
ΤΕΧΝΙΚΕΣ ΠΡΟΩΘΗΣΗΣ ΤΟΥ ΕΛΛΗΝΙΚΟΥ ΚΡΑΣΙΟΥ: 

Η ΠΕΡΙΠΤΩΣΗ ΤΗΣ ΕΤΑΙΡΙΑΣ «ΒΙΒΛΙΑ ΧΩΡΑ»

Σχολή  Διοίκησης 
Οργανισμών, Μάρκετινγκ και 

Τουρισμού

Τμήμα Μάρκετινγκ

Πολύζος Ηλίας 027/16

Τσίτλικας Αθανάσιος 029/16

Επιβλέπων Καθηγητής:

Μαυρίδης Σάββας



Το 
κρασί 
στην 
Ελλάδα  

Μέση συνηθισμένη περιεκτικότητα αλκοόλ: 10-
20% 

Εξαγωγές > Εισαγωγές 

2019: Αξία εισαγωγών οίνου: 48.378.194 ευρώ

Αξία Εξαγωγών Οίνου 79.517.240 ευρώ



ΚΥΡΙΕΣ ΧΩΡΕΣ ΕΙΣΑΓΩΓΩΝ & ΕΞΑΓΩΓΩΝ

Εισαγωγών

Ιταλία 

Γαλλία 

Βόρεια Μακεδονία 

Εξαγωγών

Γερμανία 

Κύπρος 

Η.Π.Α



ΜΕΣΗ ΤΙΜΗ
ΑΝΑ ΛΙΤΡΟ

(2019) 

Εισαγωγών 

ΕΕ: 2,11€

Τρίτες Χώρες: 
1,06€

Εξαγωγών

ΕΕ: 2,32€

Τρίτες Χώρες: 
4,98€



ΣΧΕΣΗ
ΠΟΙΟΤΗΤΑΣ -ΤΙΜΗΣ

Γαλλικά κρασιά

Ισπανικά Κρασιά Ιταλικά Κρασιά

Ελληνικά Κρασιά

Γερμανικά Κρασιά

Ρουμάνικα Κρασιά

Αργεντίνικα Κρασιά

Κρασιά της Βόρειας 
Δημοκρατίας της 

Μακεδονίας

Σχέση Ποιότητας - Τιμής Ελληνικών και Διεθνών Οίνων
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Χαμηλή Τιμή Template by: www.perceptualmaps.com



Τεχνικές 
προώθησης 

ελληνικού 
οίνου

Διαφημίσεις 
σε ξένες 
χώρες

Ηλεκτρονικό 
μάρκετινγκ

Ηλεκτρονικά 
Συστήματα 
Μάρκετινγκ 

Οίνου & 
Οινοτουρισμ

ού

Αγροτουρισ
μός –

οινοτουρισμ
ός

Διεθνείς 
εκθέσεις & 

διαγωνισμοί

Προσκλήσεις 
& επισκέψεις 
στα ελληνικά 

οινοποιεία



ΤΟ 
ΟΙΝΟΠΟΙΕΊΟ 
ΒΙΒΛΊΑ ΧΩΡΆ



ΣΗΜΑΝΤΙΚΈΣ ΧΡΟΝΟΛΟΓΊΕΣ
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Ίδρυση 
κτήματος 
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Ολοκλήρωση 
οινοποιείου
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Ίδρυση 
Escapades 
Winery, 
Αφρική

2
0
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Κτήμα Δύο 
Ύψη, 
Πελοπόννησο
ς

2
0
1
7

Κτήμα Μικρή 
Θήρα, 
Θηρασιά



ΤΟ ΚΤΉΜΑ ΣΕ ΜΕΓΈΘΗ

570 στρεμμάτων 

450.000 φιάλες/ 
χρόνο

16 κρασιά

Εξαγωγή του 
25%

> από 600 
διακρίσεις

Κέρδη προ 
φόρων ≈3 εκ.



ΠΟΙΚΙΛΙΕΣ ΠΑΡΑΓΩΓΗΣ ΟΙΝΟΥ

Ασύρτικο

Sauvignon 
Blanc

Syrah

Cabernet 
Sauvignon

Merlot

Αγιωργίτικο

Chardonnay



ΕΞΩΤΕΡΙΚΌ ΈΜΜΕΣΟ ΠΕΡΙΒΆΛΛΟΝ

• Τεχνολογική εξέλιξη 
μηχανημάτων 

• Καθημερινή τάση 
πόσης οίνου

• Πανδημία- Αύξηση 
κατανάλωσης -
Μείωση εισοδημάτων

• Επιτόκια δανεισμού

• Συναλλαγματικές 
ισοτιμίες

• Αυξομειώσεις φόρων 

• Επενδυτικά 
προγράμματα

Πολιτικοί Οικονομικοί 

Τεχνολογικοί 
Κοινωνικοπολι

τιστικοί



ΕΞΩΤΕΡΙΚΌ ΆΜΕΣΟ ΠΕΡΙΒΆΛΛΟΝ

Ανταγωνιστές Υψηλή πίεση

Νεοεισερχόμενοι Μέτρια πίεση

Υποκατάστατα Υψηλή πίεση

Προμηθευτές Μέτρια διαπραγματευτική δύναμη

Πελάτες Υψηλή διαπραγματευτική δύναμη



ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ

Κατεύθυνσης

Στρατηγική 
Ανάπτυξης

Ανάπτυξη 
προιόντων 

Συγκέντρωσ
η διείσδυση 

αγοράς

Ανταγωνισμού

Στρατηγικη 
διαφοροποί

ησης

Υψηλή 
ποιότητα

Αίσθηση 
πολυτέλειας



ΜΊΓΜΑ ΠΡΟΏΘΗΣΗΣ

Διαδραστικό Μάρκετινγκ

Εκθέσεις 

Επίσκεψη στο οινοποιείο 



ΕΡΩΤΉΣΕΙΣ



ΕΥΧΑΡΙΣΤΟΎΜΕ


