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ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΑ

Εισαγωγή σ.6

Γενικός Στόχος σ.6

Ειδικοί Στόχοι σ.6 – 10 

Μεθοδολογία σ.10

Ερωτηματολόγιο σ.11 – 22 

ΜΕΡΟΣ Α’ : ΑΝΑΣΚΟΠΗΣΗ ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑΣ                                  
Γενικά σ.23 – 24

ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1: ΟΡΙΣΜΟΣ ΔΙΚΑΙΟΥ ΚΑΙ ΑΛΛΗΛΕΓΓΥΟΥ 

    ΕΜΠΟΡΙΟΥ

1.1 Η ιστορία του Δίκαιου και Αλληλέγγυου εμπορίου σ.25

1.2 Θρύλοι για την ιστορία του δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου σ.26

1.3 Το δίκαιο και αλληλέγγυο εμπόριο στην Ευρώπη σ.26

1.4 «Καταστήματα του Τρίτου Κόσμου» σ.26 – 28 

1.5 Οφέλη

      1.5.1 Το αντίκτυπο του δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου σ.28

      1.5.2 Οικονομικά οφέλη σ.28

      1.5.3 Κοινωνικό και ανθρώπινο αντίκτυπο σ.28 – 29 

      1.5.4 Οικολογικό αντίκτυπο σ.29

      1.5.5 Το τέλος της μαζικής άδικης εκμετάλλευσης 

1.5.5.1 Κακάο / παιδική εργασία σ.29

1.5.5.2 Μπανάνες σ.29 – 30 

1.5.5.3 Καφές σ.30

ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2: Η ΑΝΑΓΚΑΙΟΤΗΤΑ ΤΟΥ ΔΙΚΑΙΟΥ ΕΜΠΟΡΙΟΥ

2.1  Γιατί να επιλέξουμε Δίκαιο και Αλληλέγγυο εμπόριο; σ.31

2.2 Το δίκαιο και αλληλέγγυο εμπόριο είναι τώρα πιο σημαντικό από σ.31 – 32  

      ποτέ

2.3 Γιατί είναι σημαντικό το Δίκαιο και αλληλέγγυο εμπόριο; σ.33 – 34 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3: ΣΤΟΧΟΙ ΤΟΥ ΔΙΚΑΙΟΥ ΚΑΙ ΑΛΛΗΛΕΓΓΥΟΥ 

   ΕΜΠΟΡΙΟΥ

3.1 Στόχοι του Δίκαιου και Αλληλέγγυου εμπορίου σύμφωνα με τη FINE σ.35 – 36 

3.2 Βασικές αρχές του δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου

      3.2.1 Διαφάνεια και υπευθυνότητα σ.36

      3.2.2 Κτίσιμο ικανότητας σ.36

      3.2.3 Πληρωμή μιας δίκαιας τιμής σ.37

      3.2.4 Ισότητα των φύλων σ.37

      3.2.5 Συνθήκες εργασίας σ.37

      3.2.6 Το περιβάλλον σ.38

3.3  Παραγωγή

       3.3.1 Για συνεταιρισμούς μικρών αγροτών σ.38

       3.3.2 Για φυτείες και εργοστάσια σ.38

       3.3.3 Για τις παραγωγές όλων των ειδών σ.38

       3.3.4 Εμπόριο σ.38

       3.3.5 Διασφάλιση των αρχών του δίκαιου και αλληλέγγυου σ.39

     εμπορίου

3.4 Ελεύθερο εμπόριο ή δίκαιο εμπόριο; σ.39 – 40 

ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4: ΦΟΡΕΙΣ ΔΙΚΑΙΟΥ ΕΜΠΟΡΙΟΥ

4.1  Τύποι οργανισμών δίκαιου εμπορίου σ.41 – 42 

4.2  Πολυεθνικοί οργανισμοί σ.43 – 47 

ΚΕΦΑΛΑΙΟ 5: Η ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΤΟΥ ΔΙΚΑΙΟΥ ΕΜΠΟΡΙΟΥ 

                           ΣΤΗΝ ΕΥΡΩΠΗ

5.1  Αυστρία σ.48 – 49 

5.2  Βέλγιο σ.49

5.3  Τσέχικη Δημοκρατία σ.50

5.4  Δανία σ.50 – 51 

5.5  Φιλανδία σ.51 – 52 

5.6  Γαλλία σ.52 – 53 

5.7  Γερμανία σ.53 – 54 

5.8  Ουγγαρία σ.54 – 55  

5.9  Ιρλανδία σ.55 – 56 
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5.10 Ιταλία σ.56 – 57 

5.11 Λετονία σ.57

5.12 Λιθουανία σ.57

5.13 Λουξεμβούργο σ.58

5.14 Μάλτα σ.58

5.15 Ολλανδία σ.59

5.16 Πολωνία σ.60

5.17 Νορβηγία σ.60

5.18 Πορτογαλία σ.61

5.19 Σλοβακία σ.62

5.20 Σλοβενία σ.62

5.21 Ισπανία σ.63 – 64  

5.22 Σουηδία σ.64 – 65

5.23 Ελβετία σ.65 – 66 

5.24 Ηνωμένο Βασίλειο σ.66 – 67 

5.25 Ελλάδα σ.68 – 71 

5.26 ΧΑΡΤΕΣ σ.72 – 79 

ΜΕΡΟΣ Β’ : ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ                                                                   
ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1: ΠΙΝΑΚΕΣ ΜΟΝΗΣ ΕΙΣΟΔΟΥ σ.80 -202

ΚΕΦΑΛΑΙΟ2:  ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ

                           ΠΟΛΥΘΕΜΑΤΙΚΩΝ ΜΕΤΡΩΝ

2.1 Ικανοποίηση από αγορά προϊόντων Δίκαιου Εμπορίου σ.203-204

2.2 Πρόθεση αγοράς προϊόντων Δίκαιου Εμπορίου σ.204-206

2.3 Στάση προς το Δίκαιο Εμπόριο σ.206-208

2.4 Οικουμενικότητα σ.208-210

2.5 Δύναμη σ.210-212

2.6 Συλλογικότητα σ.212-214

2.7 Ατομισμός σ. 214-216

ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3: ΔΙΑΣΤΑΥΡΩΣΗ ΜΕΤΑΒΛΗΤΩΝ σ.217-279

ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4: ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ σ.280-286

Κενό Έρευνας σ.287

Βιβλιογραφία σ.288 -289

ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ Α’ : ΣΥΝΕΝΤΕΥΞΗ ΑΡΜΟΔΙΟΥ ΠΡΟΣΩΠΟΥ σ.290 -294
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ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ Β’ : ΠΗΓΕΣ ΕΡΓΑΣΙΑΣ σ.295 -387

Εισαγωγή

Στα  πλαίσια  της  πτυχιακής  εργασίας  του  8ου  εξαμήνου  του  Τμήματος 

Εμπορίας και Διαφήμισης της Σχολής Διοίκησης και Οικονομίας του Α.Τ.Ε.Ι.Θ.,  η 

Fair trade Hellas μας  ανέθεσε  την  διεξαγωγή  έρευνας  με  στόχο  την  εύρεση  των 

κατάλληλων ποιοτικών και ποσοτικών χαρακτηριστικών την νέας μαρμελάδας που θα 

μπορούσε να συμπεριληφθεί στον κατάλογο των προϊόντων που εμπορεύεται..

Η έρευνα πραγματοποιήθηκε μέσω  internet με  ερευνώμενο πληθυσμό τους 

υποστηρικτές  του  δικαίου  εμπορίου  της  Βορείου  Ελλάδος.   Η  συγκέντρωση  των 

πρωτογενών στοιχείων έγινε με τη μέθοδο της δημοσκόπησης με την αποστολή email 

που  περιείχε  συνημμένο  ερωτηματολόγιο.  Το  ερωτηματολόγιο,  το  οποίο 

κατασκευάστηκε το 2007  από τις επιβλέπουσες καθηγήτριες Ε. Τηλικίδου και  Α. 

Δελησταύρου, εστάλη στους υποστηρικτές του Δικαίου εμπορίου στη Βόρεια Ελλάδα 

μέσω της ηλεκτρονικής βάσης δεδομένων της  Fair Trade Hellas.  To response rate 

ήταν 75 / 400. Η επεξεργασία των στοιχείων των ερευνητικών προγραμμάτων έγινε 

αποκλειστικά στον Η/Υ με το πρόγραμμα SPSS.

Γενικός Στόχος 

Σκοπός της έρευνας, σε παγκόσμιο επίπεδο, είναι η συλλογή στοιχείων γύρω από το 

δίκαιο  εμπόριο  σε  σχέση  με  την  ιστορία  του,  το  σκοπό  του,  την  δράση  του,  τη 

βιωσιμότητα του, αλλά και τα περιθώρια ανάπτυξής του στο μέλλον.

Σε τοπικό επίπεδο, ο σκοπός της έρευνας είναι η διερεύνηση και  καταγραφή των 

απόψεων των υποστηρικτών του δίκαιου εμπορίου, καθώς και η διερεύνησή τους με 

στόχο την προώθηση των προϊόντων του δικαίου εμπορίου και τη μεγαλύτερη δυνατή 

ικανοποίηση των αγοραστών τους.

Ειδικοί  Στόχοι

1. Να προσδιοριστεί ποια μαρμελάδα συγκεντρώνει τη μεγαλύτερη προτίμηση 

των υποστηρικτών προς αγορά.
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2. Να προσδιοριστεί ποια μαρμελάδα συγκεντρώνει την καλύτερη αξιολόγηση 

των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

3. Να  προσδιοριστεί  ο  βαθμός  γνώσης  του  δικαίου  εμπορίου  από  τους 

υποστηρικτές.

4. Να διαπιστωθεί η ικανοποίηση των υποστηρικτών από την αγορά προϊόντων 

δικαίου εμπορίου στο παρελθόν.

5. Να  προσδιοριστούν  τα  σημεία  από  όπου  οι  υποστηρικτές  του  δικαίου 

εμπορίου έχουν κάνει αγορές προϊόντων δικαίου εμπορίου στο παρελθόν.

6. Να προσδιοριστεί  η  πρόθεση  μελλοντικής  αγοραστικής  συμπεριφοράς  των 

υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου όσον αφορά προϊόντα δικαίου εμπορίου.

7. Να διαπιστωθεί η στάση των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου απέναντι 

στο δίκαιο εμπόριο και τις αρχές του.

8. Να προσδιοριστεί η δύναμη των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

9. Να διαπιστωθεί η οικουμενικότητα των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

10. Να διαπιστωθεί η συλλογικότητα των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

11. Να προσδιοριστεί ο ατομισμός των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

12. Να προσδιοριστεί το φύλο των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

13. Να προσδιοριστεί η ηλικία των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

14. Να  διαπιστωθεί  το  επίπεδο  εκπαίδευσης  των  υποστηρικτών  του  δικαίου 

εμπορίου.

15. Να προσδιοριστεί το ετήσιο οικογενειακό εισόδημα των υποστηρικτών του 

δικαίου εμπορίου.

16. Να διαπιστωθεί το επάγγελμα των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

17. Να βρεθεί ο βαθμός συσχέτισης της στάσης των υποστηρικτών προς το δίκαιο 

εμπόριο με το βαθμό ικανοποίησης τους από την αγορά προϊόντων δικαίου 

εμπορίου.

18. Να διαπιστωθεί ο βαθμός που επηρεάζει η στάση των υποστηρικτών προς το 

δίκαιο  εμπόριο  την  πρόθεση  τους  για  την  μελλοντική  αγορά  προϊόντων 

δικαίου εμπορίου.

19. Να βρεθεί ο βαθμός συσχέτισης της στάσης των υποστηρικτών προς το δίκαιο 

εμπόριο με το επάγγελμα αυτών.

20. Να  διαπιστωθεί  αν  το  φύλο  των  υποστηρικτών  του  δικαίου  εμπορίου 

επηρεάζει το αν έχουν αγοράσει κάποιο/α  προϊόν/τα δικαίου εμπορίου.
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21. Να προσδιοριστεί ο βαθμός που επηρεάζει το ετήσιο οικογενειακό εισόδημα 

των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου το αν έχουν δει  κάποιο κατάστημα 

δικαίου εμπορίου.

22. Να προσδιοριστεί ο βαθμός που επηρεάζει το ετήσιο οικογενειακό εισόδημα 

των  υποστηρικτών  του  δικαίου  εμπορίου  το  εάν  έχουν  επισκεφτεί  κάποιο 

κατάστημα δικαίου εμπορίου.

23. Να διαπιστωθεί  αν η μεταβλητή «Δύναμη» επηρεάζεται  από το επάγγελμα 

των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

24. Να διαπιστωθεί αν η μεταβλητή «Δύναμη» επηρεάζεται από την ηλικία των 

υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

25. Να διαπιστωθεί  αν  η  μεταβλητή  «Δύναμη» επηρεάζεται  από το φύλο  των 

υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

26. Να  διαπιστωθεί  αν  η  μεταβλητή  «Δύναμη»  επηρεάζεται  από  το  επίπεδο 

μόρφωσης των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

27. Να  προσδιοριστεί  ο  βαθμός  που  το  φύλο  των  υποστηρικτών  του  δικαίου 

εμπορίου επηρεάζουν την μεταβλητή «Οικουμενικότητα».

28. Να προσδιοριστεί ο βαθμός που το επάγγελμα των υποστηρικτών του δικαίου 

εμπορίου επηρεάζουν την μεταβλητή «Οικουμενικότητα».

29. Να προσδιοριστεί ο βαθμός που το επίπεδο μόρφωσης των υποστηρικτών του 

δικαίου εμπορίου επηρεάζουν την μεταβλητή «Οικουμενικότητα».

30. Να  προσδιοριστεί  ο  βαθμός  που  το  ετήσιο  οικογενειακό  εισόδημα  των 

υποστηρικτών  του  δικαίου  εμπορίου  επηρεάζουν  την  μεταβλητή 

«Οικουμενικότητα».

31. Να  διαπιστωθεί  αν  η  μεταβλητή  «Συλλογικότητα»  επηρεάζεται  από  το 

επάγγελμα των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

32. Να  διαπιστωθεί  αν  η  μεταβλητή  «Συλλογικότητα»  επηρεάζεται  από  το 

επίπεδο μόρφωσης των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

33. Να προσδιοριστεί ο βαθμός που επηρεάζει η ηλικία των υποστηρικτών του 

δικαίου εμπορίου την μεταβλητή «Ατομισμός».

34. Να προσδιοριστεί ο βαθμός που επηρεάζει το επάγγελμα των υποστηρικτών 

του δικαίου εμπορίου την μεταβλητή «Ατομισμός».

35. Να προσδιοριστεί ο βαθμός που επηρεάζει το ετήσιο οικογενειακό εισόδημα 

των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου την μεταβλητή «Ατομισμός».
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36. Να βρεθεί το κατά πόσο επηρεάζει η δύναμη των υποστηρικτών του δικαίου 

εμπορίου  την  πρόθεση  τους  για  μελλοντική  αγορά  προϊόντων  δικαίου 

εμπορίου.

37. Να βρεθεί το κατά πόσο επηρεάζει η συλλογικότητα των υποστηρικτών του 

δικαίου εμπορίου την πρόθεση τους για μελλοντική αγορά προϊόντων δικαίου 

εμπορίου.

38. Να προσδιοριστεί ο βαθμός επηρεασμού της πρόθεσης των υποστηρικτών του 

δικαίου εμπορίου για μελλοντική αγορά προϊόντων δικαίου εμπορίου από την 

οικουμενικότητα τους.

39. Να  βρεθεί  ο  βαθμός  που  επηρεάζει  ο  ατομισμός  των  υποστηρικτών  του 

δικαίου εμπορίου την πρόθεση τους για μελλοντική αγορά προϊόντων δικαίου 

εμπορίου.

40. Να βρεθεί ο βαθμός που επηρεάζει το η ικανοποίηση των υποστηρικτών του 

δικαίου εμπορίου από παρελθοντική αγορά προϊόντων δικαίου εμπορίου την 

πρόθεση τους για μελλοντική αγορά προϊόντων δικαίου εμπορίου.

41. Να  διαπιστωθεί  ο  βαθμός  που  το  φύλο  των  υποστηρικτών  του  δικαίου 

εμπορίου επηρεάζει την πρόθεση για μελλοντική  αγορά προϊόντων δικαίου 

εμπορίου.

42. Να  προσδιοριστεί  ο  βαθμός  που  η  ηλικία  των  υποστηρικτών  του  δικαίου 

εμπορίου  επηρεάζει  την  πρόθεση  τους  για  μελλοντική  αγορά  προϊόντων 

δικαίου εμπορίου.

43. Να προσδιοριστεί ο βαθμός που το επίπεδο εκπαίδευσης των υποστηρικτών 

του  δικαίου  εμπορίου  επηρεάζει  την  πρόθεση  για  μελλοντική  αγορά 

προϊόντων δικαίου εμπορίου.

44. Να προσδιοριστεί ο βαθμός που επηρεάζει το ετήσιο οικογενειακό εισόδημα 

των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου την πρόθεση τους για μελλοντική 

αγορά προϊόντων δικαίου εμπορίου.

45. Να  βρεθεί  ο  βαθμός  που  το  επάγγελμα  των  υποστηρικτών  του  δικαίου 

εμπορίου  επηρεάζει  την  πρόθεση  τους  για  μελλοντική  αγορά  προϊόντων 

δικαίου εμπορίου.

46. Να βρεθεί ο βαθμός που επηρεάζει  η ικανοποίηση των υποστηρικτών του 

δικαίου εμπορίου από παρελθοντική αγορά προϊόντων δικαίου εμπορίου το 

είδος της μαρμελάδας που προτιμούν.
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47. Να  διαπιστωθεί  ο  βαθμός  που  το  φύλο  των  υποστηρικτών  του  δικαίου 

εμπορίου επηρεάζει το είδος της μαρμελάδας που προτιμούν.

48. Να  προσδιοριστεί  ο  βαθμός  που  η  ηλικία  των  υποστηρικτών  του  δικαίου 

εμπορίου επηρεάζει το είδος της μαρμελάδας που προτιμούν.

49. Να προσδιοριστεί ο βαθμός που το επίπεδο εκπαίδευσης των υποστηρικτών 

του δικαίου εμπορίου επηρεάζει το είδος της μαρμελάδας που προτιμούν.

50. Να προσδιοριστεί ο βαθμός που επηρεάζει το ετήσιο οικογενειακό εισόδημα 

των  υποστηρικτών  του  δικαίου  εμπορίου  το  είδος  της  μαρμελάδας  που 

προτιμούν.

51. Να  βρεθεί  ο  βαθμός  που  το  επάγγελμα  των  υποστηρικτών  του  δικαίου 

εμπορίου επηρεάζει το είδος της μαρμελάδας που προτιμούν.

Μεθοδολογία 

Η έρευνα πραγματοποιήθηκε μέσω  internet με  ερευνώμενο πληθυσμό τους 

υποστηρικτές  του  δικαίου  εμπορίου  της  Βορείου  Ελλάδος.   Η  συγκέντρωση  των 

πρωτογενών στοιχείων έγινε με τη μέθοδο της δημοσκόπησης με την αποστολή email 

που  περιείχε  συνημμένο  ερωτηματολόγιο.  Το  ερωτηματολόγιο  στάλθηκε  στους 

υποστηρικτές  του  Δικαίου  εμπορίου  στη  βόρεια  Ελλάδα  μέσω  της  ηλεκτρονικής 

βάσης  δεδομένων  της  Fair Trade Hellas.  Το ερωτηματολόγιο  κατασκευάστηκε  το 

2007 από τις  καθηγήτριες Ε. Τηλικίδου και  Α. Δελησταύρου. To response rate ήταν 

75  /  400.  Η  επεξεργασία  των  στοιχείων  των  ερευνητικών  προγραμμάτων  έγινε 

αποκλειστικά στον Η/Υ με το πρόγραμμα SPSS. 

Παρακάτω παρατίθεται το ερωτηματολόγιο που χρησιμοποιήθηκε στην έρευνα. 
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ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΚΟ ΕΚΠΑΙΔΕΥΤΙΚΟ ΙΔΡΥΜΑ ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗΣ
ΣΧΟΛΗ ΔΙΟΙΚΗΣΗΣ ΚΑΙ ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
ΤΜΗΜΑ ΕΜΠΟΡΙΑΣ ΚΑΙ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ

 
ΕΡΕΥΝΑ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΙΚΗΣ ΣΥΜΠΕΡΙΦΟΡΑΣ

για τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου της Fair Trade Hellas
που πωλούνται από το κατάστημα Altromercato (Βύρωνος 6, Διαγώνιος, 

Θεσ/νίκη)

Αγαπητή/έ κυρία/ε: 

Πραγματοποιούμε μία δημοσκόπηση για ορισμένα θέματα σχετικά 
με τις αρχές και τους στόχους του Δικαίου Εμπορίου (Fair Trade) καθώς 
και  σχετικά  με  την  αγορά  των  προϊόντων  του  καταστήματος 
Altromercato της Fair Trade Hellas.  

Σας  παρακαλούμε  αφού  αποθηκεύσετε  το  Ερωτηματολόγιο  που 
σας  επισυνάπτουμε,  να  απαντήσετε  στις  ερωτήσεις  του  και  να  το 
αποστείλετε  στην  ηλεκτρονική  διεύθυνση  fairtrade  _  tei  @  yahoo  .  com  .  Η 
καταγραφή  των  απόψεών  σας  θα  βοηθήσει  σημαντικά  τη  Fair Trade 
Hellas στη διεύρυνση των υποστηρικτών του Fair Trade, στην προώθηση 
των  προϊόντων  Δικαίου  Εμπορίου  και  στη  μεγαλύτερη  δυνατή 
ικανοποίηση των αγοραστών τους. 

Θέλουμε  να  σας  διαβεβαιώσουμε  ότι  οι  απαντήσεις  σας  είναι  
απολύτως εμπιστευτικές και ότι η παρούσα έρευνα ακολουθεί όλους τους 
κανόνες της επιστημονικής δεοντολογίας.  

Σας ευχαριστούμε θερμά για το χρόνο που μας διαθέτετε.

Δρ. Ειρήνη Τηλικίδου
Καθηγήτρια

Αντωνία Δελησταύρου
Καθηγήτρια Εφαρμογών
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Θεσσαλονίκη, Νοέμβριος 2007
ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΚΟ ΕΚΠΑΙΔΕΥΤΙΚΟ ΙΔΡΥΜΑ ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗΣ
ΣΧΟΛΗ ΔΙΟΙΚΗΣΗΣ ΚΑΙ ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
ΤΜΗΜΑ ΕΜΠΟΡΙΑΣ ΚΑΙ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ

ΘΕΜΑ ΕΡΕΥΝΑΣ: Δίκαιο Εμπόριο (Fair Trade)
ΕΠΟΠΤΕΙΑ: Δρ. Ειρήνη Τηλικίδου, Καθηγήτρια
                              Αντωνία Δελησταύρου, Καθηγήτρια Εφαρμογών

ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΟΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΟ
Αριθμός ερωτηματολογίου :   

*
Ημερομηνία συμπλήρωσης :

*Δε συμπληρώνεται από τον ερωτώμενο

Όπως κατά πάσα πιθανότητα γνωρίζετε,  στη Θεσσαλονίκη ιδρύθηκε 
πρόσφατα ένα κατάστημα Δικαίου Εμπορίου (Fair Trade) που βρίσκεται στη 
Διαγώνιο με την επωνυμία «ALTROMERCATO».
Παρακαλούμε να μας επιτρέψετε να σας υπενθυμίσουμε ότι το δίκτυο του Δικαίου 
Εμπορίου  (Δ.Ε.) προσπαθεί να εξασφαλίζει μια δίκαιη κατώτατη τιμή για τα προϊόντα 
των μικρών παραγωγών των λιγότερο αναπτυγμένων,  φτωχών χωρών. Παράλληλα 
προσπαθεί να συμβάλει στην προστασία των ανθρωπίνων δικαιωμάτων, στη βελτίωση 
των συνθηκών εργασίας και στην καταπολέμηση της φτώχειας των λαών του Τρίτου 
Κόσμου. 

Παρακαλούμε να σημειώνετε τις απαντήσεις σας με ένα Χ  στο χώρο με γαλάζια 
σκίαση

1. Παρακαλούμε να σημειώσετε ποιες από τις παρακάτω προτάσεις ισχύουν για 
σας:
1=Έχω δει προϊόντα Δ.Ε. 1

2=Έχω δει κατάστημα προϊόντων Δ.Ε. 2

3=Έχω επισκεφθεί κατάστημα προϊόντων Δ.Ε. 3

4=Έχω αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δ.Ε. 4

Εάν έχετε απαντήσει τα  1, 2, 3 πηγαίνετε στην Ερώτηση 4 
Εάν έχετε απαντήσει το 4 απαντήστε στην Ερώτηση 2
2. Ποιο/α προϊόν/τα Δικαίου Εμπορίου έχετε αγοράσει και πόσο ικανοποιημένος/η  
μείνατε;

Κατάλογος προϊόντων Βαθμός ικανοποίησης
Καθόλου Λίγο Αρκετά Πολύ Απόλυτα

Καφές 5

Ζάχαρη 6

Όσπρια 7
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Ρύζι 8

Ζυμαρικά 9

Αλκοολούχα Ποτά 10

Χυμοί Φρούτων 11

Κατάλογος προϊόντων Βαθμός ικανοποίησης
Καθόλου Λίγο Αρκετά Πολύ Απόλυτα

Σοκολάτες – Σνακ 12

Κοσμήματα 13

Χαρτικά – Είδη Γραφείου 14

Παιχνίδια 15

Καλάθια 16

Ρούχα 17

Καλλυντικά 18

Διακοσμητικά 19

3. Εάν έχετε αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δικαίου Εμπορίου παρακαλούμε να 
σημειώσετε από πού το/τα έχετε αγοράσει; 

1=Από το εξωτερικό 20

2=Από κάποιο super market 21

3=Από το Altromercato στην Αθήνα 22

4=Από το Altromercato στη Θεσσαλονίκη 23

5=Από αλλού και  που; 24

4. Παρακαλούμε να μας απαντήσετε πόσο πιθανό είναι στο μέλλον να αγοράσετε 
από το ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης κάποιο προϊόν Δικαίου Εμπορίου 
από τις παρακάτω κατηγορίες: 

Κατάλογος προϊόντων Εντελώς 
απίθανο

Λίγο 
απίθανο

Ούτε απίθανο/ 
Ούτε πιθανό

Αρκετά 
πιθανό

Πολύ 
πιθανό

Καφές 25

Ζάχαρη 26
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Όσπρια 27

Ρύζι 28

Ζυμαρικά 29

Αλκοολούχα Ποτά 30

Χυμοί Φρούτων 31

Κατάλογος προϊόντων Εντελώς 
απίθανο

Λίγο 
απίθανο

Ούτε απίθανο/ 
Ούτε πιθανό

Αρκετά 
πιθανό

Πολύ 
πιθανό

Σοκολάτες – Σνακ 32

Κοσμήματα 33

Χαρτικά – Είδη Γραφείου 34

Παιχνίδια 35

Καλάθια 36

Ρούχα 37

Καλλυντικά 38

Διακοσμητικά 39

5. Σας παρακαλούμε τώρα να εκφράσετε το βαθμό συμφωνίας σας ή διαφωνίας 
σας με τις παρακάτω προτάσεις:

                                             Διαφωνώ
                                              απόλυτα

Διαφωνώ Ούτε διαφ.

Ούτε συμφ.

Συμφωνώ Συμφωνώ 
 απόλυτα

D01 Είναι δίκαιο να διασφαλίζεται μια κατώτατη τιμή 
ειδικά για τα προϊόντα των φτωχών χωρών 
ανεξάρτητα από τις διακυμάνσεις τιμών της 
παγκόσμιας (ελεύθερης) αγοράς 40

D02 Οι διεθνείς εμπορικές σχέσεις θα πρέπει να 
διέπονται από τις αρχές της ισότητας, της 
αμοιβαιότητας, της διαφάνειας και της αξιοπιστίας 41

D03 Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει με τη 
δράση του στην εξισορρόπηση της ανισότητας που 
επικρατεί στο ελεύθερο, διεθνές εμπόριο 42

D04 Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να βοηθήσει τους 
παραγωγούς του Τρίτου Κόσμου να πουλούν την 
παραγωγή τους και να βγάζουν ένα επαρκές 
εισόδημα 43

D05 Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει στην 
καταπολέμηση της φτώχειας των οικονομικά 
ασθενέστερων χωρών 44
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D06 Το Δίκαιο Εμπόριο, εάν συνοδεύεται από τεχνική 
και οικονομική υποστήριξη,  θα βοηθήσει στο 
μέλλον τους μικρούς παραγωγούς των 
υπανάπτυκτων χωρών να δρουν ανεξάρτητοι με 
αποτελεσματικότητα 45

D07 Το Δίκαιο Εμπόριο δε διαφέρει ουσιαστικά από το 
ελεύθερο εμπόριο 46*

D08 Το πρόβλημα των υπανάπτυκτων χωρών δεν 
μπορεί να λυθεί από κινήματα τέτοιου τύπου 47*

D09 Οι μη κυβερνητικές οργανώσεις, τύπου Fair Trade, 
δεν μπορούν να λύσουν προβλήματα όπως η 
ανισότητα στις διεθνείς εμπορικές συναλλαγές 48*

                                             Διαφωνώ
                                              απόλυτα

Διαφωνώ Ούτε διαφ.

Ούτε συμφ.

Συμφωνώ Συμφωνώ 
 απόλυτα

D10 Ο κάθε άνθρωπος δικαιούται αξιοπρεπείς 
συνθήκες διαβίωσης, καθώς και περίθαλψη, 
μόρφωση,  ασφάλεια και δημοκρατία 49

D11 Τα ανθρώπινα και εργασιακά δικαιώματα των 
λαών του Τρίτου Κόσμου πρέπει να 
προστατεύονται 50

D12 Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει στην 
προστασία των εργασιακών και  ανθρωπίνων 
δικαιωμάτων των λαών του Τρίτου Κόσμου 51

D13 Το Δίκαιο Εμπόριο θα βοηθήσει  προοπτικά και 
στην ανάπτυξη  υποδομών για ασφάλεια, 
μόρφωση, περίθαλψη και κοινωνική πρόνοια στις 
οικονομικά ασθενέστερες χώρες 52

D14 Υποστηρίζω την κατάργηση της παιδικής 
εργασίας, των διακρίσεων σε βάρος των γυναικών 
και όλων των φυλετικών διακρίσεων 53

D15 Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει στην 
κατάργηση της παιδικής εργασίας 54

D16 Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει στην 
ισοτιμία της θέσης των γυναικών στην εργασία, 
στην οικογένεια και στην τοπική κοινωνία 55

D17 Είναι δίκαιο να πληρώνω μια διαφορά τιμής για 
ένα προϊόν Δικαίου Εμπορίου για να συμβάλω 
στην ευημερία των λαών του Τρίτου Κόσμου 56

D18 Με την αγορά προϊόντων Δικαίου Εμπορίου οι 
καταναλωτές ταυτόχρονα ενημερώνονται και 
εκπαιδεύονται στην κοινωνικά υπεύθυνη 
συμπεριφορά 57

D19 Θεωρώ ότι τα προϊόντα του Δικαίου Εμπορίου 
μπορεί να είναι υψηλών προδιαγραφών ποιότητας 
και συσκευασίας 

58

D20 Δε νομίζω ότι τα προϊόντα των φτωχών χωρών 
μπορούν να συγκριθούν από άποψη ποιότητας με 
τα κανονικά προϊόντα που κυκλοφορούν στην 

59*
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αγορά 
D21 Το Δίκαιο Εμπόριο δεν έχει νόημα γιατί η γκάμα 

των προϊόντων του είναι πολύ περιορισμένη 60*

D22 Τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου δεν έχουν 
προοπτικές γιατί δεν μπορούν να διαφημισθούν 
και να προβληθούν όπως τα «κανονικά» προϊόντα  61*

D23 Οι ισχυρισμοί του Δικαίου Εμπορίου δεν είναι 
τίποτε άλλο παρά διαφημιστικά κόλπα  62*

D24 Πιστεύω ότι η διαφήμιση των προϊόντων Δικαίου 
Εμπορίου θα διακρίνεται από εντιμότητα 63

D25 Αμφισβητώ την ειλικρίνεια των διαφημιστικών 
μηνυμάτων του Δικαίου Εμπορίου 64*

D26 Δε νομίζω ότι θα ενδιαφερθώ για τα προϊόντα 
Δικαίου Εμπορίου εάν δεν μπορώ να τα βρω 
εύκολα και γρήγορα 65*

                                             Διαφωνώ
                                              απόλυτα

Διαφωνώ Ούτε διαφ.

Ούτε συμφ.

Συμφωνώ Συμφωνώ 
 απόλυτα

D27 Δε νομίζω ότι θα μπω στον κόπο να αναζητήσω 
ένα εξειδικευμένο κατάστημα μόνο και μόνο για 
να αγοράσω προϊόντα από τις χώρες του Τρίτου 
Κόσμου 66*

D28 Θα ήθελα να μπορώ να βρω τα προϊόντα Δικαίου 
Εμπορίου σε πολλά σημεία πώλησης και όχι μόνο 
στα ειδικά καταστήματα 67

D29 Το Δίκαιο Εμπόριο θα αποκτήσει καλύτερες 
προοπτικές εάν τα προϊόντα του μπουν και στα 
μεγάλα Σ/Μ 68

D30 Θα ήθελα να βρίσκω προϊόντα Δικαίου Εμπορίου 
σε χώρους διασκέδασης και αναψυχής (π.χ. 
καφετερίες, ταβέρνες) 69

D31 Τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου πρέπει να 
διαθέτουν ένα ευδιάκριτο σήμα ώστε να μπορώ να 
τα εντοπίζω εύκολα 70

D32 Γενικά μου αρέσουν τα παραδοσιακά προϊόντα 
των μικρών παραγωγών 71

D33 Μου αρέσουν τα παραδοσιακά (ethnic) προϊόντα 
των χωρών της Αφρικής και της Λατινικής 
Αμερικής 72

D34 Εμπιστεύομαι πραγματικά μόνο τα καλά, επώνυμα 
προϊόντα των μεγάλων οίκων 73*

D35 Μόνον οι πολυεθνικές επιχειρήσεις μπορούν να 
παράγουν και να διακινούν πραγματικά αξιόπιστα 
προϊόντα 74*

D36 Το Δίκαιο εμπόριο, εκτός των άλλων, συμβάλει 
στην προστασία του περιβάλλοντος και στη 
βιώσιμη ανάπτυξη

75

D37 Τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου είναι φιλικά προς 
το περιβάλλον 76
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D38 Δεν είναι δική μου προσωπική ευθύνη η βοήθεια 
των υπανάπτυκτων χωρών 77*

D39 Είναι άσκοπο να αγοράζω προϊόντα Δικαίου 
Εμπορίου αφού δεν κάνουν το ίδιο και πολλοί 
άλλοι 78*

D40 Δε νομίζω ότι θα καταπολεμηθεί η φτώχεια του 
Τρίτου Κόσμου εάν εγώ αγοράζω προϊόντα 
Δικαίου Εμπορίου 79*

D41 Βοηθώντας τους παραγωγούς του Τρίτου Κόσμου 
βλάπτω τα συμφέροντα των Ελλήνων παραγωγών 80*

D42 Προτιμώντας τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου 
βλάπτω τα ελληνικά προϊόντα 81*

D43 Με ενδιαφέρουν αποκλειστικά τα οικονομικά 
προβλήματα της δικής μου χώρας και όχι τα 
προβλήματα των οικονομικά ασθενέστερων 
χωρών 82*

6. Στις παρακάτω προτάσεις περιγράφεται εν συντομία ένα άτομο. Παρακαλώ 
διαβάστε τις περιγραφές και σκεφτείτε εάν το άτομο αυτό σας μοιάζει ή όχι. 
Απαντήστε στην ερώτηση: 
«Πόσο σας μοιάζει ο χαρακτήρας που περιγράφεται στις παρακάτω 

προτάσεις;»
Καθόλου Λίγο Αρκετά Πολύ Απόλυτα

U01 Πιστεύει ότι είναι σημαντικό, όλοι οι 
άνθρωποι στον κόσμο να αντιμετωπίζονται 
ισότιμα. Πιστεύει ότι όλοι θα πρέπει να 
έχουν τις ίδιες ευκαιρίες στη ζωή 83

U02 Είναι σημαντικό γι’αυτόν/ή να ακούει 
ανθρώπους με διαφορετικές απόψεις από τις 
δικές του/της. Ακόμα και όταν  διαφωνεί 
μαζί τους θέλει να κατανοεί τις απόψεις τους 84

U03 Πιστεύει ακράδαντα ότι οι άνθρωποι πρέπει 
να φροντίζουν τη φύση. Η φροντίδα για το 
περιβάλλον είναι κάτι σημαντικό γι’αυτόν/ή

85

U04 Πιστεύει ότι όλοι οι άνθρωποι στον κόσμο 
πρέπει να ζουν σε αρμονία. Είναι σημαντικό 
γι’αυτόν/ή να προωθείται η ειρήνη

86

U05 Πιστεύει ακράδαντα ότι όλοι πρέπει να έχουν 
ίση αντιμετώπιση, ακόμη και αυτοί που δεν 
τους γνωρίζει. Είναι σημαντικό γι’αυτόν/ή να 
προστατεύει τους κοινωνικά αδύναμους 87

U06 Είναι σημαντικό γι’αυτόν/ή να 
προσαρμόζεται στο φυσικό περιβάλλον. 
Πιστεύει ότι οι άνθρωποι δεν πρέπει να 
παρεμβαίνουν στη φύση 88
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P01 Είναι σημαντικό γι’αυτόν/ή να είναι 
πλούσιος/α. Θέλει να έχει πολλά χρήματα και 
ακριβά πράγματα

89

P02 Είναι σημαντικό γι’αυτόν/ή να τίθεται 
επικεφαλής και να καθοδηγεί τους άλλους. 
Θέλει οι άλλοι να κάνουν αυτό που τους λέει

90

P03 Θέλει πάντα να είναι αυτός/ή που παίρνει τις 
αποφάσεις. Του/ης αρέσει να είναι αρχηγός 91

C01 Δουλεύει σκληρά για τους σκοπούς μια 
ομάδας ακόμη και όταν αυτό δεν καταλήγει 
σε προσωπική αναγνώριση 92

C02 Συμμετέχει ως συνεργάτης σε ομαδικές 
δραστηριότητες 93

C03 Πρόθυμα βοηθάει όσους έχουν ανάγκη 
βοήθειας 94

C04 Πράττει αυτό που είναι καλό για τους 
περισσότερους ανθρώπους στην ομάδα, 
ακόμη και εάν αυτό σημαίνει ότι το 
μεμονωμένο άτομο θα ωφεληθεί λιγότερο 95

I01 Είναι μοναδικός/ή, διαφορετικός/ή από τους 
άλλους από πολλές πλευρές 96

Καθόλου Λίγο Αρκετά Πολύ Απόλυτα
I02 Είναι ανταγωνιστικός/ή με τους άλλους 97

I03 Εργάζεται ανεξάρτητα από τους άλλους 98

7. Σας παρακαλούμε αφού εξετάσετε για μερικά λεπτά τους παρακάτω τύπους 
μαρμελάδας, παρακαλώ αξιολογείστε με 0 έως 10 κάθε συνδυασμό με βάση τις  
προσωπικές σας προτιμήσεις.  

Όπου:    0: «εντελώς απορριπτέο / απαράδεκτο» έως
    10: «απολύτως προτιμητέο / ιδανικό»

Τονίζεται ότι μπορείτε να επιλέξετε τον ίδιο αριθμό για περισσότερους από έναν 
συνδυασμούς, δηλ. δεν είναι απαραίτητο να αντιστοιχίσετε σε κάθε τετράγωνο 
διαφορετικό αριθμό από τα υπόλοιπα. Αυτό που ενδιαφέρει είναι το αν θα 
αγοράζατε κάποιους από τους παρακάτω τύπους μαρμελάδας, σε περίπτωση που 
θα τους βρίσκατε στο κατάστημα Altromercato των προϊόντων Fair Trade.

Υπενθυμίζεται ότι:
• όλοι οι παρακάτω συνδυασμοί αφορούν μαρμελάδα ελληνικής παραγωγής,  

διαφόρων γεύσεων, που μελετάται να ενταχθεί στα προϊόντα του Altromercato 
της Fair Trade Hellas

• η μέση τιμή αγοράς στα σούπερ μάρκετ είναι 1,75€ τα 380gr (Οκτώβριος 2007)
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ΧΩΡΙΣ ΣΥΝΤΗΡΗΤΙΚΑ                    2,30€/380gr
2,70€/380gr

99

0 έως 10: 0 έως 10:
100

Θα αγοράζατε αυτήν την μαρμελάδα; Θα αγοράζατε αυτήν την μαρμελάδα;

ΝΑΙ ΟΧΙ ΝΑΙ ΟΧΙ
101

102

ΧΩΡΙΣ ΣΥΝΤΗΡΗΤΙΚΑ                    3,00€/380gr ΧΩΡΙΣ ΣΥΝΤΗΡΗΤΙΚΑ                   2,70€/380gr

103

0 έως 10: 0 έως 10:
104

Θα αγοράζατε αυτήν την μαρμελάδα; Θα αγοράζατε αυτήν την μαρμελάδα;

ΝΑΙ ΟΧΙ ΝΑΙ ΟΧΙ 105

106

ΧΩΡΙΣ ΣΥΝΤΗΡΗΤΙΚΑ                    2,70€/380gr
ΧΩΡΙΣ ΣΥΝΤΗΡΗΤΙΚΑ                   3,00€/380gr

107

0 έως 10: 0 έως 10: 108

Θα αγοράζατε αυτήν την μαρμελάδα; Θα αγοράζατε αυτήν την μαρμελάδα;

ΝΑΙ ΟΧΙ ΝΑΙ ΟΧΙ 109

110

ΧΩΡΙΣ ΣΥΝΤΗΡΗΤΙΚΑ                    2,30€/380gr ΧΩΡΙΣ ΣΥΝΤΗΡΗΤΙΚΑ                   2,70€/380gr
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111

0 έως 10: 0 έως 10: 112

Θα αγοράζατε αυτήν την μαρμελάδα; Θα αγοράζατε αυτήν την μαρμελάδα;

ΝΑΙ ΟΧΙ ΝΑΙ ΟΧΙ 113

114

ΧΩΡΙΣ ΣΥΝΤΗΡΗΤΙΚΑ                    3,00€/380gr ΧΩΡΙΣ ΣΥΝΤΗΡΗΤΙΚΑ                   2,30€/380gr

115

0 έως 10: 0 έως 10: 116

Θα αγοράζατε αυτήν την μαρμελάδα; Θα αγοράζατε αυτήν την μαρμελάδα;

ΝΑΙ ΟΧΙ ΝΑΙ ΟΧΙ 117

118

20
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

8. Πριν σας ευχαριστήσουμε για την υπομονή σας, θα θέλαμε να σημειώσουμε ορισμένα  
δημογραφικά  σας  χαρακτηριστικά.  Σας  υπενθυμίζουμε  ότι  όλες  σας  οι  απαντήσεις  
είναι εμπιστευτικές και τα στοιχεία θα χρησιμοποιηθούν αποκλειστικά για στατιστική  
επεξεργασία. 

α. Φύλο: 1= Άνδρας 2= Γυναίκα 119

β. Η ηλικία σας βρίσκεται μεταξύ:
1=  15 - 24 ετών 5=  55 - 64  >>
2=  25 - 34  >> 6=  65 - 74  >>
3=  35 - 44  >> 7=  75 και άνω 120

4=  45 - 54  >>
                      

γ. Το επίπεδο της εκπαίδευσής σας είναι:
1=  Δεν αποφοίτησα από το Δημοτικό
2=  Απόφοιτος Δημοτικού
3=  Απόφοιτος μέσης εκπαίδευσης
4=  Φοιτητής/τρια

121

5=  Απόφοιτος Πανεπιστημίου - ΤΕΙ
6=  Κάτοχος μεταπτυχιακού τίτλου

δ. Το ετήσιο οικογενειακό σας εισόδημα είναι:
1=               έως  10.000€
2= μεταξύ 10.001€ - 15.000€  
3=   >>      15.001€.- 30.000€
4=   >>      30.001€ - 50.000€ 122

5=              50.001€ και άνω

ε.   Το επάγγελμά σας είναι:
1= Ελεύθερος επαγγελματίας
2= Μισθωτός
3= Συνταξιούχος
4= Οικιακά 123

5= Άνεργος, φοιτητής                      
6= Κάποιο άλλο και ποιο;

Σας ευχαριστούμε θερμά για το χρόνο σαςΣας ευχαριστούμε θερμά για το χρόνο σας

21
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

Τα πολυθεματικά μέτρα που χρησιμοποιήθηκαν είναι :

Items από U01 – U06 : ΟΙΚΟΥΜΕΝΙΚΟΤΗΤΑ (Universalism) 

των Schwartz, S.H. (1992). 

Items από P01 – P03 :  ΔΥΝΑΜΗ (power) 

των  Schwartz, S.H. (1992). 

Items από C01 – C04 : ΣΥΛΛΟΓΙΚΟΤΗΤΑ (collectivism) 

των Shrum, L. J., and McCarthy, J.A. (2001) 

Items από J01 – J03 : ΑΤΟΜΙΣΜΟΣ (individualism)

των Shrum, L. J., and McCarthy, J.A. (2001) 
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ΜΕΡΟΣ Α : ΑΝΑΣΚΟΠΗΣΗ ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑΣ

Γενικά

Στην  παγκόσμια  Διάσκεψη  του  Johannesburg  γύρω  από  την  βιώσιμη 

Ανάπτυξη,  (WSSD),  η  οποία  πραγματοποιήθηκε  το  Σεπτέμβριο  του  2002  οι 

σημαντικότερες  επιχειρήσεις  συμφώνησαν  σε  μέτρα  προώθησης  της  βιώσιμης 

παγκοσμιοποίησης.  Η  παραπάνω  δέσμευση  υποστηρίζει  το  εμπόριο  που  παράγει 

περιβαλλοντικά  φιλικά  και  οργανικά  προϊόντα,  την  αξιολόγηση  της  διασύνδεσης 

εμπορίου, περιβάλλοντος και ανάπτυξης, την ενδυνάμωση της διεθνούς δράσης για 

την  υποστήριξη  της  Εταιρικής  Κοινωνικής  Ευθύνης  αλλά  και  των  εμπορικών 

συμφωνιών και συμφωνιών συνεργασίας που περιλαμβάνουν όρους που προωθούν 

την βιώσιμη ανάπτυξη. (Λεφοπούλου, 2003)

Η Ευρωπαϊκή Επιτροπή καθόρισε ως στόχο το βιώσιμο εμπόριο το οποίο εξ

ορισμού σημαίνει και ηθικό ή δίκαιο επιχειρείν. Η Επιτροπή αναζητά τρόπους για να 

προωθήσει αποτελεσματικά επιχειρηματικές προσπάθειες προς αυτή την κατεύθυνση 

ενώ,  ταυτόχρονα,  είναι  ιδιαίτερα  σημαντικό  να  αποφευχθεί  η  δημιουργία 

απορρύθμισης στις αγορές καθώς η ίδια αγορά θα πρέπει να συνεχίσει να υφίσταται 

πίσω από τον  όρο «δίκαιο  εμπόριο».  Παρόμοια,  οι  περιορισμοί  στο  εμπόριο  που 

αφορούν  στις  διεθνείς  δεσμεύσεις  της  Ευρωπαϊκής  Ένωσης  ιδιαίτερα  αυτές  που 

αφορούν στον Παγκόσμιο Οργανισμό Εμπορίου θα πρέπει να αρθούν. Πώς μπορεί 

όμως η Ευρώπη να διευρύνει τις γνώσεις και κατά συνέπεια την εμπιστοσύνη των 

καταναλωτών σε προϊόντα που φέρουν την ετικέτα «βιώσιμο εμπόριο», «δίκαιο» ή 

«ηθικό» επιχειρείν; (Λεφοπούλου, 2003)

Πίσω από την ιδέα αυτή κρύβεται ένα σύστημα πιστοποίησης για branding 

σχετικό  με  το  «δίκαιο  εμπόριο»  το  οποίο  απαντά  σε  βασικά  κριτήρια  όπως  η 

διαφάνεια  γύρω  από  τον  τρόπο  ανάπτυξης  και  εφαρμογής  των  προϊόντων.  Η 

Επιτροπή δηλώνει έτοιμη να υποστηρίξει πρωτοβουλίες υποστήριξης καινοτομικών 

μη  κυβερνητικών  πρωτοβουλιών  που  θα  βοηθήσουν  και  θα  υποστηρίξουν  την 

βιώσιμη παραγωγή αγαθών με στόχο την ανάπτυξη των εξαγωγών των χωρών σε 

βιώσιμα προϊόντα. (Λεφοπούλου, 2003)

23
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

Τις  τελευταίες  δεκαετίες,  οι  επιχειρήσεις  έχουν  αυξήσει  σημαντικά  την 

παρουσία τους στο διεθνές εμπόριο και τις επενδύσεις. Ωστόσο, τα τελευταία χρόνια 

κυρίως  οι  μεγάλες  επιχειρήσεις  διαπιστώνουν  τον  κοινωνικό  και  περιβαλλοντικό 

αντίκτυπο αυτών των δραστηριοτήτων τους και  αναπτύσσουν πολιτικές  Εταιρικής 

Κοινωνικής Ευθύνης, εκτιμώντας ότι οι καταναλωτές θα αναγνωρίσουν την σημασία 

των προβλημάτων τους. (Λεφοπούλου, 2003)

Οι  δίκαιες  εμπορικές  Οργανώσεις  –  βασισμένες  στους  καταναλωτές, 

δεσμεύονται  για  την  υποστήριξη  των  παραγωγών  αλλά  και  την  αύξηση  της 

ευαισθητοποίησης  καθώς  και  την  αλλαγή  των  κανόνων  και  των  πρακτικών  του 

διεθνούς  εμπορίου.  Το  δίκαιο  εμπόριο  αναπτύσσεται  ταχύτατα,  τόσο  ως  προς  το 

μέγεθος αλλά και ως προς τον αντίκτυπό του στις αγορές καθώς σήμερα υπάρχουν 

περισσότεροι  από 800.000 μικρής κλίμακας παραγωγοί  που εργάζονται  σε σχεδόν 

3.000 οργανώσεις παράγοντας «δίκαια» εμπορικά αγαθά. (Λεφοπούλου, 2003)

Πρόσφατο  παράδειγμα  επιχειρηματικών  πρωτοβουλιών  αποτελεί  η  Kraft 

Foods η οποία ανακοίνωσε μία νέα συνεργασία με  τη μη κυβερνητική  οργάνωση 

Rainforest Alliance με την οποία δεσμεύεται να υποστηρίξει την ανάπτυξη συνεχούς 

παραγωγής καφέ στο Μεξικό, την Κολομβία, τη Βραζιλία και την Κεντρική Αμερική. 

Σύμφωνα με τη συμφωνία η Kraft Foods θα χρηματοδοτήσει την παροχή τεχνικής 

βοήθειας  και  εκπαίδευσης  σχετικά  με  τη  βελτίωση  των  συνθηκών  διαβίωσης  και 

εργασίας  στους  παραγωγούς  καφέ  των  παραπάνω  χωρών  και  θα  προμηθευτεί 

σημαντικές ποσότητες καφέ που φέρουν την πιστοποίηση του «βιώσιμου καφέ», ο 

οποίος θα αναμειγνύεται με τα συνήθη brands της στην Ευρώπη. Ο καφές αυτός θα 

προέρχεται  από  παραγωγούς  στην  Λατινική  Αμερική  που  ελέγχθηκαν  από  την 

Rainforest  Alliance και άλλα μέλη του Sustainable  Agriculture  Network. Το πόσο 

σημαντικές είναι τέτοιες προσπάθειες καταγράφεται στο παράδειγμα που ακολουθεί: 

τα γραφεία του ομίλου Citigroup στις ΗΠΑ ανακοίνωσαν ότι θα χρησιμοποιούν καφέ 

100%  πιστοποιημένο  από  τη  Rainforest  Alliance.  Η  εταιρεία  δίνει  έμφαση  στο 

γεγονός ότι η νέα εταιρική σχέση θα ενισχύσει άμεσα τους παραγωγούς καφέ στη 

Λατινική Αμερική που συνεργάζονται με τη Rainforest Alliance και πιστοποιούνται 

από αυτή. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1: ΟΡΙΣΜΟΣ ΔΙΚΑΙΟΥ ΚΑΙ 

ΑΛΛΗΛΕΓΓΥΟΥ ΕΜΠΟΡΙΟΥ

Ο  επίσημος  ορισμός  του  FAIRTRADE  (δίκαιο  εμπόριο),  όπως  έχει 

συμφωνηθεί  από την  FINE -   Ένωση Διεθνών Οργανισμών FAIRTRADE –  FLO 

(Fair Trade Labelling Organizations International),  IFAT ( The International Trade 

Association),  NEWS  (  The  Network  of  European  World  Shops)  και  EFTA (The 

European  Fair  Trade  Association)  του  2001,  είναι  η  εμπορική  συνεργασία  που 

βασίζεται  στο  διάλογο,  τη  διαφάνεια  και  το  σεβασμό,  αναζητεί  μια  μεγαλύτερη 

ισότητα στο διεθνές εμπόριο και συμβάλλει στην αειφόρο ανάπτυξη.  (FAIR TRADE 

HELLAS 2008)

1.1 Η ιστορία του Δίκαιου και Αλληλέγγυου εμπορίου

Οι ρίζες του δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου μπορούν να αναζητηθούν σε 

εγχειρήματα και προσπάθειες που ξεκίνησαν από εκκλησίες στη Νότιο Αμερική και 

στην Ευρώπη στα τέλη της δεκαετίας  του ‘40.  Στόχος τους ήταν να προσφέρουν 

ανακούφιση σε πρόσφυγες και σε άλλες κοινότητες ανθρώπων χτυπημένες από τη 

φτώχεια,  πουλώντας  τις  χειροτεχνίες  τους  στις  Βόρειες  αγορές.  Συγκριτικά  με  τις 

δομές  του συμβατικού  εμπορίου,  οι  Οργανώσεις  Εναλλακτικού  Εμπορίου (ATOs) 

προσέφεραν μεγαλύτερες απολαβές στους παραγωγούς του αναπτυσσόμενου κόσμου 

μέσω του άμεσου εμπορίου και των δίκαιων τιμών. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

Η πιστοποίηση των αγαθών του δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου ξεκίνησε 

στην Ολλανδία το 1988, σαν απάντηση στην κατακόρυφη πτώση των τιμών στην 

παγκόσμια  αγορά  του  καφέ.  Η  υπέρ-δίκαια  σφραγίδα  ξεκίνησε  αργότερα  στη 

Γερμανία. Σήμερα, 19 χώρες έχουν τις δικές τους πρωτοβουλίες ετικετοποίησης, οι 

οποίες  λειτουργούν  με  τα  ίδια  κριτήρια  υπό  την  αιγίδα  του  Οργανισμού 

Ετικετοποίησης Δίκαιου και Αλληλέγγυου Εμπορίου (FLO).  (FAIR TRADE HELLAS 

2008)
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1.2 Θρύλοι για την ιστορία του δίκαιου και αλληλέγγυου

     εμπορίου

Ορισμένοι ισχυρίζονται ότι οι Αμερικάνοι ήταν οι πρώτοι που ασχολήθηκαν 

με το δίκαιο και αλληλέγγυο εμπόριο.  Υπήρχαν στην Αμερική τα επονομαζόμενα 

‘Δέκα Χιλιάδες Χωριά’ που αποτελούνταν από πρώην Αυτοβοηθούμενους Τεχνίτες, 

οι οποίοι άρχισαν ν' αγοράζουν κεντήματα από το Πουέρτο Ρίκο το 1946. Επίσης η 

Μη  Κυβερνητική  Οργάνωση  SERRV  ασχολήθηκε  με  το  δίκαιο  και  αλληλέγγυο 

εμπόριο, ξεκινώντας τις συναλλαγές με φτωχές κοινότητες του Νότου στα τέλη της 

δεκαετίας του 40. Το πρώτο επίσημο κατάστημα δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου 

που πουλούσε αυτά και διάφορα άλλα είδη, άνοιξε το 1958 στις Ηνωμένες Πολιτείες. 
(FAIR TRADE HELLAS 2008)

1.3 Το δίκαιο και αλληλέγγυο εμπόριο στην Ευρώπη

Τα  πρώτα  ίχνη  του  δίκαιου  και  αλληλέγγυου  εμπορίου  στην  Ευρώπη 

χρονολογούνται  από τα τέλη της δεκαετίας  του 50,  όταν η Oxfam UK άρχισε να 

πουλά χειροτεχνίες που έφτιαχναν κινέζοι πρόσφυγες στα μαγαζιά της και το 1964 

δημιούργησε τον πρώτο Οργανισμό δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου. Παράλληλα, 

πρωτοβουλίες  γίνονταν και  στην Ολλανδία,  ενώ το 1967 ιδρύθηκε ο εισαγωγικός 

οργανισμός Fair Trade Organisatie. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

1.4 «Καταστήματα του Τρίτου Κόσμου»

Το ίδιο χρονικό διάστημα, ομάδες του Τρίτου Κόσμου από τη Δανία άρχισαν 

να πωλούν ζάχαρη από ζαχαροκάλαμο με  το  μήνυμα:  «Αγοράζοντας  ζάχαρη από 

ζαχαροκάλαμο προσφέρετε στους ανθρώπους φτωχών χωρών μια θέση στον ήλιο της 

ευημερίας». Αυτές οι ομάδες συνέχισαν να πωλούν χειροτεχνίες από το Νότο, και το 

1969 το πρώτο «Κατάστημα του Τρίτου Κόσμου» (worldshop) άρχισε να λειτουργεί. 

Τα Καταστήματα του Κόσμου  - ή καταστήματα δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου 

όπως αποκαλούνται σε άλλα μέρη του κόσμου, έχουν παίξει πολύ σημαντικό ρόλο 

στο  κίνημα  του  δίκαιου  και  αλληλέγγυου  εμπορίου.  Όχι  μόνο  αποτελούν  σημεία 
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πώλησης, αλλά συγχρόνως είναι πολύ ενεργά στην ενημέρωση του κοινού και την 

αφύπνιση των συνειδήσεων. 

Κατά  τη  διάρκεια  της  δεκαετίας  του  '60  και  του  '70,  Μη  Κυβερνητικές 

Οργανώσεις  και  κοινωνικά  κινούμενα  άτομα  σε  πολλές  χώρες  της  Ασίας,  της 

Αφρικής και της Λατινικής Αμερικής, διέκριναν την ανάγκη για οργανισμούς δίκαιου 

μάρκετινγκ,  οι  οποίοι  θα  παρείχαν  συμβουλές,  βοήθεια  και  υποστήριξη  σε  μη 

προνομιούχους  παραγωγούς.  Πολλοί  τέτοιοι  οργανισμοί  δίκαιου  και  αλληλέγγυου 

εμπορίου ιδρύθηκαν με αποτέλεσμα να δημιουργηθούν σύνδεσμοι με τις καινούριες 

οργανώσεις του Βορρά. Οι σχέσεις αυτών στηρίζονταν στο συνεταιρισμό, το διάλογο, 

τη διαφάνεια και τον σεβασμό. Βασικό στόχο τους απετέλεσε η ύπαρξη μεγαλύτερης 

δικαιοσύνη στο διεθνές εμπόριο. (FAIR TRADE HELLAS 2008) 

Παράλληλα  μ'  αυτήν  την  κίνηση  πολιτών,  οι  αναπτυσσόμενες  χώρες 

οργάνωναν διεθνείς πολιτικές συζητήσεις, όπως το δεύτερο συνέδριο του UNCTAD 

(United Nations Conference On Trade And Development) -Συνέδριο των Ηνωμένων 

Εθνών για το εμπόριο και την ανάπτυξη- που πραγματοποιήθηκε στο Δελχί το 1968, 

για  να  μεταδώσουν  το  μήνυμα  "Trade  Not  Aid  -Εμπόριο  όχι  Βοήθεια".  Αυτή  η 

προσέγγιση έδωσε έμφαση στην καθιέρωση δίκαιων εμπορικών σχέσεων με το Νότο, 

αντί να βλέπει το Βορρά να οικειοποιείται όλα τα οφέλη και να επιστρέφει μόνο ένα 

μικρό μέρος αυτών των οφελών σαν βοήθεια για ανάπτυξη.  (FAIR TRADE HELLAS 

2008)

Η  ανάπτυξη  του  δίκαιου  και  αλληλέγγυου  εμπορίου  (ή  εναλλακτικού 

εμπορίου όπως ονομαζόταν στις αρχές) από τα τέλη της δεκαετίας του '60 και μετά 

σχετιζόταν  κυρίως  με  την  ανάπτυξη  του  εμπορίου.  Προέκυψε  ως  απάντηση  στη 

φτώχεια και ορισμένες φορές στην καταστροφή του Νότου και παράλληλα εστίασε 

στην  προώθηση των  προϊόντων  χειροτεχνίας.  Ιδρυτές  του  ήταν  συχνά  τα  μεγάλα 

πρακτορεία  ανάπτυξης  και  μερικές  φορές  φιλόθρησκα  πρακτορεία  σε  ευρωπαϊκές 

χώρες. Αυτές οι μη κυβερνητικές οργανώσεις δρώντας με τα πρακτορεία τους στο 

Νότο,  βοήθησαν  στην  ίδρυση  Νότιων  Οργανισμών  δίκαιου  και  αλληλέγγυου 

εμπορίου.  Οι  αρμοδιότητες  αυτών  των  οργανισμών  ήταν  να  οργανώνουν  τους 

παραγωγούς  και  την  παραγωγή,  να  παρέχουν  κοινωνικές  υπηρεσίες  στους 

27
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

παραγωγούς  και  να  κάνουν  εξαγωγές  στο  Βορρά.  (FAIR TRADE HELLAS 2008)

Συγχρόνως, η ανάπτυξη του δικαίου εμπορίου ήταν επίσης ένας κλάδος του 

εμπορίου  αλληλεγγύης.  Δημιουργήθηκαν  οργανισμοί  για  να  εισάγουν  αγαθά  από 

προηγμένες  χώρες  στο  Νότο,  οι  οποίες  ήταν  πολιτικά  αλλά  και  οικονομικά 

περιθωριοποιημένες. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

1.5 Οφέλη

Ποιός κερδίζει από το Δίκαιο και Αλληλέγγυο εμπόριο;

1.5.1 Το αντίκτυπο του δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου

Τα  οφέλη  που  δημιουργούνται  από  το  δίκαιο  και  αλληλέγγυο  εμπόριο 

υλοποιούνται  υπό  διάφορες  μορφές  σε  διαφορετικά  επίπεδα.  Υπάρχει  ένα  φάσμα 

άμεσων και έμμεσων οφελών για τους παραγωγούς και τους οργανισμούς τους καθώς 

και για τους καταναλωτές και τους εισαγωγείς. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

1.5.2 Οικονομικά οφέλη

Η μακροχρόνια υπόσταση της εμπορικής σχέσης και οι εγγυημένες κατώτερες 

τιμές οδηγούν στην οικονομική σταθερότητα και ασφάλεια σε ολόκληρες κοινότητες. 
(FAIR TRADE HELLAS 2008)

1.5.3 Κοινωνικό και ανθρώπινο αντίκτυπο

Το δίκαιο και αλληλέγγυο εμπόριο προωθεί την αξιοπρέπεια και την ενδυνάμωση 

σε πολλαπλούς τομείς: 

• Οι συνθήκες διαβίωσης καλυτερεύουν. Η κοινωνική ασφάλεια σημαίνει ότι οι 

κοινότητες  επωφελούνται  από  τις  καλύτερες  ευκαιρίες  υπό  τη  μορφή  της 

εκπαίδευσης, της υγείας και της μακροχρόνιας δυνατότητας απασχόλησης, και 

με όλα αυτά αποκτούν προσδοκίες για μια καλύτερη ζωή. 
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• Οι δημοκρατικές διαδικασίες λήψης αποφάσεων ευδοκιμούν. Οι προμηθευτές 

και οι εισαγωγείς επικοινωνούν σε ίσο επίπεδο. 

• Οι  εργάτες  απολαμβάνουν  πολιτική  ελευθερία  και  το  δικαίωμα  να 

δημιουργούν ελεύθερα συλλόγους, όπου μπορούν να εκφράζουν τις απόψεις 

τους και να οργανώνονται για να διεκδικούν τα δικαιώματά τους. 

•  Οι  καταναλωτές  έχουν φωνή και  μπορούν να συμμετέχουν ενεργά σε ένα 

κίνημα  κοινωνικής  δικαιοσύνης  κάνοντας  γνωστά  τα  θέματα  και 

επηρεάζοντας  τις  συνήθειες  των  άλλων  καταναλωτών,  καθώς  και 

επηρεάζοντας την πολιτική. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

1.5.4 Οικολογικό αντίκτυπο

• Η μικρής κλίμακας αγροτική τέχνη συχνά χρησιμοποιεί εξ' ορισμού οργανικές 

μεθόδους,  κι  αυτό έχει  ως αποτέλεσμα άμεσα και μακροχρόνια οφέλη στο 

περιβάλλον και στις ζωές των αγροτών και των οικογενειών τους. 

• Η  ύπαρξη  τεχνικών  μεθόδων  παραγωγής  μικρής  κλίμακας  βοηθά  στο  να 

σταματήσει η εξάπλωση της αποψίλωσης. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

1.5.5 Το τέλος της μαζικής άδικης εκμετάλλευσης

Για τους εργάτες η επιτυχία των προϊόντων δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου 

σημαίνει ότι μια τεράστια αλλαγή μπορεί να συμβεί στη ζωή τους, και γι' αυτό είναι 

ζωτικής σημασίας να λαμβάνουν τα προϊόντα τους την υποστήριξη που τους αξίζει. 

Οι  βιομηχανίες  στις  οποίες  λειτουργούν  τα  προγράμματα  του  δίκαιου  και 

αλληλέγγυου  εμπορίου  είναι  μερικές  από  αυτές  που  διενεργούν  τη  μεγαλύτερη 

βιομηχανική εκμετάλλευση στον κόσμο: 

1.5.5.1 Κακάο/ Παιδική εργασία 

Στη Δυτική Αφρική, η οποία παράγει την πλειοψηφία της παγκόσμιας παραγωγής 

κακάο,  υπάρχουν  υπερβολικά  πολλές  περιπτώσεις  παιδικής  εργασίας.  Τα 

προγράμματα του δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου στη βιομηχανία κακάο έχουν 

σκοπό  να  διασφαλίσουν  ότι  οι  γονείς  κερδίζουν  αρκετά  χρήματα  έτσι  ώστε  να 

μπορέσουν τα παιδιά τους να σταματήσουν να εργάζονται και να επιστρέψουν στο 

σχολείο. (FAIR TRADE HELLAS 2008)
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1.5.5.2 Μπανάνες 

Στη Λατινική Αμερική όπου παράγονται οι περισσότερες από τις μπανάνες στον 

κόσμο,  οι  εργάτες  εκτίθενται  σε  χημικά  χωρίς  επαρκή  προστασία.  Όταν  κάποιοι 

εργάτες  παραπονέθηκαν  για  την  κατάσταση  αυτή,  δέχτηκαν  επίθεση  και  τους 

απήγαγαν. Οι μπανάνες του δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου διασφαλίζουν ότι οι 

εργάτες λαμβάνουν εξοπλισμό για την ασφάλειά τους, κατάλληλη εκπαίδευση, ενώ 

ταυτόχρονα τους επιτρέπεται να δημιουργούν σωματεία και δεν απαγάγονται. Επίσης, 

οι  εταιρείες  δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου ευνοούν μικρές φάρμες που έχουν 

πληγεί απ' τον ανταγωνισμό με μεγάλες φυτείες οι οποίες πιέζουν τις τιμές προς τα 

κάτω. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

1.5.5.3 Καφές

Στις φυτείες καφέ (fences) της Λατινικής Αμερικής, οι ιστορίες για εκμετάλλευση 

είναι διαδεδομένες: αντί-σωματειακές μέθοδοι,  ανεπαρκείς μισθοί και πολλές ώρες 

εργασίας. Οι αρχηγοί των σωματείων έχουν λάβει απειλές για τη ζωή τους. Και πάλι 

οι εταιρείες δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου διασφαλίζουν αξιοπρεπείς συνθήκες 

για τους εργάτες τους. (FAIR TRADE HELLAS 2008)
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2: Η ΑΝΑΓΚΑΙΟΤΗΤΑ ΤΟΥ ΔΙΚΑΙΟΥ 
ΕΜΠΟΡΙΟΥ

2.1 Γιατί να επιλέξουμε Δίκαιο και Αλληλέγγυο εμπόριο;

Από ολόκληρο τον κόσμο ακούμε σπαρακτικές ιστορίες για εξευτελισμένους 

και  κακομεταχειρισμένους  εργάτες  που  κερδίζουν  πενιχρούς  μισθούς.  Ή  ακόμα 

χειρότερα,  ακούμε  για  εκατομμύρια  παιδιά  που  πωλούνται  σαν  δούλοι  ή 

αναγκάζονται να εργαστούν σε μη ασφαλείς συνθήκες με εξευτελιστικές αμοιβές για 

να συνεισφέρουν στην επιβίωση της οικογένειάς τους.  Δυστυχώς, τέτοιες  ιστορίες 

είναι πολύ συνηθισμένες στη νέα παγκόσμια οικονομία όπου η ανταγωνιστικότητα 

και  τα  κέρδη  των  μετόχων  κυριαρχούν,  και  η  φτώχεια  συνεχώς  αυξάνεται.  Η 

αυξανόμενη παγκοσμιοποίηση, σε συνδυασμό με  την υποστήριξη της  κυβέρνησης 

των Ηνωμένων Πολιτειών στο ελεύθερο εμπόριο και στις  επενδυτικές  συμφωνίες, 

προκαλούν τρία δισεπίλυτα προβλήματα που τώρα πλήττουν σχεδόν κάθε έθνος στον 

πλανήτη:  ανισότητες  εισοδημάτων,  απώλειες  εργασιών  και  καταστροφές  στο 

περιβάλλον. Οι κινήσεις αυτές έχουν ως αποτέλεσμα, το χάσμα μεταξύ πλούσιων και 

φτωχών να έχει αυξηθεί δραματικά τις τελευταίες δεκαετίες. Σήμερα το πλουσιότερο 

20% του παγκόσμιου πληθυσμού έχει 60 φορές το εισόδημα του φτωχότερου 20%. 
(FAIR TRADE HELLAS 2008)

2.2 Το δίκαιο και αλληλέγγυο εμπόριο είναι τώρα πιο

σημαντικό από ποτέ. 

Οι  επιχειρήσεις  που  δημιουργήθηκαν  από  τις  οργανώσεις  δίκαιου  και 

αλληλέγγυου εμπορίου στην Ευρώπη και στις Ηνωμένες Πολιτείες λογοδοτούν πλέον 

για περίπου 400 εκατομμύρια δολάρια, τα οποία αντιστοιχούν μόνο στο  0,01% του 

παγκόσμιου εμπορίου. Όσο μικρό και αν είναι, το ραγδαία αυξανόμενο εναλλακτικό 
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ή  δίκαιο  και  αλληλέγγυο  εμπορίο  θέτει  τις  βάσεις  που  θα  μπορούσαν  να 

επαναπροσδιορίσουν  το  παγκόσμιο  εμπόριο  έτσι  ώστε  να  λαμβάνει  υπόψη 

περισσότερους  κοινωνικούς  και  περιβαλλοντικούς  παράγοντες.  Οι  δίκαιοι  έμποροι 

πιστεύουν ότι το εμπορικό τους σύστημα, βασισμένο στο σεβασμό για τα δικαιώματα 

των εργατών και για το περιβάλλον, αν προσαρμοστούν από τους μεγάλους παίκτες 

της παγκόσμιας οικονομίας, μπορούν να παίξουν μεγάλο ρόλο στην αναστροφή των 

αυξανόμενων ανισοτήτων και την υποβάθμιση του περιβάλλοντος που συνοδεύουν 

την  ανάπτυξη  του  παγκόσμιου  εμπορίου.  (FAIR TRADE HELLAS 2008)

 

Η  Hillary  French,  συγγραφέας  του  βιβλίου  «Δαπανηρές  ανταλλαγές: 

Διευθετώντας  το  εμπόριο  και  το  περιβάλλον»,  αντανακλά  τις  απόψεις  πολλών 

οργανισμών Δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου: «Το εμπόριο από τη φύση του δεν 

είναι  ούτε  καλό ούτε  κακό.  Αλλά το πώς  διεξάγεται  είναι  ένα  ζήτημα τεράστιου 

ενδιαφέροντος και μια πρωτοφανής ευκαιρία. Το εμπόριο μπορεί είτε να συνεισφέρει 

στην  διεργασία  σταθερής  ανάπτυξης  ή  να  την  υπονομεύσει.  Δεδομένης  της 

αλματώδους αυξανόμενης καταστροφής της βάσης των φυσικών πόρων της γης, δεν 

υπάρχει καμία αμφιβολία για το ποια πρέπει να είναι η επιλογή». 

Για τους οργανισμούς Δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου,  η επιλογή είναι 

απλή.  Το  κατά  πόσο  το  εμπόριο  είναι  καλό  για  τους  παραγωγούς  και  τους 

καταναλωτές εξαρτάται ολοκληρωτικά από τον τρόπο που φτιάχνονται τα αγαθά και 

από  τον  τρόπο  πώλησής  τους.  (FAIR TRADE HELLAS 2008)

 

Το δίκαιο και αλληλέγγυο εμπόριο φέρνει τα οφέλη του εμπορίου στα χέρια 

των  κοινοτήτων  που  τα  χρειάζονται  περισσότερο.  Θέτει  νέα  κοινωνικά  και 

περιβαλλοντικά δεδομένα για τις διεθνείς εταιρίες και δείχνει ότι το εμπόριο μπορεί 

πράγματι να αποτελέσει το μέσο για σταθερή ανάπτυξη. Σήμερα, ένα αναπτυσσόμενο 

κίνημα  εργατών,  περιβαλλοντολόγων,  καταναλωτών,  αγροτών  και  κοινωνικών 

κινημάτων  παγκοσμίως  ζητούν  ένα  διαφορετικό  εμπορικό  πλαίσιο.  Θέλουν  ένα 

παγκόσμιο  σύστημα  εμπορίου  που  να  προωθεί  τα  δικαιώματα  των  εργατών,  να 

προστατεύει  το  περιβάλλον  και   να  υποστηρίζει  τη  δυνατότητα  των  τοπικών 

παραγωγών,  ώστε  να  ικανοποιούν  τις  ανάγκες  της  κοινότητας.  Όλοι  μαζί,  σαν 
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καταναλωτές, μπορούν να κάνουν τεράστια διαφορά απαιτώντας σημαντικές αλλαγές 

στον τρόπο παραγωγής αγαθών, και να υποστηρίζουν με τα χρήματά τους ένα πιο 

δίκαιο και περιβαλλοντικά σωστό εμπορικό σύστημα. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

2.3 Γιατί είναι σημαντικό το Δίκαιο και αλληλέγγυο εμπόριο;

Το ελεύθερο εμπόριο δεν είναι δίκαιο για τους αγρότες και τους τεχνίτες, τις 

οικογένειές τους, τις κοινότητες ή το περιβάλλον. Αντίθετα, το δίκαιο και αλληλέγγυο 

εμπόριο είναι. Για παράδειγμα, μία δραστική πτώση στην παγκόσμια τιμή του καφέ 

οδήγησε εκατομμύρια αγρότες και εργάτες στον υποσιτισμό και την πείνα και στο να 

χάσουν τις εργασίες, ακόμα και τις φάρμες τους. Κάποιοι στράφηκαν ακόμα και στην 

καλλιέργεια  ναρκωτικών  για  να  επιζήσουν.  Οι  περισσότεροι  καλλιεργητές  κακάο 

είναι τόσο φτωχοί που χρησιμοποιούσαν παιδική εργασία, κάποιες φορές ακόμα και 

παιδική δουλεία. 

Οι περισσότεροι αγρότες παίρνουν σχεδόν μόνο τη μισή της παγκόσμιας τιμής 

γιατί  αναγκάζονται  να  πουλούν  εκ  των  προτέρων  την  επόμενη  σοδειά  τους  σε 

εκμεταλλευτές  μεσάζοντες  που  πληρώνουν  πολύ  κάτω από  την  πραγματική  αξία. 

Μερικοί αγρότες έχουν επίσης κόψει τροπικά δάση για να πουλήσουν τα δέντρα για 

επιπλέον  χρήματα,  ή  για  να  δημιουργήσουν  χώρο  για  πιο  επικερδείς  σοδειές.  Οι 

τεχνίτες αντιμετωπίζουν τη φτώχεια και την απώλεια πολιτισμού και αναγκάζονται να 

δουλεύουν σε κάτεργα. (FAIR TRADE HELLAS 2008) 

Πιο συγκεκριμένα, ο κ. Χαράλαμπος Παπαιωάννου, μέλος του Δ.Σ. της  Fair 

Trade Hellas και  υπεύθυνος  του  altromercato της  Θεσσαλονίκης  δηλώνει  :  «Η 

διαφορά  είναι  όμως  πως  οι  τιμές  των  προϊόντων  είναι  τελείως  διαφορετικές. 

Διπλάσιες και τριπλάσιες μια και η προτεραιότητά τους (αλυσίδες σούπερ μάρκετ) 

είναι  το  κέρδος,  το  πολύ  κέρδος.  Αντίθετα  από  εμάς  (fair trade hellas)  που 

λειτουργούμε τα καταστήματά μας με περιθώριο κέρδους 10-20% για να μπορούμε 

να βγάζουμε τα έξοδά μας και να πληρώνουμε τις υποχρεώσεις μας, οι επιχειρήσεις 

δουλεύουν  με  ποσοστά  που  ξεκινούν  από  40  και  φτάνουν  στο  100%  ίσως  και 

33
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

παραπάνω γιατί έχουν διαφορετικό στόχο.  Εμείς  την υποστήριξη των παραγωγών, 

αυτοί το κέρδος.» (βλ. Σ.Α.Π. Παράρτημα Α΄)

Το  Δίκαιο  και  αλληλέγγυο  εμπόριο  τους  εξασφαλίζει  καλύτερη  διαβίωση 

βοηθώντας στο να έχουν τα μέσα για ιατρική περίθαλψη και κρατώντας τα παιδιά 

τους στα σχολεία, καθώς και υποστηρίζοντας τη συνεχή παραγωγή. Οι παραγωγοί 

του δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου αποταμιεύουν επίσης κεφάλαια για την 

εκπαίδευση στην βελτίωση της ποιότητας και την συνεχή παραγωγή, καθώς και για 

κοινοτικά έργα, όπως σχολεία και κλινικές. (FAIR TRADE HELLAS 2008).
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3: ΣΤΟΧΟΙ ΤΟΥ ΔΙΚΑΙΟΥ ΚΑΙ
ΑΛΛΗΛΕΓΓΥΟΥ ΕΜΠΟΡΙΟΥ

Το  δίκαιο  και  αλληλέγγυο  εμπόριο  επιδιώκει  όχι  μόνο  την  διαμόρφωση 

δίκαιων τιμών, αλλά και την τήρηση των αρχών των εθνικών αγορών. Οι αρχές αυτές 

περιλαμβάνουν  την  πιστή  τήρηση των  συμφωνιών  του  ILO (International  Labour 

Organization),  οι οποίες αποκλείουν την εργασία παιδιών και σκλάβων, εγγυώνται 

την  εργασία σε  ασφαλές  περιβάλλον,  το δικαίωμα ίδρυσης σωματείων,  την πιστή 

τήρηση του κεφαλαίου των Ηνωμένων Εθνών για τα ανθρώπινα δικαιώματα, καθώς 

και  μία  δίκαιη  τιμή  που  θα  καλύπτει  τουλάχιστον  το  κόστος  παραγωγής  και  θα 

διευκολύνει  την  κοινωνική  ανάπτυξη.  Ειδικότερα  στον  τομέα  της  γεωργίας,  οι 

συμφωνίες του ILO σχετίζονται με την προστασία και την διατήρηση του

περιβάλλοντος.(FAIR TRADE HELLAS 2008) 

 

Το δίκαιο και αλληλέγγυο εμπόριο στοχεύει στις μακροχρόνιες εμπορικές σχέσεις 

που θα είναι διαφανείς σε όλη τους την ιεραρχία. Σχετικά με  τους καταναλωτές, το 

δίκαιο και αλληλέγγυο εμπόριο θέλει να εγγυάται υψηλή ποιότητα και αυτό συνήθως 

επισημαίνεται στον καταναλωτή με μία ετικέτα ή με τη μάρκα του δίκαιου και 

αλληλέγγυου εμπορίου. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

3.1 Οι στόχοι του δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου,
σύμφωνα με τη FINE, είναι: 

• Να βελτιώσει την διαβίωση και την ευημερία των παραγωγών διευκολύνοντας 

την  πρόσβασή  τους  στην  αγορά,  ενδυναμώνοντας  τους  οργανισμούς  τους, 
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πληρώνοντας  μία  καλύτερη  τιμή  και  παρέχοντας  διάρκεια  στην  εμπορική 

σχέση. 

• Να προωθήσει ευκαιρίες ανάπτυξης για μη-προνομιούχους παραγωγούς, ιδίως 

για τις γυναίκες και τον εντόπιο πληθυσμό και να προστατεύει τα παιδιά από 

την εκμετάλλευση στην παραγωγική διαδικασία. 

• Να  αφυπνίσει  συνειδήσεις  μεταξύ  των  καταναλωτών  για  τις  αρνητικές 

συνέπειες που αφορούν στους παραγωγούς του διεθνούς εμπορίου, έτσι ώστε 

να ασκούν την αγοραστική τους δύναμη θετικά. 

• Να  αποτελέσει  παράδειγμα  εμπορικής  συνεργασίας  μέσω  διαλόγου, 

διαφάνειας και σεβασμού. 

• Να πραγματοποιεί εκστρατείες για αλλαγές στους κανόνες και τις μεθόδους 

του συμβατικού διεθνούς εμπορίου.

• Να  προστατεύει  τα  ανθρώπινα  δικαιώματα  προωθώντας  κοινωνική 

δικαιοσύνη, ορθές περιβαλλοντικές μεθόδους και οικονομική ασφάλεια.

3.2 Βασικές αρχές του δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου

Να δημιουργεί  ευκαιρίες  για  τους  παραγωγούς  που βρίσκονται  σε οικονομικά 

μειονεκτική θέση. Το δίκαιο και αλληλέγγυο εμπόριο είναι μια στρατηγική για την 

καταπολέμηση  της  φτώχειας  και  την  αειφόρο  ανάπτυξη.  Ο  σκοπός  του  είναι  να 

δημιουργεί ευκαιρίες για παραγωγούς που έχουν βρεθεί σε οικονομικά μειονεκτική 

θέση ή έχουν περιθωριοποιηθεί από το συμβατικό εμπορικό σύστημα. (FAIR TRADE 

HELLAS 2008)

3.2.1 Διαφάνεια και υπευθυνότητα

Αντίθετα  με το  συμβατικό  εμπόριο  που οι  σχέσεις  παραγωγών – εμπόρων 

είναι  σχέσεις  υποτέλειας,  στο  Δ.Ε.  οι  σχέσεις  αυτές  είναι  σχέσεις  ισότητας  και 

πιστοποιούνται  από  την  Διεθνή  Ομοσπονδία  Δ.Ε.  φορέα  αναγνωρισμένο  και 

πιστοποιημένο  από  τον  Ο.Η.Ε.  που  έχει  την  ευθύνη  να  πιστοποιεί  παραγωγούς, 

προϊόντα και φορείς διακίνησης. (Παπαιωάννου Χαράλαμπος, Σ.Α.Π.)
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Το  δίκαιο  και  αλληλέγγυο  εμπόριο  προϋποθέτει  διαφανείς  διοικήσεις,  οι 

οποίες μέσα από τις εμπορικές σχέσεις να φέρονται δίκαια και με σεβασμό στους 

εμπορικούς συνεργάτες τους. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

3.2.2 Κτίσιμο ικανότητας

Το δίκαιο και αλληλέγγυο εμπόριο αποτελεί ένα μέσο για την ανάπτυξη της 

ανεξαρτησίας  των  παραγωγών.  Οι  σχέσεις  μέσω  του  δίκαιου  και  αλληλέγγυου 

εμπορίου  παρέχουν  συνέχεια,  κατά  τη  διάρκεια  της  οποίας  οι  παραγωγοί  και  οι 

οργανισμοί προώθησής τους μπορούν να βελτιώσουν τις διοικητικές τους ικανότητες 

και την πρόσβασή τους σε νέες αγορές. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

3.2.3 Πληρωμή μιας δίκαιης τιμής

Μία δίκαιη τιμή στο εθνικό ή τοπικό πλαίσιο είναι αυτή που έχει συμφωνηθεί 

μέσα από διάλογο και συμμετοχή. Όχι μόνο καλύπτει το κόστος παραγωγής, αλλά 

επιτρέπει  και  μια  παραγωγή  η  οποία  είναι  κοινωνικά  δίκαιη  και  περιβαλλοντικά 

σωστή. Παρέχει δίκαιη πληρωμή στους παραγωγούς και λαμβάνει υπόψη την αρχή 

της ίσης  πληρωμής για  ίση εργασία από γυναίκες  και  άντρες.  Οι δίκαιοι  έμποροι 

εξασφαλίζουν  άμεση  πληρωμή  στους  συνεργάτες  τους  και  όποτε  είναι  δυνατό, 

βοηθούν την πρόσβαση των παραγωγών σε οικονομική βοήθεια πριν τη σοδειά ή την 

παραγωγή τους. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

3.2.4 Ισότητα των φύλων

Δίκαιο  και  αλληλέγγυο  εμπόριο  σημαίνει  ότι  η  εργασία  των  γυναικών 

εκτιμάται  κατάλληλα  και  ανταμείβεται.  Οι  γυναίκες  πάντοτε  πληρώνονται  για  τη 

συνεισφορά τους στην παραγωγική διαδικασία και αποκτούν δύναμη στις οργανώσεις 

τους. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

3.2.5 Συνθήκες εργασίας

Δίκαιο και αλληλέγγυο εμπόριο σημαίνει ασφαλές και υγιές περιβάλλον για 

τους παραγωγούς. Η συμμετοχή παιδιών (αν υφίσταται) δεν επιδρά δυσμενώς στην 

ευημερία τους, την ασφάλεια, τις εκπαιδευτικές τους ανάγκες και την ανάγκη τους 

για παιχνίδι και συμβαδίζει με το συνέδριο των Ηνωμένων Εθνών για τα δικαιώματα 
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των  παιδιών  καθώς  και  με  τους  νόμους  και  τα  πρότυπα  του  εκάστοτε  τοπικού 

πλαισίου. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

3.2.6 Το περιβάλλον

Το δίκαιο και  αλληλέγγυο εμπόριο ενθαρρύνει  ενεργά καλύτερες  περιβαλλοντικές 

πρακτικές και την εφαρμογή υπεύθυνων μεθόδων παραγωγής.  (FAIR TRADE HELLAS 

2008)

3.3 Παραγωγή

Τα  αγαθά  του  δίκαιου  και  αλληλέγγυου  εμπορίου  πρέπει  να  παράγονται 

σύμφωνα με συγκεκριμένα πρότυπα περιβαλλοντικά, υγείας και ασφάλειας:

3.3.1 Για συνεταιρισμούς μικρών αγροτών: 

• Δημοκρατική  δομή που να επιτρέπει  σε όλα τα μέλη να συμμετέχουν στις 

διαδικασίες λήψης αποφάσεων του συνεταιρισμού. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

3.3.2 Για φυτείες και εργοστάσια: 

• Αξιοπρεπείς μισθούς, τουλάχιστον τους κατώτερους σύμφωνα με το νόμο. 

• Επαρκή στέγαση. 

• Τα ελάχιστα όρια υγιεινής και ασφάλειας. 

• Το δικαίωμα να συμμετέχουν σε εμπορικά σωματεία.  (FAIR TRADE HELLAS 

2008)

3.3.3 Για τις παραγωγές όλων των ειδών: 

• Καμία παιδική ή καταναγκαστική εργασία. 

• Προγράμματα για περιβαλλοντική σταθερότητα. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

3.3.4 Εμπόριο
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Οι  όροι  συναλλαγής  του  δίκαιου  και  αλληλέγγυου  εμπορίου  πρέπει  να 

περιλαμβάνουν:

• Τιμή που να καλύπτει το κόστος παραγωγής

• Κοινωνική ασφάλεια που να βελτιώνει τις συνθήκες διαβίωσης και εργασίας

• Τμηματική  πληρωμή  με  προκαταβολή  για  να  αποτραπεί  η  χρεοκοπία  των 

μικρών παραγωγικών οργανισμών

• Συμβόλαια  που  να  επιτρέπουν  το  μακροχρόνιο  σχεδιασμό  της  παραγωγής. 
(FAIR TRADE HELLAS 2008)

3.3.5 Διασφάλιση των αρχών του δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου

Οι αρχές του δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου ενισχύονται από τον οργανισμό 

ετικετοποίησης  FLO.  Πρόκειται  για  έναν  ανεξάρτητο,  παγκόσμιο  οργανισμό 

προστασίας που ιδρύθηκε για να διασφαλίσει ένα πιο δίκαιο διεθνές  εμπόριο στις 

επικρατούσες εμπορικές αγορές. (FAIR TRADE HELLAS 2008)

Κριτήρια δίκαιου και αλληλέγγυου εμπορίου έχουν θεσπιστεί για τον καφέ,  το 

τσάι, το κακάο, το μέλι, τις μπανάνες, το χυμό πορτοκαλιού και τη ζάχαρη.

3.4. Ελεύθερο εμπόριο ή  δίκαιο εμπόριο;

Είναι   το  ελεύθερο  εμπόριο  και  δίκαιο;  Εξαρτάται  ποιόν  ρωτάς.  Αν 

ρωτούσαμε έναν ορθόδοξο οικονομολόγο του ΠΟΕ ή του ΔΝΤ θα απαντούσε θετικά. 

Αν  ρωτούσαμε  όμως  έναν  καλλιεργητή  καλαμποκιού  στο  Μεξικό  ή  έναν 

 καλλιεργητή ζαχαροκάλαμων στη Μοζαμβίκη, η απάντηση θα ήταν εκ διαμέτρου 

αντίθετη. (Martin Vander Weyer, 2005)

Αν ρωτούσατε τον κ. Μπάμπη Παπαιωάννου, ως  μέλος του Δ.Σ. της  Fair 

Trade Hellas και υπεύθυνος του  altromercato της Θεσσαλονίκης, για την ελληνική 

περίπτωση θα σας απαντούσε «  Πολύ δύσκολα, ειδικά όταν πας να αναπτύξεις ένα 

εναλλακτικό,  διαφορετικό  δίκτυο  σε  μια  χώρα  που  συμμετέχει  στην  καρδιά  της 

Ευρωπαϊκής οικονομίας. Η βασική μας διαφορά είναι πως ενώ εμείς στην Ελλάδα 
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ξεκινάμε τώρα, στις χώρες της Ευρώπης το κίνημα του Δ.Ε. υπάρχει μισό αιώνα και 

άρα είναι κομμάτι της οικονομίας τους και των συνηθειών τους, γενιές τώρα. Στην 

Ελληνική  περίπτωση  το  δίκτυό  μας  αποδεικνύει  πως  μπορεί  να  είναι  δίκαιο  το 

εμπόριο με ευχαριστημένους παραγωγούς και καταναλωτές , με κοινωνική υπεραξία 

και παρεμβάσεις προς όφελος αυτών που το χρειάζονται.»

Τα θετικά ή μη αποτελέσματα της απελευθέρωσης των διεθνών εμπορικών 

συναλλαγών  συνδέονται  άμεσα με  το  επίπεδο ανάπτυξης  κάθε  οικονομίας  και  τη 

δυνατότητά της να εισέλθει επί ίσοις όροις στο διεθνή ανταγωνισμό.  (Martin Vander 

Weyer, 2005)

Η εμπειρία  έχει  δείξει  ότι  οι  επιπτώσεις  της  πλήρους  απελευθέρωσης  του 

εμπορίου  στις  αναπτυσσόμενες  χώρες  ήταν καταστροφικές.  Κι  αυτό  γιατί  ο  όρος 

ελεύθερο  εμπόριο  αποκρύπτει  ένα  σημαντικό  στοιχείο:  το  γεγονός  ότι  και  το 

ελεύθερο  εμπόριο  έχει  κανόνες.  Οι  κανόνες  αυτοί  μπορεί  να  είναι  άρρητοι,  αλλά 

υπάρχουν  και  είναι  ισχυροί.  Αλλάζουν  δε  κατά  το  δοκούν,  αναλόγως  των 

συμφερόντων του ισχυρού εταίρου. Στον αγώνα δρόμου του ελεύθερου εμπορίου δεν 

ξεκινούν όλοι από την ίδια θέση. (Martin Vander Weyer, 2005)

Το  ελεύθερο  εμπόριο  δεν  είναι  δίκαιο  εμπόριο,  απλώς  αποτελεί  έναν 

«ευγενικό»  χαρακτηρισμό  του  νόμου  της  ζούγκλας.  (Martin VanderWeyer,2005)

Αντίθετα , δίκαιο είναι το εμπόριο που λαμβάνει υπόψη τη διαφορετική θέση των 

εταίρων,  τα  διαφορετικά  επίπεδα  ανάπτυξης,  την  ανάγκη  για  αντιμετώπιση  της 

φτώχειας, του AIDS, του λιμού, της ελονοσίας, κλπ. Το δίκαιο εμπόριο πρέπει να 

διέπεται από αυστηρούς κανόνες που δεν θα εξασφαλίζουν ίσα δικαιώματα, αλλά ίσες 

δυνατότητες. Δίκαιο εμπόριο σημαίνει ευνοϊκή αντιμετώπιση των αναπτυσσόμενων 

χωρών και ακόμα πιο ευνοϊκή αντιμετώπιση των λιγότερο ανεπτυγμένων χωρών. Το 

δίκαιο  εμπόριο,  συνεπώς,  είναι  μια  εναλλακτική  προσέγγιση  στις  διεθνείς 

συναλλαγές,  η  οποία στοχεύει  στη βιώσιμη ανάπτυξη των φτωχών χωρών και  τη 

στήριξη των παραγωγών τους.  (Martin Vander Weyer, 2005)
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4: ΦΟΡΕΙΣ ΤΟΥ ΔΙΚΑΙΟΥ ΕΜΠΟΡΙΟΥ

4.1 Τύποι οργανισμών Δίκαιου Εμπορίου

Από τους παραγωγούς στον Νότο, μέχρι τους καταναλωτές στο Βορρά. 

υπάρχουν 4 τύποι αναγνωρισμένων οργανισμών δίκαιου εμπορίου και ο καθένας έχει 

ένα ξεχωριστό ρόλο στην εμπορική αλυσίδα. (Jean-Marie Krier ,2005 σ. 22)

Α. Παραγωγικοί Οργανισμοί

Οι  παραγωγικοί  οργανισμοί  καλλιεργούν  ή  παράγουν  ένα  μεγάλο  εύρος 

πιστοποιημένων προϊόντων και το εξάγουν στις χώρες των καταναλωτών. 

Βρίσκονται στην καρδιά του συστήματος με το οποίο λειτουργεί το δίκαιο εμπόριο. 
(Jean-Marie Krier ,2005 σ. 22)

Β. Οι εισαγωγείς

Οι οργανισμοί αυτοί εισάγουν προϊόντα που αγοράζουν από την προηγούμενη 

ομάδα σε μια “δίκαια τιμή” (“Fair Price”). Στις χώρες που εδρεύουν λειτουργούν ως 

χονδρέμποροι  ή λιανικοί  πωλητές ή τα συνδυάζουν σε μερικές  περιπτώσεις.  (Jean-

Marie Krier ,2005 σ. 22)
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Οι  οργανισμοί  εισαγωγής  βοηθούν  τους  παραγωγούς  συνεργάτες  τους  με 

πολλούς τρόπους. Τους συμβουλεύουν για τον τρόπο ανάπτυξης του προϊόντος τους, 

τους βοηθούν να εξειδικευτούν και πολλές φορές τους παρέχουν πρόσθετη βοήθεια 

σε τυχόν οικονομικές και κοινωνικές δυσκολίες. 
(Jean-Marie Krier ,2005 σ. 22)

Στις τοπικές αγορές προωθούν τα προϊόντα τους με πολλούς τρόπους, όπως 

μέσω των “worldshops” και αντιπροσώπων. (Jean-Marie Krier ,2005 σ. 22)

Επίσης,  συμμετέχουν  σε  καμπάνιες  που  στοχεύουν  στην  ευαισθητοποίηση  των 

καταναλωτών  για  θέματα  του  δίκαιου  εμπορίου.  Προωθούν  το  fair-trade ως  κάτι 

εναλλακτικό ενάντια στον άδικο τρόπο με τον οποίο εξελίσσεται το διεθνές εμπόριο. 

Συνεργάζονται  με  πολλούς  οργανισμούς  λόγω  της  συμμετοχής  τους  σε  αυτό  το 

ευαίσθητο θέμα. (Jean-Marie Krier ,2005 σ. 22)

Γ. Worldshops 

Τα  “worldshops”  είναι  εξειδικευμένα  καταστήματα  για  προϊόντα  δίκαιου 

εμπορίου. Πέρα από το γεγονός ότι πουλούν στους καταναλωτές προϊόντα fair-trade, 

διοργανώνουν ενημερωτικές και επιμορφωτικές δραστηριότητες για το κοινό. Επίσης, 

ενθαρρύνουν τους καταναλωτές να συμμετέχουν σε σχετικά θέματα. (Jean-Marie Krier ,

2005 σ. 22)

Τα  περισσότερα  worldshops λειτουργούν  από  σωματεία  αφοσιωμένων 

ανθρώπων. Παρά το ότι οργανώνουν τις δραστηριότητές τους με έναν επιχειρηματικό 

τρόπο, είναι περήφανοι διότι είναι μη κερδοσκοπικοί οργανισμοί. Στα περισσότερα 

worldshops, οι εθελοντές κάνουν όλη την δουλειά.  (Jean-Marie Krier ,2005 σ. 22)

Στις περισσότερες χώρες είναι οργανωμένα σε σωματεία ώστε να βρίσκονται 

σε ένα υψηλό επίπεδο συνεργασίας και επικοινωνίας. 

Δ. Οργανισμοί πιστοποίησης- ετικετοποίησης προϊόντων δίκαιου
     εμπορίου
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Η επιτυχία  του δίκαιου εμπορίου τα τελευταία  χρόνια μπορεί  να αποδοθεί 

στην ανάπτυξη της πιστοποίησης των  fair-trade προϊόντων, επιτρέποντας διάφορες 

διαφημιστικές εταιρείες να γίνουν συνεργάτες του κινήματος του δίκαιου εμπορίου.

Το πρώτο πρόγραμμα πιστοποίησης δημιουργήθηκε στην Ολλανδία το 1988, 

με το όνομα “Max Havelaar”. Το παράδειγμα αυτό ακολουθήθηκε σε πολλές άλλες 

χώρες. Σήμερα υπάρχουν περισσότεροι από 20 εθνικοί οργανισμοί στον κόσμο που 

είναι  υπεύθυνοι  για  την  προώθηση  των  προϊόντων  τους.  Η  ετικέτα  του  δίκαιου 

εμπορίου  εγγυάται  ότι  το  προϊόν  είναι  εναρμονισμένο  με  τις  αρχές  του  δίκαιου 

εμπορίου  και  ότι  συνεισφέρει  στην  ανάπτυξη  των  παραγωγών  και  εργατών  που 

βρίσκονται σε δυσμενή θέση. (Jean-Marie Krier ,2005 σ. 22 - 23)

4.2 Πολυεθνικοί Οργανισμοί

Οι πολυεθνικοί οργανισμοί που είναι αυτή τη στιγμή ενεργοί στην Ευρώπη, είναι οι 

ακόλουθοι 4:

Α. IFAT - "International Federation for Alternative Trade".

 Η διεθνής ομοσπονδία για το εναλλακτικό εμπόριο  ιδρύθηκε το 1989 με 

την μορφή ενός παγκόσμιου  συνασπισμού των οργανώσεων που εμπλέκονται  στο 

δίκαιο εμπόριο.  Είναι ένας παγκόσμιος συνεταιρισμός 300 περίπου οργανισμών σε 

περισσότερες από 60 χώρες. 

Φέρνει  σε  επαφή  ομάδες  παραγωγών  από  την  Αφρική,  την  Ασία  και  τη 

Λατινική Αμερική με εισαγωγικούς οργανισμούς και οργανισμούς που υποστηρίζουν 

το κίνημα του δίκαιου εμπορίου από τις Ευρώπη, Ιαπωνία και Βόρεια Αμερική. (Jean-

Marie Krier, 2005 σ.24-25)

Η IFAT υποστηρίζει τα μέλη της στις προσπάθειές τους να επεκτείνουν την 

αγορά  του  fair-trade.  Αυτό  γίνεται  επίσης  από  τη  συλλογή  και  τη  διάδοση  των 

σχετικών  με  την  αγορά  πληροφοριών,  με  το  να  ενεργεί  όπως  ένα  σημείο 

πληροφοριών, και με το να παρέχει συμβουλές και καθοδήγηση σχετικά με ζητήματα 

ελέγχου. Η ομοσπονδία παρέχει στα μέλη της εξέχουσες ευκαιρίες  δικτύωσης μέσω 

της οργάνωσης μιας παγκόσμιας διάσκεψης που πραγματοποιείται κάθε δύο έτη και 
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των  περιφερειακών  /  ηπειρωτικών  συνεδριάσεων  στα  έτη  που  μεσολαβούν.  H 

αποστολή  της IFAT είναι  να  βελτιώσει  την  ποιότητα  ζωής  των  κοινωνικά 

μειονεκτούντων  παραγωγών  και  να  προκαλέσει  την  αφύπνιση  του  κοινού,  για 

μεγαλύτερη δικαιοσύνη στο παγκόσμιο εμπόριο.

Οι τομείς που δραστηριοποιείται είναι:

1. Η ανάπτυξη της αγοράς για προϊόντα δίκαιου εμπορίου.

2. Η δημιουργία εμπιστοσύνης για το δίκαιο εμπόριο.

3. Η διάδοση του δίκαιου εμπορίου και

4. Η  ενδυνάμωση  των  περιφερειών  που  μειονεκτούν.  (Jean-Marie Krier,  2005 

σ.24-25)

Β. EFTA – “European Fair Trade Association”

To ευρωπαϊκό σωματείο δίκαιου εμπορίου, ιδρύθηκε το 1987 και αποτελεί 

μια  ένωση  11  εισαγωγικών  οργανισμών  σε  9  ευρωπαϊκές  χώρες. Τα  μέλη  του 

οργανισμού αντιπροσωπεύουν έναν κύκλο εργασιών άνω των 100 € εκατομμυρίων, 

τα  περισσότερα  από  τα  όποια  επιτυγχάνονται  μέσω των εναλλακτικών  καναλιών, 

όπως είναι τα καταστήματα προϊόντων δίκαιου εμπορίου. (Jean-Marie Krier, 2005 σ.25)

Ο  EFTA διευκολύνει την ανταλλαγή πληροφοριών και τη δικτύωση μεταξύ 

των  μελών  του,  μέσω  της  διανομής  των  εγγράφων  του  και  της  οργάνωσης 

συνεδριάσεων. 

Υποστηρίζει  επίσης  τα  μέλη  του  μέσω  διάφορων  προγραμμάτων,  της  συλλογής 

δεδομένων,  και  της  εργασίας  του  σε  διαδικασίες  εναρμόνισης.  Η  εργασίες  του 

"Advocacy and Campaigns Office" του οργανισμού, στις Βρυξέλλες, στοχεύουν στα 

ιδρύματα  της  Ευρωπαϊκής  Ένωσης,  και  στοχεύουν  στο  να  επηρεάσουν τους 

εμπορικούς  και  πολιτικούς  ιθύνοντες  σε  σχετικά  ζητήματα  υπέρ  του  δίκαιου 

εμπορίου.  Παρέχει  επίσης  τις  βασικές  πληροφορίες  και  τις  αναπροσαρμογές  που 

βοηθούν τα μέλη με τις εθνικές εκστρατείες. (EFTA 2008)

Γ. NEWS! – “Network of European Worldshops”
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To Δίκτυο  των  Ευρωπαϊκών  Worldshops,  ιδρύθηκε  το  1994,  είναι  ένα 

δίκτυο από 15 εθνικά σωματεία Worldshops, το οποίο αντιπροσωπεύει περισσότερα 

από 2.400 καταστήματα σε 13 χώρες. (Jean-Marie Krier, 2005 σ.25)

Η ανάγκη συνεργασίας σε αυτό το επίπεδο έγινε προφανέστερη με την αλλαγή 

της ευρωπαϊκής αγοράς, καθώς από το 1993 τα ευρωπαϊκά εσωτερικά σύνορα έχουν 

καταργηθεί  και  οι  εμπορικές  συμφωνίες  συνάπτονται  υπό  την  επίβλεψη  της 

ευρωπαϊκής κοινότητας.  Επίσης,  το κίνημα του εναλλακτικού εμπορίου έπρεπε να 

επηρεάσει  την  πολιτική  πανευρωπαϊκά,  ώστε  να  έχει  αντίκτυπο.  Η  ευρωπαϊκή 

συνεργασία  ήταν απαραίτητη ώστε να αναπτυχθεί μια κοινή τοποθέτηση πάνω στα 

θέματα του δίκαιου εμπορίου, μιας και ήταν μια κοινή πολιτική κοινότητα ανάμεσα 

στα ευρωπαϊκά πολιτικά όργανα. ( NEWS! 2008)  

Ο NEWS! διευκολύνει τη συνεργασία και τη δικτύωση μεταξύ των μελών του 

με την παροχή  πληροφοριών (NEWS!letter, ιστοχώρος, εργαστήρια, κ.λπ....)  και με 

την  οργάνωση  μιας  εξαμηνιαίας  Ευρωπαϊκής  διάσκεψης  των  worldshops. 

Επιπρόσθετα αναπτύσσει και συντονίζει Πανευρωπαϊκές δραστηριότητες εκστρατείας 

και παρέχει στα μέλη τα απαιτούμενα υλικά για να συμμετέχουν. (Jean-Marie Krier, 2005 

σ.25)

Δ. FLO International – “Fairtrade Labelling Organizations
     International”

Ο παγκόσμιος οργανισμός πιστοποίησης προϊόντων δίκαιου εμπορίου, 

ιδρύθηκε το 1997 και είναι ένα δίκτυο 20 εθνικών οργανισμών πιστοποίησης, που 

ενεργούν  κάτω  από  διαφορετικά  ονόματα  όπως  TransFair,  Max Havelaar  και 

Fairtrade Mark. Οργανισμοί πιστοποίησης προϊόντων δίκαιου εμπορίου υπάρχουν σε 

14 ευρωπαϊκές χώρες καθώς επίσης και στον Καναδά,  στις Ηνωμένες Πολιτείες και 

στην Ιαπωνία.  Ο “FLO  International” ιδρύθηκε για να συντονίσει την εργασία των 

παγκόσμιων  πρωτοβουλιών  ώστε  να  εξασφαλίσει  ότι  οι  δύο  βασικές  ιδέες  της 

φιλοσοφίας της πιστοποίησης, για παράδειγμα ότι τα πρωτόκολλα παραγωγής και οι 

σχετικοί με τα προϊόντα κανόνες εμπορικών συναλλαγών (σταθερές ελάχιστες τιμές, 

κανονισμοί σχετικά με  προκαταβολές, κλπ....)  είναι εναρμονισμένοι και ελέγχονται 
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αποτελεσματικά  κατά  όλο  το  μήκος  της  αλυσίδας  ανεφοδιασμού.  (FLO 

INTERNATIONAL 2008)

Αυτήν  την  περίοδο,  ο  FLO  διευκολύνει  τη  βιώσιμη  ανάπτυξη  και  την 

ενδυνάμωση  των  μειονεκτούντων  παραγωγών  και  εργαζομένων  σε  59  χώρες. 

Ρυθμίζει τα πρότυπα και υποστηρίζει τους παραγωγούς, αναπτύσσει και αναθεωρεί τα 

πρότυπα  και  βοηθά  τους  παραγωγούς  στο  κέρδος  και  στη  διατήρηση  της 

πιστοποίησης και της κεφαλαιοποίησης στις ευκαιρίες αγοράς. Για να διασφαλίσουν 

τη διαφάνεια του συστήματος, τα πρότυπα αναπτύσσονται και αναθεωρούνται από 

την Επιτροπή προτύπων FLO, στην οποία  συμμετέχουν μέλη από τις οργανώσεις 

μελών  FLO,  τις  οργανώσεις  παραγωγών,  τους  εμπόρους  και  τους  εξωτερικούς 

εμπειρογνώμονες συμμετέχουν. (FLO INTERNATIONAL 2008)

Γενικότερα,  πέρα  από  να  καταβληθεί  μια  δίκαιη  τιμή  (Fairtrade  ελάχιστη 

τιμή) για τα προϊόντα τους, η διασφάλιση του Fairtrade βοηθά τους παραγωγούς να 

χτίσουν την απαραίτητη κοινωνική υποδομή από την οποία τα εξής είναι μόνο μερικά 

από τα παραδείγματα: 

 Βελτιωμένη πρόσβαση σε χαμηλά ή άτοκα δάνεια 

 Τεχνική βοήθεια για την οικοδόμηση της υποδομής με στόχο την βελτίωση 

της παραγωγής 

 Συστήματα επικοινωνιών και εξοπλισμός μεταφορών και επεξεργασίας

 Καλύτερη υγειονομική περίθαλψη και εκπαίδευση 

 Τεχνική  διαφοροποίηση  κατάρτισης  και  ικανότητας  για  τα  συνεταιριστικά 

μέλη και   τις οικογένειές τους. (FLO INTERNATIONAL 2008)

Από το 1996, η συνεργασία μεταξύ αυτών των τεσσάρων διεθνών δικτύων 

έχει  αναπτυχθεί αρκετά.  Κάτω από το ακρωνύμιο  "FINE" (που αντιπροσωπεύει το 

αρχικό γράμμα των  FLO,  IFAT NEWS! και  EFTA)  οι εκπρόσωποι των εταιρειών 
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κάνουν  τακτικές  συνεδριάσεις  για  να  συντονίσουν  την  εργασία  τους.  Ο  "FINE" 

εμπλέκεται ιδιαίτερα στην  ανάπτυξη ενός ενσωματωμένου συστήματος ελέγχου για 

ολόκληρο το κίνημα του δίκαιου εμπορίου και  στην  υπεράσπιση της εργασίας σε 

διεθνές επίπεδο. (Jean-Marie Krier, 2005 σ.25)

Χάρτης Οργανώσεων Τυποποίησης

Πηγή : FLO INTERNATIONAL
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 5: Η ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΤΟΥ ΔΙΚΑΙΟΥ
ΕΜΠΟΡΙΟΥ ΣΤΗΝ ΕΥΡΩΠΗ 

5.1 Αυστρία                                              ΠΙΝΑΚΑΣ 1

Στην Αυστρία υπάρχουν δύο μεγάλοι 

οργανισμοί  δίκαιου  εμπορίου,  η 

ΕΖΑ  fair-trade  και  η  Eine-Welt-

Handel. Υπάρχουν 100 καταστήματα 

με  προϊόντα  αποκλειστικά   δίκαιου 

εμπορίου  (worldshops),  εκ  των 

οποίων τα 87 είναι μέλη της  AGRE 

Weltladen,  του  αυστριακού 

σωματείου  αυτού  του  είδους  των 

καταστημάτων.  Τα  υπόλοιπα  13  τα 

διαχειρίζεται  η  Eine-Welt-Handel 

και δεν αποτελούν ακόμα μέρος του 

σωματείου.  Από  το  1995  όλα  τα 

worldshops που  ανήκουν  στο 

σωματείο  έχουν  υιοθετήσει   ένα 

κοινό όνομα και ένα κοινό λογότυπο. 

48
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008

Το  δίκαιο  εμπόριο  στην 
Ευρώπη το 2005 Αυστρία
Εισαγωγικοί Οργανισμοί 6
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 100
Supermarkets 2000
Άλλα 1250
ΣΥΝΟΛΟ 3350
Απασχολούμενο  Προσωπικό 
(σε πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί 38,9
Σωματεία  καταστημάτων 
αποκλειστικών προϊόντων fairtrade 2,6
Οργανισμοί πιστοποίησης 7
ΣΥΝΟΛΟ 48,5
Τζίρος, σε 000 €
Εισαγωγικοί οργανισμοί 12805
Σωματεία  καταστημάτων 
αποκλειστικών προϊόντων fair-trade  7460
Οργανισμοί πιστοποίησης 15781
Επιμόρφωση/  PR/  Marketing  σε 
000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 232
Σωματεία  καταστημάτων 
αποκλειστικών προϊόντων fairtrade 142
Οργανισμοί πιστοποίησης 325
ΣΥΝΟΛΟ 699
Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης FAIRTRADE
Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης 23
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές 2,3
Πιστοποιημένο τσάι 2,1
Πιστοποιημένες μπανάνες 2,3
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Επίσης, δεσμεύονται να ακολουθήσουν το ίδιο πρόγραμμα επικοινωνίας και προώθησης 

για όλο το χρόνο.

Από  το  1993  έγιναν  προσπάθειες  στην  Αυστρία  για  τη  διάθεση  προϊόντων  δίκαιου 

εμπορίου σε  

supermarkets και σήμερα ορισμένα

από αυτά είναι διαθέσιμα σε 

περισσότερα από 3.300 καταστήματα 

λιανικής πώλησης.

Το φθινόπωρο του 2001 άρχισε για πρώτη φορά η τηλεοπτική διαφήμιση προϊόντων 

fair-trade ταυτόχρονα με την έντυπη προώθηση και από τότε η αγορά αυτών των 

προϊόντων άρχισε να επεκτείνεται σημαντικά.

Τέλος, η EZA fair-trade δημιούργησε το 2004 ένα κατάστημα που διέθετε προϊόντα 

δίκαιου εμπορίου και βιολογικά προϊόντα με το όνομα “bio+fair”.(Jean-Marie Krier, 2005 

σ.36-37)

                                                                            ΠΙΝΑΚΑΣ 2

 5.2 Βέλγιο

Στο  Βέλγιο  υπάρχουν  δύο  μεγάλοι 

οργανισμοί  δίκαιου  εμπορίου,  η 

Oxfam-Wereldwinkels και  η 

Oxfam-Magasins du monde.  Η 

πρώτη διαχειρίζεται 205 worldshops 

στα  οποία  απασχολούνται  7.100 

εθελοντές  και  η  δεύτερη  70 

worldshops με  περίπου  3.000 

εθελοντές.

Υπάρχουν  περίπου  1.000 

supermarkets στα οποία διατίθενται 

προϊόντα δίκαιου εμπορίου.

Με  χορηγία  της  κυβέρνησης 

δημιουργήθηκε στις  Βρυξέλλες  ένα 
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Το  δίκαιο  εμπόριο  στην  Ευρώπη  το 
2005 Βέλγιο

Εισαγωγικοί Οργανισμοί 5
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα  αποκλειστικών  προϊόντων 
fairtrade 295
Supermarkets 700
Άλλα 50
ΣΥΝΟΛΟ 1050
Απασχολούμενο Προσωπικό            (σε 
πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί 44,7
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 30
Οργανισμοί πιστοποίησης 8,5
ΣΥΝΟΛΟ 83,2
Τζίρος, σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 17055
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 20000
Οργανισμοί πιστοποίησης 15781
Επιμόρφωση/ PR/ Marketing σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 200
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 81
Οργανισμοί πιστοποίησης 288
ΣΥΝΟΛΟ 569
Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης Max Havelaar
Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης 32
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές 1,7
Πιστοποιημένο τσάι no
Πιστοποιημένες μπανάνες 4

ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”,  2005,  Fair Trade Advocacy Office

Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 37
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κέντρο  δίκαιου  εμπορίου  (fair-trade center)  που  έχει  στόχο  την  υποστήριξη  του 

δίκαιου εμπορίου και την προώθησή του.

Το  κίνημα   του  δίκαιου  εμπορίου στο  Βέλγιο  είναι  από τα  μεγαλύτερα  και  πιο 

ενεργά. (Jean-Marie Krier, 2005

σ.38-39)

5.3 Τσέχικη Δημοκρατία 

Αν και το κίνημα του δίκαιου εμπορίου είναι κάτι το νέο στη συγκεκριμένη χώρα 

υπάρχουν ήδη κάποιοι οργανισμοί που προσπαθούν να το αναπτύξουν.

Οι οργανισμοί αυτοί είναι ο Jeden Svet (One World), η Ecumenicka Akademie και ο 

Society for fair trade and Development Education. Το καλοκαίρι του 2004 οι τρεις 

αυτοί οργανισμοί ένωσαν τις δυνάμεις τους  δημιουργώντας το Association for Fair 

Trade με στόχο την ταχύτερη ανάπτυξη του κινήματος του δίκαιου εμπορίου στην 

Τσεχία.                                                             ΠΙΝΑΚΑΣ 3
  
Στο  Jeden Svet ανήκει  το 

παλιότερο κατάστημα προϊόντων 

δίκαιου εμπορίου στην Πράγα το 

οποίο  πουλάει  επίσης 

χειροποίητα  προϊόντα 

υποστηρίζοντας  τους 

περιορισμένους Τσέχους πολίτες. 

(Jean-Marie Krier, 2005 σ. 39)

5.4 Δανία

Μέχρι  πρόσφατα  υπήρχαν  δύο 

εισαγωγείς fair - trade προϊόντων 

αλλά  με  τη  διάλυση  του  “Fair 
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Το  δίκαιο  εμπόριο  στην  Ευρώπη  το 
2005 Δανία

Εισαγωγικοί Οργανισμοί 1
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα αποκλειστικών προϊόντων 
fairtrade 6
Supermarkets 1000
Άλλα 31
ΣΥΝΟΛΟ 1040
Απασχολούμενο Προσωπικό            (σε 
πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί 0,3
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 1
Οργανισμοί πιστοποίησης 4
ΣΥΝΟΛΟ 5,3
Τζίρος, σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 780
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 282
Οργανισμοί πιστοποίησης 12000
Επιμόρφωση/ PR/ Marketing σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 2
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 125
Οργανισμοί πιστοποίησης 400
ΣΥΝΟΛΟ 527

Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης Max 
Havelaar

Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης 9
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές 2
Πιστοποιημένο τσάι < 1
Πιστοποιημένες μπανάνες 0,9

ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”, 2005, Fair Trade Advocacy 

Office, Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 39
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Trade Import” το καλοκαίρι του 2005, ο μόνος οργανισμός που απέμεινε είναι ο Fair 

Trade Gruppen.

Το 1995 ο Fair Trade Gruppen δημιούργησε το Δανικό σωματείο των καταστημάτων 

με  προϊόντα  δίκαιου  εμπορίου,  το  Fair Trade Denmark,  το  οποίο  καλύπτει  6 

worldshops.                                                         

O οργανισμός  αυτός  εισάγει  κυρίως  χειροτεχνήματα  από  την  Ασία  και  το 

Μπαγκλαντές. 

Προϊόντα δίκαιου εμπορίου υπάρχουν σε περισσότερα από 1000 supermarkets στην 

Δανία.

Συγκρινόμενη  με  άλλες  χώρες  κατά  την  περίοδο  2000-2005,  η  Δανέζικη  αγορά 

προϊόντων  fair-trade δείχνει  να έχει  το περιθώριο να αυξηθεί  και άλλο.  (Jean-Marie 

Krier, 2005 σ.39 - 41)

    ΠΙΝΑΚΑΣ 4

5.5 Φιλανδία 

 

Στη  Φιλανδία  υπάρχουν  5 

εισαγωγείς  προϊόντων  δίκαιου 

εμπορίου.

  Το  φιλανδικό  σωματείο  των 

worldshops “Maailmankauppojen 

liitto ry” δημιουργήθηκε  το 1986 

και  αποτελείται  από  28  μέλη  τα 

οποία  λειτουργούν  25 

καταστήματα  ανεξάρτητα  το  ένα 

από το άλλο, μια αναγκαιότητα για 

μια  τεράστια  και 

αραιοκατοικημένη  χώρα. 

Υπάρχουν περίπου 700 εθελοντές 

στα φιλανδικά worldshops.

51
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008

Το  δίκαιο  εμπόριο  στην  Ευρώπη  το 
2005 Φιλανδία

Εισαγωγικοί Οργανισμοί 5
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα  αποκλειστικών  προϊόντων 
fairtrade 25
Supermarkets 3000
Άλλα μη διαθέσιμο
ΣΥΝΟΛΟ 3050
Απασχολούμενο Προσωπικό            
(σε πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί 7
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 20
Οργανισμοί πιστοποίησης 5
ΣΥΝΟΛΟ 32
Τζίρος, σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 300
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 794
Οργανισμοί πιστοποίησης 7700
Επιμόρφωση/ PR/ Marketing σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 20
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 41
Οργανισμοί πιστοποίησης 239
ΣΥΝΟΛΟ 300
Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης FAIRTRADE
Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης 17
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές 0.4
Πιστοποιημένο τσάι μη διαθέσιμο
Πιστοποιημένες μπανάνες 5

ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”, 2005, Fair Trade Advocacy 

Office, Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 41

ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”, 2005, Fair Trade Advocacy 

Office, Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 42
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Στη Φιλανδία υπάρχει το μοναδικό πλοίο δίκαιου εμπορίου της Ευρώπης, to Estelle. 

To Estelle είναι ένα πλοίο με τρία ιστία το οποίο λειτουργεί ως σημείο 

πληροφόρησης του  fair-trade σε όποιο λιμάνι δένει. Λειτουργεί επίσης ως φορτηγό 

πλοίο για προϊόντα δίκαιου εμπορίου.  Προϊόντα δίκαιου εμπορίου βρίσκονται στην 

Φιλανδία  σε  περισσότερα  από  3.000  σημεία  πώλησης.  (Jean-Marie Krier,  2005 

σ.42-43)

                                                    ΠΙΝΑΚΑΣ 5 

  

5.6 Γαλλία 

Υπάρχουν  αρκετοί  εισαγωγείς 

προϊόντων  δίκαιου  εμπορίου  εκ 

των οποίων μεγαλύτεροι είναι οι 

παρακάτω:

Ο  “Solidar’Monde”  ο  οποίος 

είναι ο μεγαλύτερος της Γαλλίας. 

Ιδρύθηκε  το  1984  και  κατέχει 

περίπου  το  80%  όλων  των 

εισαγωγών του fair-trade. Εισάγει 

από 40  διαφορετικές  χώρες  από 

120  διαφορετικές  ομάδες 

παραγωγών.
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Το  δίκαιο  εμπόριο  στην  Ευρώπη  το 
2005 Γαλλία

Εισαγωγικοί Οργανισμοί 18
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα αποκλειστικών προϊόντων 
fairtrade 165
Supermarkets 10000
Άλλα 132
ΣΥΝΟΛΟ 10300
Απασχολούμενο Προσωπικό            (σε 
πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί 39
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 21
Οργανισμοί πιστοποίησης 25
ΣΥΝΟΛΟ 85
Τζίρος, σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 9474
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 9300
Οργανισμοί πιστοποίησης 69000
Επιμόρφωση/ PR/ Marketing σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 223
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 500
Οργανισμοί πιστοποίησης 750
ΣΥΝΟΛΟ 1473

Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης Max 
Havelaar

Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης 74
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές μη διαθέσιμο
Πιστοποιημένο τσάι μη διαθέσιμο
Πιστοποιημένες μπανάνες μη διαθέσιμο
ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”,  2005,  Fair Trade Advocacy Office

Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 44
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Η “Alter Eco” ιδρύθηκε το 1999 και διανέμει προϊόντα fair-trade σε αρκετές μεγάλες 

αλυσίδες supermarkets. Στη Γαλλία υπάρχουν περισσότερα από 160 worldshops μέλη 

του σωματείου “Federation Artisans du Monde” (Artisans of the World Association) 

και απασχολούν  περισσότερους από 5.000 εθελοντές. Όλα τα μέλη του σωματείου 

έχουν το ίδιο λογότυπο και τον ίδιο τρόπο επικοινωνίας.

Τα πράγματα εξελίσσονται ταχύτατα από το 1998. Σήμερα μπορείς να βρεις προϊόντα 

σε περισσότερα από 10.000 γαλλικά supermarkets. (Jean-Marie Krier, 2005 σ.43-45)

                                                                     ΠΙΝΑΚΑΣ 6

5.7 Γερμανία

Υπάρχουν  3  βασικοί 

οργανισμοί  fair-trade 

προϊόντων.   Οι “gepa”,  “dwp 

mensch + Zukunft eG” και “EL 

PUENTE”.

Ο ”gepa” είναι ο εισαγωγέας με 

το  μεγαλύτερο  τζίρο  στον 

κόσμο.  Τα  προϊόντα  του 

καλύπτουν ένα τεράστιο εύρος 

και  προέρχονται  από 

περισσότερες  από  140  ομάδες 

παραγωγών. 

Επίσης,  εισάγει  προϊόντα  για 

λογαριασμό άλλων οργανισμών 

σε διάφορες ευρωπαϊκές χώρες. 

Απασχολεί  140  εργαζόμενους 

και  του  ανήκουν  800 

worldshops. Το 2005 γιόρτασε τα τριακοστά του γενέθλια με τίτλο

 “fair forever”.
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Το  δίκαιο  εμπόριο  στην  Ευρώπη  το 
2005 Γερμανία

Εισαγωγικοί Οργανισμοί 41
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα  αποκλειστικών  προϊόντων 
fairtrade 800
Supermarkets 23000
Άλλα 9800
ΣΥΝΟΛΟ 33600
Απασχολούμενο Προσωπικό            (σε 
πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί 187
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 7,3
Οργανισμοί πιστοποίησης 9
ΣΥΝΟΛΟ 203,3
Τζίρος, σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 55035
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 20000
Οργανισμοί πιστοποίησης 58000
Επιμόρφωση/ PR/ Marketing σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 1441
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 445
Οργανισμοί πιστοποίησης 600
ΣΥΝΟΛΟ 2486
Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης TRANSFAIR
Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης 87
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές 1
Πιστοποιημένο τσάι 2
Πιστοποιημένες μπανάνες μη διαθέσιμο

ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”,  2005,  Fair Trade Advocacy Office

Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 46
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Ο “dwp mensch +  zukunft eG” απασχολεί  17 εργαζόμενους και βασίζεται σε μία 

μακροχρόνια σχέση που έχει αναπτύξει με τον “Preda Fair Trade Center” που εδρεύει 

στις Φιλιππίνες. Επίσης, υποστηρίζει τον παραπάνω οργανισμό στη μάχη του για τα 

δικαιώματα των παιδιών.

Ο  “EL PUENTE”  ύστερα  από  μία  αναγκαία  φάση  αναδιοργάνωσης  που  πέρασε 

δείχνει να αρχίζει ξανά να ενεργοποιείται, χωρίς όμως να υπάρχουν γνωστά στοιχεία 

προς το παρόν.

Στη Γερμανία  αναμιγνύονται  περισσότεροι  από 70 χονδρέμποροι  στην αγορά των 

προϊόντων δίκαιου εμπορίου.

Μετά την αναδιοργάνωσή του το 1998, το σωματείο των γερμανικών καταστημάτων 

δίκαιου εμπορίου είδε τα μέλη του να αυξάνονται από 280 σε 450, ενώνοντας με 

αυτόν τον τρόπο περισσότερα από τα μισά worldshpos της Γερμανίας. Τα τελευταία 

χρόνια αναπτύχθηκε μία συλλογική ταυτότητα για τα μέλη του οργανισμού. Κάτω 

από το πρόγραμμα “Weltladen 2006” (Worldshops 2006) δόθηκε ιδιαίτερη έμφαση 

στον  επαγγελματισμό  και  στον  εκμοντερνισμό  των  καταστημάτων.  Τα  πρώτα 

καταστήματα που το εφάρμοσαν είδαν τον τζίρο τους  να  αυξάνεται  κατακόρυφα, 

ύστερα από την αλλαγή της τοποθεσίας τους και την ανακαίνισή τους σύμφωνα με 

την συλλογική σχεδιαστική γραμμή που αποφασίστηκε.

Ελάχιστα worldshops έχουν υπαλλήλους. Εκτιμάται ότι στη Γερμανία απασχολούνται 

περίπου 50.000 εθελοντές  σε  καταστήματα  με  προϊόντα  δίκαιου  εμπορίου  και  σε 

ομάδες δίκαιου εμπορίου.

Από το 1998 η γερμανική κυβέρνηση υποστηρίζει  ενεργά τις  δραστηριότητες του 

δίκαιου εμπορίου.  Ανάμεσα στο 2003 και στο 2005 μία τεράστια καμπάνια με το 

όνομα “fair feels good” κατάφερε να βελτιώσει κατά πολύ την εικόνα του κινήματος 

του δίκαιου εμπορίου και των προϊόντων της. (Jean-Marie Krier, 2005 σ.45-47)

5.8 Ουγγαρία 
Μία πρόσφατη απόπειρα για διάδοση του δίκαιου εμπορίου στην Ουγγαρία έγινε το 

1995 με το άνοιγμα ενός καταστήματος δίκαιου εμπορίου με την βοήθεια του EZA 

της  Αυστρίας.  Δυστυχώς,  το  κατάστημα  αναγκάστηκε  για  διάφορους  λόγους  να 

κλείσει  μετά  από  18  μήνες  λειτουργίας.  Το  2004  με  πρωτοβουλία  της  “Utilapu 
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Halozat”,  ενός  οργανισμού  για  την  εξυπηρέτηση  του  πολίτη,  άρχισαν  οι 

δραστηριότητες για τη διάδοση του δίκαιου εμπορίου. Η κίνηση αυτή υποστηρίχθηκε 

απευθείας από τον “Vedegylet” (Protect the Future), έναν οργανισμό που στόχο έχει 

την αφύπνιση του κοινού για την υπευθυνότητά μας σε σχέση με το περιβάλλον. Στη 

συνέχεια συμμετείχαν στην προσπάθειά τους και άλλοι οργανισμοί. 

Παρά  το  γεγονός  ότι  στην  Ουγγαρία  οι  καταναλωτές  είναι  περισσότερο 

ευαισθητοποιημένοι για την τιμή του προϊόντος και όχι για τον τρόπο παραγωγής, 

υπάρχουν  σχέδια  για  τη  δημιουργία  ενός  σωματείου  (Hungarian Fair Trade 

Association). (Jean-Marie Krier, 2005 σ. 48)

                                        ΠΙΝΑΚΑΣ 7

5.9 Ιρλανδία 

Η  αναδιοργάνωση  των 

λειτουργιών  του  “Oxfam” 

είχαν αντίκτυπο και στη δομή 

του  δίκαιου  εμπορίου  στην 

Ουγγαρία. 

Ο  “Oxfam Ireland” 

λειτουργεί  ως  εισαγωγέας 

προϊόντων  δίκαιου  εμπορίου 

για τα τρία  worldshops που 

διαχειρίζεται.  Αυτά είναι και 

τα  μοναδικά  καταστήματα 

που  είναι  εξειδικευμένα  σε 

προϊόντα  fair-trade στην 

Ιρλανδία.  Παρέχουν  ένα 

μεγάλο εύρος προϊόντων από 

20 χώρες.    

Επίσης, υπάρχουν περίπου 30 

ή  και  περισσότερα  μη 

εξειδικευμένα καταστήματα με προϊόντα δίκαιου εμπορίου τα οποία τα προμηθεύει ο 
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Το  δίκαιο  εμπόριο  στην  Ευρώπη  το 
2005 Ιρλανδία

Εισαγωγικοί Οργανισμοί 3
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα αποκλειστικών προϊόντων 
fairtrade 6
Supermarkets 250
Άλλα μη διαθέσιμο
ΣΥΝΟΛΟ 260
Απασχολούμενο Προσωπικό            (σε 
πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί 6,8
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade όχι
Οργανισμοί πιστοποίησης 2,3
ΣΥΝΟΛΟ 9,1
Τζίρος, σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 615
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 710
Οργανισμοί πιστοποίησης 5000
Επιμόρφωση/ PR/ Marketing σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 28
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade όχι
Οργανισμοί πιστοποίησης 50
ΣΥΝΟΛΟ 78

Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης FAIRTRADE 
Mark

Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης 24
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές 2
Πιστοποιημένο τσάι 0,5
Πιστοποιημένες μπανάνες 0,5

ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”, 2005, Fair Trade Advocacy 

Office, Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 49
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οργανισμός “Dakini Fair Trade Ltd”.  O οργανισμός αυτός ιδρύθηκε το 1996 και οι 

πηγές του είναι κυρίως από την Ταϊλάνδη και το Νεπάλ.

Στη Βόρεια Ιρλανδία ο τομέας του δίκαιου εμπορίου έχει δομηθεί από τους ίδιους 

οργανισμούς που είναι γνωστοί από το Ηνωμένο 

Βασίλειο  και  υπάρχουν  2  worldshops.  Προϊόντα  δίκαιου  εμπορίου  μπορούν  να 

βρεθούν σε περίπου 250 καταστήματα λιανικής πώλησης. Μια πρόσφατη έρευνα της 

κυβέρνησης έδειξε ότι στην Ιρλανδία 9 στους 10 πιστεύουν ότι το δίκαιο εμπόριο με 

αναπτυσσόμενα  κράτη  είναι  σημαντικό  και  ότι  τα  τρία  τέταρτα  των  Ιρλανδών 

προτιμάει  να  αγοράσει  ένα  προϊόν  με  την  ένδειξη  FAIRTRADE  από  ότι  ένα 

παρόμοιο αλλά χωρίς την ένδειξη. (Jean-Marie Krier, 2005 σ.49-50)

                                                  ΠΙΝΑΚΑΣ 8

5.10 Ιταλία

Από την ίδρυσή της το 1988,  η 

πρωτοποριακή  “Ctm 

Altomercato” μεγάλωσε για να 

γίνει  ένας  από  τους 

μεγαλύτερους  εισαγωγείς 

προϊόντων  δίκαιου  εμπορίου 

στην  Ευρώπη  και  ο 

μεγαλύτερος  με  διαφορά  στην 

Ιταλία.  Απασχολεί  περίπου  80 

εργαζόμενους  και 

προμηθεύεται  προϊόντα  από 

150  ομάδες  παραγωγών. 

Προμηθεύει  περίπου  500 

worldshops και  περίπου  2.000 

επιπλέον  καταναλωτές  μέσω 

500  supermarkets.  H “Ctm 

Altomercato”  συνεχίζει  να 
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Το  δίκαιο  εμπόριο  στην  Ευρώπη  το 
2005 Ιταλία

Εισαγωγικοί Οργανισμοί 9
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα  αποκλειστικών  προϊόντων 
fairtrade 500
Supermarkets 4000
Άλλα μη διαθέσιμο
ΣΥΝΟΛΟ 4500
Απασχολούμενο Προσωπικό            (σε 
πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί 128
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 0,5
Οργανισμοί πιστοποίησης όχι
ΣΥΝΟΛΟ 128,5
Τζίρος, σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 41165
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade μη διαθέσιμο
Οργανισμοί πιστοποίησης 20000
Επιμόρφωση/ PR/ Marketing σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 210
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade μη διαθέσιμο
Οργανισμοί πιστοποίησης μη διαθέσιμο
ΣΥΝΟΛΟ 210
Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης TransFair
Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης μη διαθέσιμο
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές μη διαθέσιμο
Πιστοποιημένο τσάι μη διαθέσιμο
Πιστοποιημένες μπανάνες μη διαθέσιμο

ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”, 2005, Fair Trade Advocacy 

Office, Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 51
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είναι  από  τους  πιο  καινοτόμους  οργανισμούς,  εισάγοντας  προϊόντα  fair-trade σε 

κυλικεία δημόσιων σχολείων στην Ιταλία.

Αξιοσημείωτοι  οργανισμοί  είναι  επίσης  οι  “Commercio Alternativo”  και  “ROBA 

dell’Altro Mondo”.  Το  σωματείο  των  καταστημάτων  με  προϊόντα  αποκλειστικά 

δίκαιου εμπορίου είδε τα μέλη του να αυξάνονται τα τελευταία 5 χρόνια από 65 σε 

124. Το σωματείο παρέχει πολλές υπηρεσίες στα μέλη του.

Σήμερα στην Ιταλία τα προϊόντα του δίκαιου εμπορίου βρίσκονται σε περίπου 2.900 

supermarkets. (Jean-Marie Krier, 2005 σ. 50-52)

5.11 Λετονία

Στη Λετονία δεν υπάρχουν ακόμα επίσημες υποδομές για προϊόντα δίκαιου εμπορίου. 

Παρά όλα αυτά υπάρχει καφές και τσάι που προέρχονται από δίκαιο εμπόριο και τα 

εισάγει μία ιδιωτική επιχείρηση.

Αν και αρκετές εταιρείες ενδιαφέρθηκαν για το δίκαιο εμπόριο και είχαν την πρόθεση 

να το διαδώσουν ευρέως, καμία δεν εστίασε την προσοχή της μόνο σε αυτό. Όλες 

είχαν και άλλες ασχολίες που τις κρατούσαν απορροφημένες. Από ότι  φαίνεται, η 

διάδοση του δίκαιου εμπορίου στη Λετονία ίσως να καθυστερήσει λίγο.  (Jean-Marie 

Krier, 2005 σ. 52)

5.12 Λιθουανία

Τα πρώτα άρθρα για το δίκαιο εμπόριο άρχισαν να εμφανίζονται στη Λιθουανία στις 

αρχές του 2005.

Ο μοναδικός οργανισμός που ενδιαφέρεται για τη διάδοση της έννοιας του δίκαιου 

εμπορίου  είναι  ο  “Aplinksaugos informacijos centro”  (The Environmental 

Information Center) το οποίο λειτουργεί ως σύνδεσμος με το πρόγραμμα “NEWS! 

Goes east”. (Jean-Marie Krier, 2005 σ. 52)
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5.13 Λουξεμβούργο

Το Λουξεμβούργο δεν χρειάστηκε ποτέ να αναπτύξει ένα δίκτυο εισαγωγής fair-trade 

προϊόντων,  λόγω του  γεγονότος  ότι  βρίσκεται  στην  καρδιά  της  Ευρώπης  και  ότι 

συνορεύει με τρία κράτη που έχουν πολύ αναπτυγμένα δίκτυα δίκαιου εμπορίου. Τα 6 

worldshops που  έχει,  λειτουργούν  με  200  περίπου  εθελοντές  και  προμηθεύονται 

προϊόντα από το Βέλγιο και τη Γερμανία. 

Προϊόντα  δίκαιου  εμπορίου  μπορούν  να  βρεθούν  σε  περίπου  90  καταστήματα 

λιανικής πώλησης και σε δύο από τις βασικές αλυσίδες supermarkets.

Είναι αξιοσημείωτο ότι το Λουξεμβούργο είναι το τελευταίο μέρος που συνεχίζει να 

υπάρχει ακόμα η ονομασία “third world shop”. (Jean-Marie Krier, 2005 σ. 53 - 54)

5.14 Μάλτα

Θα μπορούσε να χαρακτηρισθεί ως το πιο πρωτοπόρο μέλος της Ευρωπαϊκής Ένωσης 

για το θέμα του δίκαιου εμπορίου. Καθ’ όλη τη διάρκεια του έτους διοργανώνονται 

εκδηλώσεις για την προώθηση του δίκαιου εμπορίου. Οι δύο μεγαλύτερες είναι το 

“Worldfest” που γίνεται το Μάϊο την παγκόσμια ημέρα του δίκαιου εμπορίου και το 

φεστιβάλ “Taste the World” που γίνεται το Νοέμβριο.

Το δίκαιο εμπόριο εισήχθη το 1997 με την ίδρυση της “Koperattiva Kummerc Gust” 

(Fair Trade Cooperative) η οποία σήμερα απαρτίζεται από 100 μέλη. Οι περισσότερες 

πωλήσεις προϊόντων δίκαιου εμπορίου γίνονται μέσω του  worldshop   L-arka που 

άνοιξε το 1997, και μέσω των φεστιβάλ που προαναφέρθηκαν. (Jean-Marie Krier, 2005 σ. 

54)
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   ΠΙΝΑΚΑΣ 9

5.15 Ολλανδία

 
Αποτελεί μία από τις κύριες αγορές προϊόντων fair-trade στην Ευρώπη, με πολλούς 

οργανισμούς  εισαγωγείς  προϊόντων και  ένα πολύ πυκνό δίκτυο καταστημάτων με 

προϊόντα δίκαιου εμπορίου.

Ο μεγαλύτερος  εισαγωγέας  είναι  ο  “Fair Trade Organisatie” με 8  worldshops,  80 

υπαλλήλους και 2.500 χειροτεχνήματα από 90 ομάδες παραγωγών.
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Το  δίκαιο  εμπόριο  στην  Ευρώπη  το 
2005 Ολλανδία

Εισαγωγικοί Οργανισμοί 27
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα αποκλειστικών προϊόντων 
fairtrade 412
Supermarkets 3100
Άλλα 1810
ΣΥΝΟΛΟ 5320
Απασχολούμενο Προσωπικό            (σε 
πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί 82,4
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 17,1
Οργανισμοί πιστοποίησης 7,2
ΣΥΝΟΛΟ 106,7
Τζίρος, σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 20643
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 30340
Οργανισμοί πιστοποίησης 35000
Επιμόρφωση/ PR/ Marketing σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 104
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 320
Οργανισμοί πιστοποίησης 325
ΣΥΝΟΛΟ 749
Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης Max Havelaar
Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης 29
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές μη διαθέσιμο
Πιστοποιημένο τσάι μη διαθέσιμο
Πιστοποιημένες μπανάνες μη διαθέσιμο
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Το  πρώτο  γερμανικό  κατάστημα  με  προϊόντα  δίκαιου  εμπορίου  άνοιξε  το  1969. 

Σήμερα,  το  γερμανικό  σωματείο  αυτών  των  καταστημάτων,  το  “Landelijke van 

Wereldwinkels” (LVWW), απαριθμεί 388 καταστήματα-μέλη και 

17 υπαλλήλους.  Στην Ολλανδία εργάζονται 

εθελοντικά 12.000 άτομα. 

(Jean-Marie Krier, 2005 σ. 55 - 56)

5.16 Πολωνία

Στην  Πολωνία  υπάρχει  ένας  νέος  οργανισμός  που  ασχολείται  με  θέματα  δίκαιου 

εμπορίου, με το όνομα “The Third World and Us”. 

Ο οργανισμός έχει 24 μέλη και αρκετούς πρόθυμους εθελοντές.

Ο  οργανισμός  προσπαθεί  να 

προωθήσει  το  δίκαιο  εμπόριο 

με  διάφορα  σεμινάρια  και 

μεταφράζοντας  σχετικό 

πληροφοριακό  υλικό  ώστε  να 

ενημερώνει το κοινό. (Jean-Marie 

Krier, 2005 σ. 58)
   
ΠΙΝΑΚΑΣ 10

5.17 Νορβηγία

Αν  και  τα  προϊόντα  δίκαιου 

εμπορίου  είναι  αρκετά 

διαδεδομένα,  δεν  υπάρχουν 

worldshops.  Τα  προϊόντα 

εισάγονται  από  την  “Fairtrade 
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Το  δίκαιο  εμπόριο  στην  Ευρώπη  το 
2005 Νορβηγία

Εισαγωγικοί Οργανισμοί 1
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα  αποκλειστικών  προϊόντων 
fairtrade μη διαθέσιμο
Supermarkets 4000
Άλλα μη διαθέσιμο
ΣΥΝΟΛΟ 4000
Απασχολούμενο Προσωπικό            (σε 
πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί μη διαθέσιμο
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade όχι
Οργανισμοί πιστοποίησης 3,5
ΣΥΝΟΛΟ 3,5
Τζίρος, σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί μη διαθέσιμο
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade όχι
Οργανισμοί πιστοποίησης 4540
Επιμόρφωση/ PR/ Marketing σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί μη διαθέσιμο
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade όχι
Οργανισμοί πιστοποίησης 108
ΣΥΝΟΛΟ 108
Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης Max Haveaar
Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης 21
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές 1
Πιστοποιημένο τσάι 0,3
Πιστοποιημένες μπανάνες 1,5

ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”, 2005, Fair Trade Advocacy 

Office, Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 55
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Norge”  και  διατίθενται  στο  κοινό  μέσω 500  μαγαζιών  με  είδη  δώρων και  4.000 

περίπου supermarkets.
( Jean-Marie Krier, 2005, σ. 57 ) 

                                 

                                                              

                                                                       ΠΙΝΑΚΑΣ 11

5.18 Πορτογαλία

Το δίκαιο εμπόριο προωθείται 

από τον “CIDAC-Centro de 

Informacao e Documentacao 

Amilcar Cabral”  (  Amilcar 

Cabral Information and 

Documentation Centre)  στη 

Λισσαβόνα από το 1998.

Τον Αύγουστο του 1999 άνοιξε 

το πρώτο worldshop με όνομα “ 

Loja de Comercio Justo”. 

‘Εξι  χρόνια  αργότερα 

διοργάνωσε  μια  εκδήλωση  για 
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Το  δίκαιο  εμπόριο  στην  Ευρώπη  το 
2005 Πορτογαλία

Εισαγωγικοί Οργανισμοί 1
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα αποκλειστικών προϊόντων 
fairtrade 9
Supermarkets όχι
Άλλα 11
ΣΥΝΟΛΟ 20
Απασχολούμενο Προσωπικό            (σε 
πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί 0
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade όχι
Οργανισμοί πιστοποίησης όχι
ΣΥΝΟΛΟ 0
Τζίρος, σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 92
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 294
Οργανισμοί πιστοποίησης όχι
Επιμόρφωση/ PR/ Marketing σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 2
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 5
Οργανισμοί πιστοποίησης όχι
ΣΥΝΟΛΟ 7

Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης όχι
Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης όχι
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές όχι
Πιστοποιημένο τσάι όχι
Πιστοποιημένες μπανάνες όχι

ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”, 2005, Fair Trade Advocacy 

Office, Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 57
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το  fair-trade η οποία και απέδειξε ότι το κίνημα του δίκαιου εμπορίου είχε φτάσει 

στην Πορτογαλία. 

Το 2004 ιδρύθηκε ο πρώτος εισαγωγικόςοργανισμός

προϊόντων δίκαιου εμπορίου 

με όνομα “Equacao” (Equation). 

Μέχρι σήμερα υπάρχουν ήδη 11 

αναγνωρισμένα 

καταστήματα με προϊόντα δίκαιου εμπορίου.

Στην  Πορτογαλία  τα  πάντα  αποδεικνύουν  μια  ακόμη  επιτυχημένη  εφαρμογή  του 

κινήματος του δίκαιου εμπορίου. (Jean-Marie Krier 2005, σ. 58 - 59) 

                                      

5.19 Σλοβακία

Το Φεβρουάριο  του 2003 μια  μικρή  ομάδα ανθρώπων ίδρυσε την  “FAIRTRADE 

Slovakia” με στόχο την προώθηση του δίκαιου εμπορίου στη Σλοβακία. Μέσω ενός 

πολύ ισορροπημένου προγράμματος, ο οργανισμός κατάφερε να διαδώσει την έννοια 

του fair-trade σε πολύ μικρό διάστημα και να προετοιμάσει το δρόμο για επιτυχίες. 

Αυτή την περίοδο ο οργανισμός ‘Ekoporad a Zivica” άρχισε να πουλάει προϊόντα 

δίκαιου εμπορίου παρότι μέχρι τώρα το εύρος των προϊόντων της επικεντρωνόταν σε 

περιβαλλοντολογικά κριτήρια.

Το  καλοκαίρι  του  2005  άνοιξε  το  πρώτο  κατάστημα  με  προϊόντα  αποκλειστικά 

δίκαιου εμπορίου με όνομα “Ten Sences”. 

Το μεγαλύτερο μέρος των προϊόντων δίκαιου εμπορίου εισάγονται από την Τσέχικη 

Δημοκρατία και την Αυστρία.  (Jean-Marie Krier 2005, σ. 59 - 60)

5.20 Σλοβενία

Το fair-trade στη Σλοβενία προωθούνταν από την “NGO Humanitas” έναν οργανισμό 

για  την  προστασία  των  ανθρώπινων  δικαιωμάτων.  Το  2003  συμμετείχε  στην 

προώθηση του δίκαιου εμπορίου ο περιβαλλοντολογικός οργανισμός “Umanotera”.
62
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ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”, 2005, Fair Trade Advocacy 

Office, Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 59
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Το  Δεκέμβριο  του  2004  άνοιξε  το  πρώτο  worldshop στη  Σλοβενία  το  οποίο 

απασχολεί 1 υπάλληλο και περίπου 30 εθελοντές. 

Η “NGO Umanitas” είναι  σε απευθείας  επαφή με παραγωγούς  από το Νεπάλ,  τη 

Γκάνα και την Ουγκάντα. (Jean-Marie Krier 2005, σ. 60) 

                                                                    

                                                                                ΠΙΝΑΚΑΣ 12

5.21 Ισπανία

Υπάρχουν  3  βασικοί 

οργανισμοί  που  εισάγουν 

προϊόντα  δίκαιου  εμπορίου,  η 

“Intermon Oxfam”,  η 

“Alternativa 3” και η “IDEAS”.

Η  “Intermon Oxfam”  είναι 

μέλος  του  παγκόσμιου 

“Οxfam”  και  διαθέτει  μια 

μακρά ιστορία στον ακτιβισμό 

για θέματα του τρίτου κόσμου 

στην  Ισπανία.  Στις  αρχές  του 

1990  ίδρυσε  έναν  μικρό 

οργανισμό  fair-trade o οποίος 

εξελίχθηκε  στο  μεγαλύτερο 

οργανισμό  fair-trade στην 

63
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008

Το  δίκαιο  εμπόριο  στην  Ευρώπη  το 
2005 Ισπανία

Εισαγωγικοί Οργανισμοί 12
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα  αποκλειστικών  προϊόντων 
fairtrade 95
Supermarkets μη διαθέσιμο
Άλλα 850
ΣΥΝΟΛΟ 1090
Απασχολούμενο Προσωπικό            (σε 
πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί 26
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 1
Οργανισμοί πιστοποίησης 2
ΣΥΝΟΛΟ 29
Τζίρος, σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 7897
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 12262
Οργανισμοί πιστοποίησης όχι
Επιμόρφωση/ PR/ Marketing σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 252
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade όχι
Οργανισμοί πιστοποίησης όχι
ΣΥΝΟΛΟ 252

Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης
FAIRTRADE  
/  Comerio 
Justo

Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης 11
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές όχι
Πιστοποιημένο τσάι όχι
Πιστοποιημένες μπανάνες όχι
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Ισπανία.  Στο δίκτυό της υπάρχουν περισσότερα από 30 καταστήματα με προϊόντα 

δίκαιου εμπορίου.

Τα δύο πρώτα Ισπανικά worldshοps άνοιξαν το 1986. 

Σήμερα υπάρχουν περίπου 95 

σε όλη την έκταση της Ισπανίας, 

με μεγάλη ποικιλία εμφάνισης

 αντανακλώντας τα διάφορα υπόβαθρα 

και τους εισαγωγείς 

που αντιπροσωπεύουν.

 

Το σωματείο των worldshops   ιδρύθηκε από το “Coordinadora de Organizaciones de 

Comercio Justo” και αποτελείται από 34 μέλη – οργανισμούς για το δίκαιο εμπόριο. 

Όλοι οι οργανισμοί μαζί, απασχολούν 90 εργαζόμενους  και περίπου 1.200 εθελοντές.

Μέχρι αυτή τη στιγμή περισσότερα από 780.000 άτομα παρακολούθησαν την έκθεση 

προϊόντων δίκαιου εμπορίου, περισσότεροι από 80.000 υπέγραψαν για τα δικαιώματα 

των εργαζομένων στις Νότιες χώρες και περισσότεροι από 96.000 αγόρασαν κάτι από 

τα  καταστήματα.  (Jean-Marie 

Krier 2005, σ. 61 - 62) 
  
ΠΙΝΑΚΑΣ 13

5.22 Σουηδία

Υπάρχουν  4  οργανισμοί 

εισαγωγής προϊόντων  fair-trade 

και είναι όλοι μέλη της IFAT.

Ο  “Sackeus AB”  προμηθεύει 

worldshops όπως  και  διάφορα 

άλλα είδη αγορών.

Ο “Rattvis Handel Import AB” 

ιδρύθηκε  το  2001  με  την 

υποστήριξη  των  Σουηδικών 

worldshops που  είναι  και  οι 
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Το  δίκαιο  εμπόριο  στην  Ευρώπη  το 
2005 Σουηδία

Εισαγωγικοί Οργανισμοί 4
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα αποκλειστικών προϊόντων 
fairtrade 35
Supermarkets μη διαθέσιμο
Άλλα 300
ΣΥΝΟΛΟ 340
Απασχολούμενο Προσωπικό            
(σε πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί 10
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 2
Οργανισμοί πιστοποίησης 5
ΣΥΝΟΛΟ 12,5
Τζίρος, σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 2188
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 728
Οργανισμοί πιστοποίησης 5480
Επιμόρφωση/ PR/ Marketing σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 41
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 46
Οργανισμοί πιστοποίησης μη διαθέσιμο
ΣΥΝΟΛΟ 87

Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης FAIRTRADE / 
Rattvisemarkt

Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης 15
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές < 1
Πιστοποιημένο τσάι < 1
Πιστοποιημένες μπανάνες < 1

ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”, 2005, Fair Trade Advocacy 

Office, Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 61
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μεγαλύτεροι  πελάτες  του.  Ο  οργανισμός  προμηθεύεται  τα  προϊόντα  από  45 

διαφορετικές ομάδες παραγωγών.

Υπάρχουν επίσης οι “La Maison Afrique AB” και “North & South Fair Trade AB”.

Το  σουηδικό  σωματείο  των  worldshop “Varldsbutikema for Rattvis Handel” 

αποτελείται από 35 μέλη στα οποία απασχολούνται 1.000 εθελοντές.

Στη Σουηδία υπήρχαν καταστήματα με προϊόντα δίκαιου εμπορίου εδώ και 30 χρόνια 

αλλά πρώτη φορά άρχισαν να ενεργούν από κοινού     

Παρά τις μεγάλες αποστάσεις στη Σουηδία, που απαιτούν μεγαλύτερη καμπάνια και 

συνεργασία, το fair-trade εξελίσσεται ικανοποιητικά. (Jean-Marie Krier 2005, σ. 63 - 64) 

ΠΙΝΑΚΑΣ 14
                                                                      

5.23 Ελβετία

Ο  μεγαλύτερος  εισαγωγικός 

οργανισμός είναι ο “Claro Fair 

trade AG” o οποίος έχει και ένα 

δίκτυο  από  καταστήματα  με 

προϊόντα  δίκαιου  εμπορίου  σε 

όλη την Ελβετία. Είναι αρκετά 

γνωστός στους καταναλωτές σε 

όλη την Ευρώπη.
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Το  δίκαιο  εμπόριο  στην  Ευρώπη  το 
2005 Ελβετία

Εισαγωγικοί Οργανισμοί 7
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα  αποκλειστικών  προϊόντων 
fairtrade 300
Supermarkets 2500
Άλλα 20
ΣΥΝΟΛΟ 2820
Απασχολούμενο Προσωπικό          
 (σε πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί 43,9
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 3,4
Οργανισμοί πιστοποίησης 15,8
ΣΥΝΟΛΟ 63,1
Τζίρος, σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 15655
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 1980
Οργανισμοί πιστοποίησης 136028
Επιμόρφωση/ PR/ Marketing σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 157
Σωματεία  καταστημάτων  αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 13
Οργανισμοί πιστοποίησης 486
ΣΥΝΟΛΟ 656

Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης Max Havelaar
Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης 31
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές 6
Πιστοποιημένο τσάι 5
Πιστοποιημένες μπανάνες 47

ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”,  2005,  Fair Trade Advocacy Office

Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 63



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

Ο δεύτερος μεγαλύτερος εισαγωγέας, ο “Caritas Fairness”, αντλεί τα προϊόντα του 

από 60 περίπου διαφορετικές ομάδες παραγωγών.

Υπάρχουν περισσότερα από 71 worldshops καθώς και 50 καταστήματα με βιολογικά 

προϊόντα.

40 από τα  worldshops ανήκουν στο σωματείο “Romande des Magasins du Monde” 

που  απασχολεί  1.000  εθελοντές.  ΄Υστερα  από  μια  αναδιοργανωτική  πορεία  ο 

οργανισμός αποφάσισε να εστιάσει περισσότερο την προσοχή του στην καμπάνια 

για το δίκαιο εμπόριο, την επιμόρφωση και την πληροφόρηση.

Τα προϊόντα του δίκαιου εμπορίου βρίσκονται επίσης και σε 2.500 supermarkets σε 

όλη τη χώρα. (Jean-Marie Krier 2005, σ. 64 - 65) 

                                                                              ΠΙΝΑΚΑΣ 15

5.24 Ηνωμένο
        Βασίλειο

Τα τελευταία  5  χρόνια  το 

Ηνωμένο  Βασίλειο 

απέδειξε  ότι  έχει  τις  πιο 

δυναμικές  βάσεις  δίκαιου 

εμπορίου  από  όλες  τις 

Ευρωπαϊκές  χώρες. 

Υποβλήθηκαν  σε  μια 

μακροχρόνια 

αναδιαρθρωτική πορεία και 

ταυτόχρονα  απέκτησαν 

εμπειρία  με  τρομερά 

ανοδικούς ρυθμούς.

 Ένας  από  τους  δυο 

μεγαλύτερους 
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Το  δίκαιο  εμπόριο  στην  Ευρώπη  το 
2005 Ηνωμένο Βασίλειο

Εισαγωγικοί Οργανισμοί 60
Σημεία πώλησης 
Καταστήματα αποκλειστικών προϊόντων 
fairtrade 100
Supermarkets 3100
Άλλα 5000
ΣΥΝΟΛΟ 8200
Απασχολούμενο Προσωπικό            
(σε πλήρη Απασχόληση)
Εισαγωγικοί οργανισμοί 237
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 0,5
Οργανισμοί πιστοποίησης 18,3
ΣΥΝΟΛΟ 245,8
Τζίρος, σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 59556
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 10401
Οργανισμοί πιστοποίησης 206289
Επιμόρφωση/ PR/ Marketing σε 000€
Εισαγωγικοί οργανισμοί 8496
Σωματεία καταστημάτων αποκλειστικών 
προϊόντων fairtrade 20
Οργανισμοί πιστοποίησης 1453
ΣΥΝΟΛΟ 9969
Όνομα Ετικέτας Πιστοποίησης FAIRTADE Mark
Αριθμός ετικετών Πιστοποίησης 178
Μερίδιο Αγοράς, σε %
Πιστοποιημένος καφές 20
Πιστοποιημένο τσάι 0,5
Πιστοποιημένες μπανάνες 0,5ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”, 2005, Fair Trade Advocacy 

Office e, Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 67

ΠΗΓΗ: Jean-Marie Krier, Έρευνα “Fair Trade 

in Europe 2005”, 2005, Fair Trade Advocacy 

Office e, Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 65
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παραδοσιακούς  οργανισμούς  του  δίκαιου  εμπορίου  αποσύρθηκε  σχεδόν 

ολοκληρωτικά από το εμπόριο. Ο “Oxfam” αποδείχθηκε ότι είχε πολύ μεγαλύτερη 

επιρροή μέσω της δημιουργικής  του ικανότητας παρά μέσω των αγοραπωλησιών. 

Ο μεγαλύτερος οργανισμός δίκαιου εμπορίου είναι ο “Tradecraft” 

με περισσότερους από 140 υπαλλήλους. Έχει ένα εκτεταμένο δίκτυο από τοπικούς 

αντιπροσώπους προϊόντων δίκαιου εμπορίου οι οποίοι κάνουν προσωπικές πωλήσεις. 

Υπάρχουν  περίπου 5.000 τοπικοί  αντιπρόσωποι  οι  οποίοι  καλύπτουν  το 50% του 

τζίρου. Επίσης, περισσότεροι από 42.000 καταναλωτές προτιμούν να παραγγέλνουν 

τα προϊόντα τους μέσω email.

Ένας  άλλος  οργανισμός  είναι  ο  “Cafedirect plc”  ο  οποίος  ιδρύθηκε  πριν  από  15 

χρόνια και σήμερα είναι η μεγαλύτερη εταιρία ζεστών ροφημάτων δίκαιου εμπορίου 

στην  Αγγλία.  Αγοράζει  από  36  παραγωγικούς  οργανισμούς  σε  11  χώρες 

διαβεβαιώνοντας  το  κοινό  ότι  περισσότεροι  από  250.000  παραγωγούς  και  οι 

οικογένειές τους λαμβάνουν μια δίκαια τιμή για το προϊόν τους.

Το Βρετανικό σωματείο για τα καταστήματα δίκαιου εμπορίου “BAFTS” ιδρύθηκε το 

1995 και αποτελείται από 70 μέλη τα οποία λειτουργούν περίπου 100 καταστήματα.

Τα προϊόντα του δίκαιου εμπορίου ανέρχονται σε 1.100 και πλέον βρίσκονται σε όλες 

τις αλυσίδες supermarket στην Αγγλία.

Υπάρχουν  140  χωριά  και  πόλεις  των  οποίων  τα  διοικητικά  συμβούλια  ψήφισαν 

προτάσεις  υποστηρίζοντας  το  δίκαιο  εμπόριο  και  δεσμεύτηκαν  να  χρησιμοποιούν 

προϊόντα δίκαιου εμπορίου.

Αξιοσημείωτο είναι το γεγονός ότι περισσότερες από 1.700 εκκλησίες στο Ηνωμένο 

Βασίλειο ανακηρύχθηκαν εκκλησίες δίκαιου εμπορίου. (Jean-Marie Krier 2005, σ. 66 - 68) 

67
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

5.25 Ελλάδα

Στην Ελλάδα το δίκαιο εμπόριο βρίσκεται στα πολύ αρχικά στάδια ανάπτυξης. Με 

μια μικρή βοήθεια από ένα ευρωπαϊκό πρόγραμμα, το 2004 ιδρύθηκε η “Fair Trade 

Hellas”.  Από  τότε  οι  ιδρυτές  της  μαζί  με  περίπου  10  ενεργούς  εθελοντές 

πραγματοποίησαν  μερικές  ενδιαφέρουσες  δραστηριότητες,  όπως  φεστιβάλ  και 

διοργανώσεις,  με  στόχο να κάνουν γνωστό το κίνημα του δίκαιου εμπορίου στην 

Ελλάδα. Σε αυτές τις διοργανώσεις πουλήθηκαν τρόφιμα δίκαιου εμπορίου τα οποία 

εισήχθηκαν από την ιταλική “Ctm Altomercato”. 

Τo ενδιαφέρον της ελληνικής πολιτικής και κοινωνίας για θέματα δίκαιου εμπορίου, 

παραμένει ακόμα μικρό. Αν και πρωταρχικός στόχος της “Fair Trade Hellas” είναι να 

διαδώσει  το κίνημα του  fair-trade,  η  υποδομή της  ελληνικής  αγοράς  δείχνει  πολύ 

θετικά  στοιχεία  για  την  ανάπτυξη  εμπορικών  δραστηριοτήτων  προϊόντων  δίκαιου 

εμπορίου στο μέλλον. (Jean-Marie Krier 2005, σ. 47) 

Η  οργάνωση  Fair  Trade  Hellas  ξεκίνησε  τη  λειτουργία  του  πρώτου  χώρου, 

καταστήματος  το  2006  στην  Αθήνα.  Ήταν  η  πρώτη  οργανωμένη  δράση  του 

κινήματος  του  Δίκαιου  Εμπορίου  στη  χώρα μας  και  η  ανταπόκριση ήταν θετική. 

Αμέσως πολίτες της Θεσσαλονίκης, οργανώσεις και πρωτοβουλίες της πόλης ήρθαν 

σε επικοινωνία με το κατάστημα της Αθήνας και ζητούσαν αντίστοιχη δράση στη 

Θεσσαλονίκη. Ήταν δηλαδή η δυναμική της ίδιας της πόλης που επέβαλε να γίνει 

κάποια κίνηση γρήγορα και μέσα σε 1 μόλις χρόνο να φτιαχτεί  το κατάστημα της 

Θεσσαλονίκης.  Ταυτόχρονα  βέβαια  υπήρχε  το  σχέδιο  ανάπτυξης  της  Fair  Trade 

Hellas, που είχε στο στόχο τη δημιουργία καταστήματος στη Θεσσαλονίκη το οποίο 

μπορεί  να  άνοιγε  λίγο  αργότερα  αλλά  το  θετικό  κλίμα  από  την  πρώτη  περίοδο 

βοήθησε στο να παρθεί η απόφαση πιο νωρίς. (Χαράλαμπος Παπαιωάννου, 2008, βλ. Σ.Α.Π. 

Παράρτημα Α’)

Σύμφωνα με τον κ. Μπάμπη Παπαιωάννου πολλές ωστόσο ήταν οι δυσκολίες τόσο 

κατά το στήσιμο του καταστήματος όσο και κατά την έναρξη της λειτουργίας του 
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καταστήματος με κυριότερες  την καχυποψία των ιδιοκτητών καταστημάτων για την 

πρόθεση μιας μη κερδοσκοπικής εταιρίας να δημιουργήσει ένα κατάστημα πωλήσεων 

και  προβλήματα  αναγνωρισiμότητας  των  προϊόντων  μας  μια  και  οι  περισσότεροι 

καταναλωτές  είναι  μαθημένοι  να  αγοράζουν  με  βάση  τα  τηλεοπτικά  πρότυπα. 
(Χαράλαμπος Παπαιωάννου, 2008, βλ. Σ.Α.Π. Παράρτημα Α’)

Συγκρινόμενη  με  τις  υπόλοιπες  ανεπτυγμένες  χώρες  έχει  να  επιδείξει  μεγάλες 

ανισότητες. Τα περισσότερα παραγόμενα προϊόντα είναι εντάσεως εργασίας και όχι 

κεφαλαίου, η συμμετοχή του αγροτικού τομέα στο Α.Ε.Π. είναι πολύ μεγαλύτερη από 

το  μέσο  όρο  της  Ε.Ε.  των  15,  και  το  κατά  κεφαλήν  εισόδημα  είναι  από  τα 

χαμηλότερα  της  Ε.Ε.  Τα  μακροοικονομικά  στοιχεία  της  ελληνικής  οικονομίας 

χαρακτηρίζονται  από  μεγάλο  εξωτερικό  χρέος,  υψηλά  επίπεδα  ανεργίας  και  το 

σημαντικότερο, ένα συνεχώς διευρυμένο αρνητικό εμπορικό ισοζύγιο.

«Οι Έλληνες καταναλωτές είναι μια εξαίρεση στον Ευρωπαϊκό κανόνα» μας λέει ο κ. 

Χαράλαμπος Παπαϊωάννου, μέλος του Δ.Σ. της Fair trade Hellas και υπεύθυνος για 

το κατάστημα της Θεσσαλονίκης. Εξηγεί πως «είναι θέμα μελέτης γιατί δεν εξηγείται 

πως ένας ολόκληρος λαός ο οποίος βιώνει την υψηλότερη ακρίβεια στην αγορά του, 

εξακολουθεί να στηρίζει τους προμηθευτές και τα δίκτυα που του προσφέρουν τα ίδια 

προϊόντα σε διπλάσιες και τριπλάσιες τιμές απ’ ότι στις χώρες τις Ευρώπης. Υπάρχει 

πρόβλημα  ενημέρωσης,  εκπαίδευσης,  γνώσης  των  δικαιωμάτων,  ανοχής  των 

κερδοσκόπων.  Τα  τελευταία  διατροφικά  σκάνδαλα,  η  έρευνα  καταναλωτικής 

οργάνωσης για τις διαφορές στις τιμές Ελλάδας και Γερμανίας και η συνεχιζόμενη 

ακρίβεια είναι μόνο συμπτώματα του προβλήματος. Ακριβώς με το ίδιο σκεπτικό οι 

Έλληνες  καταναλωτές  ήταν  και  είναι  διστακτικοί  με  τα  προϊόντα  Δ.Ε.  μέχρι  τη 

στιγμή  της  δοκιμής.»  και  συμπληρώνει  «Τα  προϊόντα  μας  είναι  της  καλύτερης 

ποιότητας  και  στην καλύτερη  τιμή,  πάντα  σε  σχέση με  την  ποιότητά  τους.  Όσοι 

περάσουν  το  πρώτο  στάδιο  και  δοκιμάσουν  τα  προϊόντα  γίνονται  φανατικοί 

υποστηρικτές  των  προϊόντων.  Και  μιλάω  για  τους  απλούς  καθημερινούς 

καταναλωτές, όχι για τους συνειδητοποιημένους καταναλωτές και τους υποστηρικτές 

του  κινήματος  του  Δ.Ε.  Και  εκεί  ακριβώς  έχουμε  δώσει  το  βάρος  μας.  Να 

γνωρίσουμε  τα  προϊόντα  και  την  φιλοσοφία  του  Δ.Ε.  σε  όσο  το  δυνατόν 

περισσότερους.»

69
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

Όσο αφορά όμως στον αγροτικό τομέα, το υψηλό επίπεδο στήριξής του (23% της 

συνολικής  αξίας  της  παραγωγής,  έναντι  15%  του  ευρωπαϊκού  μ,ο,)  δεν 

μεταφράστηκε και σε αντίστοιχη βελτίωση του βιοτικού επιπέδου της πλειονότητας 

των αγροτών. Το 2001, το 35% των Ελλήνων αγροτών βρισκόταν κάτω από το όριο 

της φτώχειας,  με το αγροτικό εισόδημα να αντιστοιχεί  στο 60% του ευρωπαϊκού. 

Σήμερα το αγροτικό εισόδημα έχει σταθεροποιηθεί περίπου στο 95% του επιπέδου 

που είχε  το 1995. Από αυτό το εισόδημα περίπου το 40-45% προέρχεται  από τις 

επιδοτήσεις  της  Ε.Ε.

Το ερωτήματα που προκύπτουν όμως, είναι κατά πόσο η Ελλάδα μπορεί να στηρίξει 

προτάσεις περιορισμού της επιδότησης αγροτικών προϊόντων από την Ε.Ε., ποιες θα 

είναι οι συνέπειες μιας τέτοιας προοπτικής και το κυριότερο κατά πόσο μπορεί να 

συνδυαστεί  το  αίτημα  για  μεγαλύτερη  πρόσβαση  στις  ευρωπαϊκές  αγορές  των 

αγροτικών  προϊόντων  των  αναπτυσσόμενων  χωρών,  με  την  ανάγκη  στήριξης  του 

αγροτικού εισοδήματος στη χώρα μας. Με άλλα λόγια το ερώτημα είναι «τι σημαίνει 

δίκαιο εμπόριο για την Ελλάδα, για την αγροτική της πολιτική και για τους αγρότες 

της;».

Ακόμη όμως και αν δεν υπήρχαν οι επιπτώσεις στις αναπτυσσόμενες χώρες, είναι 

αφέλεια να ισχυρίζεται κανείς ότι το μοντέλο ανάπτυξης της ελληνικής γεωργίας, με 

χαρακτηριστικό παράδειγμα την βαμβακοκαλλιέργεια, είναι βιώσιμο οικονομικά και 

περιβαλλοντικά.  Πρέπει  κάποτε  να  ασκηθεί  σκληρή  κριτική  στον  «αγροτικό 

λαϊκισμό» που διαπνέει πολλές όψεις των πολιτικών για τη γεωργία, που σαν μόνο 

στόχο  έχουν  τη  μετάθεση  της  λύσης  των  προβλημάτων  στο  μέλλον.  

Από τη μία αναγνωρίζουμε ότι  δεν φτάνει  μόνο να λες  ότι  τόσοι  άνθρωποι στην 

Αφρική, στην Ασία και στη Λατινική Αμερική ζουν με 1 ευρώ την ημέρα. Πρέπει να 

συνυπολογιστεί  αν  ο  Πολωνός,  ο  Έλληνας,  ή  ο  Ισπανός  αγρότης  μπορεί  να  ζει 

αξιοπρεπώς  με  600  ευρώ  το  μήνα.  Είναι  αναντίρρητο  γεγονός  ότι  η  αγροτική 

οικονομία  δεν  συνίσταται  μόνο  σε  οικονομικά  μεγέθη  και  στατιστικές  αλλά 

ενσωματώνει  κοινωνικές  δομές  και  σχέσεις:  περιλαμβάνει  ανθρώπους.  Αυτό όμως 

δεν δικαιολογεί το νόμο της ζούγκλας που συνοψίζεται στο «η ζωή σου για την ζωή 

μου».
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Το επίπεδο ανάπτυξης τόσο της ευρωπαϊκής, όσο και της ελληνικής οικονομίας δίνει 

τη δυνατότητα επαναπροσανατολισμού των καλλιεργειών σε τέτοια προϊόντα που θα 

εξασφαλίζουν  ένα  καλό  επίπεδο  διαβίωσης  των  αγροτών  παράλληλα  με  τη 

δυνατότητα  ανάπτυξης  των φτωχών  χωρών.  Παραδόξως,  ο  αγροτικός  κόσμος της 

Ελλάδας δεν έχει να χάσει από τις επικείμενες διαπραγματεύσεις στον Π.Ο.Ε.

Η  Fair Trade Hellas δια  στόματος  του  εκπροσώπου  της  στην  Θεσσαλονίκη  μας 

μεταφέρει : «Δεν περιμένουμε τίποτε από την Ελληνική πολιτεία η οποία αδυνατεί να 

προστατέψει τους Έλληνες καταναλωτές, αδυνατεί να θέσει όρους στην αγορά, να 

τιμωρήσεις  τους κακούς εμπόρους.  Περιμένουμε όμως να υποστηρίξει  τις  δράσεις 

ενημέρωσης, διάδοσης και ενίσχυσης των πρωτοβουλιών του Δ.Ε. να δώσει δηλαδή 

τη δυνατότητα να αναπτυχθεί αυτό το νέο, υγιές και θετικό κίνημα στην Ελληνική 

κοινωνία.» 
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ΧΑΡΤΗΣ  1:  ΑΡΙΘΜΌΣ  ΚΑΤΑΣΤΗΜΆΤΩΝ  ΑΠΟΚΛΕΙΣΤΙΚΏΝ  ΠΡΟΪΌΝΤΩΝ 

ΔΊΚΑΙΟΥ ΕΜΠΟΡΊΟΥ (WORLDSHOPS) (ΟΚΤΏΒΡΙΟΣ 2005).
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Πορτογαλία,  Ισπανία:  Μη 
διαθέσιμα στοιχεία. Για τις 9 
χώρες  που  δεν  βρίσκονται 
στον  πίνακα  (CZ,  GR,  HU, 
LV,  LT,  MT,  PL,  SK,  και 
SL) δεν υπάρχουν διαθέσιμα 
στοιχεία  διότι  το  δίκαιο 
εμπόριο      βρίσκεται  στα 
αρχικά στάδια ανάπτυξης.  

ΠΗΓΗ:  Jean-Marie Krier,  Έρευνα “Fair Trade in 

Europe 2005”,  2005,  Fair Trade Advocacy Office, 

Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 15



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

ΧΑΡΤΗΣ 7: 

ΑΡΙΘΜΟΣ ΧΟΡΗΓΟΥΜΕΝΩΝ ΠΙΣΤΟΠΟΙΗΣΕΩΝ (ΟΚΤΩΒΡΙΟΣ 2005)
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Σημείωση:
Ιταλία: Μη διαθέσιμα στοιχεία. 
Πορτογαλία:  Ακατάλληλα 
στοιχεία.  Για  τις  9  χώρες  που 
δεν  βρίσκονται  στον  πίνακα 
(CZ,  GR,  HU,  LV,  LT,  MT, 
PL,  SK, και  SL) δεν υπάρχουν 
διαθέσιμα   στοιχεία  διότι  το 
δίκαιο  εμπόριο      βρίσκεται 
στα αρχικά στάδια ανάπτυξης.  

ΠΗΓΗ:  Jean-Marie Krier,  Έρευνα “Fair Trade in 

Europe 2005”,  2005,  Fair Trade Advocacy Office, 

Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 16



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

ΧΑΡΤΗΣ  8:  ΕΞΟΔΑ  ΔΗΜΟΣΙΩΝ  ΣΧΕΣΕΩΝ,  ΕΠΙΜΟΡΦΩΣΗΣ  ΚΑΙ 

ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ ΣΕ 000 ΕΥΡΩ (ΟΚΤΩΒΡΙΟΣ 2005)
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Σημείωση:
Για  τις  9  χώρες  που  δεν 
βρίσκονται στον πίνακα (CZ, GR, 
HU,  LV,  LT,  MT,  PL,  SK,  και 
SL)  δεν  υπάρχουν  διαθέσιμα 
στοιχεία  διότι  το  δίκαιο  εμπόριο 
βρίσκεται  στα  αρχικά  στάδια 
ανάπτυξης.  

ΠΗΓΗ:  Jean-Marie Krier,  Έρευνα “Fair Trade in 

Europe 2005”,  2005,  Fair Trade Advocacy Office, 

Βρυξέλλες, 22 Ιουνίου 2005, σ 17



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

ΜΕΡΟΣ Β: ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ

ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1: ΠΙΝΑΚΕΣ ΜΟΝΗΣ ΕΙΣΟΔΟΥ

ΠΙΝΑΚΑΣ 16: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 1.α : Έχω δει προϊόντα Δ.Ε.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

OXI 31 41,3 41,9 41,9
NAI 43 57,3 58,1 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

NAIOXI

Γράφημα 1.α: Έχω δει προϊόντα Δ.Ε.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 17:
 
ΕΡΩΤΗΣΗ 1.β : Έχω δει κατάστημα προϊόντων Δ.Ε.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

OXI 31 41,3 41,9 41,9
NAI 43 57,3 58,1 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

NAIOXI

Γράφημα 1.β: Έχω δει κατάστημα προϊόντων Δ.Ε.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 18: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 1.γ : Έχω επισκεφθεί κατάστημα προϊόντων Δ.Ε.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

OXI 31 41,3 41,9 41,9
NAI 43 57,3 58,1 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

NAIOXI

Γράφημα 1.γ: Έχω επισκεφθεί κατάστημα προϊόντων Δ.Ε.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 19: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 1.δ : Έχω αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δ.Ε.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

OXI 8 10,7 10,8 10,8
NAI 66 88,0 89,2 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

NAIOXI

Γράφημα 1.δ: Έχω αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δ.Ε.
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 Στο σύνολο των 75 ερωτηθέντων το 57,3% έχει δει προϊόντα δικαίου εμπορίου, έχει 

δει κατάστημα δικαίου εμπορίου και το έχει επισκεφτεί. Μόνο μια μικρή μειοψηφία 

του πληθυσμού της έρευνας έχει αγοράσει προϊόντα δικαίου εμπορίου και ανέρχεται 

στα 8 άτομα.
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ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

ΠΙΝΑΚΑΣ 20: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 2 : Ικανοποίηση από την αγορά καφέ.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 1 1,3 2,4 2,4
ΛΙΓΟ 4 5,3 9,5 11,9
ΑΡΚΕΤΑ 4 5,3 9,5 21,4
ΠΟΛΥ 18 24,0 42,9 64,3
ΑΠΟΛΥΤΑ 15 20,0 35,7 100,0
Σύνολο 42 56,0 100,0  

Μη απαντημένα 33 44,0   
Σύνολο 75 100,0   
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ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

ΠΙΝΑΚΑΣ 21:

ΕΡΩΤΗΣΗ 3 : Ικανοποίηση από την αγορά ζάχαρης.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 1 1,3 3,0 3,0
ΛΙΓΟ 1 1,3 3,0 6,1
ΑΡΚΕΤΑ 2 2,7 6,1 12,1
ΠΟΛΥ 9 12,0 27,3 39,4
ΑΠΟΛΥΤΑ 20 26,7 60,6 100,0
Σύνολο 33 44,0 100,0  

Μη απαντημένα 42 56,0   
Σύνολο 75 100,0   
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ΠΙΝΑΚΑΣ 22:

ΕΡΩΤΗΣΗ 4 : Ικανοποίηση από την αγορά οσπρίων.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 3 4,0 15,8 15,8
ΑΡΚΕΤΑ 4 5,3 21,1 36,8
ΠΟΛΥ 12 16,0 63,2 100,0
Σύνολο 19 25,3 100,0  

Μη απαντημένα 56 74,7   
Σύνολο 75 100,0   
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ΠΙΝΑΚΑΣ 23: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 5 : Ικανοποίηση από την αγορά ρυζιού.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 2 2,7 10,0 10,0
ΑΡΚΕΤΑ 3 4,0 15,0 25,0
ΠΟΛΥ 7 9,3 35,0 60,0
ΑΠΟΛΥΤΑ 8 10,7 40,0 100,0
Σύνολο 20 26,7 100,0  

Μη απαντημένα 55 73,3   
Σύνολο 75 100,0   
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ΠΙΝΑΚΑΣ 24: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 6 : Ικανοποίηση από την αγορά ζυμαρικών.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 3 4,0 15,8 15,8
ΑΡΚΕΤΑ 5 6,7 26,3 42,1
ΠΟΛΥ 6 8,0 31,6 73,7
ΑΠΟΛΥΤΑ 5 6,7 26,3 100,0
Σύνολο 19 25,3 100,0  

Μη απαντημένα 56 74,7   
Σύνολο 75 100,0   
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ΠΙΝΑΚΑΣ 25: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 7 : Ικανοποίηση από την αγορά αλκοολούχων ποτών.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 2 2,7 7,4 7,4
ΑΡΚΕΤΑ 5 6,7 18,5 25,9
ΠΟΛΥ 12 16,0 44,4 70,4
ΑΠΟΛΥΤΑ 8 10,7 29,6 100,0
Σύνολο 27 36,0 100,0  

Μη απαντημένα 48 64,0   
Σύνολο 75 100,0   
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ΠΙΝΑΚΑΣ 26: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 8 : Ικανοποίηση από την αγορά χυμών φρούτων.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 2 2,7 7,4 7,4
ΑΡΚΕΤΑ 7 9,3 25,9 33,3
ΠΟΛΥ 11 14,7 40,7 74,1
ΑΠΟΛΥΤΑ 7 9,3 25,9 100,0
Σύνολο 27 36,0 100,0  

Μη απαντημένα 48 64,0   
Σύνολο 75 100,0   
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ΠΙΝΑΚΑΣ 27: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 9 : Ικανοποίηση από την αγορά σοκολατών - σνακ.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 1 1,3 1,9 1,9
ΛΙΓΟ 2 2,7 3,8 5,8
ΑΡΚΕΤΑ 3 4,0 5,8 11,5
ΠΟΛΥ 14 18,7 26,9 38,5
ΑΠΟΛΥΤΑ 32 42,7 61,5 100,0
Σύνολο 52 69,3 100,0  

Μη απαντημένα 23 30,7   
Σύνολο 75 100,0   
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ΠΙΝΑΚΑΣ 28:

ΕΡΩΤΗΣΗ 10 : Ικανοποίηση από την αγορά κοσμημάτων.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 1 1,3 4,2 4,2
ΛΙΓΟ 3 4,0 12,5 16,7
ΑΡΚΕΤΑ 5 6,7 20,8 37,5
ΠΟΛΥ 6 8,0 25,0 62,5
ΑΠΟΛΥΤΑ 9 12,0 37,5 100,0
Σύνολο 24 32,0 100,0  

Μη απαντημένα 51 68,0   
Σύνολο 75 100,0   
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ΠΙΝΑΚΑΣ 29: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 11 : Ικανοποίηση από την αγορά χαρτικών - ειδών γραφείου.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 2 2,7 9,5 9,5
ΛΙΓΟ 1 1,3 4,8 14,3
ΑΡΚΕΤΑ 4 5,3 19,0 33,3
ΠΟΛΥ 9 12,0 42,9 76,2
ΑΠΟΛΥΤΑ 5 6,7 23,8 100,0
Σύνολο 21 28,0 100,0  

Μη απαντημένα 54 72,0   
Σύνολο 75 100,0   
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ΠΙΝΑΚΑΣ 30: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 12 : Ικανοποίηση από την αγορά παιχνιδιών.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 1 1,3 3,8 3,8
ΛΙΓΟ 1 1,3 3,8 7,7
ΑΡΚΕΤΑ 6 8,0 23,1 30,8
ΠΟΛΥ 10 13,3 38,5 69,2
ΑΠΟΛΥΤΑ 8 10,7 30,8 100,0
Σύνολο 26 34,7 100,0  

Μη απαντημένα 49 65,3   
Σύνολο 75 100,0   
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ΠΙΝΑΚΑΣ 31: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 13 : Ικανοποίηση από την αγορά καλαθιών.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 2 2,7 13,3 13,3
ΑΡΚΕΤΑ 2 2,7 13,3 26,7
ΠΟΛΥ 7 9,3 46,7 73,3
ΑΠΟΛΥΤΑ 4 5,3 26,7 100,0
Σύνολο 15 20,0 100,0  

Μη απαντημένα 60 80,0   
Σύνολο 75 100,0   
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ΠΙΝΑΚΑΣ 32: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 14 : Ικανοποίηση από την αγορά ρούχων.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 2 2,7 12,5 12,5
ΛΙΓΟ 3 4,0 18,8 31,3
ΑΡΚΕΤΑ 7 9,3 43,8 75,0
ΠΟΛΥ 3 4,0 18,8 93,8
ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,3 6,3 100,0
Σύνολο 16 21,3 100,0  

Μη απαντημένα 59 78,7   
Σύνολο 75 100,0   
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ΠΙΝΑΚΑΣ 33: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 15 : Ικανοποίηση από την αγορά καλλυντικών.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 4 5,3 26,7 26,7
ΛΙΓΟ 1 1,3 6,7 33,3
ΑΡΚΕΤΑ 2 2,7 13,3 46,7
ΠΟΛΥ 8 10,7 53,3 100,0
Σύνολο 15 20,0 100,0  

Μη απαντημένα 60 80,0   
Σύνολο 75 100,0   
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ΠΙΝΑΚΑΣ 34: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 16 : Ικανοποίηση από την αγορά διακοσμητικών.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 2 2,7 5,9 5,9
ΑΡΚΕΤΑ 3 4,0 8,8 14,7
ΠΟΛΥ 12 16,0 35,3 50,0
ΑΠΟΛΥΤΑ 17 22,7 50,0 100,0
Σύνολο 34 45,3 100,0  

Μη απαντημένα 41 54,7   
Σύνολο 75 100,0   

Το  ποσοστό  του  πληθυσμού  που  έχει  αγοράσει  προϊόντα  δικαίου  εμπορίου 

εμφανίζεται  αρκετά  ικανοποιημένο  από  την  χρήση  τους.  Σε  όλα  τα  προϊόντα 
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παρατηρείται ότι η πλειοψηφία των αγοραστών έχει μείνει είτε πολύ ικανοποιημένη 

είτε απόλυτα ικανοποιημένη. Κανένα προϊόν δεν εμφανίζεται να έχει απογοητεύσει 

τους καταναλωτές. Ιδιαίτερη ικανοποίηση παρατηρείται ωστόσο από την χρήση του 

καφέ,  της  ζάχαρης,  των  οσπρίων  και  του  ρυζιού  όπου  περίπου  8  στους  10 

καταναλωτές εμφανίζονται ικανοποιημένοι..

Επίσης, παρατηρούμε ότι τα προϊόντα δίκαιου εμπορίου κατηγοριοποιούνται σε  15 

είδη  προϊόντων.  Αυτό σημαίνει  ότι  οι  υποστηρικτές  του  δίκαιου  εμπορίου,  έχουν 

αρκετές εναλλακτικές προτάσεις αγοράς με αποτέλεσμα να εμφανίζονται αρκετά  μη 

απαντημένα (missing) ανά ερώτηση.

ΠΙΝΑΚΑΣ 35: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 17.α :  Έχετε αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δικαίου Εμπορίου από το 
εξωτερικό;

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

OXI 53 70,7 80,3 80,3
NAI 13 17,3 19,7 100,0
Σύνολο 66 88,0 100,0  

Μη απαντημένα 9 12,0   
Σύνολο 75 100,0   
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NAIOXI

Γράφημα 17.α: Έχετε αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δικαίου Εμπορίου από
το εξωτερικό;
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ΠΙΝΑΚΑΣ 36: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 17.β : Έχετε αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δικαίου Εμπορίου από 
κάποιο super market;

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

OXI 65 86,7 98,5 98,5
NAI 1 1,3 1,5 100,0
Σύνολο 66 88,0 100,0  

Μη απαντημένα 9 12,0   
Σύνολο 75 100,0   
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NAIOXI

Γράφημα 17.β: Έχετε αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δικαίου Εμπορίου από
κάποιο super market;
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ΠΙΝΑΚΑΣ 37: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 17.γ : Έχετε αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δικαίου Εμπορίου από το 
Altromercato στην Αθήνα;

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

OXI 61 81,3 92,4 92,4
NAI 5 6,7 7,6 100,0
Σύνολο 66 88,0 100,0  

Μη απαντημένα 9 12,0   
Σύνολο 75 100,0   
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NAIOXI

Γράφημα 17.γ: Έχετε αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δικαίου Εμπορίου από το
Altromercato στην Αθήνα;
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ΠΙΝΑΚΑΣ 38: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 17.δ : Έχετε αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δικαίου Εμπορίου από το 
Altromercato στην Θεσ/νίκη;

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

OXI 7 9,3 10,6 10,6
NAI 59 78,7 89,4 100,0
Σύνολο 66 88,0 100,0  

Μη απαντημένα 9 12,0   
Σύνολο 75 100,0   
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NAIOXI

Γράφημα 17.δ: Έχετε αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δικαίου Εμπορίου από
το Altromercato στην Θεσ/νίκη;
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ΠΙΝΑΚΑΣ 39: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 17.ε : Έχετε αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δικαίου Εμπορίου από αλλού 
και που;

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

103
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ΟΧΙ 54 72,0 81,8 81,8
ΑΠΟ ΔΙΑΦΟΡΕΣ 
ΕΚΔΗΛΩΣΕΙΣ ΚΑΙ 
ΦΕΣΤΙΒΑΛ ΠΟΥ 
ΣΥΜΜΕΤΕΧΕΙ Η F.T.

1 1,3 1,5 83,3

ΣΠΟΡΟΣ (ΑΘΗΝΑ) 2 2,7 3,0 86,4
ΑΠΟ ΜΙΑ ΕΚΘΕΣΗ 
ΣΤΗΝ ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗ 1 1,3 1,5 87,9

ΠΑΖΑΡΙ ΓΕΡΜΑΝΙΚΟΥ 3 4,0 4,5 92,4
ΔΙΕΘΝΗΣ ΕΚΘΕΣΗ 
ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗΣ 2 2,7 3,0 95,5

BODYSHOP 1 1,3 1,5 97,0
MARKS AND SPENCER 1 1,3 1,5 98,5
ΛΑΙΚΗ ΑΓΟΡΑ 
ΒΙΟΚΑΛΛΙΕΡΓΗΤΩΝ 1 1,3 1,5 100,0

Σύνολο 66 88,0 100,0  
Μη απαντημένα 9 12,0   
Σύνολο 75 100,0   

ΛΑΙΚΗ ΑΓΟΡΑ
ΒΙΟΚΑΛΛΙΕΡΓ

ΗΤΩΝ

MARKS AND
SPENCER

BODYSHOPΔΙΕΘΝΗΣ
ΕΚΘΕΣΗ

ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚ
ΗΣ

ΠΑΖΑΡΙ
ΓΕΡΜΑΝΙΚΟΥ

ΑΠΟ ΜΙΑ
ΕΚΘΕΣΗ

ΣΤΗΝ
ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚ

Η

ΣΠΟΡΟΣ
(ΑΘΗΝΑ)

ΑΠΟ
ΔΙΑΦΟΡΕΣ

ΕΚΔΗΛΩΣΕΙΣ
ΚΑΙ

ΦΕΣΤΙΒΑΛ
ΠΟΥ

ΣΥΜΜΕΤΕΧΕΙ
Η F.T.

ΟΧΙ

Γράφημα 17.ε: Έχετε αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δικαίου Εμπορίου από
αλλού και που;
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Η  πλειοψηφία  των  ερωτηθέντων  έχει  αγοράσει  προϊόν  δικαίου  εμπορίου  από  το 

κατάστημα  altromercato της  Θεσσαλονίκης.  Ελάχιστοι  είναι  αυτοί  που  έχουν 

αγοράσει  προϊόν  από το  κατάστημα  της  Αθήνας,  το  εξωτερικό  ή  κάποιο  σούπερ 

μάρκετ. Ωστόσο,  το κομμάτι του πληθυσμού που έχει αγοράσει προϊόντα από κάποιο 
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μέρος  εκτός  των  προαναφερθέντων  (παζάρι  γερμανικής  σχολής,  διεθνής  έκθεση 

Θεσσαλονίκης)  δεν είναι διόλου ευκαταφρόνητο.  

ΠΙΝΑΚΑΣ 40: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  18  :  Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης καφέ;

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 1,3 1,5 1,5
ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 2 2,7 2,9 4,4
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 7 9,3 10,3 14,7

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 22 29,3 32,4 47,1
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 36 48,0 52,9 100,0
Σύνολο 68 90,7 100,0  

Μη απαντημένα 7 9,3   
Σύνολο 75 100,0   

ΠΙΝΑΚΑΣ 41: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  19  :  Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης ζάχαρη;
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 1,3 1,6 1,6
ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 9 12,0 14,3 15,9
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 9 12,0 14,3 30,2

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 10 13,3 15,9 46,0
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 34 45,3 54,0 100,0
Σύνολο 63 84,0 100,0  

Μη απαντημένα 12 16,0   
Σύνολο 75 100,0   

ΠΙΝΑΚΑΣ 42: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  20  :  Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης όσπρια;
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 2 2,7 3,5 3,5
ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 5 6,7 8,8 12,3
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 10 13,3 17,5 29,8

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 20 26,7 35,1 64,9
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 20 26,7 35,1 100,0
Σύνολο 57 76,0 100,0  

Μη απαντημένα 18 24,0   
Σύνολο 75 100,0   

ΠΙΝΑΚΑΣ 43: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 21 : Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης ρύζι;
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 7 9,3 11,3 11,3
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 11 14,7 17,7 29,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 16 21,3 25,8 54,8
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 28 37,3 45,2 100,0
Σύνολο 62 82,7 100,0  

Μη απαντημένα 13 17,3   
Σύνολο 75 100,0   

ΠΙΝΑΚΑΣ 44: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  22  :  Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης ζυμαρικά;
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 1,3 1,6 1,6
ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 6 8,0 9,5 11,1
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 11 14,7 17,5 28,6

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 16 21,3 25,4 54,0
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 29 38,7 46,0 100,0
Σύνολο 63 84,0 100,0  

Μη απαντημένα 12 16,0   
Σύνολο 75 100,0   

ΠΙΝΑΚΑΣ 45: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  23  :  Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης αλκοολούχα ποτά;
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 
έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 2 2,7 3,2 3,2
ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 6 8,0 9,7 12,9
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 13 17,3 21,0 33,9

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 16 21,3 25,8 59,7
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 25 33,3 40,3 100,0
Σύνολο 62 82,7 100,0  

Μη απαντημένα 13 17,3   
Σύνολο 75 100,0   

ΠΙΝΑΚΑΣ 46: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  24  :  Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης χυμούς φρούτων;
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 3 4,0 5,1 5,1
ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 10 13,3 16,9 22,0
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 13 17,3 22,0 44,1

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 15 20,0 25,4 69,5
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 18 24,0 30,5 100,0
Σύνολο 59 78,7 100,0  

Μη απαντημένα 16 21,3   
Σύνολο 75 100,0   

ΠΙΝΑΚΑΣ 47: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  25  :  Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης σοκολάτες - σνακ;
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 
έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 1,3 1,5 1,5
ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 7 9,3 10,3 11,8
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 5 6,7 7,4 19,1

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 15 20,0 22,1 41,2
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 40 53,3 58,8 100,0
Σύνολο 68 90,7 100,0  

Μη απαντημένα 7 9,3   
Σύνολο 75 100,0   

ΠΙΝΑΚΑΣ 48: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  26  :  Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης κοσμήματα;
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 2 2,7 3,3 3,3
ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 5 6,7 8,2 11,5
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 19 25,3 31,1 42,6

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 22 29,3 36,1 78,7
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 13 17,3 21,3 100,0
Σύνολο 61 81,3 100,0  

Μη απαντημένα 14 18,7   
Σύνολο 75 100,0   

ΠΙΝΑΚΑΣ 49: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  27  :  Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης χαρτικά - είδη γραφείου;
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 9 12,0 14,8 14,8
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 18 24,0 29,5 44,3

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 17 22,7 27,9 72,1
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 17 22,7 27,9 100,0
Σύνολο 61 81,3 100,0  

Μη απαντημένα 14 18,7   
Σύνολο 75 100,0   

ΠΙΝΑΚΑΣ 50: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  28  :  Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης παιχνίδια;
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 Συχνότητα Ποσοστό
Ποσοστό 
έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 2 2,7 3,2 3,2
ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 7 9,3 11,3 14,5
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 12 16,0 19,4 33,9

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 28 37,3 45,2 79,0
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 13 17,3 21,0 100,0
Σύνολο 62 82,7 100,0  

Μη απαντημένα 13 17,3   
Σύνολο 75 100,0   

ΠΙΝΑΚΑΣ 51: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  29  :  Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης καλάθια;
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 6 8,0 9,7 9,7
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 13 17,3 21,0 30,6

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 27 36,0 43,5 74,2
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 16 21,3 25,8 100,0
Σύνολο 62 82,7 100,0  

Μη απαντημένα 13 17,3   
Σύνολο 75 100,0   

ΠΙΝΑΚΑΣ 52: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  30  :  Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης ρούχα;

116
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 1 1,3 1,7 1,7
ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 11 14,7 18,6 20,3
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 24 32,0 40,7 61,0

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 14 18,7 23,7 84,7
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 9 12,0 15,3 100,0
Σύνολο 59 78,7 100,0  

Μη απαντημένα 16 21,3   
Σύνολο 75 100,0   

ΠΙΝΑΚΑΣ 53: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  31  :  Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
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ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης καλλυντικά;

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΕΝΤΕΛΩΣ ΑΠΙΘΑΝΟ 4 5,3 6,9 6,9
ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 12 16,0 20,7 27,6
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 17 22,7 29,3 56,9

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 16 21,3 27,6 84,5
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 9 12,0 15,5 100,0
Σύνολο 58 77,3 100,0  

Μη απαντημένα 17 22,7   
Σύνολο 75 100,0   

ΠΙΝΑΚΑΣ 54: 

118
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

ΕΡΩΤΗΣΗ 32 : Πόσο  πιθανό  είναι  στο  μέλλον  να  αγοράσετε  από  το 
ALTROMERCATO  της Θεσσαλονίκης διακοσμητικά;

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΛΙΓΟ ΠΙΘΑΝΟ 7 9,3 10,6 10,6
ΟΥΤΕ ΑΠΙΘΑΝΟ/ 
ΟΥΤΕ ΠΙΘΑΝΟ 12 16,0 18,2 28,8

ΑΡΚΕΤΑ ΠΙΘΑΝΟ 23 30,7 34,8 63,6
ΠΟΛΥ ΠΙΘΑΝΟ 24 32,0 36,4 100,0
Σύνολο 66 88,0 100,0  

Μη απαντημένα 9 12,0   
Σύνολο 75 100,0   

Ο  πληθυσμός  φαίνεται  να  είναι  θετικός  σε  μια  μελλοντική  αγορά  όλων  των 

προϊόντων από το altromercato της Θεσσαλονίκης. Σε όλα τα προϊόντα η πλειοψηφία 

παρουσιάζεται θετική. Εξαίρεση αποτελούν μόνο τα κοσμήματα και τα χαρτικά/ είδη 

γραφείου όπου το θετικό μέρος του πληθυσμού και το αρνητικό είναι μοιρασμένα.

ΠΙΝΑΚΑΣ 55: 
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ΕΡΩΤΗΣΗ 33 :Είναι  δίκαιο  να  διασφαλίζεται  μια  κατώτατη  τιμή  ειδικά  για  τα 
προϊόντα  των  φτωχών  χωρών  ανεξάρτητα  από  τις  διακυμάνσεις  τιμών  της 
παγκόσμιας (ελεύθερης) αγοράς.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,3 1,4 1,4
ΔΙΑΦΩΝΩ 2 2,7 2,7 4,1
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 5 6,7 6,8 11,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 26 34,7 35,6 46,6
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 39 52,0 53,4 100,0
Σύνολο 73 97,3 100,0  

Μη απαντημένα 2 2,7   
Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 33: Είναι δίκαιο να διασφαλίζεται μια κατώτατη τιμή ειδικά για τα
προϊόντα των φτωχών χωρών ανεξάρτητα από τις διακυμάνσεις τιμών της

παγκόσμιας (ελεύθερης) αγοράς.
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Οι 65 στους 73 πιστεύουν ότι είναι δίκαιο να διασφαλίζεται μια κατώτατη τιμή ειδικά 

για  τα προϊόντα  των φτωχών χωρών ανεξάρτητα  από τις  διακυμάνσεις  τιμών της 

παγκόσμιας (ελεύθερης) αγοράς. Μόλις οι 8 δείχνουν την αντίθεση τους.

ΠΙΝΑΚΑΣ 56: 
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ΕΡΩΤΗΣΗ 34 : Οι διεθνείς εμπορικές σχέσεις θα πρέπει να διέπονται από τις αρχές 
της ισότητας, της αμοιβαιότητας, της διαφάνειας και της αξιοπιστίας.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

ΣΥΜΦΩΝΩ 10 13,3 13,3 13,3
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 65 86,7 86,7 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩ

Γράφημα 34: Οι διεθνείς εμπορικές σχέσεις θα πρέπει να διέπονται από τις
αρχές της ισότητας, της αμοιβαιότητας, της διαφάνειας και της αξιοπιστίας.
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Η συντριπτική πλειοψηφία πιστεύει  ότι οι διεθνείς εμπορικές σχέσεις θα πρέπει να 

διέπονται  από τις  αρχές  της  ισότητας,  της  αμοιβαιότητας,  της  διαφάνειας  και  της 

αξιοπιστίας. Αρνητική άποψη δεν παρουσιάζεται στο δείγμα.

ΠΙΝΑΚΑΣ 57: 
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ΕΡΩΤΗΣΗ 35 : Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει με τη δράση του στην 
εξισορρόπηση της ανισότητας που επικρατεί στο ελεύθερο, διεθνές εμπόριο.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,3 1,3 1,3
ΔΙΑΦΩΝΩ 2 2,7 2,7 4,0
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 9 12,0 12,0 16,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 32 42,7 42,7 58,7
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 31 41,3 41,3 100,0
Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 35: Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει με τη δράση του στην
εξισορρόπηση της ανισότητας που επικρατεί στο ελεύθερο, διεθνές εμπόριο.
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Οι 8 στους 10 παρουσιάζονται ως σύμφωνοι με τη θέση ότι το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί 

να συμβάλει με τη δράση του στην εξισορρόπηση της ανισότητας που επικρατεί στο 

ελεύθερο, διεθνές εμπόριο.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 58: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 36 :  Το Δίκαιο  Εμπόριο  μπορεί  να βοηθήσει  τους   παραγωγούς  του 
Τρίτου  Κόσμου  να  πουλούν  την  παραγωγή  τους  και  να  βγάζουν  ένα  επαρκές 
εισόδημα.

 Συχνότητα Ποσοστό
Ποσοστό 
έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 

ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 7 9,3 9,3 9,3

ΣΥΜΦΩΝΩ 32 42,7 42,7 52,0
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 36 48,0 48,0 100,0
Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

Γράφημα 36: Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να βοηθήσει τους  παραγωγούς του
Τρίτου Κόσμου να πουλούν την παραγωγή τους και να βγάζουν ένα

επαρκές εισόδημα.
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Οι 68 στους 74 πιστεύουν ότι το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να βοηθήσει τους 

παραγωγούς του Τρίτου Κόσμου να πουλούν την παραγωγή τους και να βγάζουν ένα 

επαρκές εισόδημα.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 59: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 37 : Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει στην καταπολέμηση της 
φτώχειας των οικονομικά ασθενέστερων χωρών.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ 3 4,0 4,0 4,0
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 13 17,3 17,3 21,3

ΣΥΜΦΩΝΩ 27 36,0 36,0 57,3
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 32 42,7 42,7 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩ

Γράφημα 37: Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει στην καταπολέμηση
της φτώχειας των οικονομικά ασθενέστερων χωρών.
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Μόλις 3 στους 75 διαφωνούν στο ότι το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει στην 

καταπολέμηση της φτώχειας των οικονομικά ασθενέστερων χωρών.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 60: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 38 : Το Δίκαιο Εμπόριο, εάν συνοδεύεται από τεχνική και οικονομική 
υποστήριξη,  θα βοηθήσει στο μέλλον τους μικρούς παραγωγούς των υπανάπτυκτων 
χωρών να δρουν ανεξάρτητοι με αποτελεσματικότητα.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ 3 4,0 4,0 4,0
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 3 4,0 4,0 8,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 31 41,3 41,3 49,3
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 38 50,7 50,7 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩ

Γράφημα 38: Το Δίκαιο Εμπόριο, εάν συνοδεύεται από τεχνική και
οικονομική υποστήριξη,  θα βοηθήσει στο μέλλον τους μικρούς παραγωγούς
των υπανάπτυκτων χωρών να δρουν ανεξάρτητοι με αποτελεσματικότητα.
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Η συντριπτική πλειοψηφία πιστεύει ότι  το Δίκαιο Εμπόριο, εάν συνοδεύεται 

από τεχνική  και  οικονομική  υποστήριξη,   θα  βοηθήσει  στο  μέλλον  τους  μικρούς 

παραγωγούς  των  υπανάπτυκτων  χωρών  να  δρουν  ανεξάρτητοι  με 

αποτελεσματικότητα. 
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ΠΙΝΑΚΑΣ 61: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 39 : Το Δίκαιο Εμπόριο δε διαφέρει ουσιαστικά από το ελεύθερο 
εμπόριο.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 10 13,3 13,3 13,3

ΔΙΑΦΩΝΩ 36 48,0 48,0 61,3
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 15 20,0 20,0 81,3

ΣΥΜΦΩΝΩ 9 12,0 12,0 93,3
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 5 6,7 6,7 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 39: Το Δίκαιο Εμπόριο δε διαφέρει ουσιαστικά από το ελεύθερο
εμπόριο.
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Οι 6 στους 10 πιστεύουν πως το Δίκαιο Εμπόριο δε διαφέρει ουσιαστικά από 

το ελεύθερο εμπόριο. Σημαντικό μέρος του πληθυσμού αποστασιοποιήθηκε από την 
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παραπάνω θέση.

ΠΙΝΑΚΑΣ 62: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 40 : Το πρόβλημα των υπανάπτυκτων χωρών δεν μπορεί να λυθεί από 
κινήματα τέτοιου τύπου.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 7 9,3 9,3 9,3

ΔΙΑΦΩΝΩ 33 44,0 44,0 53,3
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 23 30,7 30,7 84,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 9 12,0 12,0 96,0
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 3 4,0 4,0 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 40: Το πρόβλημα των υπανάπτυκτων χωρών δεν μπορεί να λυθεί
από κινήματα τέτοιου τύπου.
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Η πλειοψηφία διαφωνεί με την θέση ότι το πρόβλημα των υπανάπτυκτων χωρών δεν 

μπορεί να λυθεί από κινήματα τέτοιου τύπου ωστόσο, οι 3 στους 10 προτίμησαν να 

μην εκφράσουν ξεκάθαρη άποψη.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 63: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 41 : Οι μη κυβερνητικές οργανώσεις, τύπου Fair Trade, δεν μπορούν να 
λύσουν προβλήματα όπως η ανισότητα στις διεθνείς εμπορικές συναλλαγές.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 7 9,3 9,3 9,3

ΔΙΑΦΩΝΩ 29 38,7 38,7 48,0
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 28 37,3 37,3 85,3

ΣΥΜΦΩΝΩ 8 10,7 10,7 96,0
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 3 4,0 4,0 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 41: Οι μη κυβερνητικές οργανώσεις, τύπου Fair Trade, δεν
μπορούν να λύσουν προβλήματα όπως η ανισότητα στις διεθνείς εμπορικές

συναλλαγές.
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Το ποσοστό του πληθυσμού που δεν θέλησε να εκφράσει ξεκάθαρη άποψη 

πάνω στη θέση ότι οι μη κυβερνητικές οργανώσεις, τύπου Fair Trade, δεν μπορούν να 

λύσουν  προβλήματα  όπως  η  ανισότητα  στις  διεθνείς  εμπορικές  συναλλαγές  είναι 
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πολύ υψηλό. Παρόλα αυτά 4 στους 10 πιστεύουν ότι η παραπάνω θέση είναι λάθος, 

σε αντίθεση με αυτούς που πιστεύουν το αντίθετο και είναι περίπου μόλις 1 στους 10.

ΠΙΝΑΚΑΣ 64: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  42  : Ο  κάθε  άνθρωπος  δικαιούται  αξιοπρεπείς  συνθήκες  διαβίωσης, 
καθώς και περίθαλψη, μόρφωση,  ασφάλεια και δημοκρατία.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 

ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 1 1,3 1,3 1,3

ΣΥΜΦΩΝΩ 4 5,3 5,3 6,7
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 70 93,3 93,3 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

Γράφημα 42: Ο κάθε άνθρωπος δικαιούται αξιοπρεπείς συνθήκες
διαβίωσης, καθώς και περίθαλψη, μόρφωση,  ασφάλεια και δημοκρατία.
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Σχεδόν  η  απόλυτη  πλειοψηφία  συμφωνεί  με  την  άποψη  ότι  ο  κάθε  άνθρωπος 

δικαιούται  αξιοπρεπείς  συνθήκες  διαβίωσης,  καθώς  και  περίθαλψη,  μόρφωση, 

ασφάλεια και δημοκρατία.

ΠΙΝΑΚΑΣ 65: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 43 :  Τα ανθρώπινα και  εργασιακά δικαιώματα των λαών του Τρίτου 
Κόσμου πρέπει να προστατεύονται.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 

ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 1 1,3 1,3 1,3

ΣΥΜΦΩΝΩ 6 8,0 8,0 9,3
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 68 90,7 90,7 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

Γράφημα 43: Τα ανθρώπινα και εργασιακά δικαιώματα των λαών του Τρίτου
Κόσμου πρέπει να προστατεύονται.
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Η συντριπτική πλειοψηφία συμφωνεί με την άποψη ότι τα ανθρώπινα και εργασιακά 

δικαιώματα των λαών του Τρίτου Κόσμου πρέπει να προστατεύονται.

ΠΙΝΑΚΑΣ 66: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  44  :  Το  Δίκαιο  Εμπόριο  μπορεί  να  συμβάλει  στην  προστασία  των 
εργασιακών και  ανθρωπίνων δικαιωμάτων των λαών του Τρίτου Κόσμου.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ 1 1,3 1,3 1,3
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 13 17,3 17,3 18,7

ΣΥΜΦΩΝΩ 35 46,7 46,7 65,3
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 26 34,7 34,7 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩ

Γράφημα 44: Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει στην προστασία των
εργασιακών και  ανθρωπίνων δικαιωμάτων των λαών του Τρίτου Κόσμου.
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Περίπου οι 8 στους 10  πιστεύουν ότι  το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει στην 

προστασία  των εργασιακών και   ανθρωπίνων δικαιωμάτων των λαών του Τρίτου 

Κόσμου.

ΠΙΝΑΚΑΣ 67: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 45 :  Το Δίκαιο Εμπόριο θα βοηθήσει  προοπτικά και στην ανάπτυξη 
υποδομών  για  ασφάλεια,  μόρφωση,  περίθαλψη  και  κοινωνική  πρόνοια  στις 
οικονομικά ασθενέστερες χώρες.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ 1 1,3 1,3 1,3
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 17 22,7 22,7 24,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 37 49,3 49,3 73,3
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 20 26,7 26,7 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩ

Γράφημα 45: Το Δίκαιο Εμπόριο θα βοηθήσει  προοπτικά και στην ανάπτυξη
υποδομών για ασφάλεια, μόρφωση, περίθαλψη και κοινωνική πρόνοια στις

οικονομικά ασθενέστερες χώρες.
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Η  πλειοψηφία  συμφωνεί  με  την  άποψη  ότι  το  Δίκαιο  Εμπόριο  θα  βοηθήσει 

προοπτικά και στην ανάπτυξη  υποδομών για ασφάλεια,  μόρφωση, περίθαλψη και 

κοινωνική πρόνοια στις οικονομικά ασθενέστερες χώρες

ΠΙΝΑΚΑΣ 68: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 46 : Υποστηρίζω την κατάργηση της παιδικής εργασίας, των διακρίσεων 
σε βάρος των γυναικών και όλων των φυλετικών διακρίσεων.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

ΣΥΜΦΩΝΩ 3 4,0 4,0 4,0
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 72 96,0 96,0 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩ

Γράφημα 46: Υποστηρίζω την κατάργηση της παιδικής εργασίας, των
διακρίσεων σε βάρος των γυναικών και όλων των φυλετικών διακρίσεων.
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Γράφημα 46: Υποστηρίζω την κατάργηση της παιδικής εργασίας, των
διακρίσεων σε βάρος των γυναικών και όλων των φυλετικών διακρίσεων.

Η  απόλυτη  πλειοψηφία  υποστηρίζει  την  κατάργηση  της  παιδικής  εργασίας,  των 

διακρίσεων σε βάρος των γυναικών και όλων των φυλετικών διακρίσεων.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 69: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  47  :  Το  Δίκαιο  Εμπόριο  μπορεί  να  συμβάλει  στην  κατάργηση  της 
παιδικής εργασίας.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ 5 6,7 6,7 6,7
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 15 20,0 20,0 26,7

ΣΥΜΦΩΝΩ 35 46,7 46,7 73,3
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 20 26,7 26,7 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩ

Γράφημα 47: Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει στην κατάργηση της
παιδικής εργασίας.
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Και πάλι η πλειοψηφία φαίνεται να συμφωνεί με το ότι το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να 

συμβάλει  στην  κατάργηση  της  παιδικής  εργασίας.  Παρόλα  αυτά  2  στους  10 

προτίμησαν να μην εκφράσουν ξεκάθαρη άποψη.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 70: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 48 :  Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει στην ισοτιμία της θέσης 
των γυναικών στην εργασία, στην οικογένεια και στην τοπική κοινωνία.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ 3 4,0 4,0 4,0
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 13 17,3 17,3 21,3

ΣΥΜΦΩΝΩ 40 53,3 53,3 74,7
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 19 25,3 25,3 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩ

Γράφημα 48: Το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει στην ισοτιμία της θέσης
των γυναικών στην εργασία, στην οικογένεια και στην τοπική κοινωνία.
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Οι 59 στους 75 συμφωνούν με την άποψη ότι το Δίκαιο Εμπόριο μπορεί να συμβάλει 

στην  ισοτιμία  της  θέσης  των  γυναικών  στην  εργασία,  στην  οικογένεια  και  στην 

τοπική κοινωνία
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ΠΙΝΑΚΑΣ 71: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 49 : Είναι δίκαιο να πληρώνω μια διαφορά τιμής για ένα προϊόν Δικαίου 
Εμπορίου για να συμβάλω στην ευημερία των λαών του Τρίτου Κόσμου.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,3 1,3 1,3
ΔΙΑΦΩΝΩ 1 1,3 1,3 2,7
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 10 13,3 13,3 16,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 36 48,0 48,0 64,0
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 27 36,0 36,0 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 49: Είναι δίκαιο να πληρώνω μια διαφορά τιμής για ένα προϊόν
Δικαίου Εμπορίου για να συμβάλω στην ευημερία των λαών του Τρίτου

Κόσμου.
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Η συντριπτική πλειοψηφία συμφωνεί ότι είναι δίκαιο να πληρώνει μια διαφορά τιμής 

για  ένα  προϊόν  Δικαίου  Εμπορίου  για  να  συμβάλει  στην ευημερία  των λαών του 

Τρίτου Κόσμου.

ΠΙΝΑΚΑΣ 72: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  50  :  Με  την  αγορά  προϊόντων  Δικαίου  Εμπορίου  οι  καταναλωτές 
ταυτόχρονα  ενημερώνονται  και  εκπαιδεύονται  στην  κοινωνικά  υπεύθυνη 
συμπεριφορά.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,3 1,3 1,3

ΔΙΑΦΩΝΩ 1 1,3 1,3 2,7
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 10 13,3 13,3 16,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 28 37,3 37,3 53,3
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 35 46,7 46,7 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 50: Με την αγορά προϊόντων Δικαίου Εμπορίου οι καταναλωτές
ταυτόχρονα ενημερώνονται και εκπαιδεύονται στην κοινωνικά υπεύθυνη

συμπεριφορά.
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Οι  63  στους  75  πιστεύουν  ότι  με  την  αγορά  προϊόντων  Δικαίου  Εμπορίου  οι 

καταναλωτές  ταυτόχρονα  ενημερώνονται  και  εκπαιδεύονται  στην  κοινωνικά 

υπεύθυνη συμπεριφορά.

ΠΙΝΑΚΑΣ 73: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 51 :  Θεωρώ ότι  τα προϊόντα του Δικαίου  Εμπορίου μπορεί  να είναι 
υψηλών προδιαγραφών ποιότητας και συσκευασίας.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ 1 1,3 1,3 1,3
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 8 10,7 10,7 12,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 35 46,7 46,7 58,7
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 31 41,3 41,3 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩ

Γράφημα 51: Θεωρώ ότι τα προϊόντα του Δικαίου Εμπορίου μπορεί να είναι
υψηλών προδιαγραφών ποιότητας και συσκευασίας.
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Περίπου οι 9 στους 10 θεωρούν ότι   τα προϊόντα του Δικαίου Εμπορίου μπορεί να 

είναι υψηλών προδιαγραφών ποιότητας και συσκευασίας. 

ΠΙΝΑΚΑΣ 74:

 ΕΡΩΤΗΣΗ  52  :  Δε  νομίζω  ότι  τα  προϊόντα  των  φτωχών  χωρών  μπορούν  να 
συγκριθούν από άποψη ποιότητας με τα κανονικά προϊόντα που κυκλοφορούν στην 
αγορά.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 27 36,0 36,5 36,5
ΔΙΑΦΩΝΩ 26 34,7 35,1 71,6
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 14 18,7 18,9 90,5

ΣΥΜΦΩΝΩ 4 5,3 5,4 95,9
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 3 4,0 4,1 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   
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ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 52: Δε νομίζω ότι τα προϊόντα των φτωχών χωρών μπορούν να
συγκριθούν από άποψη ποιότητας με τα κανονικά προϊόντα που

κυκλοφορούν στην αγορά.
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Οι 7 στους 10 πιστεύουν ότι τα προϊόντα των φτωχών χωρών μπορούν να συγκριθούν 

από άποψη ποιότητας με τα κανονικά προϊόντα που κυκλοφορούν στην αγορά.

ΠΙΝΑΚΑΣ 75: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 53 : Το Δίκαιο Εμπόριο δεν έχει νόημα γιατί η γκάμα των προϊόντων του 
είναι πολύ περιορισμένη.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 30 40,0 40,0 40,0
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ 38 50,7 50,7 90,7
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 5 6,7 6,7 97,3

ΣΥΜΦΩΝΩ 1 1,3 1,3 98,7
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,3 1,3 100,0

 Σύνολο 75 100,0 100,0  
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ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 53: Το Δίκαιο Εμπόριο δεν έχει νόημα γιατί η γκάμα των
προϊόντων του είναι πολύ περιορισμένη.
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Μόνο ένα πολύ μικρό μέρος του πληθυσμού πιστεύει ότι   Δίκαιο Εμπόριο δεν έχει 

νόημα γιατί  η  γκάμα των προϊόντων του είναι  πολύ περιορισμένη.  Η πλειοψηφία 

διαφωνεί.

ΠΙΝΑΚΑΣ 76: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 54 :  Τα προϊόντα  Δικαίου Εμπορίου δεν  έχουν προοπτικές  γιατί  δεν 

μπορούν να διαφημιστούν και να προβληθούν όπως τα "κανονικά" προϊόντα.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 21 28,0 28,0 28,0
ΔΙΑΦΩΝΩ 38 50,7 50,7 78,7
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 13 17,3 17,3 96,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 2 2,7 2,7 98,7
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,3 1,3 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  
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ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 54: Τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου δεν έχουν προοπτικές γιατί δεν
μπορούν να διαφημισθούν και να προβληθούν όπως τα "κανονικά"

προϊόντα.
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Οι 59 στους 75 διαφωνούν με την άποψη ότι  τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου δεν 

έχουν προοπτικές γιατί δεν μπορούν να διαφημιστούν και να προβληθούν όπως τα 

«κανονικά» προϊόντα.  

ΠΙΝΑΚΑΣ 77: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 55 :  Οι ισχυρισμοί του Δικαίου Εμπορίου δεν είναι τίποτε άλλο παρά 

διαφημιστικά κόλπα.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 31 41,3 41,3 41,3
ΔΙΑΦΩΝΩ 33 44,0 44,0 85,3
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 8 10,7 10,7 96,0

ΣΥΜΦΩΝΩ 3 4,0 4,0 100,0
Σύνολο 75 100,0 100,0  
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ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 55: Οι ισχυρισμοί του Δικαίου Εμπορίου δεν είναι τίποτε άλλο
παρά διαφημιστικά κόλπα.
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Οι 64 στους 75 διαφωνούν με την άποψη ότι οι ισχυρισμοί του Δικαίου Εμπορίου δεν 

είναι τίποτε άλλο παρά διαφημιστικά κόλπα. Μόλις 3 στους 75 συμφωνούν.

ΠΙΝΑΚΑΣ 78: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 56 :  Πιστεύω ότι  η  διαφήμιση των προϊόντων Δικαίου  Εμπορίου θα 
διακρίνεται από εντιμότητα.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 2 2,7 2,7 2,7
ΔΙΑΦΩΝΩ 5 6,7 6,8 9,6
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 14 18,7 19,2 28,8

ΣΥΜΦΩΝΩ 40 53,3 54,8 83,6
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 12 16,0 16,4 100,0
Σύνολο 73 97,3 100,0  
Μη απαντημένα 2 2,7   

Σύνολο 75 100,0   
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ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 56: Πιστεύω ότι η διαφήμιση των προϊόντων Δικαίου Εμπορίου θα
διακρίνεται από εντιμότητα.
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Οι 52 στους 73 πιστεύουν ότι   η διαφήμιση των προϊόντων Δικαίου Εμπορίου θα 

διακρίνεται από εντιμότητα.

ΠΙΝΑΚΑΣ 79: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 57 : Αμφισβητώ  την  ειλικρίνεια  των  διαφημιστικών  μηνυμάτων  του 
Δικαίου Εμπορίου. 

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα

 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 23 30,7 31,1 31,1
ΔΙΑΦΩΝΩ 33 44,0 44,6 75,7
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 11 14,7 14,9 90,5

ΣΥΜΦΩΝΩ 4 5,3 5,4 95,9
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 3 4,0 4,1 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   
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ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 57: Αμφισβητώ την ειλικρίνεια των διαφημιστικών μηνυμάτων του
Δικαίου Εμπορίου.
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Οι  7  στους  10  αρνούνται  ότι  αμφισβητούνε  την  ειλικρίνεια  των  διαφημιστικών 

μηνυμάτων του Δικαίου Εμπορίου.

ΠΙΝΑΚΑΣ 80: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 58 :  Δε νομίζω ότι θα ενδιαφερθώ για τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου 

εάν δεν μπορώ να τα βρω εύκολα και γρήγορα.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας
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Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 12 16,0 16,0 16,0
ΔΙΑΦΩΝΩ 35 46,7 46,7 62,7
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 15 20,0 20,0 82,7

ΣΥΜΦΩΝΩ 7 9,3 9,3 92,0
ΣΥΜΦΩΝΩ 
ΑΠΟΛΥΤΑ 6 8,0 8,0 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 58: Δε νομίζω ότι θα ενδιαφερθώ για τα προϊόντα Δικαίου
Εμπορίου εάν δεν μπορώ να τα βρω εύκολα και γρήγορα.

40

30

20

10

0

C
ou

nt

Οι 47 στους 75  νομίζουν ότι θα ενδιαφερθώ για τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου εάν 

δεν μπορούν να τα βρουν εύκολα και γρήγορα.

ΠΙΝΑΚΑΣ 81: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 59 : Δε νομίζω ότι θα μπω στον κόπο να αναζητήσω ένα εξειδικευμένο 

κατάστημα  μόνο  και  μόνο  για  να  αγοράσω προϊόντα  από  τις  χώρες  του  Τρίτου 

Κόσμου.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας
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Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 21 28,0 28,4 28,4
ΔΙΑΦΩΝΩ 34 45,3 45,9 74,3
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 9 12,0 12,2 86,5

ΣΥΜΦΩΝΩ 8 10,7 10,8 97,3
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 2 2,7 2,7 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   

Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 59: Δε νομίζω ότι θα μπω στον κόπο να αναζητήσω ένα
εξειδικευμένο κατάστημα μόνο και μόνο για να αγοράσω προϊόντα από τις

χώρες του Τρίτου Κόσμου.
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Η  πλειοψηφία  δείχνει  διατεθειμένη  να  μπει  στον  κόπο  να  αναζητήσει  ένα 

εξειδικευμένο κατάστημα μόνο και μόνο για να αγοράσει προϊόντα από τις χώρες του 

τρίτου κόσμου.

ΠΙΝΑΚΑΣ 82: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 60 :  Θα ήθελα να μπορώ να βρω τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου σε 
πολλά σημεία πώλησης και όχι μόνο στα ειδικά καταστήματα.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας
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ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,3 1,4 1,4
ΔΙΑΦΩΝΩ 2 2,7 2,7 4,1
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 9 12,0 12,2 16,2

ΣΥΜΦΩΝΩ 34 45,3 45,9 62,2
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 28 37,3 37,8 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   

Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 60: Θα ήθελα να μπορώ να βρω τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου σε
πολλά σημεία πώλησης και όχι μόνο στα ειδικά καταστήματα.
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Οι  7  στους  10  εκφράζουν  την  επιθυμία  να  είναι  σε  θέση  να  βρουν  τα  προϊόντα 

δικαίου εμπορίου σε πολλά σημεία πώλησης και όχι μόνο στα ειδικά καταστήματα.

ΠΙΝΑΚΑΣ 83: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 61 :  Το Δίκαιο Εμπόριο θα αποκτήσει  καλύτερες  προοπτικές  εάν τα 
προϊόντα του μπουν και στα μεγάλα Σ/Μ.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας
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ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 5 6,7 6,8 6,8
ΔΙΑΦΩΝΩ 12 16,0 16,2 23,0
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 14 18,7 18,9 41,9

ΣΥΜΦΩΝΩ 23 30,7 31,1 73,0
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 20 26,7 27,0 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   

Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 61: Το Δίκαιο Εμπόριο θα αποκτήσει καλύτερες προοπτικές εάν τα
προϊόντα του μπουν και στα μεγάλα Σ/Μ.
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Μοιρασμένες είναι οι απόψεις γύρω από τη θέση ότι το Δίκαιο Εμπόριο θα αποκτήσει 

καλύτερες προοπτικές εάν τα προϊόντα του μπουν και στα μεγάλα Σ/Μ. Παρόλο που 

η  πλειοψηφία  εμφανίζεται  θετική  σημαντικό  είναι  το  μέρος  των ατόμων που δεν 

θέλησαν να εκφράσουν γνώμη και εμφανίστηκαν επιφυλακτικοί.

ΠΙΝΑΚΑΣ 84: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 62 : Θα  ήθελα  να  βρίσκω  προϊόντα  Δικαίου  Εμπορίου  σε  χώρους 

διασκέδασης και αναψυχής (π.χ. καφετερίες, ταβέρνες).
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ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 2 2,7 2,7 2,7
ΔΙΑΦΩΝΩ 7 9,3 9,5 12,2
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 20 26,7 27,0 39,2

ΣΥΜΦΩΝΩ 24 32,0 32,4 71,6
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 21 28,0 28,4 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   

Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 62: Θα ήθελα να βρίσκω προϊόντα Δικαίου Εμπορίου σε χώρους
διασκέδασης και αναψυχής (π.χ. καφετερίες, ταβέρνες).
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Οι  45  στους  74  θα  ήθελαν  να  βρίσκουν  προϊόντα  Δικαίου  Εμπορίου  σε  χώρους 

διασκέδασης  και  αναψυχής  (π.χ.  καφετερίες,  ταβέρνες).  Οι  υπόλοιποι  29  δεν 

εξέφρασαν αυτή την επιθυμία.

ΠΙΝΑΚΑΣ 85: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 63 : Τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου πρέπει να διαθέτουν ένα ευδιάκριτο 

σήμα ώστε να μπορώ να τα εντοπίζω εύκολα.
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ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 

ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 4 5,3 5,4 5,4

ΣΥΜΦΩΝΩ 34 45,3 45,9 51,4
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 36 48,0 48,6 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   

Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

Γράφημα 63: Τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου πρέπει να διαθέτουν ένα
ευδιάκριτο σήμα ώστε να μπορώ να τα εντοπίζω εύκολα.
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Σχεδόν η απόλυτη πλειοψηφία εκφράζει την επιθυμία τα προϊόντα δικαίου εμπορίου 

να διαθέτουν ένα ευδιάκριτο σήμα ώστε να μπορεί να τα εντοπίζει.

ΠΙΝΑΚΑΣ 86: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 64 : Γενικά  μου  αρέσουν  τα  παραδοσιακά  προϊόντα  των  μικρών 
παραγωγών.
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ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ 1 1,3 1,4 1,4
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 4 5,3 5,4 6,8

ΣΥΜΦΩΝΩ 31 41,3 41,9 48,6
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 38 50,7 51,4 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   

Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩ

Γράφημα 64: Γενικά μου αρέσουν τα παραδοσιακά προϊόντα των μικρών
παραγωγών.
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Οι 9 στους 10 δηλώνουν ότι  γενικά τους αρέσουν τα παραδοσιακά προϊόντα των 

μικρών παραγωγών.

ΠΙΝΑΚΑΣ 87: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 65 : Μου αρέσουν τα παραδοσιακά (ethnic)  προϊόντα των χωρών της 
Αφρικής και της Λατινικής Αμερικής.
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ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ 1 1,3 1,4 1,4
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 10 13,3 13,5 14,9

ΣΥΜΦΩΝΩ 32 42,7 43,2 58,1
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 31 41,3 41,9 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   

Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩ

Γράφημα 65: Μου αρέσουν τα παραδοσιακά (ethnic) προϊόντα των χωρών
της Αφρικής και της Λατινικής Αμερικής.
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Η  συντριπτική  πλειοψηφία  δήλωσε  ότι  της   αρέσουν  τα  παραδοσιακά  (ethnic) 

προϊόντα των χωρών της Αφρικής και της Λατινικής Αμερικής.

ΠΙΝΑΚΑΣ 88: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 66 :  Εμπιστεύομαι πραγματικά μόνο τα καλά, επώνυμα προϊόντα των 
μεγάλων οίκων.
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ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

 

Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 
έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 29 38,7 39,2 39,2
ΔΙΑΦΩΝΩ 34 45,3 45,9 85,1
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 8 10,7 10,8 95,9

ΣΥΜΦΩΝΩ 3 4,0 4,1 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   

Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 66: Εμπιστεύομαι πραγματικά μόνο τα καλά, επώνυμα προϊόντα
των μεγάλων οίκων.
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Η  συντριπτική  πλειοψηφία  αρνείται  ότι  εμπιστεύεται  πραγματικά  μόνο  τα  καλά, 

επώνυμα προϊόντα των μεγάλων οίκων.

ΠΙΝΑΚΑΣ 89: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 67 :  Μόνον οι πολυεθνικές επιχειρήσεις μπορούν να παράγουν και να 
διακινούν πραγματικά αξιόπιστα προϊόντα.
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ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 51 68,0 68,9 68,9
ΔΙΑΦΩΝΩ 21 28,0 28,4 97,3
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 1 1,3 1,4 98,6

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,3 1,4 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   

Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 67: Μόνον οι πολυεθνικές επιχειρήσεις μπορούν να παράγουν και
να διακινούν πραγματικά αξιόπιστα προϊόντα.
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Το  πλήθος  των  ατόμων  που  συμφωνούν  με  την  άποψη  ότι  μόνο  οι  πολυεθνικές 

επιχειρήσεις μπορούν να παράγουν και να διακινούν πραγματικά αξιόπιστα προϊόντα 

αποτελεί συντριπτική μειοψηφία. 

ΠΙΝΑΚΑΣ 90: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 68 : Το Δίκαιο εμπόριο, εκτός των άλλων, συμβάλει στην προστασία του 
περιβάλλοντος και στη βιώσιμη ανάπτυξη.
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ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

 

Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 
έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,3 1,4 1,4
ΔΙΑΦΩΝΩ 1 1,3 1,4 2,7
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 13 17,3 17,8 20,5

ΣΥΜΦΩΝΩ 36 48,0 49,3 69,9
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 22 29,3 30,1 100,0
Σύνολο 73 97,3 100,0  
Μη απαντημένα 2 2,7   

Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 68: Το Δίκαιο εμπόριο, εκτός των άλλων, συμβάλει στην
προστασία του περιβάλλοντος και στη βιώσιμη ανάπτυξη.
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Οι 8 στους 10 πιστεύουν ότι το Δίκαιο εμπόριο, εκτός των άλλων, συμβάλει στην 

προστασία του περιβάλλοντος και στη βιώσιμη ανάπτυξη.

ΠΙΝΑΚΑΣ 91: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 69 : Τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου είναι φιλικά προς το περιβάλλον.
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ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,3 1,4 1,4
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 24 32,0 32,9 34,2

ΣΥΜΦΩΝΩ 38 50,7 52,1 86,3
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 10 13,3 13,7 100,0
Σύνολο 73 97,3 100,0  
Μη απαντημένα 2 2,7   

Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 69: Τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου είναι φιλικά προς το
περιβάλλον.
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Οι 48 από τους 75 ερωτηθέντες πιστεύουν ότι τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου είναι 

φιλικά προς το περιβάλλον και 24 από αυτούς δεν παίρνουν θέση.

ΠΙΝΑΚΑΣ 92: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 70 : Δεν είναι δική μου προσωπική ευθύνη η βοήθεια των υπανάπτυκτων 
χωρών.
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ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 41 54,7 55,4 55,4
ΔΙΑΦΩΝΩ 23 30,7 31,1 86,5
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 5 6,7 6,8 93,2

ΣΥΜΦΩΝΩ 3 4,0 4,1 97,3
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 2 2,7 2,7 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 70: Δεν είναι δική μου προσωπική ευθύνη η βοήθεια των
υπανάπτυκτων χωρών.
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Οι 64 στους 74  πιστεύουν πως αποτελεί και προσωπική τους ευθύνη η βοηθεία των 

υπανάπτυκτων χωρών.

ΠΙΝΑΚΑΣ 93: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 71 :  Είναι άσκοπο να αγοράζω προϊόντα Δικαίου Εμπορίου αφού δεν 
κάνουν το ίδιο και πολλοί άλλοι.
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 
έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 46 61,3 62,2 62,2
ΔΙΑΦΩΝΩ 21 28,0 28,4 90,5
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 2 2,7 2,7 93,2

ΣΥΜΦΩΝΩ 4 5,3 5,4 98,6
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,3 1,4 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 71: Είναι άσκοπο να αγοράζω προϊόντα Δικαίου Εμπορίου αφού
δεν κάνουν το ίδιο και πολλοί άλλοι.
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Σχεδόν η απόλυτη πλειοψηφία πιστεύει πως δεν είναι άσκοπο να αγοράζει προϊόντα 

δικαίου εμπορίου αφού δεν το κάνουν και οι άλλοι.

ΠΙΝΑΚΑΣ 94: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 72 : Δε νομίζω ότι θα καταπολεμηθεί η φτώχεια του Τρίτου Κόσμου εάν 
εγώ αγοράζω προϊόντα Δικαίου Εμπορίου.
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 26 34,7 35,1 35,1
ΔΙΑΦΩΝΩ 21 28,0 28,4 63,5
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 18 24,0 24,3 87,8

ΣΥΜΦΩΝΩ 8 10,7 10,8 98,6
ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 1 1,3 1,4 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ
ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ

ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ
ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 72: Δε νομίζω ότι θα καταπολεμηθεί η φτώχεια του Τρίτου Κόσμου
εάν εγώ αγοράζω προϊόντα Δικαίου Εμπορίου.
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Σημαντικό  μέρος  του  πληθυσμού  δεν  εξέφρασε  ξεκάθαρη  άποψη.  Ωστόσο,  η 

πλειοψηφία δείχνει να διαφωνεί με την άποψη ότι δε θα καταπολεμηθεί η φτώχεια 

του Τρίτου Κόσμου εάν αγοράζει προϊόντα Δικαίου Εμπορίου.

ΠΙΝΑΚΑΣ 95: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 73 : Βοηθώντας  τους  παραγωγούς  του  Τρίτου  Κόσμου  βλάπτω  τα 
συμφέροντα των Ελλήνων παραγωγών.
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 26 34,7 35,1 35,1
ΔΙΑΦΩΝΩ 36 48,0 48,6 83,8
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 10 13,3 13,5 97,3

ΣΥΜΦΩΝΩ 2 2,7 2,7 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 73: Βοηθώντας τους παραγωγούς του Τρίτου Κόσμου βλάπτω τα
συμφέροντα των Ελλήνων παραγωγών.

40

30

20

10

0

C
ou

nt

Περίπου  οι  8  στους  10  πιστεύουν  πως  βοηθώντας  τους  παραγωγούς  του  τρίτου 

κόσμου δεν βλάπτουν τα συμφέροντα των Ελλήνων παραγωγών.

ΠΙΝΑΚΑΣ 96: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 74 : Προτιμώντας τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου βλάπτω τα ελληνικά 
προϊόντα.
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 24 32,0 32,4 32,4
ΔΙΑΦΩΝΩ 37 49,3 50,0 82,4
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 10 13,3 13,5 95,9

ΣΥΜΦΩΝΩ 3 4,0 4,1 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 74: Προτιμώντας τα προϊόντα Δικαίου Εμπορίου βλάπτω τα
ελληνικά προϊόντα.
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Πάλι  8  στους  10  δεν  πιστεύουν  πως  με  την  αγορά  προϊόντων  δικαίου  εμπορίου 

βλάπτονται τα ελληνικά προϊόντα.

ΠΙΝΑΚΑΣ 97: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 75 : Με ενδιαφέρουν αποκλειστικά τα οικονομικά προβλήματα της δικής 
μου χώρας και όχι τα προβλήματα των οικονομικά ασθενέστερων χωρών.
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ 38 50,7 51,4 51,4
ΔΙΑΦΩΝΩ 29 38,7 39,2 90,5
ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ 
ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ 5 6,7 6,8 97,3

ΣΥΜΦΩΝΩ 2 2,7 2,7 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

ΣΥΜΦΩΝΩΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ/ΟΥΤΕ
ΣΥΜΦΩΝΩ

ΔΙΑΦΩΝΩΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ

Γράφημα 75: Με ενδιαφέρουν αποκλειστικά τα οικονομικά προβλήματα της
δικής μου χώρας και όχι τα προβλήματα των οικονομικά ασθενέστερων

χωρών.
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Η   συντριπτική  πλειοψηφία  δηλώνει  πως  δεν  ενδιαφέρεται  αποκλειστικά  για  τα 

οικονομικά  προβλήματα  της  δικής  της  χώρας  αλλά  ενδιαφέρεται  και  για  τα 

προβλήματα των οικονομικά ασθενέστερων χωρών. 

ΠΙΝΑΚΑΣ 98: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 76 : Πιστεύει  ότι  είναι  σημαντικό,  όλοι  οι  άνθρωποι  στον  κόσμο  να 
αντιμετωπίζονται ισότιμα. Πιστεύει ότι όλοι θα πρέπει να έχουν τις ίδιες ευκαιρίες 
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στη ζωή.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΛΙΓΟ 1 1,3 1,4 1,4
ΑΡΚΕΤΑ 5 6,7 6,8 8,1
ΠΟΛΥ 12 16,0 16,2 24,3
ΑΠΟΛΥΤ
Α 56 74,7 75,7 100,0

Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

Οι  9  στους  10  πιστεύουν  ότι  είναι  σημαντικό,  όλοι  οι  άνθρωποι  στον  κόσμο  να 

αντιμετωπίζονται ισότιμα. Πιστεύει ότι όλοι θα πρέπει να έχουν τις ίδιες ευκαιρίες 

στη ζωή.

ΠΙΝΑΚΑΣ 99: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 77 : Είναι σημαντικό γι' αυτόν/ ή να ακούει ανθρώπους με διαφορετικές 
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απόψεις  από  τις  δικές  του/  της.  Ακόμα  και  όταν   διαφωνεί  μαζί  τους  θέλει  να 
κατανοεί τις απόψεις τους.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΛΙΓΟ 1 1,3 1,4 1,4
ΑΡΚΕΤΑ 6 8,0 8,1 9,5
ΠΟΛΥ 32 42,7 43,2 52,7
ΑΠΟΛΥΤ
Α 35 46,7 47,3 100,0

Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

Οι  67  στους  74  βρίσκουν  σημαντικό  για  αυτούς   να  ακούν  ανθρώπους  με 

διαφορετικές  απόψεις  από τις  δικές  τους.  Ακόμα και  όταν  διαφωνούν  μαζί  τους 

θέλουν να κατανοούν τις απόψεις τους.

ΠΙΝΑΚΑΣ 100: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 78 : Πιστεύει ακράδαντα ότι οι άνθρωποι πρέπει να φροντίζουν τη φύση. 
165
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Η φροντίδα για το περιβάλλον είναι κάτι σημαντικό γι' αυτόν/ ή.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΛΙΓΟ 2 2,7 2,7 2,7
ΑΡΚΕΤΑ 4 5,3 5,4 8,1
ΠΟΛΥ 19 25,3 25,7 33,8
ΑΠΟΛΥΤ
Α 49 65,3 66,2 100,0

Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

Οι 9 στους 10 πιστεύουν ακράδαντα ότι οι άνθρωποι πρέπει να φροντίζουν τη φύση. 

Η φροντίδα για το περιβάλλον είναι κάτι σημαντικό γι' αυτούς.

ΠΙΝΑΚΑΣ 101: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  79  : Πιστεύει  ότι  όλοι  οι  άνθρωποι  στον  κόσμο  πρέπει  να  ζουν  σε 
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αρμονία. Είναι σημαντικό γι' αυτόν/ ή να προωθείται η ειρήνη.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

ΛΙΓΟ 1 1,3 1,4 1,4
ΑΡΚΕΤΑ 3 4,0 4,1 5,4
ΠΟΛΥ 17 22,7 23,0 28,4
ΑΠΟΛΥΤΑ 53 70,7 71,6 100,0

 Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

Σχεδόν η απόλυτη πλειοψηφία πιστεύει ότι όλοι οι άνθρωποι στον κόσμο πρέπει να 

ζουν σε αρμονία. Είναι σημαντικό γι' αυτούς να προωθείται η ειρήνη.

ΠΙΝΑΚΑΣ 102: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 80 : Πιστεύει ακράδαντα ότι όλοι πρέπει να έχουν ίση αντιμετώπιση, 
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ακόμη και αυτοί που δεν τους γνωρίζει. Είναι σημαντικό γι' αυτόν/ ή να προστατεύει 
τους κοινωνικά αδύναμους.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 

ΑΡΚΕΤΑ 8 10,7 10,8 10,8
ΠΟΛΥ 16 21,3 21,6 32,4
ΑΠΟΛΥΤ
Α 50 66,7 67,6 100,0

Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

Η  απόλυτη  πλειοψηφία   πιστεύει  ακράδαντα  ότι  όλοι  πρέπει  να  έχουν  ίση 

αντιμετώπιση, ακόμη και αυτοί που δεν τους γνωρίζουν. Είναι σημαντικό γι' αυτούς 

να προστατεύει τους κοινωνικά αδύναμους.

ΠΙΝΑΚΑΣ 103: 
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ΕΡΩΤΗΣΗ  81  : Είναι  σημαντικό  γι'  αυτόν/  ή  να  προσαρμόζεται  στο  φυσικό 
περιβάλλον. Πιστεύει ότι οι άνθρωποι δεν πρέπει να παρεμβαίνουν στη φύση.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 1 1,3 1,4 1,4
ΛΙΓΟ 1 1,3 1,4 2,7
ΑΡΚΕΤΑ 12 16,0 16,2 18,9
ΠΟΛΥ 29 38,7 39,2 58,1
ΑΠΟΛΥΤΑ 31 41,3 41,9 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

Οι 7 στους 10 πιστεύουν πως είναι σημαντικό για αυτούς να προσαρμόζονται στο 

φυσικό περιβάλλον και πιστεύουν ότι οι άνθρωπο δεν πρέπει να παρεμβαίνουν στη 

φύση.

ΠΙΝΑΚΑΣ 104: 
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ΕΡΩΤΗΣΗ 82 : Είναι σημαντικό γι'  αυτόν/ ή να είναι πλούσιος/ α. Θέλει να έχει 
πολλά χρήματα και ακριβά πράγματα.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 23 30,7 31,1 31,1
ΛΙΓΟ 36 48,0 48,6 79,7
ΑΡΚΕΤΑ 8 10,7 10,8 90,5
ΠΟΛΥ 5 6,7 6,8 97,3
ΑΠΟΛΥΤΑ 2 2,7 2,7 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

Οι 8 στους 10 δεν βρίσκουν πως είναι σημαντικό για αυτούς να είναι πλούσιοι και να 

έχουν πολλά χρήματα και ακριβά πράγματα.

ΠΙΝΑΚΑΣ 105: 
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ΕΡΩΤΗΣΗ  83  : Είναι  σημαντικό  γι'  αυτόν/  ή  να  τίθεται  επικεφαλής  και  να 
καθοδηγεί τους άλλους. Θέλει οι άλλοι να κάνουν αυτό που τους λέει.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 26 34,7 35,1 35,1
ΛΙΓΟ 28 37,3 37,8 73,0
ΑΡΚΕΤΑ 12 16,0 16,2 89,2
ΠΟΛΥ 6 8,0 8,1 97,3
ΑΠΟΛΥΤΑ 2 2,7 2,7 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

Οι 54 στους  74 δηλώνουν πως δεν είναι  πολύ σημαντικό  για  αυτούς  να τίθενται 

επικεφαλής και να καθοδηγούν τους άλλους. Οι υπόλοιποι 20 δηλώνουν το αντίθετο.

ΠΙΝΑΚΑΣ 106: 
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ΕΡΩΤΗΣΗ 84 :  Θέλει πάντα να είναι αυτός/ή που παίρνει τις αποφάσεις. Του/ης 
αρέσει να είναι αρχηγός.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 27 36,0 36,5 36,5
ΛΙΓΟ 24 32,0 32,4 68,9
ΑΡΚΕΤΑ 14 18,7 18,9 87,8
ΠΟΛΥ 4 5,3 5,4 93,2
ΑΠΟΛΥΤΑ 5 6,7 6,8 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

Περίπου οι 7 στους 10 δηλώνουν πως δεν θέλουν να είναι αυτοί που παίρνουν τις 

αποφάσεις και να είναι αρχηγοί.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 107: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 85 : Δουλεύει  σκληρά για  τους  σκοπούς  μια  ομάδας  ακόμη  και  όταν 
αυτό δεν καταλήγει σε προσωπική αναγνώριση.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 1 1,3 1,4 1,4
ΛΙΓΟ 6 8,0 8,1 9,5
ΑΡΚΕΤΑ 19 25,3 25,7 35,1
ΠΟΛΥ 26 34,7 35,1 70,3
ΑΠΟΛΥΤΑ 22 29,3 29,7 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

Οι 67 από τους 74 δηλώνουν ότι δουλεύουν σκληρά για τους σκοπούς μιας ομάδας 

ακόμη και όταν αυτό δεν καταλήγει σε προσωπική τους αναγνώριση.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 108: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 86 : Συμμετέχει ως συνεργάτης σε ομαδικές δραστηριότητες.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΛΙΓΟ 7 9,3 9,5 9,5
ΑΡΚΕΤΑ 16 21,3 21,6 31,1
ΠΟΛΥ 26 34,7 35,1 66,2
ΑΠΟΛΥΤ
Α 25 33,3 33,8 100,0

Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

Η συντριπτική πλειοψηφία συμμετέχει ως συνεργάτης σε ομαδικές δραστηριότητες.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 109: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 87 : Πρόθυμα βοηθάει όσους έχουν ανάγκη βοήθειας.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΛΙΓΟ 3 4,0 4,1 4,1
ΑΡΚΕΤΑ 18 24,0 24,7 28,8
ΠΟΛΥ 31 41,3 42,5 71,2
ΑΠΟΛΥΤ
Α 21 28,0 28,8 100,0

Σύνολο 73 97,3 100,0  
Μη απαντημένα 2 2,7   
Σύνολο 75 100,0   

Σχεδόν η απόλυτη πλειοψηφία πρόθυμα βοηθά όσους έχουν ανάγκη την βοήθεια της.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 110: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 88 :  Πράττει αυτό που είναι καλό για τους περισσότερους ανθρώπους 
στην ομάδα, ακόμη και εάν αυτό σημαίνει ότι το μεμονωμένο άτομο θα ωφεληθεί 
λιγότερο.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

ΛΙΓΟ 5 6,7 6,8 6,8
ΑΡΚΕΤΑ 18 24,0 24,3 31,1
ΠΟΛΥ 29 38,7 39,2 70,3
ΑΠΟΛΥΤΑ 22 29,3 29,7 100,0

 Σύνολο 74 98,7 100,0  
Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

Οι 69 στους 74 Πράττουν αυτό που είναι καλό για τους περισσότερους ανθρώπους 
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στην ομάδα, ακόμη και εάν αυτό σημαίνει ότι το αυτοί ως μεμονωμένα άτομα θα 

ωφεληθούν λιγότερο.

ΠΙΝΑΚΑΣ 111: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 89 : Είναι μοναδικός/ ή, διαφορετικός/ ή από τους άλλους από πολλές 
πλευρές.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 7 9,3 9,6 9,6
ΛΙΓΟ 15 20,0 20,5 30,1
ΑΡΚΕΤΑ 21 28,0 28,8 58,9
ΠΟΛΥ 23 30,7 31,5 90,4
ΑΠΟΛΥΤΑ 7 9,3 9,6 100,0
Σύνολο 73 97,3 100,0  

Μη απαντημένα 2 2,7   
Σύνολο 75 100,0   
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Αν και η πλειοψηφία δηλώνει πως πιστεύει ότι διαφέρει σε μεγάλο βαθμό με τους 

άλλους από πολλές πλευρές ένα μεγάλο μέρος των ατόμων δείχνει να μην πιστεύει 

κάτι τέτοιο.

ΠΙΝΑΚΑΣ 112: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 90 : Είναι ανταγωνιστικός/ ή με τους άλλους.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 20 26,7 27,0 27,0
ΛΙΓΟ 31 41,3 41,9 68,9
ΑΡΚΕΤΑ 16 21,3 21,6 90,5
ΠΟΛΥ 4 5,3 5,4 95,9
ΑΠΟΛΥΤΑ 3 4,0 4,1 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   
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Περίπου οι 7 στους 10 δεν είναι ανταγωνιστικοί με τους άλλους. Υπάρχουν βέβαια 

και 23 στους 74 που δηλώνουν πως είναι ανταγωνιστικοί με τους άλλους.

ΠΙΝΑΚΑΣ 113: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 91 :  Εργάζεται ανεξάρτητα από τους άλλους.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΚΑΘΟΛΟΥ 9 12,0 12,2 12,2
ΛΙΓΟ 33 44,0 44,6 56,8
ΑΡΚΕΤΑ 17 22,7 23,0 79,7
ΠΟΛΥ 13 17,3 17,6 97,3
ΑΠΟΛΥΤΑ 2 2,7 2,7 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   
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Οι προτιμήσεις εδώ είναι διχασμένες μιας και αυτοί που εργάζονται ανεξάρτητα από 

τους άλλους είναι μόλις 10 λιγότεροι  από αυτούς δεν εργάζονται ανεξάρτητα από 

τους άλλους.

ΠΙΝΑΚΑΣ 114: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 92.α:  Αξιολόγηση Μαρμελάδας χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, 
με μέλι, 2,30Ε/380gr.

 

Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 
έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας
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Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

,00 1 1,3 1,4 1,4
1,00 1 1,3 1,4 2,7
2,00 1 1,3 1,4 4,1
3,00 3 4,0 4,1 8,2
4,00 2 2,7 2,7 11,0
5,00 9 12,0 12,3 23,3
6,00 9 12,0 12,3 35,6
7,00 9 12,0 12,3 47,9
8,00 18 24,0 24,7 72,6
9,00 13 17,3 17,8 90,4
10,00 7 9,3 9,6 100,0
Σύνολο 73 97,3 100,0  

Μη απαντημένα 2 2,7   
Σύνολο 75 100,0   

10,009,008,007,006,005,004,003,002,001,00,00

Γράφημα 92.α: Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι,
2,30Ε/380gr.
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Το μεγαλύτερο μέρος του πληθυσμού βαθμολογεί υψηλά το προϊόν με βαθμολογίες 

ανάμεσα σε 8 και 9. Αντίθετα λίγοι είναι αυτοί που βαθμολόγησαν το προϊόν χαμηλά 

με βαθμολογίες του 0,1 και 2

ΠΙΝΑΚΑΣ 115: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 92.β : Αγορά  Μαρμελάδας  χωρίς  συντηρητικά,  βιολογικό  προϊόν,  με 
μέλι, 2,30Ε/380gr.
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων
Ποσοστό αθροιστικής 

συχνότητας
Έγκυρα
 
 

ΟΧΙ 16 21,3 21,3 21,3
ΝΑΙ 59 78,7 78,7 100,0
Σύνολο 75 100,0 100,0  

Οι 59 στους 75 θα αγόραζαν το συγκεκριμένο προϊόν.  Οι υπόλοιποι 16 δε θα το 

αγόραζαν.

ΠΙΝΑΚΑΣ 116: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 93.α : Αξιολόγηση Μαρμελάδας χωρίς συντηρητικά, 2,70E/380gr.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας
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Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

,00 1 1,3 1,4 1,4
1,00 2 2,7 2,9 4,3
2,00 8 10,7 11,6 15,9
3,00 5 6,7 7,2 23,2
4,00 1 1,3 1,4 24,6
5,00 14 18,7 20,3 44,9
6,00 12 16,0 17,4 62,3
7,00 6 8,0 8,7 71,0
8,00 12 16,0 17,4 88,4
9,00 2 2,7 2,9 91,3
10,00 6 8,0 8,7 100,0
Σύνολο 69 92,0 100,0  

Μη απαντημένα 6 8,0   
Σύνολο 75 100,0   

10,009,008,007,006,005,004,003,002,001,00,00

Γράφημα 93.α: Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, 2,70E/380gr.
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Οι περισσότερες βαθμολογίες για αυτό το προϊόν κυμαίνονται ανάμεσα στο 5 και στο 

6 ενώ τη μικρότερη συχνότητα παρουσιάζουν οι βαθμολογίες 0,1 και 4. 

ΠΙΝΑΚΑΣ 117: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 93.β : Αγορά Μαρμελάδας χωρίς συντηρητικά, 2,70E/380gr.
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

ΟΧΙ 36 48,0 49,3 49,3
ΝΑΙ 37 49,3 50,7 100,0
Σύνολο 73 97,3 100,0  

Μη απαντημένα 2 2,7   
Σύνολο 75 100,0   

Εδώ οι απαντήσεις είναι μοιρασμένες μιας και οι 37 θα αγόραζαν το συγκεκριμένο 

προϊόν ενώ οι 36 όχι. Η διαφορά είναι αμελητέα.

ΠΙΝΑΚΑΣ 118: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 94.α : Αξιολόγηση Μαρμελάδας χωρίς συντηρητικά, light 25% λιγότερη 
ζάχαρη, με μέλι 3,00Ε/380gr.
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

,00 2 2,7 2,9 2,9
1,00 2 2,7 2,9 5,7
2,00 3 4,0 4,3 10,0
3,00 10 13,3 14,3 24,3
4,00 8 10,7 11,4 35,7
5,00 19 25,3 27,1 62,9
6,00 8 10,7 11,4 74,3
7,00 6 8,0 8,6 82,9
8,00 8 10,7 11,4 94,3
9,00 4 5,3 5,7 100,0
Σύνολο 70 93,3 100,0  

Μη απαντημένα 5 6,7   
Σύνολο 75 100,0   

9,008,007,006,005,004,003,002,001,00,00

Γράφημα 94.α: Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, light 25% λιγότερη ζάχαρη,
με μέλι 3,00Ε/380gr.
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Οι βαθμολογίες που υπερτερούν για αυτό το προϊόν είναι το 5 και το 3. Αντίθετα το 

0,1 και 2 παρουσιάζουν πολύ μικρή συχνότητα.

ΠΙΝΑΚΑΣ 119: 

ΕΡΩΤΗΣΗ  94.β  :  Αγορά  Μαρμελάδας  χωρίς  συντηρητικά,  light  25%  λιγότερη 

185
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

ζάχαρη, με μέλι 3,00Ε/380gr.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

ΟΧΙ 54 72,0 72,0 72,0
ΝΑΙ 21 28,0 28,0 100,0
Σύνολο 75 100,0 100,0  

Το συγκεκριμένο προϊόν δε θα το αγόραζαν οι 54 στους 75. Οι υπόλοιποι 21 θα το 

αγόραζαν.

ΠΙΝΑΚΑΣ 120: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 95.α : Αξιολόγηση  Μαρμελάδας χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, 
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light 25% λιγότερη ζάχαρη, 2,70Ε/380gr.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

,00 2 2,7 2,9 2,9
1,00 1 1,3 1,4 4,3
2,00 3 4,0 4,3 8,6
3,00 3 4,0 4,3 12,9
5,00 17 22,7 24,3 37,1
6,00 14 18,7 20,0 57,1
7,00 8 10,7 11,4 68,6
8,00 10 13,3 14,3 82,9
9,00 10 13,3 14,3 97,1
10,00 2 2,7 2,9 100,0
Σύνολο 70 93,3 100,0  

Μη απαντημένα 5 6,7   
Σύνολο 75 100,0   

10,009,008,007,006,005,003,002,001,00,00

Γράφημα 95.α: Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, light 25%
λιγότερη ζάχαρη, 2,70Ε/380gr.
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Οι 4 στους 10 βαθμολόγησαν το προϊόν με 5 και 6. Στον αντίποδα πολύ λίγοι το 

βαθμολόγησαν με 1,10 και 0.  

ΠΙΝΑΚΑΣ 121: 
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ΕΡΩΤΗΣΗ 95.β : Αγορά Μαρμελάδας χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, light 
25% λιγότερη ζάχαρη, 2,70Ε/380gr.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

ΟΧΙ 35 46,7 47,3 47,3
ΝΑΙ 39 52,0 52,7 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   

Πάλι οι απαντήσεις είναι μοιρασμένες καθώς αυτοί που θα αγόραζαν το προϊόν είναι 

μόλις 4 περισσότεροι από αυτούς που δε θα το αγόραζαν.

ΠΙΝΑΚΑΣ 122: 
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ΕΡΩΤΗΣΗ 96.α : Αξιολόγηση Μαρμελάδας χωρίς συντηρητικά, με μέλι και ξηρούς 
καρπούς 2,70Ε/380gr.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1,00 1 1,3 1,5 1,5
2,00 3 4,0 4,5 6,0
3,00 4 5,3 6,0 11,9
4,00 6 8,0 9,0 20,9
5,00 11 14,7 16,4 37,3
6,00 9 12,0 13,4 50,7
7,00 12 16,0 17,9 68,7
8,00 14 18,7 20,9 89,6
9,00 3 4,0 4,5 94,0
10,00 4 5,3 6,0 100,0
Σύνολο 67 89,3 100,0  

Μη απαντημένα 8 10,7   
Σύνολο 75 100,0   

10,009,008,007,006,005,004,003,002,001,00

Γράφημα 96.α: Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, με μέλι και ξηρούς καρπούς
2,70Ε/380gr.

14

12

10

8

6

4

2

0

C
ou

nt

Μεγάλη συχνότητα παρατηρείται σε βαθμολογίες όπως 6,7 και 8. Αντίθετα 

βαθμολογίες όπως 1,2 και 9 επιλέχτηκαν ελάχιστα.

ΠΙΝΑΚΑΣ 123: 
189
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ΕΡΩΤΗΣΗ 96.β : Αγορά Μαρμελάδας  χωρίς  συντηρητικά,  με  μέλι  και  ξηρούς 
καρπούς 2,70Ε/380gr.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

ΟΧΙ 31 41,3 43,1 43,1
ΝΑΙ 41 54,7 56,9 100,0
Σύνολο 72 96,0 100,0  

Μη απαντημένα 3 4,0   
Σύνολο 75 100,0   

Οι 41 στους 72 θα αγόραζαν το προϊόν ενώ οι υπόλοιποι 31 όχι.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 124: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 97.α : Αξιολόγηση Μαρμελάδα  χωρίς  συντηρητικά,  βιολογικό  προϊόν, 
με ξηρούς καρπούς 3,00Ε/380gr.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1,00 1 1,3 1,5 1,5
2,00 1 1,3 1,5 3,0
3,00 3 4,0 4,5 7,5
4,00 7 9,3 10,4 17,9
5,00 5 6,7 7,5 25,4
6,00 10 13,3 14,9 40,3
7,00 16 21,3 23,9 64,2
8,00 11 14,7 16,4 80,6
9,00 6 8,0 9,0 89,6
10,00 7 9,3 10,4 100,0
Σύνολο 67 89,3 100,0  

Μη απαντημένα 8 10,7   
Σύνολο 75 100,0   

10,009,008,007,006,005,004,003,002,001,00

Γράφημα 97.α: Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με ξηρούς
καρπούς 3,00Ε/380gr.
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Οι περισσότερες βαθμολογίες κινούνται ανάμεσα σε 7 και 8. Αντίθετα τις λιγότερες 

συχνότητες παρουσιάζουν οι βαθμολογίες 1 και 2.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 125: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 97.β : Αγορά  Μαρμελάδας  χωρίς  συντηρητικά,  βιολογικό  προϊόν,  με 
ξηρούς καρπούς 3,00Ε/380gr.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

ΟΧΙ 24 32,0 33,3 33,3
ΝΑΙ 48 64,0 66,7 100,0
Σύνολο 72 96,0 100,0  

Μη απαντημένα 3 4,0   
Σύνολο 75 100,0   

Η ισχυρή πλειοψηφία των 72 που απάντησαν θα αγόραζε το συγκεκριμένο προϊόν.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 126: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 98.α : Αξιολόγηση  Μαρμελάδας  χωρίς  συντηρητικά,   light  25% 
λιγότερη ζάχαρη, με ξηρούς καρπούς 2,30Ε/380gr.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

,00 1 1,3 1,5 1,5
2,00 2 2,7 3,1 4,6
3,00 4 5,3 6,2 10,8
4,00 13 17,3 20,0 30,8
5,00 16 21,3 24,6 55,4
6,00 10 13,3 15,4 70,8
7,00 6 8,0 9,2 80,0
8,00 5 6,7 7,7 87,7
9,00 5 6,7 7,7 95,4
10,00 3 4,0 4,6 100,0
Σύνολο 65 86,7 100,0  

Μη απαντημένα 10 13,3   
Σύνολο 75 100,0   

10,009,008,007,006,005,004,003,002,00,00

Γράφημα 98.α: Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά,  light 25% λιγότερη ζάχαρη,
με ξηρούς καρπούς 2,30Ε/380gr.
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Οι βαθμοί  4  και  5  παρουσιάζουν τις  μεγαλύτερες  συχνότητες.  Στον αντίποδα,  τις 
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λιγότερες συγκεντρώνουν  οι βαθμοί 0,2 και 10.

ΠΙΝΑΚΑΣ 127: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 98.β : Αγορά  Μαρμελάδας  χωρίς  συντηρητικά,   light  25%  λιγότερη 
ζάχαρη, με ξηρούς καρπούς 2,30Ε/380gr.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

ΟΧΙ 45 60,0 63,4 63,4
ΝΑΙ 26 34,7 36,6 100,0
Σύνολο 71 94,7 100,0  

Μη απαντημένα 4 5,3   
Σύνολο 75 100,0   

Και  πάλι  από  τους  71  που  απάντησαν  η  ισχυρή  πλειοψηφία  θα  αγόραζε  το 

συγκεκριμένο προϊόν.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 128: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 99.α : Αξιολόγηση Μαρμελάδας χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, 
light 25% λιγότερη ζάχαρη, με μέλι και ξηρούς καρπούς 2,70Ε/380gr.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

,00 1 1,3 1,5 1,5
1,00 2 2,7 3,0 4,5
2,00 4 5,3 6,0 10,4
3,00 5 6,7 7,5 17,9
4,00 4 5,3 6,0 23,9
5,00 6 8,0 9,0 32,8
6,00 11 14,7 16,4 49,3
7,00 13 17,3 19,4 68,7
8,00 9 12,0 13,4 82,1
9,00 5 6,7 7,5 89,6
10,00 7 9,3 10,4 100,0
Σύνολο 67 89,3 100,0  

Μη απαντημένα 8 10,7   
Σύνολο 75 100,0   
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10,009,008,007,006,005,004,003,002,001,00,00

Γράφημα 99.α: Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, light 25%
λιγότερη ζάχαρη, με μέλι και ξηρούς καρπούς 2,70Ε/380gr.
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Τις μεγαλύτερες συχνότητες παρουσιάζουν οι βαθμοί 6,7 και 8 ενώ τις μικρότερες 

συχνότητες παρουσιάζουν οι βαθμοί 0 και 1.

ΠΙΝΑΚΑΣ 129: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 99.β : Αγορά Μαρμελάδας χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, light 
25% λιγότερη ζάχαρη, με μέλι και ξηρούς καρπούς 2,70Ε/380gr.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

ΟΧΙ 33 44,0 45,8 45,8
ΝΑΙ 39 52,0 54,2 100,0
Σύνολο 72 96,0 100,0  

Μη απαντημένα 3 4,0   
Σύνολο 75 100,0   
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Εδώ, για ακόμη μια φορά οι απαντήσεις είναι μοιρασμένες καθώς οι 39 στους  72 θα 

αγόραζαν το προϊόν ενώ οι 33 όχι.

ΠΙΝΑΚΑΣ 130: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 100.α : Αξιολόγηση Μαρμελάδας χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, 
light 25% λιγότερη ζάχαρη, με μέλι  3,00Ε/380gr.

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας
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Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

,00 2 2,7 3,0 3,0
1,00 3 4,0 4,5 7,5
2,00 4 5,3 6,0 13,4
3,00 7 9,3 10,4 23,9
4,00 3 4,0 4,5 28,4
5,00 9 12,0 13,4 41,8
6,00 10 13,3 14,9 56,7
7,00 11 14,7 16,4 73,1
8,00 10 13,3 14,9 88,1
9,00 3 4,0 4,5 92,5
10,00 5 6,7 7,5 100,0
Σύνολο 67 89,3 100,0  

Μη απαντημένα 8 10,7   
Σύνολο 75 100,0   

10,009,008,007,006,005,004,003,002,001,00,00

Γράφημα 100.α: Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, light 25%
λιγότερη ζάχαρη, με μέλι  3,00Ε/380gr.
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Πάλι  οι  βαθμοί  με  τις  μεγαλύτερες  συχνότητες  είναι  το  6,7  και  8  ενώ  με  τις 

μικρότερες είναι οι 0,1 και 4.

ΠΙΝΑΚΑΣ 131: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 100.β : Αγορά Μαρμελάδας χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, light 
25% λιγότερη ζάχαρη, με μέλι  3,00Ε/380gr.
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

ΟΧΙ 46 61,3 63,0 63,0
ΝΑΙ 27 36,0 37,0 100,0
Σύνολο 73 97,3 100,0  

Μη απαντημένα 2 2,7   
Σύνολο 75 100,0   

Οι 46 στους 73 θα αγόραζαν το συγκεκριμένο προϊόν  ενώ οι υπόλοιποι 27 όχι. 

ΠΙΝΑΚΑΣ 132: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 101.α. : Αξιολόγηση Μαρμελάδας  χωρίς  συντηρητικά,  βιολογικό 
προϊόν, με μέλι και ξηρούς καρπούς 2,30Ε/380gr.

 Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 
έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
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συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1,00 2 2,7 3,0 3,0
2,00 2 2,7 3,0 6,0
3,00 3 4,0 4,5 10,4
4,00 3 4,0 4,5 14,9
5,00 4 5,3 6,0 20,9
6,00 3 4,0 4,5 25,4
7,00 11 14,7 16,4 41,8
8,00 20 26,7 29,9 71,6
9,00 8 10,7 11,9 83,6
10,00 11 14,7 16,4 100,0
Σύνολο 67 89,3 100,0  

Μη απαντημένα 8 10,7   
Σύνολο 75 100,0   

10,009,008,007,006,005,004,003,002,001,00

Γράφημα 101.α: Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι
και ξηρούς καρπούς 2,30Ε/380gr.
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Οι βαθμοί 7 και 8 παρουσιάζουν τη μεγαλύτερη συγκέντρωση συχνοτήτων ενώ τη 

μικρότερη παρουσιάζουν οι βαθμοί 1 και 2.

ΠΙΝΑΚΑΣ 133: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 101.β. :  Αγορά Μαρμελάδας χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με 
μέλι και ξηρούς καρπούς 2,30Ε/380gr.
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 

ΟΧΙ 22 29,3 30,6 30,6
ΝΑΙ 50 66,7 69,4 100,0
Σύνολο 72 96,0 100,0  

Μη απαντημένα 3 4,0   
Σύνολο 75 100,0   

Οι 50 στους 72 δηλώνουν πως θα αγόραζαν ο συγκεκριμένο προϊόν. Οι 22 όχι.

ΠΙΝΑΚΑΣ 134: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 102 : Φύλο
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 
έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα ΑΝΔΡΑΣ 19 25,3 25,3 25,3
ΓΥΝΑΙΚΑ 56 74,7 74,7 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΓΥΝΑΙΚΑΑΝΔΡΑΣ

Γράφημα 102: Φύλο
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Οι 56 στους 75 είναι γυναίκες ενώ οι υπόλοιποι 19 είναι άντρες.

ΠΙΝΑΚΑΣ 135: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 103 : Η ηλικία σας βρίσκεται μεταξύ
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

15 – 24 ΕΤΩΝ 25 33,3 33,3 33,3
25 – 34 ΕΤΩΝ 28 37,3 37,3 70,7
35 – 44 ΕΤΩΝ 17 22,7 22,7 93,3
45 – 54 ΕΤΩΝ 4 5,3 5,3 98,7
55 – 64 ΕΤΩΝ 1 1,3 1,3 100,0
Σύνολο 75 100,0 100,0  

55 - 64 ΕΤΩΝ45 - 54 ΕΤΩΝ35 - 44 ΕΤΩΝ25 - 34 ΕΤΩΝ15 - 24 ΕΤΩΝ

Γράφημα 103: Η ηλικία σας βρίσκεται μεταξύ
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Οι  53  στους  75  είναι  νέοι  ηλικίας  από  15-34  ετών  οπότε  θα  μπορούσαμε  να 

μιλήσουμε για ένα αρκετά νεαρό πληθυσμό. Οι υπόλοιποι 22 είναι άτομα ηλικίας 

μεγαλύτερης των 34 ετών.

ΠΙΝΑΚΑΣ 136:

ΕΡΩΤΗΣΗ 104 : Το επίπεδο της εκπαίδευσής σας είναι
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΑΠΟΦΟΙΤΟΣ ΜΕΣΗΣ 
ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗΣ 5 6,7 6,7 6,7

ΦΟΙΤΗΤΗΣ/ ΤΡΙΑ 22 29,3 29,3 36,0
ΑΠΟΦΟΙΤΟΣ 
ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟΥ - ΤΕΙ 29 38,7 38,7 74,7

ΚΑΤΟΧΟΣ 
ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΟΥ 
ΤΙΤΛΟΥ

19 25,3 25,3 100,0

Σύνολο 75 100,0 100,0  

Η συντριπτική πλειοψηφία του πληθυσμού είτε φοιτά είτε έχει αποφοιτήσει στο 

παρελθόν από κάποιο ανώτατο εκπαιδευτικό ίδρυμα και μάλιστα περίπου το 30% 

αυτών είναι κάτοχοι μεταπτυχιακού τίτλου σπουδών

ΠΙΝΑΚΑΣ 137: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 105 : Το ετήσιο οικογενειακό σας εισόδημα είναι
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Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 

ΕΩΣ 10.000Ε 11 14,7 15,3 15,3
10.001Ε - 15.000Ε 13 17,3 18,1 33,3
15.001Ε - 30.000Ε 34 45,3 47,2 80,6
30.001Ε - 50.000Ε 9 12,0 12,5 93,1
50.001Ε ΚΑΙ ΑΝΩ 5 6,7 6,9 100,0
Σύνολο 72 96,0 100,0  

Μη απαντημένα 3 4,0   
Σύνολο 75 100,0   

50.001Ε ΚΑΙ ΑΝΩ30.001Ε - 50.000Ε15.001Ε - 30.000Ε10.001Ε - 15.000ΕΕΩΣ 10.000Ε

Γράφημα 105: Το ετήσιο οικογενειακό σας εισόδημα είναι
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34 στους 72σχεδόν ο μισός πληθυσμός έχει ετήσιο οικογενειακό εισόδημα μεταξύ 

15.000- 30.000 €. Μεγάλο είναι και το ποσοστό του πληθυσμού που το ετήσιο 

οικογενειακό του εισόδημα κυμαίνεται κάτω των 15.000 €.

ΠΙΝΑΚΑΣ 138: 

ΕΡΩΤΗΣΗ 106 : Το επάγγελμά σας είναι

205
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 

ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ 
ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΑΣ 20 26,7 26,7 26,7

ΜΙΣΘΩΤΟΣ 28 37,3 37,3 64,0
ΣΥΝΤΑΞΙΟΥΧΟΣ 1 1,3 1,3 65,3
ΑΝΕΡΓΟΣ, ΦΟΙΤΗΤΗΣ 23 30,7 30,7 96,0
ΑΛΛΟ 3 4,0 4,0 100,0

 
Σύνολο 75 100,0 100,0  

ΑΛΛΟΑΝΕΡΓΟΣ,
ΦΟΙΤΗΤΗΣ

ΣΥΝΤΑΞΙΟΥΧΟΣΜΙΣΘΩΤΟΣΕΛΕΥΘΕΡΟΣ
ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΑΣ

Γράφημα 106: Το επάγγελμά σας είναι
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Οι 28 στους 75 εργάζονται ως μισθωτοί, οι 20 ως ελεύθεροι επαγγελματίες ενώ 23 

είναι είτε άνεργοι είτε φοιτητές.

ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2: ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ ΠΟΛΥΘΕΜΑΤΙΚΩΝ 
ΜΕΤΡΩΝ
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2.1 Ικανοποίηση από αγορά προϊόντων Δίκαιου Εμπορίου

Από το άθροισμα των τιμών των μεταβλητών coffee1, sugar1, legume1, rise1, pasta1, 

drinks1, juice1, snack1, jewel1, stat1, toys1, basket1, cloth1, cosm1, souv1 προκύπτει 

η  μεταβλητή  ikanop. Η  μεταβλητή  διαθέτει  εύρος  τιμών  από  0  έως  και  60  και 

διαφοροποιείται από το εύρος των μεταβλητών μεμονωμένα που ήταν από 0 έως 4. 

Αυτό  συμβαίνει  διότι  η  μεταβλητή  ikanop δημιουργήθηκε  από  το  άθροισμα  των 

συχνοτήτων των παραπάνω 15 μεταβλητών. (15 * 4 =60)

ΠΙΝΑΚΑΣ 139

Descriptive Statistics

 N Minimum Maximum
Μέσος 
Όρος Std. Deviation

βαθμός ικανοποίησης 
8 3,00 47,00 31,5000 17,76031

Έγκυρα(listwise) 8     

ΠΙΝΑΚΑΣ 140

Ικανοποίηση από την αγορά προϊόντων Δίκαιου Εμπορίου

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 

3,00 1 1,3 12,5 12,5
5,00 1 1,3 12,5 25,0
31,00 1 1,3 12,5 37,5
36,00 1 1,3 12,5 50,0
41,00 1 1,3 12,5 62,5
43,00 1 1,3 12,5 75,0
46,00 1 1,3 12,5 87,5
47,00 1 1,3 12,5 100,0
Σύνολο 8 10,7 100,0  

Μη Απαντημένα 67 89,3   
Σύνολο 75 100,0   
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47,0046,0043,0041,0036,0031,005,003,00

Γράφημα 107: Βαθμός ικανοποίησης
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Από το σύνολο τα των 75 ερωτηθέντων μόλις 8 δήλωσαν βαθμό ικανοποίησης και 

στα 15 είδη προϊόντων του δικαίου εμπορίου. Ο μέσος όρος των απαντήσεων τους 

είναι  31,5  σε  εύρος  τιμών  0  –  60  οπότε  θα  λέγαμε  ότι  παρουσιάζονται  αρκετά 

ικανοποιημένοι από την αγορά προϊόντων δικαίου εμπορίου. 

2.2 Πρόθεση αγοράς προϊόντων Δίκαιου Εμπορίου

Από το άθροισμα των τιμών των μεταβλητών coffee2, sugar2, legume2, rise2, 

pasta2,  drinks2,  juice2,  snack2,  jewel2,  stat2,  toys2,  basket2,  cloth2,  cosm2,  souv2 

προκύπτει η μεταβλητή  prothesh. Η μεταβλητή διαθέτει εύρος τιμών από 0 έως και 

60 και διαφοροποιείται από το εύρος των μεταβλητών μεμονωμένα που ήταν από 0 

έως 4. 

Αυτό συμβαίνει διότι η μεταβλητή prothesh δημιουργήθηκε από το άθροισμα 

των συχνοτήτων των παραπάνω 15 μεταβλητών. (15 * 4 =60)
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ΠΙΝΑΚΑΣ 141

Descriptive Statistics

 N Minimum Maximum
Μέσος 
Όρος Std. Deviation

πρόθεση αγοράς 49 21,00 60,00 41,7755 8,75420
Έγκυρα(listwise) 49     

ΠΙΝΑΚΑΣ 142

Πρόθεση αγοράς προϊόντων Δίκαιου Εμπορίου

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

21,00 1 1,3 2,0 2,0
26,00 2 2,7 4,1 6,1
28,00 3 4,0 6,1 12,2
31,00 1 1,3 2,0 14,3
33,00 1 1,3 2,0 16,3
34,00 3 4,0 6,1 22,4
35,00 1 1,3 2,0 24,5
36,00 1 1,3 2,0 26,5
37,00 1 1,3 2,0 28,6
38,00 1 1,3 2,0 30,6
39,00 1 1,3 2,0 32,7
40,00 3 4,0 6,1 38,8
41,00 4 5,3 8,2 46,9
42,00 3 4,0 6,1 53,1
43,00 2 2,7 4,1 57,1
44,00 1 1,3 2,0 59,2
45,00 4 5,3 8,2 67,3
47,00 1 1,3 2,0 69,4
48,00 5 6,7 10,2 79,6
49,00 1 1,3 2,0 81,6
50,00 1 1,3 2,0 83,7
52,00 3 4,0 6,1 89,8
53,00 2 2,7 4,1 93,9
54,00 1 1,3 2,0 95,9
57,00 1 1,3 2,0 98,0
60,00 1 1,3 2,0 100,0
Σύνολο 49 65,3 100,0  

Μη Απαντημένα 26 34,7   
Σύνολο 75 100,0   
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Γράφημα 108: Πρόθεση αγοράς
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Από τους 75 ερωτηθέντες οι 49 δήλωσαν την πρόθεση αγοράς τους και για τα 

15 προϊόντα δικαίου εμπορίου. Ο μέσος όρος είναι 41,77 σε εύρος τιμών 0 – 60 οπότε 

θα λέγαμε ότι η πρόθεση αγοράς βρίσκεται ανάμεσα στις κατηγορίες «Ούτε απίθανο / 

Ούτε πιθανό» και «Αρκετά πιθανό». 

2.3 Στάση προς το Δίκαιο Εμπόριο

Από το άθροισμα των τιμών των μεταβλητών  d01,  d02,  d03,  d04,  d05,  d06, 

d07, d08, d09, d10, d11, d12, d13, d14, d15, d16, d17, d18, d19, d20, d21, d22, d23, 

d24, d25, d26, d27, d28, d29, d30, d31, d32, d33, d34, d35, d36, d37, d38, d39, d40, 

d41,  d42, d43 προκύπτει η νέα μεταβλητή stash. Οι μεταβλητές  d07, d08, d09,  d20, 

d21,  d22,  d23,  d25,  d26,  d27,  d34,  d35,  d38,  d39,  d40,  d41,  d42 και  d43,  έχουν 

αρνητική διατύπωση στο ερωτηματολόγιο και για το λόγο αυτό χρησιμοποιήσαμε την 

εντολή recode του στατιστικού προγράμματος S.P.S.S.. Η μεταβλητή διαθέτει εύρος 

τιμών από 0 έως και 172 και διαφοροποιείται από το εύρος των μεταβλητών 

μεμονωμένα που ήταν από 0 έως 4. 

Αυτό  συμβαίνει  διότι  η  μεταβλητή  stash δημιουργήθηκε  από  το  άθροισμα  των 

συχνοτήτων των παραπάνω 6 μεταβλητών. (43 * 4 =172)
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ΠΙΝΑΚΑΣ 143

Descriptive Statistics

 N Minimum Maximum
Μέσος 
Όρος Std. Deviation

Στάση προς το 
Δίκαιο Εμπόριο 68 80,00 137,00 99,1324 8,83667

Έγκυρα N 
(listwise) 68     

ΠΙΝΑΚΑΣ 144
Στάση προς το Δίκαιο Εμπόριο

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων
Αθροιστική 
συχνότητα

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

80,00 1 1,3 1,5 1,5
85,00 1 1,3 1,5 2,9
86,00 1 1,3 1,5 4,4
87,00 3 4,0 4,4 8,8
88,00 1 1,3 1,5 10,3
89,00 2 2,7 2,9 13,2
91,00 2 2,7 2,9 16,2
92,00 2 2,7 2,9 19,1
93,00 4 5,3 5,9 25,0
94,00 1 1,3 1,5 26,5
95,00 6 8,0 8,8 35,3
96,00 4 5,3 5,9 41,2
97,00 1 1,3 1,5 42,6
98,00 5 6,7 7,4 50,0
99,00 2 2,7 2,9 52,9
100,00 3 4,0 4,4 57,4
101,00 3 4,0 4,4 61,8
102,00 3 4,0 4,4 66,2
103,00 3 4,0 4,4 70,6
104,00 7 9,3 10,3 80,9
105,00 5 6,7 7,4 88,2
107,00 1 1,3 1,5 89,7
109,00 1 1,3 1,5 91,2
110,00 3 4,0 4,4 95,6
118,00 1 1,3 1,5 97,1
120,00 1 1,3 1,5 98,5
137,00 1 1,3 1,5 100,0
Σύνολο 68 90,7 100,0  

Μη απαντημένα 7 9,3   
Σύνολο 75 100,0   
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Γράφημα 109: Στάση προς το Δίκαιο Εμπόριο
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Από τους  75  ερωτηθέντες  οι  68  απάντησαν  στο  σύνολο  των  43  ερωτήσεων  που 

μετρούν τη στάση τους προς το δίκαιο εμπόριο. Ο μέσος όρος είναι 99,1324 σε εύρος 

τιμών 0 – 172 οπότε θα λέγαμε ότι το σύνολο των απαντήσεων βρίσκεται ανάμεσα 

στις κατηγορίες απαντήσεων «Ούτε συμφωνώ / Ούτε διαφωνώ» και «Συμφωνώ».

2.4 Οικουμενικότητα

Από το άθροισμα των τιμών των μεταβλητών u01, u02, u03, u04, u05, u06 προκύπτει 

η νέα μεταβλητή univers. Η μεταβλητή διαθέτει εύρος τιμών από 0 έως και 24 και 

διαφοροποιείται από το εύρος των μεταβλητών μεμονωμένα που ήταν από 0 έως 4. 

Αυτό  συμβαίνει  διότι  η  μεταβλητή  univers δημιουργήθηκε  από το  άθροισμα  των 

συχνοτήτων των παραπάνω 6 μεταβλητών. (6 * 4 =24)
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ΠΙΝΑΚΑΣ 145

Descriptive Statistics

 N Minimum Maximum
Μέσος 
‘Ορος Std. Deviation

Οικουμενικότητα
74 10,00 24,00 20,9865 3,14705

Έγκυρα 74     

ΠΙΝΑΚΑΣ 146
Οικουμενικότητα

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

10,00 1 1,3 1,4 1,4
13,00 2 2,7 2,7 4,1
15,00 3 4,0 4,1 8,1
16,00 2 2,7 2,7 10,8
17,00 1 1,3 1,4 12,2
18,00 5 6,7 6,8 18,9
19,00 6 8,0 8,1 27,0
20,00 5 6,7 6,8 33,8
21,00 10 13,3 13,5 47,3
22,00 5 6,7 6,8 54,1
23,00 17 22,7 23,0 77,0
24,00 17 22,7 23,0 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη Απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   
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24,0023,0022,0021,0020,0019,0018,0017,0016,0015,0013,0010,00

Γράφημα 110: Οικουμενικότητα
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Από τους 75 ερωτηθέντες οι 74 απάντησαν το σύνολο των ερωτήσεων που μετρούν 

την οικουμενικότητα τους. Ο μέσος όρος είναι 20,98 σε εύρος τιμών 0 – 24 οπότε θα 

λέγαμε  ότι  οι  απαντήσεις  βρίσκονται  ανάμεσα  στις  κατηγορίες   «Πολύ»  και 

«Απόλυτα».

2.5 Δύναμη

Από το άθροισμα των τιμών των μεταβλητών p01, p02, p03 προκύπτει η μεταβλητή 

power. Η μεταβλητή διαθέτει εύρος τιμών από 0 έως και 12 και διαφοροποιείται από 

το εύρος των μεταβλητών μεμονωμένα που ήταν από 0 έως 4. 

Αυτό  συμβαίνει  διότι  η  μεταβλητή  power δημιουργήθηκε  από  το  άθροισμα  των 

συχνοτήτων των παραπάνω 3 μεταβλητών. (3 * 4 =12)
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ΠΙΝΑΚΑΣ 147

Descriptive Statistics

Descriptive Statistics

 N Minimum Maximum
Μέσος 
Όρος Std. Deviation

Δύναμη 74 ,00 12,00 3,2027 2,79912
Έγκυρα (listwise) 74     

ΠΙΝΑΚΑΣ 148

Δύναμη

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

,00 12 16,0 16,2 16,2
1,00 10 13,3 13,5 29,7
2,00 14 18,7 18,9 48,6
3,00 13 17,3 17,6 66,2
4,00 5 6,7 6,8 73,0
5,00 5 6,7 6,8 79,7
6,00 6 8,0 8,1 87,8
7,00 4 5,3 5,4 93,2
8,00 1 1,3 1,4 94,6
9,00 1 1,3 1,4 95,9
11,00 2 2,7 2,7 98,6
12,00 1 1,3 1,4 100,0
Σύνολο 74 98,7 100,0  

Μη Απαντημένα 1 1,3   
Σύνολο 75 100,0   
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12,0011,009,008,007,006,005,004,003,002,001,00,00

Γράφημα 111: Δύναμη
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Από τους 75 ερωτηθέντες οι 74 απάντησαν στο σύνολο των ερωτήσεων που αφορούν 

την  δύναμή  τους.  Ο  μέσος  όρος  είναι  3,2027  σε  εύρος  τιμών  0  –  12,  οπότε  οι 

απαντήσεις βρίσκονται ανάμεσα στις κατηγορίες ΄΄Λίγο΄΄ και ΄΄Αρκετά΄΄.

2.6 Συλλογικότητα

Από  το  άθροισμα  των  τιμών  των  μεταβλητών  c01,  c02,  c03,  c04  προκύπτει  η 

μεταβλητή  collective.  Η  μεταβλητή  διαθέτει  εύρος  τιμών  από  0  έως  και  16  και 

διαφοροποιείται από το εύρος των μεταβλητών μεμονωμένα που ήταν από 0 έως 4. 

Αυτό συμβαίνει  διότι  η μεταβλητή  collectiv δημιουργήθηκε από το άθροισμα των 

συχνοτήτων των παραπάνω 4 μεταβλητών. (4 * 4 =16)
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ΠΙΝΑΚΑΣ 149

Descriptive Statistics

 N Minimum Maximum
Μέσος 
Όρος Std. Deviation

Συλλογικότητα 73 3,00 16,00 11,6986 3,05816
Έγκυρα(listwise) 73     

ΠΙΝΑΚΑΣ 150
Συλλογικότητα

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3,00 1 1,3 1,4 1,4
6,00 2 2,7 2,7 4,1
7,00 3 4,0 4,1 8,2
8,00 8 10,7 11,0 19,2
9,00 6 8,0 8,2 27,4
10,00 3 4,0 4,1 31,5
11,00 10 13,3 13,7 45,2
12,00 9 12,0 12,3 57,5
13,00 6 8,0 8,2 65,8
14,00 12 16,0 16,4 82,2
15,00 2 2,7 2,7 84,9
16,00 11 14,7 15,1 100,0
Σύνολο 73 97,3 100,0  

Μη Απαντημένα 2 2,7   
Σύνολο 75 100,0   
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16,0015,0014,0013,0012,0011,0010,009,008,007,006,003,00

Γράφημα 112: Συλλογικότητα
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Από τους 75 ερωτηθέντες οι 73 απάντησαν στο σύνολο των ερωτήσεων που αφορούν 

την συλλογικότητά  τους. Ο μέσος όρος είναι 11,6986 σε εύρος τιμών 0 – 16, οπότε 

οι απαντήσεις βρίσκονται ανάμεσα στις κατηγορίες  ΄΄Αρκετά΄΄ και ΄΄Πολύ΄΄.

2.7 Ατομισμός

Από το άθροισμα των τιμών των μεταβλητών i01, i02, i03 προκύπτει η μεταβλητή 

individ. Η μεταβλητή διαθέτει εύρος τιμών από 0 έως και 12 και διαφοροποιείται από 

το εύρος των μεταβλητών μεμονωμένα που ήταν από 0 έως 4. 

Αυτό  συμβαίνει  διότι  η  μεταβλητή  individ δημιουργήθηκε  από  το  άθροισμα  των 

συχνοτήτων των παραπάνω 3 μεταβλητών. (3 * 4 =12)
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ΠΙΝΑΚΑΣ 151
Descriptive Statistics

 N Minimum Maximum
Μέσος 
Όρος Std. Deviation

Ατομισμός 73 ,00 11,00 4,8356 2,38638
Έγκυρα(listwise) 73     

ΠΙΝΑΚΑΣ 152
Ατομισμός

 
Συχνότητα Ποσοστό Ποσοστό 

έγκυρων

Ποσοστό 
αθροιστικής 
συχνότητας

Έγκυρα
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

,00 1 1,3 1,4 1,4
1,00 3 4,0 4,1 5,5
2,00 10 13,3 13,7 19,2
3,00 8 10,7 11,0 30,1
4,00 10 13,3 13,7 43,8
5,00 17 22,7 23,3 67,1
6,00 6 8,0 8,2 75,3
7,00 10 13,3 13,7 89,0
8,00 2 2,7 2,7 91,8
9,00 2 2,7 2,7 94,5
10,00 3 4,0 4,1 98,6
11,00 1 1,3 1,4 100,0
Σύνολο 73 97,3 100,0  

Μη Απαντημένα 2 2,7   
Σύνολο 75 100,0   
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11,0010,009,008,007,006,005,004,003,002,001,00,00

Γράφημα 113: Ατομισμός
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Από τους 75 ερωτηθέντες οι 73 απάντησαν στο σύνολο των ερωτήσεων που αφορούν 

την  δύναμή  τους.  Ο  μέσος  όρος  είναι  4,8356  σε  εύρος  τιμών  0  –  12,  οπότε  οι 

απαντήσεις βρίσκονται ανάμεσα στις κατηγορίες ΄΄Λίγο΄΄ και ΄΄Αρκετά΄΄.
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3: ΔΙΑΣΤΑΥΡΩΣΗ ΜΕΤΑΒΛΗΤΩΝ

Διασταύρωση  μεταβλητών  «Στάση  προς  το  Δίκαιο  Εμπόριο»  και 
«Ικανοποίηση από αγορά προϊόντων  Δίκαιου Εμπορίου»

ΠΙΝΑΚΑΣ 153 : Pearson Correlation

 

 
Στάση προς το 
Δίκαιο Εμπόριο

Βαθμός 
ικανοποίησης 

Στάση προς το Δίκαιο 
Εμπόριο

Pearson Correlation 1 -,216

 Sig. (2-tailed)  ,642
 N 68 7
Βαθμός ικανοποίησης Pearson Correlation -,216 1
 Sig. (2-tailed) ,642  
 N 7 8

Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Στάση προς το Δίκαιο 
Εμπόριο» και «Ικανοποίηση από αγορά προϊόντων Δίκαιου Εμπορίου»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές  ΄΄Στάση 

προς  το  Δίκαιο  Εμπόριο΄΄  και  ΄΄Ικανοποίηση  από  αγορά  προϊόντων  Δίκαιου 

Εμπορίου΄΄ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

΄΄Στάση  προς  το  Δίκαιο  Εμπόριο΄΄  και  ΄΄Ικανοποίηση  από  αγορά  προϊόντων 

Δίκαιου Εμπορίου΄΄ είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το Pearson Correlation test  γιατί και οι δύο μεταβλητές ανήκουν στο 

διαστημικό επίπεδο μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.
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Επειδή, 0,216 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές  ΄΄Στάση 

προς  το  Δίκαιο  Εμπόριο΄΄  και  ΄΄Ικανοποίηση  από  αγορά  προϊόντων  Δίκαιου 

Εμπορίου΄΄ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση  μεταβλητών  «Στάση  προς  το  Δίκαιο  Εμπόριο»  και 
«Πιθανότητα αγοράς προϊόντων Δίκαιου Εμπορίου».

ΠΙΝΑΚΑΣ 154 : Pearson Correlation

 

 
Στάση προς 

το Δίκαιο 
Εμπόριο

Πρόθεση 
αγοράς 

Στάση προς το Δίκαιο 
Εμπόριο

Pearson Correlation 1 -,067

 Sig. (2-tailed)  ,653
 N 68 47
Πρόθεση αγοράς Pearson Correlation -,067 1
 Sig. (2-tailed) ,653  
 N 47 49

Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Στάση προς το Δίκαιο 
Εμπόριο» και «Πιθανότητα αγοράς προϊόντων Δίκαιου Εμπορίου».

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές  ¨Στάση 

προς το Δίκαιο Εμπόριο¨ και ¨Πιθανότητα αγοράς προϊόντων Δίκαιου Εμπορίου¨. 

είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Στάση προς  το Δίκαιο  Εμπόριο¨  και  ¨Πιθανότητα  αγοράς  προϊόντων  Δίκαιου 

Εμπορίου¨. είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το Pearson Correlation test  γιατί και οι δύο μεταβλητές ανήκουν στο 

διαστημικό επίπεδο μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.
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Επειδή, 0,067 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές  ¨Στάση 

προς το Δίκαιο Εμπόριο¨ και ¨Πιθανότητα αγοράς προϊόντων Δίκαιου Εμπορίου¨ 

είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση  μεταβλητών  «Στάση  προς  το  Δίκαιο  Εμπόριο»  και 
«Επάγγελμα».

ΠΙΝΑΚΑΣ 155 : Case Processing Summary

Cases
 Έγκυρα Missing Σύνολο
 N Ποσοστό N Ποσοστό N Ποσοστό
Στάση προς το 
Δίκαιο Εμπόριο * Το 
επάγγελμά σας είναι:

68 90,7% 7 9,3% 75 100,0%

ΠΙΝΑΚΑΣ 156 : ANOVA

 
Sum of 

Squares df Μέσος Όρος F Sig.
Between Groups 89,438 4 22,360 11,567 ,000
Within Groups 135,308 70 1,933   
Σύνολο 224,747 74    

Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Στάση προς το Δίκαιο 
Εμπόριο» και «Επάγγελμα».

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές  ¨Στάση 

προς το Δίκαιο Εμπόριο¨ και ¨Επάγγελμα¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεσηΗ1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Στάση προς το Δίκαιο Εμπόριο¨ και ¨Επάγγελμα¨ είναι εξαρτημένες.
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Επιλέγω το  One Way Anova test  γιατί  η μεταβλητή  ¨Στάση προς το Δίκαιο 

Εμπόριο¨  είναι  αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή Επάγγελμα¨ 

είναι ονομαστικού επιπέδου μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,0 < 0,05 ισχύει η εναλλακτική υπόθεση Η1, ότι οι μεταβλητές  ¨Στάση 

προς το Δίκαιο Εμπόριο¨ και ¨Επάγγελμα¨  είναι εξαρτημένες μεταξύ τους.

ΠΙΝΑΚΑΣ 157 : Διασταύρωση μεταβλητών
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Το επάγγελμά σας είναι: Σύνολο
ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ 

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΑΣ ΜΙΣΘΩΤΟΣ
ΣΥΝΤΑΞΙΟΥΧ

ΟΣ
ΑΝΕΡΓΟΣ, 
ΦΟΙΤΗΤΗΣ ΑΛΛΟ  

Στάση προς το 
Δίκαιο Εμπόριο

80,00 Count 0 0 0 1 0 1

  % of 
Σύνολ
ο

,0% ,0% ,0% 1,5% ,0% 1,5%

 85,00 Count 1 0 0 0 0 1
  % of 

Σύνολ
ο

1,5% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,5%

 86,00 Count 0 1 0 0 0 1
  % of 

Σύνολ
ο

,0% 1,5% ,0% ,0% ,0% 1,5%

 87,00 Count 2 0 0 1 0 3
  % of 

Σύνολ
ο

2,9% ,0% ,0% 1,5% ,0% 4,4%

 88,00 Count 1 0 0 0 0 1
  % of 

Σύνολ
ο

1,5% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,5%

 89,00 Count 0 0 0 2 0 2
  % of 

Σύνολ
ο

,0% ,0% ,0% 2,9% ,0% 2,9%

 91,00 Count 1 1 0 0 0 2
  % of 

Σύνολ
ο

1,5% 1,5% ,0% ,0% ,0% 2,9%

 92,00 Count 0 2 0 0 0 2
  % of 

Σύνολ
ο

,0% 2,9% ,0% ,0% ,0% 2,9%

 93,00 Count 0 2 0 2 0 4
  % of 

Σύνολ
ο

,0% 2,9% ,0% 2,9% ,0% 5,9%

 94,00 Count 1 0 0 0 0 1
  % of 

Σύνολ
ο

1,5% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,5%

 95,00 Count 0 1 0 4 1 6
  % of 

Σύνολ
ο

,0% 1,5% ,0% 5,9% 1,5% 8,8%

 96,00 Count 3 0 0 1 0 4
  % of 

Σύνολ
ο

4,4% ,0% ,0% 1,5% ,0% 5,9%

 97,00 Count 1 0 0 0 0 1
  % of 

Σύνολ
ο

1,5% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,5%

 98,00 Count 1 4 0 0 0 5
  % of 

Σύνολ
ο

1,5% 5,9% ,0% ,0% ,0% 7,4%

 99,00 Count 0 0 0 1 1 2
  % of 

Σύνολ
ο

,0% ,0% ,0% 1,5% 1,5% 2,9%

 100,0
0

Count 0 1 0 2 0 3

  % of 
Σύνολ
ο

,0% 1,5% ,0% 2,9% ,0% 4,4%

 101,0
0

Count 0 2 0 0 1 3

  % of 
Σύνολ
ο

,0% 2,9% ,0% ,0% 1,5% 4,4%

 102,0 Count 1 0 0 2 0 3



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

Από  τον  πίνακα  παρατηρούμε  ότι  την  οι  άνεργοι/  φοιτητές  και  οι  ελεύθεροι 

επαγγελματίες  είναι  αυτοί  που  παρουσιάζουν  την  πιο  θετική  στάση απέναντι  στο 

δίκαιο εμπόριο.

Γράφημα 114: Απεικόνιση μέσων όρων

Στο γράφημα φαίνεται οι συνταξιούχοι να παρουσιάζουν την θετικότερη στάση προς 

το δίκαιο εμπόριο αλλά αυτό συμβαίνει διότι οι δείγματα είναι άνισα και επηρεάζουν 

ανάλογα το μέσο όρο. 

Διασταύρωση μεταβλητών «Δύναμη» και «επάγγελμα».

ΠΙΝΑΚΑΣ 158 : ANOVA
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Sum of 

Squares df
Μέσος Όρος 

Square F Sig.
Between Groups 92,172 4 23,043 3,314 ,015
Within Groups 479,787 69 6,953   
Σύνολο 571,959 73    

Διαδικασία  ελέγχου  υπόθεσης  για  τις  μεταβλητές  ¨Δύναμη¨   και 
¨επάγγελμα¨.

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Δύναμη¨ 

και ¨επάγγελμα¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεσηΗ1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Δύναμη¨  και ¨επάγγελμα¨ είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το One Way Anova test  γιατί η μεταβλητή ¨Δύναμη¨ είναι αναλογικού 

επιπέδου μέτρησης και η μεταβλητή  ¨Επάγγελμα¨ είναι ονομαστικού επιπέδου 

μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,015 < 0,05 ισχύει η εναλλακτική υπόθεση Η1 , ότι οι μεταβλητές ¨Δύναμη¨ 

και ¨επάγγελμα¨  είναι εξαρτημένες μεταξύ τους.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 159 : Διασταύρωση μεταβλητών
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Το επάγγελμά σας είναι: Σύνολο
ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ 
ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ-

ΤΙΑΣ ΜΙΣΘΩΤΟΣ
ΣΥΝΤΑΞΙΟΥΧ

-ΟΣ
ΑΝΕΡΓΟΣ, 
ΦΟΙΤΗΤΗΣ ΑΛΛΟ  

Δύναμη ,00 Count 3 6 0 3 0 12
  % of 

Σύνολο 4,1% 8,1% ,0% 4,1% ,0% 16,2%

 1,00 Count 2 4 0 3 1 10
  % of 

Σύνολο 2,7% 5,4% ,0% 4,1% 1,4% 13,5%

 2,00 Count 5 4 0 4 1 14
  % of 

Σύνολο 6,8% 5,4% ,0% 5,4% 1,4% 18,9%

 3,00 Count 3 5 0 5 0 13
  % of 

Σύνολο 4,1% 6,8% ,0% 6,8% ,0% 17,6%

 4,00 Count 1 3 0 0 1 5
  % of 

Σύνολο 1,4% 4,1% ,0% ,0% 1,4% 6,8%

 5,00 Count 1 2 0 2 0 5
  % of 

Σύνολο 1,4% 2,7% ,0% 2,7% ,0% 6,8%

 6,00 Count 1 2 0 3 0 6
  % of 

Σύνολο 1,4% 2,7% ,0% 4,1% ,0% 8,1%

 7,00 Count 2 0 0 2 0 4
  % of 

Σύνολο 2,7% ,0% ,0% 2,7% ,0% 5,4%

 8,00 Count 1 0 0 0 0 1
  % of 

Σύνολο 1,4% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,4%

 9,00 Count 0 1 0 0 0 1
  % of 

Σύνολο ,0% 1,4% ,0% ,0% ,0% 1,4%

 11,00 Count 1 0 0 1 0 2
  % of 

Σύνολο 1,4% ,0% ,0% 1,4% ,0% 2,7%

 12,00 Count 0 0 1 0 0 1
  % of 

Σύνολο ,0% ,0% 1,4% ,0% ,0% 1,4%

Σύνολο Count 20 27 1 23 3 74
 % of 

Σύνολο 27,0% 36,5% 1,4% 31,1% 4,1% 100,0%



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

Γράφημα 115: Απεικόνιση μέσων όρων

Στο γράφημα όπως και στον πίνακα οι μισθωτοί παρουσιάζονται ως οι λιγότερο 

ενδιαφερόμενοι για την δύναμη τους.
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Διασταύρωση μεταβλητών «Δύναμη» και «Ηλικία».

ΠΙΝΑΚΑΣ 160: Διασταύρωση μεταβλητών

 
 Η ηλικία σας βρίσκεται μεταξύ: Σύνολο
 
 15 - 24 ΕΤΩΝ 25 - 34 ΕΤΩΝ

35 - 44 
ΕΤΩΝ 45 - 54 ΕΤΩΝ 55 - 64 ΕΤΩΝ  

Δύναμη ,00 Count 3 6 2 1 0 12
  % of 

Σύνολο 4,1% 8,1% 2,7% 1,4% ,0% 16,2%

 1,00 Count 2 4 2 2 0 10
  % of 

Σύνολο 2,7% 5,4% 2,7% 2,7% ,0% 13,5%

 2,00 Count 6 6 2 0 0 14
  % of 

Σύνολο 8,1% 8,1% 2,7% ,0% ,0% 18,9%

 3,00 Count 5 3 5 0 0 13
  % of 

Σύνολο 6,8% 4,1% 6,8% ,0% ,0% 17,6%

 4,00 Count 1 2 2 0 0 5
  % of 

Σύνολο 1,4% 2,7% 2,7% ,0% ,0% 6,8%

 5,00 Count 1 2 2 0 0 5
  % of 

Σύνολο 1,4% 2,7% 2,7% ,0% ,0% 6,8%

 6,00 Count 3 2 1 0 0 6
  % of 

Σύνολο 4,1% 2,7% 1,4% ,0% ,0% 8,1%

 7,00 Count 3 1 0 0 0 4
  % of 

Σύνολο 4,1% 1,4% ,0% ,0% ,0% 5,4%

 8,00 Count 0 1 0 0 0 1
  % of 

Σύνολο ,0% 1,4% ,0% ,0% ,0% 1,4%

 9,00 Count 0 1 0 0 0 1
  % of 

Σύνολο ,0% 1,4% ,0% ,0% ,0% 1,4%

 11,00 Count 1 0 1 0 0 2
  % of 

Σύνολο 1,4% ,0% 1,4% ,0% ,0% 2,7%

 12,00 Count 0 0 0 0 1 1
  % of 

Σύνολο ,0% ,0% ,0% ,0% 1,4% 1,4%

Count 25 28 17 3 1 74
 % of 

Σύνολο 33,8% 37,8% 23,0% 4,1% 1,4% 100,0%
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ΠΙΝΑΚΑΣ 161: ANOVA

 
Sum of 

Squares df
Μέσος Όρος 

Square F Sig.
Between Groups 103,416 4 25,854 3,807 ,007
Within Groups 468,543 69 6,790   
Σύνολο 571,959 73    

Γράφημα 116: Απεικόνιση μέσων όρων

Από  τον  πίνακα  παρατηρούμε  ότι  οι  νέοι  ηλικίας  25  –  34  είναι  αυτοί  που 

παρουσιάζονται ως οι πιο αδιάφοροι για την δύναμη τους. Αντίθετα, στο γράφημα 

αυτοί που παρουσιάζονται ως αδιάφοροι για την δύναμη τους είναι τα άτομα ηλικίας 

45 – 54 αλλά αυτό συμβαίνει λόγω ανισότητας των δειγμάτων που επηρεάζουν τον 

μέσο όρο.
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Διαδικασία  ελέγχου  υπόθεσης  για  τις  μεταβλητές  «Δύναμη»  και 
«Ηλικία».

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεσηΗ0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές  ¨Δύναμη¨ 

και ¨Ηλικία¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Δύναμη¨ και ¨Ηλικία¨ είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το One Way Anova test  γιατί η μεταβλητή ¨Δύναμη¨ είναι αναλογικού 

επιπέδου μέτρησης και η μεταβλητή  ¨Ηλικία¨ είναι τακτικού επιπέδου μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή,  0,007  <  0,05  ισχύει  η  εναλλακτική  υπόθεση  Η1,  ότι  η  μεταβλητή 

¨Δύναμη¨ εξαρτάται από τη μεταβλητή ¨Ηλικία¨.

Διασταύρωση μεταβλητών «Δύναμη» και «Φύλο».

ΠΙΝΑΚΑΣ 162: ANOVA

 
Sum of 

Squares df
Μέσος Όρος 

Square F Sig.
Between Groups 22,102 1 22,102 2,894 ,093
Within Groups 549,857 72 7,637   
Σύνολο 571,959 73    
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Γράφημα 117: Απεικόνιση μέσων όρων

Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Δύναμη» και «Φύλο».

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Δύναμη¨ 

και ¨Φύλο¨. είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Δύναμη¨ και ¨Φύλο¨ είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το One Way Anova test  γιατί η μεταβλητή ¨Δύναμη¨  είναι αναλογικού 

επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή ¨Φύλο¨  είναι  ονομαστικού   επιπέδου 

μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.
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Επειδή, 0,093 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση, ότι οι μεταβλητές ¨Δύναμη¨ και 

¨Φύλο¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Δύναμη» και «Επίπεδο Μόρφωσης».

ΠΙΝΑΚΑΣ 163: ANOVA

 
Sum of 

Squares df
Μέσος Όρος 

Square F Sig.
Between Groups 2,128 3 ,709 ,087 ,967
Within Groups 569,831 70 8,140   
Σύνολο 571,959 73    

Γράφημα 118: Απεικόνιση μέσων όρων
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Διαδικασία  ελέγχου  υπόθεσης  για  τις  μεταβλητές  «Δύναμη»  και 
«Επίπεδο Μόρφωσης».

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Δύναμη¨ 

και ¨Επίπεδο Μόρφωσης¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Δύναμη¨ και ¨Επίπεδο Μόρφωσης¨ είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το One Way Anova test  γιατί η μεταβλητή ¨Δύναμη¨ είναι αναλογικού 

επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή ¨Επίπεδο   Μόρφωσης¨ είναι  τακτικού 

επιπέδου μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,967 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεσηΗ0, ότι οι ¨Δύναμη¨ και ¨Επίπεδο 

Μόρφωσης¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Οικουμενικότητα» και «Φύλο».

ΠΙΝΑΚΑΣ 164: ANOVA

 
Sum of 

Squares df
Μέσος Όρος 

Square F Sig.
Between Groups 41,433 1 41,433 4,377 ,040
Within Groups 681,554 72 9,466   
Σύνολο 722,986 73    
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Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Οικουμενικότητα» και 
«Φύλο».

Αρχικά,  ορίζουμε  τη  μηδενική  υπόθεση  Η0,  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Οικουμενικότητα¨ και ¨Φύλο¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Οικουμενικότητα¨ και ¨Φύλο¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το  One Way Anova test  γιατί η μεταβλητή  ¨Οικουμενικότητα¨ είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή ¨Φύλο¨  είναι  ονομαστικού 

επιπέδου μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή,  0,040  <  0,05  ισχύει  η  εναλλακτική  υπόθεση  Η1,  ότι  η  μεταβλητή 

¨Οικουμενικότητα¨  εξαρτάται από τη μεταβλητή ¨Φύλο¨
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ΠΙΝΑΚΑΣ 165: Διασταύρωση μεταβλητών

 
 
 
 

Φύλο: Σύνολο

ΑΝΔΡΑΣ ΓΥΝΑΙΚΑ  
Οικουμενικότητα 10,00 Count 1 0 1
  % of 

Σύνολο 1,4% ,0% 1,4%

 13,00 Count 0 2 2
  % of 

Σύνολο ,0% 2,7% 2,7%

 15,00 Count 1 2 3
  % of 

Σύνολο 1,4% 2,7% 4,1%

 16,00 Count 1 1 2
  % of 

Σύνολο 1,4% 1,4% 2,7%

 17,00 Count 0 1 1
  % of 

Σύνολο ,0% 1,4% 1,4%

 18,00 Count 3 2 5
  % of 

Σύνολο 4,1% 2,7% 6,8%

 19,00 Count 2 4 6
  % of 

Σύνολο 2,7% 5,4% 8,1%

 20,00 Count 2 3 5
  % of 

Σύνολο 2,7% 4,1% 6,8%

 21,00 Count 1 9 10
  % of 

Σύνολο 1,4% 12,2% 13,5%

 22,00 Count 2 3 5
  % of 

Σύνολο 2,7% 4,1% 6,8%

 23,00 Count 4 13 17
  % of 

Σύνολο 5,4% 17,6% 23,0%

 24,00 Count 1 16 17
  % of 

Σύνολο 1,4% 21,6% 23,0%

Σύνολο Count 18 56 74
 % of 

Σύνολο 24,3% 75,7% 100,0%
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Γράφημα 119: Απεικόνιση μέσων όρων

Από τον  πίνακα και  το γράφημα παρατηρούμε ότι  οι  απαντήσεις  των ανδρών σε 

σχέση με την οικουμενικότητα συγκεντρώνονται  στην κατηγορία απαντήσεων που 

δηλώνει βαθμό συμφωνίας, ¨Πολύ¨ ενώ των γυναικών στην κατηγόρια απαντήσεων 

¨Απόλυτα¨.

Διασταύρωση μεταβλητών «Οικουμενικότητα» και  «Επάγγελμα»

ΠΙΝΑΚΑΣ 166: ANOVA

 
Sum of 

Squares df
Μέσος Όρος 

Square F Sig.
Between Groups 61,982 4 15,495 1,618 ,180
Within Groups 661,005 69 9,580   
Σύνολο 722,986 73    
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Γράφημα 120: Απεικόνιση μέσων όρων

Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Οικουμενικότητα» και 
«Επάγγελμα».

Αρχικά,  ορίζουμε  τη  μηδενική  υπόθεση  Η0,  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Οικουμενικότητα¨ και  ¨Επάγγελμα¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Οικουμενικότητα¨ και  ¨Επάγγελμα¨ είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το  One Way Anova test  γιατί η μεταβλητή ¨Οικουμενικότητα¨ είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή ¨Επάγγελμα¨ είναι  τακτικού 

επιπέδου μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.
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Επειδή,  0,180  >  0,05  ισχύει  η  μηδενική  υπόθεση  Η0,  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Οικουμενικότητα¨ και  ¨Επάγγελμα¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Οικουμενικότητα» και «Επίπεδο 
Μόρφωσης».

ΠΙΝΑΚΑΣ 167: ANOVA

 
Sum of 

Squares df
Μέσος Όρος 

Square F Sig.
Between Groups 3,257 3 1,086 ,106 ,957
Within Groups 719,729 70 10,282   
Σύνολο 722,986 73    

Γράφημα 121: Απεικόνιση μέσων όρων
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Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Οικουμενικότητα» και 
«Επίπεδο Μόρφωσης».

Αρχικά,  ορίζουμε  τη  μηδενική  υπόθεση  Η0,  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Οικουμενικότητα¨ και ¨Επίπεδο Μόρφωσης¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Οικουμενικότητα¨ και ¨Επίπεδο Μόρφωσης¨ είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το  One Way Anova test  γιατί η μεταβλητή  ¨Οικουμενικότητα¨ είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή ¨Επίπεδο  Μόρφωσης¨ είναι 

τακτικού επιπέδου μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή,  0,957  >  0,05  ισχύει  η  μηδενική  υπόθεση  Η0,  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Οικουμενικότητα¨ και ¨Επίπεδο Μόρφωσης¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Οικουμενικότητα» και «Εισόδημα».

ΠΙΝΑΚΑΣ 168: ANOVA

 
Sum of 

Squares df
Μέσος Όρος 

Square F Sig.
Between Groups 9,200 4 2,300 ,214 ,930
Within Groups 708,744 66 10,739   
Σύνολο 717,944 70    
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Γράφημα 122: Απεικόνιση μέσων όρων

Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Οικουμενικότητα» και 
«Εισόδημα».

Αρχικά,  ορίζουμε  τη  μηδενική  υπόθεση  Η0  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Οικουμενικότητα¨ και ¨Εισόδημα¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Οικουμενικότητα¨ και ¨Εισόδημα¨ είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το  One Way Anova test  γιατί η μεταβλητή  ¨¨Οικουμενικότητα¨ είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή  ¨Εισόδημα¨ είναι  τακτικού 

επιπέδου μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.
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Επειδή,  0,930  >  0,05  ισχύει  η  μηδενική  υπόθεση,  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Οικουμενικότητα¨ και ¨Εισόδημα¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Συλλογικότητα» και «Επάγγελμα» 

ΠΙΝΑΚΑΣ 169: ANOVA

 
Sum of 

Squares df
Μέσος Όρος 

Square F Sig.
Between Groups 16,554 4 4,138 ,428 ,788
Within Groups 656,816 68 9,659   
Σύνολο 673,370 72    

Γράφημα 123: Απεικόνιση μέσων όρων
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Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές  «Συλλογικότητα» και 
«Επάγγελμα».

Αρχικά,  ορίζουμε  τη  μηδενική  υπόθεση  Η0,  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Συλλογικότητα¨ και ¨Επάγγελμα¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Συλλογικότητα¨ και ¨Επάγγελμα¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω  το  One Way Anova test  γιατί  η  μεταβλητή  ¨Συλλογικότητα¨ είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή ¨Επάγγελμα¨ είναι  τακτικού 

επιπέδου μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή,  0,788  >  0,05  ισχύει  η  μηδενική  υπόθεση  Η0,  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Συλλογικότητα¨ και ¨Επάγγελμα¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Συλλογικότητα» και «Επίπεδο μόρφωσης»

ΠΙΝΑΚΑΣ 170: ANOVA

 
Sum of 

Squares df
Μέσος Όρος 

Square F Sig.
Between Groups 32,096 3 10,699 1,151 ,335
Within Groups 641,274 69 9,294   
Σύνολο 673,370 72    
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Γράφημα 124: Απεικόνιση μέσων όρων

Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές  «Συλλογικότητα» και 
«Επίπεδο μόρφωσης».

Αρχικά,  ορίζουμε  τη  μηδενική  υπόθεση  Η0,  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Συλλογικότητα και ¨Επίπεδο μόρφωσης¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη  συνέχεια,  ορίζουμε  την  εναλλακτική  υπόθεση,  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Συλλογικότητα και ¨Επίπεδο μόρφωσης¨ είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω  το  One Way Anova test  γιατί  η  μεταβλητή  ¨Συλλογικότητα¨ είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή ¨Επίπεδο  Μόρφωσης¨ είναι 

τακτικού επιπέδου μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.
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Επειδή,  0,335  >  0,05  ισχύει  η  μηδενική  υπόθεση  Η0,  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Συλλογικότητα και ¨Επίπεδο μόρφωσης¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Ατομισμός» και «Ηλικία». 

ΠΙΝΑΚΑΣ 171: ANOVA

i

 
Sum of 

Squares df
Μέσος Όρος 

Square F Sig.
Between Groups 52,598 4 13,149 2,502 ,050
Within Groups 357,429 68 5,256   
Σύνολο 410,027 72    

Γράφημα 125: Απεικόνιση μέσων όρων
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Διαδικασία  ελέγχου  υπόθεσης  για  τις  μεταβλητές «Ατομισμός»  και 
«Ηλικία».

Αρχικά,  ορίζουμε  τη  μηδενική  υπόθεση  Η0,  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Ατομισμός¨ και ¨Ηλικία¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη  συνέχεια,  ορίζουμε  την  εναλλακτική  υπόθεση,  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές 

individ και age είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω  το  One Way Anova test  γιατί  η  μεταβλητή  ¨Ατομισμός¨ είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή ¨Ηλικία¨.   είναι  τακτικού 

επιπέδου μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή,  0,05  =  0,05  ισχύει  η  μηδενική  υπόθεση  Η0,  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Ατομισμός¨ και ¨Ηλικία¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Ατομισμός» και «Επάγγελμα».

ΠΙΝΑΚΑΣ 172: ANOVA

 
Sum of 

Squares df
Μέσος Όρος 

Square F Sig.
Between Groups 33,091 4 8,273 1,492 ,214
Within Groups 376,936 68 5,543   
Σύνολο 410,027 72    
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Γράφημα 126: Απεικόνιση μέσων όρων

Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές  «Ατομισμός» και 
«Επάγγελμα».

Αρχικά,  ορίζουμε  τη  μηδενική  υπόθεση  Η0,  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Ατομισμός¨ και ¨Επάγγελμα¨. είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Ατομισμός¨ και ¨Επάγγελμα¨ είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω  το  One Way Anova test  γιατί  η  μεταβλητή   ¨Ατομισμός¨ είναι 

αναλογικού επιπέδου μέτρησης και η μεταβλητή ¨Επάγγελμα¨. είναι ονομαστικού 

επιπέδου μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.
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Επειδή,  0,214  >  0,05  ισχύει  η  μηδενική  υπόθεση  Η0,  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Ατομισμός¨ και ¨Επάγγελμα¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών  «Ατομισμός» και «Εισόδημα».

ΠΙΝΑΚΑΣ 173: ANOVA

 
Sum of 

Squares df
Μέσος Όρος 

Square F Sig.
Between Groups 4,474 4 1,118 ,189 ,943
Within Groups 384,798 65 5,920   
Σύνολο 389,271 69    

Γράφημα 127: Απεικόνιση μέσων όρων
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Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Ατομισμός» και 
«Εισόδημα».

Αρχικά,  ορίζουμε  τη  μηδενική  υπόθεση  Η0,  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Ατομισμός¨ και ¨Εισόδημα¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Ατομισμός¨ και ¨Εισόδημα¨ είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω  το  One Way Anova test  γιατί  η  μεταβλητή  ¨Ατομισμός¨ είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή ¨Εισόδημα¨ είναι  τακτικού 

επιπέδου μέτρησης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,943 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση, ότι οι μεταβλητές ¨Ατομισμός¨ 

και ¨Εισόδημα¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Έχω αγοράσει  κάποιο/α  προϊόν/τα  Δ.Ε.» 
και  «Φύλο».
 
ΠΙΝΑΚΑΣ 174: Διασταύρωση μεταβλητών

 
 
 
 

Φύλο: Σύνολο

ΑΝΔΡΑΣ ΓΥΝΑΙΚΑ  
Έχω αγοράσει κάποιο/α 
προϊόν/τα Δ.Ε.

OXI Count 5 3 8

  % of 
Σύνολο 6,8% 4,1% 10,8%

 NAI Count 14 52 66
  % of 

Σύνολο 18,9% 70,3% 89,2%

Σύνολο Count 19 55 74
 % of 

Σύνολο 25,7% 74,3% 100,0%
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ΠΙΝΑΚΑΣ 175: Case Processing Summary

 
 
 

Cases
Έγκυρα Μη Απαντημένα Σύνολο

N Ποσοστό N Ποσοστό N Ποσοστό 
Έχω αγοράσει κάποιο/α 
προϊόν/τα Δ.Ε. * Φύλο: 74 98,7% 1 1,3% 75 100,0%

ΠΙΝΑΚΑΣ 176: Διασταύρωση μεταβλητών

 
 

Φύλο:
ΑΝΔΡΑΣ ΓΥΝΑΙΚΑ

Σύνολο
 

Έχω αγοράσει κάποιο/α 
προϊόν/τα Δ.Ε.
 

OXI 5 3 8
NAI 14 52 66

Σύνολο 19 55 74

ΠΙΝΑΚΑΣ 177: Chi-Square Tests

 Value df
Asymp. Sig. 

(2-sided)
Exact Sig. 
(2-sided)

Exact Sig. 
(1-sided)

Pearson Chi-Square 6,374(b) 1 ,012   
Continuity 
Correction(a) 4,394 1 ,036   

Likelihood Ratio 5,510 1 ,019   
Fisher's Exact Test    ,023 ,023
Linear-by-Linear 
Association 6,288 1 ,012   

N of Έγκυρα Cases 74     

Διαδικασία  ελέγχου  υπόθεσης  για  τις  μεταβλητές «Έχω  αγοράσει 
κάποιο/α προϊόν/τα Δ.Ε.» και  «Φύλο».

Αρχικά,  ορίζουμε  τη  μηδενική  υπόθεση  Η0,  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές ¨Έχω 

αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δ.Ε. ¨ και  ¨Φύλο¨. είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη  συνέχεια,  ορίζουμε  την  εναλλακτική  υπόθεση,  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Έχω αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δ.Ε. ¨ και  ¨Φύλο¨. είναι εξαρτημένες.
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Επιλέγω  το Chi-Square test  γιατί  η  μεταβλητή  ¨Έχω  αγοράσει  κάποιο/α 

προϊόν/τα Δ.Ε.¨  είναι ονομαστικού επιπέδου μέτρησης και η μεταβλητή ¨Φύλο¨. 

είναι ονομαστικού επιπέδου μέτρησης επίσης.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή,  0,12 <  0,05  ισχύει  η  εναλλακτική  υπόθεση,  ότι  η  μεταβλητή  ¨Έχω 

αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα Δ.Ε.¨ εξαρτάται από τη μεταβλητή ¨Φύλο¨. 

Γράφημα 128: Απεικόνιση τιμών

Από τον  πίνακα  και  από  το  γράφημα  παρατηρούμε  ότι  και  τα  δύο  φύλλα  έχουν 

αγοράσει κάποιο/ κάποια προϊόν / τα δικαίου εμπορίου αλλά αναλογικά το ποσοστό 

των γυναικών που έχουν αγοράσει είναι πολύ μεγαλύτερο από αυτό των αντρών.  

Διασταύρωση μεταβλητών «Έχω δει  κατάστημα προϊόντων Δ.Ε.» και 
«Εισόδημα».
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ΠΙΝΑΚΑΣ 178: Διασταύρωση μεταβλητών

 
Έχω δει κατάστημα 
προϊόντων Δ.Ε. N

Μέσος Όρος 
Rank Sum of Ranks

Το ετήσιο οικογενειακό 
σας εισόδημα είναι:

OXI 31 30,45 944,00

 NAI 40 40,30 1612,00
 Σύνολο 71   

ΠΙΝΑΚΑΣ 179: Test Statistics(a)

 

Το ετήσιο 
οικογενειακό 
σας εισόδημα 

είναι:
Mann-Whitney U 448,000
Wilcoxon W 944,000
Z -2,117
Asymp. Sig. (2-tailed) ,034

Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Έχω δει κατάστημα 
προϊόντων Δ.Ε.» και  «Εισόδημα».

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές  ¨Έχω δει 

κατάστημα προϊόντων Δ.Ε.¨ και  ¨Εισόδημα¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Έχω δει κατάστημα προϊόντων Δ.Ε.¨ και  ¨Εισόδημα¨ είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω  το Mann-Whitney test γιατί  η  μεταβλητή  ¨Έχω  δει  κατάστημα 

προϊόντων  Δ.Ε.¨ είναι  ονομαστικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή 

253
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

¨Εισόδημα¨. είναι τακτικού επιπέδου μέτρησης και επειδή έχω περισσότερες από 

2 κατηγορίες στην ονομαστική μεταβλητή κο2.

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,034 < 0,05 ισχύει η εναλλακτική υπόθεση Η1, ότι η μεταβλητή  ¨Έχω 

δει κατάστημα προϊόντων Δ.Ε.¨ εξαρτάται από τη μεταβλητή ¨Εισόδημα¨. 

ΠΙΝΑΚΑΣ 180: Διασταύρωση μεταβλητών
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Το ετήσιο οικογενειακό σας εισόδημα είναι: Σύνολο

ΕΩΣ 10.000Ε
10.001Ε - 
15.000Ε

15.001Ε - 
30.000Ε

30.001Ε - 
50.000Ε

50.001Ε 
ΚΑΙ ΑΝΩ  

Έχω δει κατάστημα 
προϊόντων Δ.Ε.

OXI Count 8 6 13 3 1 31

  % of 
Σύνολο 11,3% 8,5% 18,3% 4,2% 1,4% 43,7%

 NAI Count 3 7 20 6 4 40
  % of 

Σύνολο 4,2% 9,9% 28,2% 8,5% 5,6% 56,3%

Σύνολο Count 11 13 33 9 5 71
 % of 

Σύνολο 15,5% 18,3% 46,5% 12,7% 7,0% 100,0%



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

Γράφημα 129: Απεικόνιση τιμών

Από  τον  πίνακα  και  το  γράφημα  παρατηρούμε  ότι  η  μοναδική  κατηγορία 

υποστηρικτών  που  η  πλειοψηφία  τους  δεν  έχει  δει  κάποιο  κατάστημα  δίκαιου 

εμπορίου είναι αυτοί που το ετήσιο οικογενειακό εισόδημα τους είναι ¨ΕΩΣ 10.000Ε¨
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Διασταύρωση μεταβλητών «Έχω επισκεφθεί κατάστημα προϊόντων 
Δ.Ε.» και «Εισόδημα» 

ΠΙΝΑΚΑΣ 181: Διασταύρωση μεταβλητών

 

Έχω επισκεφθεί 
κατάστημα προϊόντων 
Δ.Ε. N

Μέσος 
Όρος 
Rank Sum of Ranks

Το ετήσιο οικογενειακό 
σας εισόδημα είναι:

OXI 31 30,00 930,00

 NAI 40 40,65 1626,00
 Σύνολο 71   

ΠΙΝΑΚΑΣ 182: Test Statistics(a)

 

Το ετήσιο 
οικογενειακό 
σας εισόδημα 

είναι:
Mann-Whitney U 434,000
Wilcoxon W 930,000
Z -2,289
Asymp. Sig. (2-tailed) ,022

Διαδικασία  ελέγχου  υπόθεσης  για  τις  μεταβλητές «Έχω  επισκεφθεί 
κατάστημα προϊόντων Δ.Ε.» και «Εισόδημα»

Αρχικά,  ορίζουμε  τη  μηδενική  υπόθεση  Η0,  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές  ¨Έχω 

επισκεφθεί  κατάστημα  προϊόντων  Δ.Ε.  ¨  και  ¨Εισόδημα¨   είναι  ανεξάρτητες 

μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Έχω επισκεφθεί κατάστημα προϊόντων Δ.Ε. ¨και ¨Εισόδημα¨ είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το Mann-Whitney test  γιατί η μεταβλητή ¨Έχω επισκεφθεί κατάστημα 

προϊόντων  Δ.Ε.¨ είναι  ονομαστικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή 
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¨Εισόδημα¨ είναι τακτικού επιπέδου μέτρησης και επειδή έχω περισσότερες από 2 

κατηγορίες στην ονομαστική μεταβλητή κο3 .

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή,  ,022 < 0,05 ισχύει η εναλλακτική υπόθεση Η1, ότι η μεταβλητή  ¨Έχω 

επισκεφθεί κατάστημα προϊόντων Δ.Ε.¨ εξαρτάται από τη μεταβλητή ¨Εισόδημα¨.

ΠΙΝΑΚΑΣ 183: Διασταύρωση μεταβλητών
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Το ετήσιο οικογενειακό σας εισόδημα είναι: Σύνολο

ΕΩΣ 10.000Ε
10.001Ε - 
15.000Ε

15.001Ε - 
30.000Ε

30.001Ε - 
50.000Ε

50.00
1Ε 
ΚΑΙ 
ΑΝΩ  

Έχω επισκεφθεί κατάστημα 
προϊόντων Δ.Ε.

OXI Count 9 6 11 4 1 31

  % of 
Σύνολο 12,7% 8,5% 15,5% 5,6% 1,4% 43,7%

 NAI Count 2 7 22 5 4 40
  % of 

Σύνολο 2,8% 9,9% 31,0% 7,0% 5,6% 56,3%

Σύνολο Count 11 13 33 9 5 71
 % of 

Σύνολο 15,5% 18,3% 46,5% 12,7% 7,0% 100,0%



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

Γράφημα 130: Απεικόνιση τιμών

Από  τον  πίνακα  και  το  γράφημα  παρατηρούμε  ότι  η  μοναδική  κατηγορία 

υποστηρικτών που η πλειοψηφία τους δεν έχει επισκεφτεί  κάποιο κατάστημα δίκαιου 

εμπορίου είναι αυτοί που το ετήσιο οικογενειακό εισόδημα τους είναι ¨ΕΩΣ 10.000Ε¨

Διασταύρωση μεταβλητών «Πρόθεση Αγοράς» και «Δύναμη» 

ΠΙΝΑΚΑΣ 184: Pearson Correlation

 
 Πρόθεση αγοράς Δύναμη
Πρόθεση αγοράς Pearson Correlation 1 -,265
 Sig. (2-tailed)  ,066
 N 49 49
Δύναμη Pearson Correlation -,265 1
 Sig. (2-tailed) ,066  
 N 49 74
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Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Πρόθεση Αγοράς» και 
«Δύναμη»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Δύναμη¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Πρόθεση Αγοράς¨ και ¨Δύναμη¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το Pearson Corellation test  γιατί η μεταβλητή ¨Πρόθεση Αγοράς¨  είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή  ¨Δύναμη¨  είναι  αναλογικού 

επιπέδου μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,066 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Δύναμη¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Πρόθεση Αγοράς» και «Συλλογικότητα» 

ΠΙΝΑΚΑΣ 185: Pearson Correlation

 
 

Πρόθεση 
αγοράς Συλλογικότητα

Πρόθεση αγοράς Pearson Correlation 1 ,067
 Sig. (2-tailed)  ,645
 N 49 49
Συλλογικότητα Pearson Correlation ,067 1
 Sig. (2-tailed) ,645  
 N 49 73
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Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Πρόθεση Αγοράς» και 
«Συλλογικότητα»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Συλλογικότητα¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Πρόθεση Αγοράς¨ και ¨Συλλογικότητα¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το Pearson Corellation test  γιατί η μεταβλητή ¨Πρόθεση Αγοράς¨  είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή  ¨Συλλογικότητα¨  είναι 

αναλογικού επιπέδου μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,645 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Συλλογικότητα¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Πρόθεση Αγοράς» και «Οικουμενικότητα»

ΠΙΝΑΚΑΣ 186: Μέσος Όρος

 Mean Std. Deviation N
Οικουμενικότητα

20,9865 3,14705 74

Πρόθεση αγοράς
41,7755 8,75420 49
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ΠΙΝΑΚΑΣ 187: Pearson Correltion

 
 Οικουμενικότητα Πρόθεση αγοράς
Οικουμενικότητα Pearson Correlation 1 ,310(*)
 Sig. (2-tailed)  ,030
 N 74 49
Πρόθεση αγοράς Pearson Correlation ,310(*) 1
 Sig. (2-tailed) ,030  
 N 49 49

Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Πρόθεση Αγοράς» και 
«Οικουμενικότητα»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Οικουμενικότητα¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Πρόθεση Αγοράς¨ και ¨Οικουμενικότητα¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το Pearson Corellation test  γιατί η μεταβλητή ¨Πρόθεση Αγοράς¨  είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή  ¨Οικουμενικότητα¨  είναι 

αναλογικού επιπέδου μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή,  0,030 <  0,05  ισχύει  η  εναλλακτική  υπόθεση   Η1,  ότι  η  μεταβλητή 

¨Πρόθεση Αγοράς¨ επηρεάζεται από τη μεταβλητή ¨Οικουμενικότητα¨ .
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ΠΙΝΑΚΑΣ 188: Διασταύρωση μεταβλητών

 Οικουμενικότητα Σύνολο
 10,00 13,00 15,00 16,00 18,00 19,00 20,00 21,00 22,00 23,00 24,00  
Πρόθεση 
αγοράς

21,00 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1

 26,00 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 2
 28,00 1 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 3
 31,00 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
 33,00 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
 34,00 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 3
 35,00 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
 36,00 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
 37,00 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1
 38,00 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
 39,00 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
 40,00 0 0 0 0 0 1 0 1 0 1 0 3
 41,00 0 0 1 0 0 0 0 2 0 0 1 4
 42,00 0 0 0 0 1 0 0 1 0 1 0 3
 43,00 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 2
 44,00 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
 45,00 0 0 0 0 1 0 0 0 0 2 1 4
 47,00 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
 48,00 0 1 0 0 0 0 0 1 0 1 2 5
 49,00 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
 50,00 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
 52,00 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 3
 53,00 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 2
 54,00 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
 57,00 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
 60,00 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
Σύνολο 1 1 1 1 4 1 3 9 3 15 10 49

Από τον πίνακα παρατηρούμε  ότι οι υποστηρικτές οι οποίοι παρουσιάζουν υψηλή 

οικουμενικότητα  παρουσιάζουν  και  θετική  πρόθεση  αγοράς  προϊόντων  δικαίου 

εμπορίου στο μέλλον.
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Διασταύρωση μεταβλητών «Πρόθεση Αγοράς» και «Ατομισμός»

ΠΙΝΑΚΑΣ 189: Μέσος Όρος

 Mean Std. Deviation N
Ατομισμός 4,8356 2,38638 73
Πρόθεση αγοράς

41,7755 8,75420 49

ΠΙΝΑΚΑΣ 190: Pearson Correlation

 
 Ατομισμός Πρόθεση αγοράς
Ατομισμός Pearson Correlation 1 ,003
 Sig. (2-tailed)  ,983
 N 73 48
Πρόθεση αγοράς Pearson Correlation ,003 1
 Sig. (2-tailed) ,983  
 N 48 49

Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Πρόθεση Αγοράς» και 
«Ατομισμός»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Ατομισμός¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Πρόθεση Αγοράς¨ και ¨Ατομισμός ¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το Pearson Corellation test  γιατί η μεταβλητή ¨Πρόθεση Αγοράς¨  είναι 

αναλογικού επιπέδου μέτρησης και η μεταβλητή  ¨Ατομισμός¨  είναι αναλογικού 

επιπέδου μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.
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Επειδή, 0,645 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Ατομισμός¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Πρόθεση Αγοράς» και «Βαθμός 
Ικανοποίησης».

ΠΙΝΑΚΑΣ 191: Pearson Correlation

 
 

Πρόθεση 
αγοράς

Βαθμός 
ικανοποίησης

Πρόθεση αγοράς Pearson Correlation 1 ,674
 Sig. (2-tailed)  ,097
 N 49 7
Βαθμός ικανοποίησης Pearson Correlation ,674 1
 Sig. (2-tailed) ,097  
 N 7 8

Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Πρόθεση Αγοράς» και 
«Βαθμός Ικανοποίησης»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Βαθμός Ικανοποίησης¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Πρόθεση Αγοράς¨ και ¨Βαθμός Ικανοποίησης¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το Pearson Corellation test  γιατί η μεταβλητή ¨Πρόθεση Αγοράς¨  είναι 

αναλογικού επιπέδου μέτρησης και  η μεταβλητή  ¨Βαθμός Ικανοποίησης¨  είναι 

αναλογικού επιπέδου μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,097 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Βαθμός Ικανοποίησης¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.
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Διασταύρωση μεταβλητών «Πρόθεση Αγοράς» και «Φύλο»

ΠΙΝΑΚΑΣ 192: ANOVA

Sum of 
Squares df Mean Square F Sig.

Between Groups 156,435 1 156,435 2,088 ,155
Within Groups 3522,096 47 74,938   
Σύνολο 3678,531 48    

Γράφημα 131: Απεικόνιση μέσων όρων
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Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Πρόθεση Αγοράς» και 
«Φύλο»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Φύλο¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Πρόθεση Αγοράς¨ και ¨Φύλο¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το  One way Anova test  γιατί η μεταβλητή ¨Πρόθεση Αγοράς¨  είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή  ¨Φύλο¨  είναι   ονομαστικού 

επιπέδου μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,155 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Φύλο¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Πρόθεση Αγοράς» και «Ηλικία»

ΠΙΝΑΚΑΣ 193: ANOVA

 

 
Sum of 

Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 13,432 4 3,358 ,040 ,997
Within Groups 3665,099 44 83,298   
Σύνολο 3678,531 48    
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Γράφημα 132: Απεικόνιση μέσων όρων

Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Πρόθεση Αγοράς» και 
«Ηλικία»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Ηλικία¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Πρόθεση Αγοράς¨ και ¨Ηλικία¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το  One way Anova test  γιατί η μεταβλητή ¨Πρόθεση Αγοράς¨  είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή  ¨Ηλικία¨  είναι  τακτικού 

επιπέδου μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.
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Επειδή, 0,997 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Ηλικία¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Πρόθεση Αγοράς» και «Επίπεδο 
Μόρφωσης» 

ΠΙΝΑΚΑΣ 194: ANOVA

 
Sum of 

Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 181,996 3 60,665 ,781 ,511
Within Groups 3496,534 45 77,701   
Σύνολο 3678,531 48    

Γράφημα 133: Απεικόνιση μέσων όρων
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Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Πρόθεση Αγοράς» και 
«Επίπεδο Μόρφωσης»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Επίπεδο Μόρφωσης¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Πρόθεση Αγοράς¨ και ¨Επίπεδο Μόρφωσης¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το  One way Anova test  γιατί η μεταβλητή ¨Πρόθεση Αγοράς¨  είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή  ¨Επίπεδο  Μόρφωσης¨  είναι 

ονομαστικού  επιπέδου μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,511 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Επίπεδο Μόρφωσης ¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Πρόθεση Αγοράς» και «Ετήσιο 
Οικογενειακό Εισόδημα»
 

ΠΙΝΑΚΑΣ 195: ANOVA

 
Sum of 

Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 247,058 4 61,764 ,776 ,547
Within Groups 3263,312 41 79,593   
Σύνολο 3510,370 45    
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Γράφημα 134: Απεικόνιση μέσων όρων

Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Πρόθεση Αγοράς» και 
«Ετήσιο Οικογενειακό Εισόδημα»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Ετήσιο Οικογενειακό Εισόδημα¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Πρόθεση Αγοράς¨ και ¨Ετήσιο Οικογενειακό εισόδημα¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το  One way Anova test  γιατί η μεταβλητή ¨Πρόθεση Αγοράς¨  είναι 

αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή  ¨Ετήσιο  Οικογενειακό 

Εισόδημα¨ είναι τακτικού  επιπέδου μέτρησης. 
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Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,547 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Ετήσιο Οικογενειακό Εισόδημα ¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Πρόθεση Αγοράς» και «Επάγγελμα»

ΠΙΝΑΚΑΣ 196: ANOVA

 
Sum of 

Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 145,472 4 36,368 ,453 ,770
Within Groups 3533,059 44 80,297   
Σύνολο 3678,531 48    

Γράφημα 135: Απεικόνιση μέσων όρων
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Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Πρόθεση Αγοράς» και 
«Επάγγελμα»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Επάγγελμα¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Πρόθεση Αγοράς¨ και ¨Επάγγελμα¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το  One way Anova test  γιατί η μεταβλητή ¨Πρόθεση Αγοράς¨  είναι 

αναλογικού επιπέδου μέτρησης και η μεταβλητή ¨Επάγγελμα¨ είναι ονομαστικού 

επιπέδου μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,770 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές ¨Πρόθεση 

Αγοράς¨ και ¨Επάγγελμα ¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Βαθμός Ικανοποίησης» και «Μαρμελάδα 
χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.»

ΠΙΝΑΚΑΣ 197: ANOVA

 
Sum of 

Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 83,333 1 83,333 ,235 ,645
Within Groups 2124,667 6 354,111   
Σύνολο 2208,000 7    
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Γράφημα 136: Απεικόνιση μέσων όρων

Διαδικασία  ελέγχου  υπόθεσης  για  τις  μεταβλητές  «Βαθμός 
Ικανοποίησης» και «Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, 
με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Βαθμός 

Ικανοποίησης¨ και ¨Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 

2,30 €/ 380 gr.¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Βαθμός Ικανοποίησης¨ και ¨Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, 

με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.¨είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το  One way Anova test  γιατί η μεταβλητή  ¨Βαθμός Ικανοποίησης¨ 

είναι  αναλογικού  επιπέδου  μέτρησης  και  η  μεταβλητή  ¨Μαρμελάδα  χωρίς 

273
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

συντηρητικά,  βιολογικό  προϊόν,  με  μέλι,  2,30  €/  380  gr.¨ είναι  ονομαστικού 

επιπέδου μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,645 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές ¨Βαθμός 

Ικανοποίησης¨ και ¨Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 

2,30 €/ 380 gr.¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση μεταβλητών «Φύλο» και «Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, 
βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.»

ΠΙΝΑΚΑΣ 198: Case Processing Summary

 
 
 

Cases
Έγκυρα Missing Σύνολο

N Ποσοστό N Ποσοστό N Ποσοστό
Φύλο: * Μαρμελάδα 
χωρίς συντηρητικά, 
βιολογικό προϊόν, με 
μέλι, 2,30Ε/380gr.

75 100,0% 0 ,0% 75 100,0%

ΠΙΝΑΚΑΣ 199: Διασταύρωση μεταβλητών

 
 

Μαρμελάδα χωρίς 
συντηρητικά, βιολογικό 

προϊόν, με μέλι, 
2,30Ε/380gr.

ΟΧΙ ΝΑΙ
Σύνολο

 
Φύλο:
 

ΑΝΔΡΑΣ 8 11 19
ΓΥΝΑΙΚΑ 8 48 56

Σύνολο 16 59 75
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ΠΙΝΑΚΑΣ 200: Chi-Square Tests

 Value df
Asymp. Sig. 

(2-sided)
Exact Sig. 
(2-sided)

Exact Sig. 
(1-sided)

Pearson Chi-Square 6,542(b) 1 ,011   
Continuity 
Correction(a) 4,990 1 ,025   

Likelihood Ratio 5,954 1 ,015   
Fisher's Exact Test    ,020 ,015
Linear-by-Linear 
Association 6,455 1 ,011   

N of Έγκυρα Cases 75     

Διαδικασία  ελέγχου  υπόθεσης  για  τις  μεταβλητές  «Φύλο»  και 
«Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 
gr.»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Φύλο¨ και 

¨Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.¨ είναι 

ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Φύλο¨ και ¨Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 

380 gr.¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω  το  Chi-Square test  γιατί  η  μεταβλητή   ¨Φύλο¨  είναι  ονομαστικού 

επιπέδου μέτρησης και η μεταβλητή ¨Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό 

προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.¨ είναι ονομαστικού  επιπέδου μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή,  0,011  >  0,05  ισχύει  η  εναλλακτική  υπόθεση  Η1,  ότι  η  μεταβλητή 

¨Μαρμελάδα  χωρίς  συντηρητικά,  βιολογικό  προϊόν,  με  μέλι,  2,30  €/  380  gr.¨ 

εξαρτάται από τη μεταβλητή  ¨Φύλο¨ .
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Γράφημα 137: Απεικόνιση τιμών

Από τον πίνακα και από το γράφημα παρατηρούμε ότι οι γυναίκες, αναλογικά με τους 

άντρες προτιμούν περισσότερο την μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, 

με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.

Διασταύρωση μεταβλητών «Ηλικία» και «Μαρμελάδα χωρίς 
συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.»

ΠΙΝΑΚΑΣ 201: Mean Rank

 
Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό 
προϊόν, με μέλι, 2,30Ε/380gr. N Mean Rank
Η ηλικία σας 
βρίσκεται μεταξύ:

ΟΧΙ 16 36,00

 ΝΑΙ 59 38,54
 Σύνολο 75  
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ΠΙΝΑΚΑΣ 202: Kruskal-Wallis Test Statistics(a,b)

 

Η ηλικία σας 
βρίσκεται 
μεταξύ:

Chi-Square ,190
df 1
Asymp. Sig. ,663

Διαδικασία  ελέγχου  υπόθεσης  των  μεταβλητών  «Ηλικία»  και 
«Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 
gr.»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨Ηλικία¨ 

και  ¨Μαρμελάδα  χωρίς  συντηρητικά,  βιολογικό  προϊόν,  με  μέλι,  2,30  €/  380 

gr.¨είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Ηλικία¨ και ¨Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 

380 gr.¨ είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το  Kruskal-Wallis test  γιατί  η μεταβλητή  ¨Ηλικία¨  είναι τακτικού 

επιπέδου μέτρησης και η μεταβλητή ¨Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό 

προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.¨ είναι τακτικού  επιπέδου μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,663 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές ¨Ηλικία¨ 

και ¨Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.¨ 

είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.
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Διασταύρωση  μεταβλητών  «Επίπεδο  εκπαίδευσης»  και  «Μαρμελάδα 
χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 gr».

ΠΙΝΑΚΑΣ 203: Mean Rank

 
Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό 
προϊόν, με μέλι, 2,30Ε/380gr. N Mean Rank
Το επίπεδο της 
εκπαίδευσής σας είναι:

ΟΧΙ 16 35,25

 ΝΑΙ 59 38,75
 Σύνολο 75  

ΠΙΝΑΚΑΣ 204: Kruskal-Wallis Test Statistics(a,b)

 

Το επίπεδο της 
εκπαίδευσής 

σας είναι:
Chi-Square ,360
df 1
Asymp. Sig. ,549

Διαδικασία Ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Επίπεδο 
εκπαίδευσης» και «Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, 
με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨ Το επίπεδο 

εκπαίδευσης¨ και ¨Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 

€/ 380 gr.¨  είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές ¨ 

Το επίπεδο εκπαίδευσης¨ και ¨Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με 

μέλι, 2,30 €/ 380 gr.¨  είναι εξαρτημένες.
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Επιλέγω το Kruskal-Wallis test  γιατί η μεταβλητή  ¨ Το επίπεδο εκπαίδευσης¨   είναι 

τακτικού επιπέδου μέτρησης και η μεταβλητή ¨Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, 

βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.¨ είναι τακτικού  επιπέδου μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,549 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές ¨ Το επίπεδο 

εκπαίδευσης¨ και ¨Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 

€/ 380 gr.¨   είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Διασταύρωση των μεταβλητών ‘Ετήσιο οικογενειακό εισόδημα» και 
«Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 
gr».

ΠΙΝΑΚΑΣ 205: Mean Rank

 
Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό 
προϊόν, με μέλι, 2,30Ε/380gr. N Mean Rank
Το ετήσιο οικογενειακό 
σας εισόδημα είναι:

ΟΧΙ 15 41,70

 ΝΑΙ 57 35,13
 Σύνολο 72  

ΠΙΝΑΚΑΣ 206: Kruskal-Wallis Test Statistics(a,b)

 

Το ετήσιο 
οικογενειακό 
σας εισόδημα 

είναι:
Chi-Square 1,325
df 1
Asymp. Sig. ,250
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Διαδικασία ελέγχου υπόθεσης για τις μεταβλητές «Ετήσιο οικογενειακό 
εισόδημα» και  «Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά,  βιολογικό προϊόν,  με 
μέλι, 2,30 €/ 380 gr.»

Αρχικά, ορίζουμε τη μηδενική υπόθεση Η0, δηλαδή ότι οι ¨Ετήσιο οικογενειακό 

εισόδημα¨ και Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 

380 gr.¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Ετήσιο οικογενειακό εισόδημα¨ και Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό 

προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω  το  Kruskal-Wallis test  γιατί  η  μεταβλητή   ¨Ετήσιο  οικογενειακό 

εισόδημα¨ είναι τακτικού επιπέδου μέτρησης και η μεταβλητή ¨Μαρμελάδα χωρίς 

συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.¨ είναι τακτικού  επιπέδου 

μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή, 0,549 > 0,05 ισχύει η μηδενική υπόθεση Η0, ότι οι μεταβλητές  ¨Ετήσιο 

οικογενειακό εισόδημα¨ και Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, 

με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.¨είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.
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Διασταύρωση  των  μεταβλητών  «Επάγγελμα»  και  «Μαρμελάδα  χωρίς 
συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.»

ΠΙΝΑΚΑΣ 207: Case Processing Summary

 
 
 

Cases
Έγκυρα Missing Σύνολο

N Ποσοστό N Ποσοστό N Ποσοστό
Το επάγγελμά σας 
είναι: * Μαρμελάδα 
χωρίς συντηρητικά, 
βιολογικό προϊόν, με 
μέλι, 2,30Ε/380gr.

75 100,0% 0 ,0% 75 100,0%

ΠΙΝΑΚΑΣ 208: Διασταύρωση μεταβλητών

 
 

Μαρμελάδα χωρίς 
συντηρητικά, βιολογικό 

προϊόν, με μέλι, 
2,30Ε/380gr.

ΟΧΙ ΝΑΙ
Σύνολο

 
Το επάγγελμά 
σας είναι:
 
 
 
 

ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ 
ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΑΣ 5 15 20

ΜΙΣΘΩΤΟΣ 3 25 28
ΣΥΝΤΑΞΙΟΥΧΟΣ 1 0 1
ΑΝΕΡΓΟΣ, ΦΟΙΤΗΤΗΣ 6 17 23
ΑΛΛΟ 1 2 3

Σύνολο 16 59 75

ΠΙΝΑΚΑΣ 209: Chi-Square Tests

 Value df
Asymp. Sig. 

(2-sided)
Pearson Chi-Square 6,296(a) 4 ,178
Likelihood Ratio 5,968 4 ,202
Linear-by-Linear 
Association ,596 1 ,440

N of Έγκυρα Cases
75   

Διαδικασία  ελέγχου  υπόθεσης  για  τις  μεταβλητές  «Επάγγελμα»  και 
«Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 
gr.»
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Αρχικά,  ορίζουμε  τη  μηδενική  υπόθεση  Η0,  δηλαδή  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Επάγγελμα¨  και  ¨Μαρμελάδα  χωρίς  συντηρητικά,  βιολογικό  προϊόν,  με  μέλι, 

2,30 €/ 380 gr.¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.

Στη συνέχεια, ορίζουμε την εναλλακτική υπόθεση Η1, δηλαδή ότι οι μεταβλητές 

¨Επάγγελμα¨  και  ¨Μαρμελάδα  χωρίς  συντηρητικά,  βιολογικό  προϊόν,  με  μέλι, 

2,30 €/ 380 gr.¨  είναι εξαρτημένες.

Επιλέγω το Chi-Square test  γιατί η μεταβλητή  ¨Επάγγελμα¨ είναι ονομαστικού 

επιπέδου μέτρησης και η μεταβλητή ¨Μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό 

προϊόν, με μέλι, 2,30 €/ 380 gr.¨ είναι ονομαστικού  επιπέδου μέτρησης. 

Θέτω επίπεδο σημαντικότητας ( Ε ) 5%.

Επειδή,  0,178  >  0,05  ισχύει  η  μηδενική  υπόθεση  Η0,  ότι  οι  μεταβλητές 

¨Επάγγελμα¨  και  ¨Μαρμελάδα  χωρίς  συντηρητικά,  βιολογικό  προϊόν,  με  μέλι, 

2,30 €/ 380 gr.¨ είναι ανεξάρτητες μεταξύ τους.
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4: ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ

Η μαρμελάδα που συγκεντρώνει τη μεγαλύτερη προτίμηση των υποστηρικτών 

προς αγορά είναι η μαρμελάδα χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με μέλι. 2,30€ / 

380gr.  Η  ίδια  μαρμελάδα  συγκεντρώνει  και  την  καλύτερη  αξιολόγηση  των 

υποστηρικτών. Αναλυτικότερα οι 59 στους 75 υποστηρικτές θα την αγόραζαν ενώ 40 

από τους 75 τη βαθμολογούν με 8 και πάνω. Η επιλογή της μαρμελάδας επηρεάζεται 

από  το  φύλο  των  υποστηρικτών  του  δικαίου  εμπορίου  ενώ  δεν  φαίνεται  να 

επηρεάζεται από το βαθμό ικανοποίησής τους από παρελθοντική αγορά προϊόντων 

δικαίου εμπορίου. Επίσης, η ηλικία, το επίπεδο εκπαίδευσης, το ετήσιο οικογενειακό 

εισόδημα  και  το  επάγγελμα  των  υποστηρικτών  δεν  επηρεάζουν  την  επιλογή  της 

συγκεκριμένης μαρμελάδας.

Οι  75 από τους 49 ερωτηθέντες  δήλωσαν ότι  η πρόθεση τους για  μελλοντική 

αγορά  προϊόντων  δικαίου  εμπορίου  βρίσκεται  κατά  μέσο  όρο  ανάμεσα  στις 

κατηγορίες «Ούτε απίθανο /  Ούτε πιθανό» και «Αρκετά πιθανό». Η πρόθεση των 

υποστηρικτών για μελλοντική αγορά προϊόντων Δίκαιου Εμπορίου επηρεάζεται από 

την  οικουμενικότητά  τους.  Δε  φαίνεται  να  επηρεάζεται  από  τη  δύναμη,  τη 

συλλογικότητα,  τον  ατομισμό,  την  ικανοποίηση,  το  φύλο,  την  ηλικία,  το  επίπεδο 

εκπαίδευσης, το ετήσιο οικογενειακό εισόδημα, ή το επάγγελμά τους.

Αναλυτικότερα:

1. Η μαρμελάδα που συγκεντρώνει τη μεγαλύτερη προτίμηση των υποστηρικτών 

προς  αγορά,  είναι  η  μαρμελάδα,  χωρίς  συντηρητικά,  βιολογικό  προϊόν,  με 

μέλι,  2,30€ / 380  gr. Αναλυτικότερα, οι 59 στους 75 υποστηρικτές δικαίου 

εμπορίου θα την αγόραζαν.   

2. Η  μαρμελάδα  που  συγκεντρώνει  την  καλύτερη  αξιολόγηση  των 

υποστηρικτών, είναι η μαρμελάδα, χωρίς συντηρητικά, βιολογικό προϊόν, με 

μέλι,  2,30€ / 380  gr. Αναλυτικότερα, οι 40 στους 75 υποστηρικτές δικαίου 
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εμπορίου  την  βαθμολογούν  με  8  και  πάνω.  Μόνο,  8  υποστηρικτές  την 

αξιολογούν με βαθμό μικρότερο του 5. 

3. Στο  σύνολο  των  75  ερωτηθέντων  το  57,3%  έχει  δει  προϊόντα  δικαίου 

εμπορίου, έχει δει κατάστημα δικαίου εμπορίου και το έχει επισκεφτεί. Μόνο 

μια  μικρή  μειοψηφία  του  πληθυσμού  της  έρευνας  έχει  αγοράσει  προϊόντα 

δικαίου εμπορίου και ανέρχεται στα 8 άτομα.

4. Από το σύνολο των 75 ερωτηθέντων μόλις 8 δήλωσαν βαθμό ικανοποίησης 

και  στα  15  είδη  προϊόντων  του  δικαίου  εμπορίου.  Ο  μέσος  όρος  των 

απαντήσεων  τους  είναι  31,5  σε  εύρος  τιμών 0 – 60,  οπότε  θα  λέγαμε  ότι 

παρουσιάζονται  αρκετά  ικανοποιημένοι  από  την  αγορά  προϊόντων  δικαίου 

εμπορίου. 

5. Η πλειοψηφία  των ερωτηθέντων  έχει  αγοράσει  προϊόντα δικαίου εμπορίου 

από το κατάστημα altromercato της Θεσσαλονίκης. Ελάχιστοι είναι αυτοί που 

έχουν αγοράσει προϊόν από το κατάστημα της Αθήνας, το εξωτερικό ή κάποιο 

σούπερ  μάρκετ.  Ωστόσο,   το  κομμάτι  του  πληθυσμού  που  έχει  αγοράσει 

προϊόντα από κάποιο μέρος εκτός των προαναφερθέντων (παζάρι γερμανικής 

σχολής, διεθνής έκθεση Θεσσαλονίκης)  δεν είναι διόλου ευκαταφρόνητο.  

6. Από τους 75 ερωτηθέντες οι 49 δήλωσαν την πρόθεση αγοράς τους και για τα 

15 προϊόντα δικαίου εμπορίου. Ο μέσος όρος είναι 41,77 σε εύρος τιμών 0 – 

60 οπότε θα λέγαμε ότι η πρόθεση αγοράς βρίσκεται ανάμεσα στις κατηγορίες 

«Ούτε απίθανο / Ούτε πιθανό» και «Αρκετά πιθανό». 

7. Από τους 75 ερωτηθέντες οι 68 απάντησαν στο σύνολο των 43 ερωτήσεων 

που  μετρούν  τη  στάση  τους  προς  το  δίκαιο  εμπόριο.  Ο  μέσος  όρος  είναι 

99,1324  σε  εύρος  τιμών  0  –  172,  οπότε  θα  λέγαμε  ότι  το  σύνολο  των 

απαντήσεων  βρίσκεται  ανάμεσα  στις  κατηγορίες  απαντήσεων  «Ούτε 

συμφωνώ / Ούτε διαφωνώ» και «Συμφωνώ».

8. Από τους 75 ερωτηθέντες οι 74 απάντησαν στο σύνολο των ερωτήσεων που 

αφορούν την δύναμή τους. Ο μέσος όρος είναι 3,2027 σε εύρος τιμών 0 – 12, 

οπότε  οι  απαντήσεις  βρίσκονται  ανάμεσα  στις  κατηγορίες  ΄΄Λίγο΄΄  και 

΄΄Αρκετά΄΄.
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9. Από τους 75 ερωτηθέντες οι 74 απάντησαν το σύνολο των ερωτήσεων που 

μετρούν την οικουμενικότητα τους. Ο μέσος όρος είναι 20,98 σε εύρος τιμών 

0  –  24  οπότε  θα  λέγαμε  ότι  οι  απαντήσεις  βρίσκονται  ανάμεσα  στις 

κατηγορίες  «Πολύ» και «Απόλυτα».

10. Από τους 75 ερωτηθέντες οι 73 απάντησαν στο σύνολο των ερωτήσεων που 

αφορούν την  συλλογικότητά   τους.  Ο μέσος  όρος  είναι  11,6986 σε εύρος 

τιμών  0  –  16,  οπότε  οι  απαντήσεις  βρίσκονται  ανάμεσα  στις  κατηγορίες 

΄΄Αρκετά΄΄ και ΄΄Πολύ΄΄.

11. Από τους 75 ερωτηθέντες οι 73 απάντησαν στο σύνολο των ερωτήσεων που 

αφορούν τον ατομισμό τους. Ο μέσος όρος είναι  4,8356 σε εύρος τιμών 0 – 

12,  οπότε  οι  απαντήσεις  βρίσκονται  ανάμεσα στις  κατηγορίες  ΄΄Λίγο΄΄  και 

΄΄Αρκετά΄΄.

12. Οι 56 στους 75 είναι γυναίκες ενώ οι υπόλοιποι 19 είναι άντρες.

13. Οι 53 στους 75 είναι νέοι ηλικίας από 15-34 ετών, οπότε θα μπορούσαμε να 

μιλήσουμε  για  ένα  αρκετά  νεαρό πληθυσμό.  Οι  υπόλοιποι  22 είναι  άτομα 

ηλικίας μεγαλύτερης των 34 ετών.

14. Η συντριπτική πλειοψηφία του πληθυσμού είτε φοιτά, είτε έχει αποφοιτήσει 

στο παρελθόν από κάποιο ανώτατο εκπαιδευτικό ίδρυμα και μάλιστα περίπου 

το 30% αυτών είναι κάτοχοι μεταπτυχιακού τίτλου σπουδών

15. 34 στους 72 σχεδόν ο μισός πληθυσμός έχει ετήσιο οικογενειακό εισόδημα 

μεταξύ 15.000- 30.000 €. Μεγάλο είναι και το ποσοστό του πληθυσμού που 

το ετήσιο οικογενειακό του εισόδημα κυμαίνεται κάτω των 15.000 €.

16. Οι 28 στους 75 εργάζονται ως μισθωτοί, οι 20 ως ελεύθεροι επαγγελματίες 

ενώ 23 είναι είτε άνεργοι είτε φοιτητές.

17. Σύμφωνα με το τεστ  Pearson Correlation, το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μεγαλύτερο  του  επιλεχθέντος,  οπότε  η  στάση  των  υποστηρικτών  προς  το 

δίκαιο εμπόριο δεν επηρεάζεται από το βαθμό ικανοποίησης τους από την 

αγορά προϊόντων δικαίου εμπορίου.

18. Σύμφωνα με το τεστ  Pearson Correlation, το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μεγαλύτερο  του  επιλεχθέντος,  οπότε  η  στάση  των  υποστηρικτών  προς  το 

δίκαιο  εμπόριο  δεν  επηρεάζει  την  πρόθεση  για  αγορά  προϊόντων  δικαίου 

εμπορίου στο μέλλον.
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19. Σύμφωνα με το τεστ  One –  Way Anova , το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μικρότερο  του  επιλεχθέντος,  οπότε  το  επάγγελμα  των  υποστηρικτών 

επηρεάζει τη στάση τους απέναντι στο δίκαιο εμπόριο.

20. Σύμφωνα με το τεστ chi – square, το επίπεδο σημαντικότητας είναι μικρότερο 

του  επιλεχθέντος,  οπότε  το  φύλο  των  υποστηρικτών  δίκαιου  εμπορίου 

επηρεάζει το αν έχουν αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα. 14 από τους 19 άντρες 

έχουν αγοράσει κάποιο/α προϊόν/τα ενώ οι γυναίκες είναι 52 από τις 55.

21. Σύμφωνα  με  το  τεστ  Mann –  Whitney,  το  επίπεδο  σημαντικότητας  είναι 

μικρότερο  του  επιλεχθέντος,  οπότε  το  ετήσιο  οικογενειακό  εισόδημα  των 

υποστηρικτών  επηρεάζει  το  εάν  έχουν  δει   κάποιο  κατάστημα  δικαίου 

εμπορίου.

22. Σύμφωνα  με  το  τεστ  Mann –  Whitney,  το  επίπεδο  σημαντικότητας  είναι 

μικρότερο  του  επιλεχθέντος,  οπότε  το  ετήσιο  οικογενειακό  εισόδημα  των 

υποστηρικτών επηρεάζει το εάν έχουν επισκεφτεί  κάποιο κατάστημα δικαίου 

εμπορίου.

23. Σύμφωνα με το τεστ  One –  Way Anova,  το επίπεδο σημαντικότητας  είναι 

μικρότερο  του  επιλεχθέντος,  οπότε  το  επάγγελμα  των  υποστηρικτών 

επηρεάζει τη δύναμη τους.

24. Σύμφωνα  με  το  τεστ  Mann –  Whitney,  το  επίπεδο  σημαντικότητας  είναι 

μικρότερο του επιλεχθέντος, οπότε η ηλικία των υποστηρικτών επηρεάζει τη 

δύναμη τους.

25. Σύμφωνα με το τεστ  One –  Way Anova,  το επίπεδο σημαντικότητας  είναι 

μεγαλύτερο  του  επιλεχθέντος,  οπότε  το  φύλο  των  υποστηρικτών  δεν 

επηρεάζει τη δύναμη τους.

26. Σύμφωνα  με  το  τεστ  Mann –  Whitney,  το  επίπεδο  σημαντικότητας  είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος, οπότε το επίπεδο μόρφωσης των υποστηρικτών 

δεν επηρεάζει τη δύναμη τους.

27. Σύμφωνα με το τεστ  One –  Way Anova , το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μικρότερο του επιλεχθέντος, οπότε το φύλο των υποστηρικτών επηρεάζει την 

οικουμενικότητα.

28. Σύμφωνα με το τεστ  One –  Way Anova , το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μεγαλύτερο  του  επιλεχθέντος,  οπότε  το  επάγγελμα  των  υποστηρικτών  δεν 

επηρεάζει την οικουμενικότητα.
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29. Σύμφωνα με το τεστ  One –  Way Anova , το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μεγαλύτερο  του  επιλεχθέντος,  οπότε  το   επίπεδο  μόρφωσης  των 

υποστηρικτών δεν επηρεάζει την οικουμενικότητα.

30. Σύμφωνα με το τεστ  One –  Way Anova , το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος,  οπότε το ετήσιο οικογενειακό εισόδημα των 

υποστηρικτών δεν επηρεάζει την οικουμενικότητα.

31. Σύμφωνα με το τεστ  One –  Way Anova , το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μεγαλύτερο  του  επιλεχθέντος,  οπότε  το  επάγγελμα  των  υποστηρικτών  δεν 

επηρεάζει τη συλλογικότητα.

32. Σύμφωνα με το τεστ  One –  Way Anova , το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος, οπότε το επίπεδο μόρφωσης των υποστηρικτών 

δεν επηρεάζει τη συλλογικότητα.

33. Σύμφωνα με το τεστ One – Way Anova , το επίπεδο σημαντικότητας είναι ίσο 

με  το  επιλεχθέν,  οπότε  η  ηλικία  των  υποστηρικτών  δεν  επηρεάζει  τον 

ατομισμό τους.

34. Σύμφωνα με το τεστ  One –  Way Anova , το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μεγαλύτερο  του  επιλεχθέντος,  οπότε  το  επάγγελμα  των  υποστηρικτών  δεν 

επηρεάζει τον ατομισμό τους.

35. Σύμφωνα με το τεστ  One –  Way Anova , το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος,  οπότε το ετήσιο οικογενειακό εισόδημα των 

υποστηρικτών δεν επηρεάζει τον ατομισμό τους.

36. Σύμφωνα με το τεστ  Pearson Correlation , το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος,  οπότε  η πρόθεση Αγοράς προϊόντων δικαίου 

εμπορίου στο μέλλον δεν επηρεάζεται από τη  δύναμη  των υποστηρικτών του 

δικαίου εμπορίου.

37. Σύμφωνα με το τεστ  Pearson Correlation , το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος,  οπότε  η  πρόθεση Αγοράς προϊόντων δικαίου 

εμπορίου  στο  μέλλον  δεν  επηρεάζεται  από  τη   συλλογικότητα  των 

υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

38. Σύμφωνα με το τεστ  Pearson Correlation , το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος,  οπότε  η  πρόθεση Αγοράς προϊόντων δικαίου 

εμπορίου  επηρεάζεται  από  την  οικουμενικότητα  των  υποστηρικτών  του 

δικαίου εμπορίου.

287
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

39. Σύμφωνα με το τεστ  Pearson Correlation , το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος,  οπότε  η  πρόθεση Αγοράς προϊόντων δικαίου 

εμπορίου στο μέλλον δεν επηρεάζεται από τον ατομισμό  των υποστηρικτών 

του δικαίου εμπορίου.

40. Σύμφωνα με το τεστ  Pearson Correlation , το επίπεδο σημαντικότητας είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος,  οπότε  η  πρόθεση Αγοράς προϊόντων δικαίου 

εμπορίου στο μέλλον δεν επηρεάζεται από τη  ικανοποίηση από παρελθοντική 

αγορά προϊόντων δικαίου εμπορίου. 

41. Σύμφωνα  με  το  τεστ  One way Anova ,  το  επίπεδο  σημαντικότητας  είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος,  οπότε  η  πρόθεση Αγοράς προϊόντων δικαίου 

εμπορίου στο μέλλον δεν επηρεάζεται από το φύλο  των υποστηρικτών του 

δικαίου εμπορίου.

42. Σύμφωνα  με  το  τεστ  One way Anova ,  το  επίπεδο  σημαντικότητας  είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος,  οπότε  η  πρόθεση Αγοράς προϊόντων δικαίου 

εμπορίου στο μέλλον δεν επηρεάζεται από την ηλικία  των υποστηρικτών του 

δικαίου εμπορίου.

43. Σύμφωνα  με  το  τεστ  One way Anova ,  το  επίπεδο  σημαντικότητας  είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος,  οπότε  η  πρόθεση Αγοράς προϊόντων δικαίου 

εμπορίου  στο  μέλλον  δεν  επηρεάζεται  από  το  επίπεδο  εκπαίδευσης  των 

υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

44. Σύμφωνα  με  το  τεστ  One way Anova ,  το  επίπεδο  σημαντικότητας  είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος,  οπότε  η  πρόθεση Αγοράς προϊόντων δικαίου 

εμπορίου στο μέλλον δεν επηρεάζεται από το ετήσιο οικογενειακό εισόδημα 

των υποστηρικτών του δικαίου εμπορίου.

45. Σύμφωνα  με  το  τεστ  One way Anova ,  το  επίπεδο  σημαντικότητας  είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος,  οπότε  η  πρόθεση Αγοράς προϊόντων δικαίου 

εμπορίου στο μέλλον δεν επηρεάζεται από το επάγγελμα  των υποστηρικτών 

του δικαίου εμπορίου.

46. Σύμφωνα  με  το  τεστ  One way Anova ,  το  επίπεδο  σημαντικότητας  είναι 

μεγαλύτερο  του  επιλεχθέντος,  οπότε  η   επιλογή  της  μαρμελάδας  που 

προτιμούν οι  υποστηρικτές  δεν επηρεάζεται  από το βαθμό   ικανοποίησης 

τους από παρελθοντική αγορά προϊόντων δικαίου εμπορίου. 
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47. Σύμφωνα με το τεστ Chi Square, το επίπεδο σημαντικότητας είναι μικρότερο 

του  επιλεχθέντος,  οπότε  η  επιλογή  προς  αγορά  της  συγκεκριμένης 

μαρμελάδας  επηρεάζεται  από  το  φύλο  των  υποστηρικτών  του  δικαίου 

εμπορίου.

48. Σύμφωνα  με  το  τεστ  Kruskal-Wallis,  το  επίπεδο  σημαντικότητας  είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος οπότε η ηλικία των υποστηρικτών δεν επηρεάζει 

την επιλογή προς αγορά της συγκεκριμένης μαρμελάδας.

49. Σύμφωνα  με  το  τεστ  Kruskal-Wallis,  το  επίπεδο  σημαντικότητας  είναι 

μεγαλύτερο  του  επιλεχθέντος,  οπότε  το  επίπεδο  εκπαίδευσης  των 

υποστηρικτών  δεν  επηρεάζει  την  επιλογή  προς  αγορά  της  συγκεκριμένης 

μαρμελάδας.

50. Σύμφωνα  με  το  τεστ  Kruskal-Wallis,  το  επίπεδο  σημαντικότητας  είναι 

μεγαλύτερο του επιλεχθέντος,  οπότε το ετήσιο οικογενειακό εισόδημα των 

υποστηρικτών  δεν  επηρεάζει  την  επιλογή  προς  αγορά  της  συγκεκριμένης 

μαρμελάδας.

51. Σύμφωνα με το τεστ Chi Square, το επίπεδο σημαντικότητας είναι μεγαλύτερο 

του επιλεχθέντος, οπότε το επάγγελμα των υποστηρικτών δεν επηρεάζει την 

επιλογή προς αγορά της συγκεκριμένης μαρμελάδας.
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ΚΕΝΟ ΕΡΕΥΝΑΣ

 Κενό της έρευνας αποτελεί το χαμηλό response rate (75/400). Επίσης κενό της 

έρευνας αποτελεί και η έλλειψη βιβλιογραφίας γύρω από το δίκαιο εμπόριο και 

ιδιαίτερα ελληνικής. 
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      WHAT IS………………..?

   http://www.europian   – fair-trade – association.org/EFTA/DOC?WHAT/pdf  
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ΣΥΝΕΝΤΕΥΞΗ ΑΡΜΟΔΙΩΝ ΠΡΟΣΩΠΩΝ (Σ.Α.Π.)

• Χαράλαμπος Παπαϊωάννου, Μέλος του Δ.Σ. της Fair Trade Hellas και 

υπεύθυνος του καταστήματος που εμπορεύεται προϊόντα δικαίου εμπορίου. 

Altromercato της Θεσσαλονίκης 22 Μαΐου 2008, ώρα 15:00.
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ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ Α
ΣΥΝΕΝΤΕΥΞΗ ΑΡΜΟΔΙΟΥ ΠΡΟΣΩΠΟΥ

ΜΠΑΜΠΗΣ ΠΑΠΑΙΩΑΝΝΟΥ, μέλος του Δ.Σ. της Fair trade Hellas και υπεύθυνος 

του καταστήματος Altromercato της Θεσσαλονίκης.

Η συνέντευξη πραγματοποιήθηκε μέσω email στις 22/5/08 , ώρα 15:00

1. Τι σας έκανε να ανοίξετε το κατάστημα Δ.Ε. στην Θεσσαλονίκη;

Η οργάνωσή  μας  (Fair  Trade  Hellas)  ξεκίνησε  τη  λειτουργία  του  πρώτου 

χώρου,  καταστήματος  το  2006  στην  Αθήνα.  Ήταν  η  πρώτη  οργανωμένη 

δράση του κινήματος του Δίκαιου Εμπορίου στη χώρα μας και η ανταπόκριση 

ήταν  θετική.  Αμέσως  πολίτες  της  Θεσσαλονίκης,  οργανώσεις  και 

πρωτοβουλίες της πόλης ήρθαν σε επικοινωνία με το κατάστημα της Αθήνας 

και ζητούσαν αντίστοιχη δράση στη Θεσσαλονίκη. Ήταν δηλαδή η δυναμική 

της ίδιας της πόλης που επέβαλε να κινηθούμε γρήγορα και να περάσουμε σε 

1 μόλις χρόνο να φτιάξουμε το κατάστημα της Θεσσαλονίκης. Ταυτόχρονα 

βέβαια υπήρχε το σχέδιο ανάπτυξης της Fair Trade Hellas, που είχε στο στόχο 

τη δημιουργία καταστήματος στη Θεσσαλονίκη το οποίο μπορεί  να άνοιγε 

λίγο αργότερα αλλά το θετικό κλίμα από την πρώτη περίοδο μας βοήθησε να 

πάρουμε την απόφαση πιο νωρίς.

2. Τι  δυσκολίες  αντιμετωπίσατε  και  αντιμετωπίζετε  κατά  την  λειτουργία  του 

καταστήματος;

Οι  δυσκολίες  ήταν και  είναι  πολλές.  Σε  γενικές  γραμμές  τις  χωρίζω στην 

περίοδο πριν την έναρξη λειτουργίας του καταστήματος και μετά.

Στην περίοδο πριν την έναρξη αντιμετωπίσαμε δυσκολίες όπως:
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- την καχυποψία των ιδιοκτητών καταστημάτων για την πρόθεση μιας μη 

κερδοσκοπικής εταιρίας να δημιουργήσει ένα κατάστημα πωλήσεων.

- Την χωρίς καμία λογική πρακτική της αγοράς της Θεσσαλονίκης με την 

απαίτηση  «αέρα»  ,  μαύρων  χρημάτων  δηλαδή,  έξω  από  κάθε  νόμιμη 

διαδικασία για να σου ενοικιάσουν κάποιο κατάστημα.

- τις  καθυστερήσεις  και  την  αθέτηση  κάθε  χρονοδιαγράμματος  από  την 

μεριά εταιριών, συνεργείων, μαστόρων και συνεργατών που εμπλέκονταν 

στην φάση της ανακαίνισης.

- Την αρχική καχυποψία του κόσμου για το νέο φρούτο της γειτονιάς.

Στην περίοδο μετά την έναρξη λειτουργίας, σήμερα δηλαδή:

- τα  προβλήματα  του  κέντρου  της  πόλης  που  σβήνει  σαν  αγορά,  μη 

βοηθώντας κάποιον να έρθει και να ψωνίσει, με την έλλειψη υποδομών

- προβλήματα  αναγνωρισiμότητας  των  προϊόντων  μας  μια  και  οι 

περισσότεροι  καταναλωτές  είναι  μαθημένοι  να  αγοράζουν  με  βάση  τα 

τηλεοπτικά πρότυπα

3. Στην Ελλάδα οι καταναλωτές είναι πολύ λιγότερο ενημερωμένοι σε σχέση με 

άλλες ευρωπαϊκές χώρες. Που πιστεύετε ότι οφείλεται αυτό το γεγονός: Είναι 

οι Έλληνες έτοιμοι να δεχτούν τα προϊόντα Δ.Ε.;

Οι Έλληνες  καταναλωτές  είναι  μια εξαίρεση στον Ευρωπαϊκό κανόνα, ένα 

θέμα μελέτης γιατί δεν εξηγείται πως ένας ολόκληρος λαός ο οποίος βιώνει 

την  υψηλότερη  ακρίβεια  στην  αγορά  του,  εξακολουθεί  να  στηρίζει  τους 

προμηθευτές  και  τα  δίκτυα  που  του  προσφέρουν  τα  ίδια  προϊόντα  σε 

διπλάσιες  και  τριπλάσιες  τιμές  απ’  ότι  στις  χώρες  τις  Ευρώπης.  Υπάρχει 

πρόβλημα ενημέρωσης, εκπαίδευσης, γνώσης των δικαιωμάτων, ανοχής των 

κερδοσκόπων. Τα τελευταία διατροφικά σκάνδαλα, η έρευνα καταναλωτικής 

οργάνωσης  για  τις  διαφορές  στις  τιμές  Ελλάδας  και  Γερμανίας  και  η 

συνεχιζόμενη ακρίβεια είναι μόνο συμπτώματα του προβλήματος. Ακριβώς με 
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το ίδιο σκεπτικό οι Έλληνες καταναλωτές ήταν και είναι διστακτικοί με τα 

προϊόντα  Δ.Ε.  μέχρι  τη  στιγμή  της  δοκιμής.  Τα  προϊόντα  μας  είναι  της 

καλύτερης  ποιότητας  και  στην  καλύτερη  τιμή,  πάντα  σε  σχέση  με  την 

ποιότητά τους. Όσοι περάσουν το πρώτο στάδιο και δοκιμάσουν τα προϊόντα 

γίνονται φανατικοί υποστηρικτές των προϊόντων. Και μιλάω για τους απλούς 

καθημερινούς καταναλωτές, όχι για τους συνειδητοποιημένους καταναλωτές 

και  τους  υποστηρικτές  του  κινήματος  του  Δ.Ε.  Και  εκεί  ακριβώς  έχουμε 

δώσει το βάρος μας. Να γνωρίσουμε τα προϊόντα και την φιλοσοφία του Δ.Ε. 

σε όσο το δυνατόν περισσότερους.

4. Μπορεί το ελεύθερο εμπόριο να είναι δίκαιο;

Πολύ δύσκολα, ειδικά όταν πας να αναπτύξεις ένα εναλλακτικό, διαφορετικό 

δίκτυο σε μια χώρα που συμμετέχει στην καρδιά της Ευρωπαϊκής οικονομίας. 

Η βασική μας διαφορά είναι πως ενώ εμείς στην Ελλάδα ξεκινάμε τώρα, στις 

χώρες της Ευρώπης το κίνημα του Δ.Ε. υπάρχει  μισό αιώνα και άρα είναι 

κομμάτι  της  οικονομίας  τους  και  των  συνηθειών  τους,  γενιές  τώρα.  Στην 

Ελληνική περίπτωση το δίκτυό μας αποδεικνύει πως μπορεί να είναι δίκαιο το 

εμπόριο  με  ευχαριστημένους  παραγωγούς  και  καταναλωτές  ,  με κοινωνική 

υπεραξία και παρεμβάσεις προς όφελος αυτών που το χρειάζονται.

5. Υπάρχει ο κίνδυνος στράτευσης του Δ.Ε. από επιχειρήσεις, για διαφορετικούς 

σκοπούς;

Βεβαίως,  μια και η αγορά έχει  τους δικούς της κανόνες.  Και ήδη αυτή τη 

στιγμή θα βρείτε  προϊόντα Δ.Ε.  σε όλες τις  μεγάλες  αλυσίδες των σούπερ 

μάρκετ.  Η διαφορά είναι  όμως  πως  οι  τιμές  των  προϊόντων  είναι  τελείως 

διαφορετικές. Διπλάσιες και τριπλάσιες μια και η προτεραιότητά τους είναι το 

κέρδος,  το  πολύ  κέρδος.  Αντίθετα  από  εμάς  που  λειτουργούμε  τα 

καταστήματά  μας  με  περιθώριο  κέρδους  10-20%  για  να  μπορούμε  να 

βγάζουμε  τα  έξοδά  μας  και  να  πληρώνουμε  τις  υποχρεώσεις  μας,  οι 
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επιχειρήσεις δουλεύουν με ποσοστά που ξεκινούν από 40 και φτάνουν στο 

100%  ίσως  και  παραπάνω  γιατί  έχουν  διαφορετικό  στόχο.  Εμείς  την 

υποστήριξη των παραγωγών, αυτοί το κέρδος.

6. Υπάρχει κάποιος οργανισμός που να πιστοποιεί τις δοσοληψίες επιχειρήσεων 

– παραγωγών;

Αντίθετα  με το  συμβατικό  εμπόριο  που οι  σχέσεις  παραγωγών – εμπόρων 

είναι σχέσεις υποτέλειας, στο Δ.Ε. οι σχέσεις αυτές είναι σχέσεις ισότητας και 

πιστοποιούνται από την Διεθνή Ομοσπονδία Δ.Ε. φορέα αναγνωρισμένο και 

πιστοποιημένο  από  τον  Ο.Η.Ε.  που  έχει  την  ευθύνη  να  πιστοποιεί 

παραγωγούς,  προϊόντα  και  φορείς  διακίνησης.  Η οργάνωση μας  πρόσφατα 

έγινε μέλος της Ομοσπονδίας αυτής και είναι άλλη μια πιστοποίηση για την 

ασφαλή πορεία  των προϊόντων  των παραγωγών  από τις  χώρες  παραγωγής 

μέχρι τα ράφια των καταστημάτων μας.

7. Πιστεύετε ότι οι επιχειρήσεις θα μπορούσαν και θα έπρεπε να μεθοδεύσουν 

τις ενέργειες του Δ.Ε. σαν κρατική μέριμνα προς γενικό όφελος;

Οι επιχειρήσεις του συμβατικού εμπορίου όχι. Εκεί όπου το κέρδος είναι το 

μοναδικό κριτήριο και η μοναδική αρχή δεν μπορεί να υπάρχει το Δ.Ε. παρά 

μόνο σαν μια νέα μόδα, μια νέα παραξενιά των καταναλωτών που πρέπει να 

την καλύψουν όπως πριν από 10 χρόνια τα βιολογικά προϊόντα. Όμως εδώ 

ακριβώς είναι που αρχίζει αι η ευθύνη της πολιτείας. Δεν περιμένουμε τίποτε 

από την Ελληνική πολιτεία η οποία αδυνατεί να προστατέψει τους Έλληνες 

καταναλωτές,  αδυνατεί  θα  θέσει  όρους  στην  αγορά,  να  τιμωρήσεις  τους 

κακούς  εμπόρους.  Περιμένουμε  όμως  να  υποστηρίξει  τις  δράσεις 

ενημέρωσης, διάδοσης και ενίσχυσης των πρωτοβουλιών του Δ.Ε. να δώσει 

δηλαδή τη δυνατότητα να αναπτυχθεί αυτό το νέο, υγιές και θετικό κίνημα 

στην Ελληνική κοινωνία.  
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8. Υπάρχουν καταγεγραμμένα στοιχεία για την αποτελεσματικότητα του Δ.Ε.;

Στην Ελλάδα όχι. Δεν έχουμε στοιχεία, δεν έχουμε στατιστικές ούτε δείκτες 

που  να  αποδεικνύουν  την  αποδοχή  του  Δ.Ε.  Είμαστε  ακόμα  στα  πρώτα 

βήματα και δυστυχώς τα εργαλεία που έχουμε στα χέρια μας είναι ελάχιστα. 

Στην Ελλάδα δεν υπάρχει ούτε βιβλιογραφία για τα θέματα του Δ.Ε. όταν στις 

χώρες της Ευρώπης και της Αμερικής το Δ.Ε. διδάσκεται στα πανεπιστήμια. 

Με  τη  βοήθεια  του  τμήματος  Μάρκετινγκ  του  Τ.Ε.Ι.  Θεσσαλονίκης 

προσπαθούμε  να  ολοκληρώσουμε  μια  έρευνα  και  να  θέσουμε  κάποιες 

παραμέτρους  οι οποίες  θα μας βοηθήσουν στα επόμενα βήματά μας,  αλλά 

μέχρι εκεί. Πιστεύω πως μέσα την επόμενη 5ετία θα μπορέσουμε να έχουμε 

όλα αυτά τα στοιχεία.

9. Ποια προϊόντα προτιμάει  ο κόσμος,  ποια η κύρια προέλευση αυτών και  τι 

απόκλιση στις τιμές υπάρχει;

Υπάρχουν  2  βασικές  κατηγορίες  προϊόντων  Δ.Ε.  Τα  τρόφιμα  και  όλα  τα 

υπόλοιπα (διακοσμητικά, παιχνίδια, είδη δώρων, ρούχα, ποτά, μικροέπιπλα, 

καλλυντικά...)  Τα  σταθερά  προϊόντα  που  οι  καταναλωτές  προτιμάνε  είναι 

τρόφιμα και από αυτά ειδικά καφές, ζάχαρη, σοκολάτες, τσάι, ζυμαρικά. Από 

τα  υπόλοιπα  προϊόντα  διακοσμητικά,  είδη  σπιτιού,  μουσικά  όργανα, 

κοσμήματα. Σε σχέση με τις χώρες προέλευσης οι Θεσσαλονικείς ζητάνε τα 

προϊόντα των χωρών της Λατινικής Αμερικής (Βραζιλία, Περού, Αργεντινή...) 

ίσως γιατί έχουν ένα ειδικό χαρακτήρα, χρησιμοποιούν έντονα χρώματα και 

έχουν όμορφα διακοσμητικά μοτίβα. Σε σχέση με τις τιμές θα πρέπει να πω 

πως ποτέ δεν είπαμε ή αφήσαμε να εννοηθεί πως στα καταστήματα του Δ.Ε. 

μπορεί  να  βρει  κάποιος  τα  φτηνότερα  προϊόντα.  Δεν  είμαστε  εκπτωτική 

αλυσίδα  ούτε  μαγαζί  με  στοκ  εμπόρευμα.  Όμως  με  τις  στρεβλώσεις  της 

Ελληνικής αγοράς και την παράξενη κατάσταση που καθημερινά βιώνουμε 

όλοι μας ως καταναλωτές έχουμε διαμορφώσει τιμές που είναι σχεδόν ίσες με 

τις τιμές του συμβατικού εμπορίου και πολύ φτηνότερες από τα καταστήματα 

βιολογικών  προϊόντων.  Συγκρίνοντας  πάντα  παρεμφερή  προϊόντα.  Υπάρχει 

αντίθετα μια μεγάλη σειρά από προϊόντα που οι τιμές μας είναι εξαιρετικά 
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καλές  και  δεν  μπορούν να  συγκριθούν  μας  τα  αντίστοιχα  του συμβατικού 

εμπορίου.   Και  έχουμε  τέλος  μια  μικρή  σειρά  από  προϊόντα  (κύρια  τα 

προϊόντα υφάσματος) τα οποία είναι σε τελικές τιμές μάλλον υψηλές λόγω 

των  υψηλών  φόρων  και  δασμών  που  η  Ευρωπαϊκή  Ένωση  επιβάλει  στα 

προϊόντα αυτά ως αντίμετρο για την ενίσχυση της Ευρωπαϊκής παραγωγής 

υφάσματος. Η γενική πάντως τιμολογιακή μας πολιτική είναι σαφώς θετική 

για τον καταναλωτή και έχουμε περιπτώσεις οπού κάναμε μείωση της τιμής 

μιας  σειράς  προϊόντων λόγω της αναπροσαρμογής της τιμής  του δολαρίου 

κάτι που πιστεύω δεν έκανε κανένας στο συμβατικό εμπόριο παρά τη συνεχή 

διαφορά ανάμεσα στο ευρώ και το Αμερικανικό νόμισμα.

Χαράλαμπος Παπαϊωάννου, μέλος του Δ.Σ. της Fair Trade Hellas

Σας ευχαριστούμε πολύ για τον χρόνο σας

Με εκτίμηση,

     Ιωάννης Γερόπουλος 

     Ηλίας Ζαφειρόπουλος

ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ Β

ΠΗΓΕΣ ΕΡΓΑΣΙΑΣ

Can Free Trade Be Fair Trade?
By Martin Vander Weyer

New  Statesman 

February 28, 2005 
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Fair trade special - It's unfair when poor countries can't sell their goods here. 

It's also unfair that, when they do, low prices depend on sweated labour. Martin 

Vander Weyer tackles the confusing moral issues. 

Free  and  fair  are  words  that  often  go  together,  like  spick  and span  or  Marks  & 

Spencer. Free and fair elections, for example, are events devoutly to be wished for 

everywhere from Baghdad to your local town hall.  But what of free trade and fair 

trade? Do they go hand in hand, or is one the enemy of the other? 

The loose  alliance  of  anti-globalisation  protesters  and  fair-trade  campaigners  who 

subscribe to the view - expressed on a banner displayed during the Seattle protests - 

that capitalism should be replaced by "something nicer", clearly takes the latter view. 

To them, free trade is a conspiracy of the rich to get richer at the expense of the poor, 

with the World Trade Organisation - the Geneva-based, 148-member Tower of Babel 

that sets the rules - doing the dirty work on behalf of Washington and its corporate 

cronies.  In  the free traders'  dark  heart,  the protesters  claim,  is  a  plot  to  steal  the 

developing world's natural resources, wreck its environment and treat its workers like 

slaves while ensuring that Halliburton gets the infrastructure contracts, McDonald's 

gets the fast-food franchises and the World Bank gets its loans back. 

By  contrast,  a  line  of  reputable  laissez-faire  thinkers  from  Adam  Smith  to  the 

Financial Times's Martin Wolf take the former view: that international trade without 

the interference of tariffs, subsidies, price controls and pork-barrel politics is by far 

the most efficient way of matching global supply to demand while making all the 

participants more prosperous - and that the best indicator of fairness in a broad sense 

is rising prosperity, the absence of which makes all the benefits of a just and well-

ordered society so much harder to obtain. Crucial to this side of the argument is the 

idea that, as John Kay put it in his even-handed analysis The Truth About Markets 

(2003): "We who live in rich states are not rich because those who live in poor states 

are  poor"  -  or  P  J  O'Rourke,  rather  less  even-handedly  in  Eat  the  Rich  (1998): 

"Economics is not zero-sum. If you eat too many slices of pizza, I don't have to eat 

the box." 
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You might expect George W Bush to subscribe to the right-wing O'Rourke's school, 

even if you suspect that he understands diddly-squat about economics. Here is what 

he said shortly after he became president in 2001: "Open trade is not just an economic 

opportunity, it is a moral imperative." But what did he do in March 2002 to drum up 

Republican support in "rust-belt" states for the midterm congressional elections? He 

whacked a 30 per cent tariff on steel imports, causing extreme pain to exporters in 

parts of the world with which the US was supposed to be friendly, including Britain, 

Japan, South Korea and Vladimir Putin's Russia. When Russia responded in kind by 

banning imports of US poultry, jeopardising jobs in 38 states, Bush stuck to his guns, 

because the steel votes outnumbered the chicken votes. And when pressure from the 

WTO and other factors  -  including the need for alliance-building for "the war on 

terror" - made it expedient to take the steel tariff off again, he declared the whole 

episode a victory against anti-competitive practices in world trade. 

Therein lies the problem in trying to judge whether free trade is fair. Like socialism, it 

has hardly ever been put into practice wholeheartedly; purists have to look back to 

Hong Kong in the 1960s for an example. Politicians pay lip-service to the social and 

economic benefits of open markets and are always ready to lecture other countries 

about it. But they invariably back away as soon as jobs and votes are threatened at 

home. 

And when it comes to agriculture (with the exception of subsidy-free New Zealand), 

politicians do not even bother to pay lip-service. In 2000, every cow in the European 

Union received the equivalent of $913 in subsidy, while every sub-Saharan African 

received $8 in EU aid. Two-fifths of the entire EU budget goes on subsidising farmers 

and putting food producers everywhere else in the world at an unfair disadvantage - 

except possibly American farmers, who are themselves comfortably protected by a 

$180bn subsidy deal also brought in by George W Bush in 2002. 

Yet we must also be fair to politicians: sometimes they must find the morality of free 

and  fair  trade  genuinely  confusing.  Take  the  story  of  the  humble  banana,  staple 

product of several of Britain's former Caribbean dependencies and of Latin America's 

so-called "banana republics", such as Ecuador, which fall within America's sphere of 

influence.  For  many years,  Caribbean  producers  enjoyed  privileged  access  to  EU 
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markets,  while  Latin  American  "dollar  bananas"  were  subject  to  hefty  tariffs  and 

quotas.  But  small  traditional  farmers  in  the  Windward  Islands  tended  to  produce 

small, expensive fruits, while big, efficient operations in Ecuador produced big, cheap 

ones. The Latin producers already had a large slice of the European market (Germans 

like their bananas big) but wanted more, and argued with some justification that they 

were being blatantly discriminated against. 

The WTO and the Clinton administration agreed with them - and the US threatened 

punitive tariffs on a list of luxury goods, including Scottish cashmere knitwear and 

"tartan" shortbread, unless the EU moved swiftly to remove the barrier. An open- and-

shut case, you might think, but there were other factors muddying the water - not least 

that Carl H Lindner, the tycoon behind the Chiquita company of Cincinnati  which 

controls  most  of  the  Latin  American  banana  trade,  happened  to  be  one  on  Bill 

Clinton's major campaign contributors. 

If you were a trade minister, would you think it fairer to stick up for old-fashioned 

Commonwealth  preference  (it  was,  after  all,  we colonialists  who  converted  these 

island economies to banana production in the first place) or for Ecuadorian farmers 

who had for so long been denied equal market access? The outcome so far has been a 

long foot-dragging exercise, in which the EU has provided aid to convert Caribbean 

producers  to  other  crops  but  dollar  bananas  are  still  subject  to  higher  duties;  yet 

another "trade war" looms as a result. 

Or take another issue that stirs strong emotions: the exploitation of labour in poor 

countries - very often women and children - to produce cheap goods for export to rich 

countries. Martin Wolf tackles this one in Why Globalisation Works (2004), using the 

example of Bangladeshi women in the clothing industry. Is it morally wrong of us to 

buy shirts made in vile factories paying pittance wages? 

No, it isn't, Wolf argues: before these factories came along to meet western demand, 

tradition forbade women from such work; now they have "a measure of autonomy" 

and their wages make it possible for a higher proportion of family incomes to be spent 

on education, health and nutrition. To western eyes their conditions look dreadful, but 

compared to the alternatives - dependency as a wife or despised daughter, prostitution, 

301
ΓΕΡΌΠΟΥΛΟΣ, ΖΑΦΕΙΡΌΠΟΥΛΟΣ 2008



ΔΊΚΑΙΟ ΕΜΠΌΡΙΟ

farm labour, begging - the factories offer "enormous gains". Taking a stance against 

this kind of trade development, he says, is "mere tokenism. To be upset over poverty 

is entirely justifiable; to block a route out if it, in response, is not." 

In the end, most economists tend to agree with Wolf that developing countries gain 

more in terms of social progress and eradication of poverty when they engage more 

openly in international trade, while countries that do not do so - North Korea springs 

to  mind -  get  left  behind.  Protectionism and closed borders encourage corruption, 

inefficiency  and  lack  of  opportunity;  trade  and  inward  investment  encourage 

technology transfer, rising standards and rising aspirations. 

For sure, there are bad foreign-owned factories in Dhaka and Jakarta, and rapacious 

middlemen in the Kenyan coffee trade; for sure also, western governments have been 

shamelessly hypocritical  in protecting their own markets,  and the WTO has yet  to 

prove itself a true friend to the poor. But in principle, free trade and fair trade can go 

hand in hand, and offer the best chance of a slice of the pizza of prosperity. 

Martin Vander Weyer, ”Can Free Trade Be Fair Trade? ”, New Statesman, February 
28, 2005

Στην  παγκόσμια  Διάσκεψη  του  Johannesburg  γύρω  από  την  βιώσιμη  Ανάπτυξη, 

(WSSD),  η  οποία  πραγματοποιήθηκε  το  Σεπτέμβριο  του  2002  οι  σημαντικότερες 

επιχειρήσεις συμφώνησαν σε μέτρα προώθησης της βιώσιμης παγκοσμιοποίησης. Η 

παραπάνω δέσμευση υποστηρίζει το εμπόριο που παράγει περιβαλλοντικά φιλικά και 

οργανικά προϊόντα, την αξιολόγηση της διασύνδεσης εμπορίου, περιβάλλοντος και 
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ανάπτυξης, την ενδυνάμωση της διεθνούς δράσης για την υποστήριξη της Εταιρικής 

Κοινωνικής  Ευθύνης  αλλά  και  των  εμπορικών  συμφωνιών  και  συμφωνιών 

συνεργασίας  που  περιλαμβάνουν  όρους  που  προωθούν  την  βιώσιμη  ανάπτυξη.

Η Ευρωπαϊκή Επιτροπή καθόρισε ως στόχο το βιώσιμο εμπόριο το οποίο εξ ορισμού 

σημαίνει  και  ηθικό  ή  δίκαιο  επιχειρείν.  Η  Επιτροπή  αναζητά  τρόπους  για  να 

προωθήσει αποτελεσματικά επιχειρηματικές προσπάθειες προς αυτή την κατεύθυνση 

ενώ, ταυτόχρονα είναι ιδιαίτερα σημαντικό να αποφευχθεί η δημιουργία απορύθμισης 

στις αγορές καθώς η ίδια αγορά θα πρέπει να συνεχίσει να υφίσταται πίσω από τον 

όρο  «δίκαιο  εμπόριο».  Παρόμοια,  οι  περιορισμοί  στο  εμπόριο  που  αφορούν  στις 

διεθνείς  δεσμεύσεις  της  Ευρωπαϊκής  Ένωσης  ιδιαίτερα  αυτές  που  αφορούν  στον 

Παγκόσμιο Οργανισμό Εμπορίου θα πρέπει να αρθούν. Πώς μπορεί όμως η Ευρώπη 

να διευρύνει τις γνώσεις και κατά συνέπεια την εμπιστοσύνη των καταναλωτών σε 

προϊόντα που φέρουν την ετικέτα «βιώσιμο εμπόριο», «δίκαιο» ή «ηθικό» επιχειρείν; 

Πίσω από την ιδέα αυτή κρύβεται ένα σύστημα πιστοποίησης για branding σχετικό με 

το «δίκαιο εμπόριο» το οποίο απαντά σε βασικά κριτήρια ΄όπως η διαφάνεια γύρω 

από τον τρόπο ανάπτυξης και εφαρμογής των προϊόντων. Η Επιτροπή δηλώνει έτοιμη 

να  υποστηρίξει  πρωτοβουλίες  υποστήριξης  καινοτομικών  μη  κυβερνητικών 

πρωτοβουλιών  που  θα  βοηθήσουν  και  θα  υποστηρίξουν  την  βιώσιμη  παραγωγή 

αγαθών με στόχο την ανάπτυξη των εξαγωγών των χωρών σε βιώσιμα προϊόντα. 

Τις  τελευταίες  δεκαετίες,  οι  επιχειρήσεις  έχουν  αυξήσει  σημαντικά  την  παρουσία 

τους στο διεθνές εμπόριο και τις επενδύσεις. Ωστόσο, τα τελευταία χρόνια κυρίως οι 

μεγάλες  επιχειρήσεις  διαπιστώνουν  τον  κοινωνικό  και  περιβαλλοντικό  αντίκτυπο 

αυτών των δραστηριοτήτων τους και αναπτύσσουν πολιτικές Εταιρικής Κοινωνικής 

Ευθύνης,  εκτιμώντας  ότι  οι  καταναλωτές  θα  αναγνωρίσουν  την  σημασία  των 

προβλημάτων τους. Το δίκαιο εμπόριο είναι η εμπορική συνεργασία που βασίζεται 

στον διάλογο, τη διαφάνεια και το σεβασμό και προσβλέπει σε μεγαλύτερη ισότητα 

στο  διεθνές  εμπόριο.  Συνεισφέρει  στη  βιώσιμη  ανάπτυξη  μέσα  από  την  παροχή 

καλύτερων  εμπορικών  συνθηκών  αλλά  και  τη  διασφάλιση  των  δικαιωμάτων  των 

περιθωριοποιημένων παραγωγών και εργαζομένων στο Νότο. 
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Οι δίκαιες εμπορικές Οργανώσεις (βασισμένες στους καταναλωτές) δεσμεύονται για 

την υποστήριξη των παραγωγών αλλά και την αύξηση της ευαισθητοποίησης καθώς 

και την αλλαγή των κανόνων και των πρακτικών του διεθνούς εμπορίου. Το δίκαιο 

εμπόριο  αναπτύσσεται  ταχύτατα  τόσο ως προς  το  μέγεθος  αλλά και  ως  προς  τον 

αντίκτυπό  του  στις  αγορές  καθώς  σήμερα  υπάρχουν  περισσότεροι  από  800.000 

μικρής κλίμακας παραγωγοί που εργάζονται σε σχεδόν 3.000 οργανώσεις παράγοντας 

«δίκαια» εμπορικά αγαθά. 

Πρόσφατο  παράδειγμα  επιχειρηματικών  πρωτοβουλιών  αποτελεί  η  Kraft  Foods  η 

οποία ανακοίνωσε μία νέα συνεργασία ε την μη κυβερνητική οργάνωση Rainforest 

Alliance με την οποία δεσμεύεται να υποστηρίξει την ανάπτυξη συνεχούς παραγωγής 

καφέ στο Μεξικό, την Κολομβία, τη Βραζιλία και την Κεντρική Αμερική. Σύμφωνα 

με την συμφωνία η Kraft Foods θα χρηματοδοτήσει την παροχή τεχνικής βοήθειας 

και εκπαίδευσης σχετικά με την βελτίωση των συνθηκών διαβίωσης και εργασίας 

στους  παραγωγούς  καφέ  των  παραπάνω  χωρών  και  θα  προμηθευτεί  σημαντικές 

ποσότητες  καφέ  που  φέρει  την  πιστοποίηση  του  «βιώσιμου  καφέ»,  ο  οποίος  θα 

αναμειγνύεται με τα συνήθη brands της στην Ευρώπη. Ο καφές αυτός θα προέρχεται 

από  παραγωγούς  στην  Λατινική  Αμερική  που  ελέγχθηκαν  από  την  Rainforest 

Alliance και άλλα μέλη του Sustainable Agriculture Network. Το πόσο σημαντικές 

είναι τέτοιες προσπάθειες καταγράφεται στο παράδειγμα που ακολουθεί: τα γραφεία 

του  ομίλου  Citigroup  στις  ΗΠΑ ανακοίνωσαν  ότι  θα  χρησιμοποιούν  καφέ  100% 

πιστοποιημένο από τη Rainforest Alliance. Η εταιρεία δίνει έμφαση στο γεγονός ότι η 

νέα  εταιρική  σχέση  θα  ενισχύσει  άμεσα  τους  παραγωγούς  καφέ  στη  Λατινική 

Αμερική που συνεργάζονται με τη Rainforest Alliance και πιστοποιούνται από αυτή.

Αλεξάνδρα  Λεφοπούλου,  «Δίκαιο  εμπόριο  και  ανάπτυξη  των  αγορών»  περιοδ. 

MARKETING WEEK, 08/12/2003
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