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ΠΔΡΗΛΖΦΖ 

 
 Ζ παξνχζα πηπρηαθή εξγαζία κε ηίηιν “Σα ambient media σο κέζν 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο” εθπνλήζεθε απφ ηηο θνηηήηξηεο Κνχξα Φσηεηλή θαη 

Φξχδα Υξηζηίλα. Ζ πηπρηαθή καο εξγαζία μεθηλά κε κηα αλαδξνκή ζηελ 

ππαίζξηα δηαθήκηζε θαη ηε δηαηήξεζε ηεο ζην πέξαζκα ησλ ρξφλσλ. 

Γίλεηαη κηα αλάιπζε ησλ κνξθψλ ηεο θαη δίλνληαη θάπνηα παξαδείγκαηα 

κε ζηφρν ηελ θαιχηεξε θαηαλφεζε ηνπ κέζνπ. ΢ηε ζπλέρεηα γίλεηαη ιφγνο 

γηα ηνλ ξφιν ηεο ζηε δηαθήκηζε παγθνζκίσο αιιά θαη γηα ηελ πνξεία ηνπ 

αληίζηνηρνπ θιάδνπ ζηελ Διιάδα. Σν θνκκάηη ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 

θιείλεη αθνχ γίλεη κηα ιεπηνκεξείο αλαθνξά ζην λνκηθφ πιαίζην θαη ζηνπο 

θαλνληζκνχο πνπ επηθξαηνχλ.  

 Έπεηηα, γίλεηαη αλαθνξά ζηνλ νξηζκφ ησλ ambient media, ηα νπνία 

ζπλδένληαη άκεζα κε ηε δεκηνπξγηθφηεηα θαη ηελ θαηλνηνκία. Αλαιχεηαη ε 

“θξέζθηα” γηα ηε ρψξα καο, θηινζνθία ηνπο αιιά θαη ε εμέιημε ηνπο, 

μεθηλψληαο απφ ηηο πξψηεο εκθαλίζεηο ηνπο έσο ηα ηειεπηαία ρξφληα. 

Παξνπζηάδνληαη νη εθαξκνγέο ηνπο θαη θάπνηα παξαδείγκαηα, αιιά θαη ν 

ηξφπνο πνπ ιεηηνπξγνχλ ζε ζρέζε κε ηα άιια κέζα. ΢ηε ζπλέρεηα, 

παξαηίζεηαη έλαο πξνβιεκαηηζκφο, ηφζν γηα ην αλ απηά ηα θαηλνηνκηθά 

κέζα είλαη θαηάιιεια γηα έλα ζπγθεθξηκέλν θνηλφ ή δελ ζηνρεχνπλ 

απαξαίηεηα ζε ζπγθεθξηκέλεο ειηθίεο, φζν θαη γηα ην αλ κπνξνχλ λα 

ρξεζηκνπνηεζνχλ ζε φια ηα είδε πξντφλησλ.  

 ΢ην ηειεπηαίν κέξνο, ε εξγαζία εκβαζχλεη ζην ξφιν ησλ ambient 

media ζηελ Διιάδα, παξνπζηάδνληαο ηελ εηαηξία πνπ εηζήγαγε πξψηε 

κηα εθαξκνγή ηνπο θαζψο θαη ην πξψην πξντφλ πνπ ρξεζηκνπνίεζε ηα 

ambient media ζηε ρψξα καο. Έπεηηα αλαιχνληαη νη πεξηνξηζκνί πνπ 

ππάξρνπλ, νη νπνίνη ζπλδένληαη άκεζα κε απηνχο ηεο ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο. Σέινο αλαθέξνληαη απφςεηο ζρεηηθά κε ηηο πξννπηηθέο 

αλάπηπμεο ησλ ambient media θαη ηελ πηζαλφηεηα επηθξάηεζεο ηεο 

ambient δηαθήκηζεο.  

 Σειηθά, ηα ambient media γελλήζεθαλ απφ ηηο αλάγθεο ησλ 

δηαθεκηδφκελσλ θαη βαζίδνληαη ζην γεγνλφο φηη πξνθαινχλ έθπιεμε. Ζ 

ambient δηαθήκηζε φκσο πεξηέρεη ηνπο “θαξπνχο” ηεο θαηαζηξνθήο ηεο 

φπσο ππνζηεξίδεη ε Guardian ή φρη; 
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ΔΤΥΑΡΗ΢ΣΗΔ΢ 

 Με αίζζεκα επγλσκνζχλεο ζα ζέιακε λα επραξηζηήζνπκε φζνπο καο 

βνήζεζαλ θαη καο ζηήξημαλ θαηά ηε δηάξθεηα εθπφλεζεο ηεο εξγαζίαο 

καο. 

 Πην πνιχ φκσο ζα ζέιακε λα επραξηζηήζνπκε ζεξκφηαηα ηνλ 

επηβιέπνληα απηήο ηεο εξγαζίαο θ. Σαπιαξίδε Δκκαλνπήι, επίθνπξν 

θαζεγεηή ηνπ ηκήκαηνο Δκπνξίαο θαη Γηαθήκηζεο φζν θαη ηελ θα. 

Σαπιαξίδνπ Διίλα γηα ηελ εκπηζηνζχλε πνπ καο έδεημαλ. 
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ΔΗ΢ΑΓΧΓΖ  

 

 Ζ εξγαζία καο αθνξά κηα πξνζέγγηζε ησλ λέσλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ πνπ νλνκάδνληαη ambient media. Απηά ηα λέα, δεκηνπξγηθά κέζα 

απνηεινχλ αλαπφζπαζην θνκκάηη ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο θαη γη απηφ 

εμεηάδεηαη ζε βάζνο απηή ε κνξθή δηαθήκηζεο πνπ απνηειεί άιισζηε θαη 

ηνλ ππξήλα ησλ ambient media.  

 ΢ηφρνο ηεο εξγαζίαο απηήο είλαη λα γίλεη κηα παξνπζίαζε απηψλ ησλ 

θαηλνηνκηθψλ κέζσλ, ηα νπνία βξίζθνληαη αθφκα ζε λεπηαθφ ζηάδην ζηε 

ρψξα καο, θαζψο επίζεο θαη λα γίλεη κηα πξνζπάζεηα πξφβιεςεο ησλ 

εμειίμεσλ ζηελ αγνξά ησλ ambient media. 
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ΚΔΦΑΛΑΗΟ 1: ΤΠΑΗΘΡΗΑ ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ 

 

1.1 ΓΔΝΗΚΑ 

 

 O φξνο ππαίζξηα δηαθήκηζε1 αλαθέξεηαη ζε φια ηα “out of home” 

δηαθεκηζηηθά κέζα, πνπ πξνβάιινπλ δηαθεκηζηηθά κελχκαηα ζηνπο 

θαηαλαισηέο. Κάπνηνη ηζηνξηθνί ζεσξνχλ ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε σο ηελ 

παιαηφηεξε κνξθή δηαθήκηζεο, μεθηλψληαο 4 ρηιηάδεο ρξφληα πξηλ 

ραξαγκέλε πάλσ ζε αηγππηηαθνχο λανχο. Οη αηγχπηηνη έκπνξνη 

ρξεζηκνπνηνχζαλ πέηξηλεο πηλαθίδεο, ηηο νπνίεο νλφκαδαλ “stelae”, φπνπ 

έγξαθαλ κελχκαηα κε πξνζθνξέο θαη ηα ηνπνζεηνχζαλ ζε δεκφζηνπο 

δξφκνπο εθαηνληάδεο ρξφληα πξηλ ηνλ Μσπζή. Γεθαεηίεο αξγφηεξα, ζηε 

Ρψκε θαη ηελ Πνκπεία, δσγξαθηζκέλεο δηαθεκίζεηο βξέζεθαλ πάλσ ζε 

δηαθνζκεκέλνπο ηνίρνπο, ηνπο νπνίνπο νλφκαδαλ “albums”. Μαδί κε ηελ 

εθεχξεζε ηεο ηππνγξαθίαο ηνλ 15ν αηψλα θαη ηε ιηζνγξαθία ηξηαθφζηα 

ρξφληα πξηλ, εκθαλίζηεθαλ νη πξψηεο αθίζεο, πνπ ιίγν δηαθέξνπλ απφ ηηο 

ζεκεξηλέο. ΢ηα κέζα ηνπ 1800 νη ππαίζξηεο δηαθεκίζεηο ήηαλ απνηέιεζκα 

ζθιεξήο δνπιεηάο δηάζεκσλ δσγξάθσλ, φπσο ηνπ Manet θαη ηνπ 

Toulouse - Lautrec, ζηνπο νπνίνπο είρε αλαηεζεί απηφ ην έξγν, απφ 

δηαθεκηζηέο ζηηο Ζλσκέλεο Πνιηηείεο.  

 Σν 1992 ην πνζφ πνπ δαπαλήζεθε γηα ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε 

μεπέξαζε ην έλα εθαηνκκχξην δνιάξηα, ρξήκαηα απφ ηα νπνία ην 59% 

δφζεθε απφ εζληθέο δηαθεκηζηηθέο θαη ην 41% απφ ηνπηθέο εηαηξίεο. ΢ε 

θάπνηεο ρψξεο, φπνπ ν αξηζκφο ησλ κέζσλ καδηθήο ελεκέξσζεο είλαη 

κηθξφο ή ην πνζνζηφ ηνπ αιθαβεηηζκνχ είλαη ρακειφ, ε ππαίζξηα 

δηαθήκηζε είλαη καθξάλ ην πην ζεκαληηθφ απφ φια ηα κέζα.  

 Ο Chris Bojanovic, δηεπζπληήο ηεο Affichage Ζellas, ππνζηεξίδεη φηη 

ζηνηρεία γηα ηελ αγνξά outdoor ζηελ Διιάδα πξαθηηθά δελ ππάξρνπλ2. Σν 

                                                           

1 Αλαθνξά ζην: Jugenheimer, Barban θαη Turkend (1992, ζ.372) 

2 Αλαθνξά ζην: www.express.gr, [03/08/09] 
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outdoor απνηειεί ην πην παιηφ απφ ηα παξαδνζηαθά κέζα δηαθήκηζεο θαη 

ιφγσ ηεο εμέιημεο ησλ λέσλ κέζσλ, είλαη ην κνλαδηθφ πξαγκαηηθά καδηθφ 

κέζν πνπ εμαθνινπζεί λα ππάξρεη. Παξαδνζηαθά, ζε δηεζλή βάζε ην 

outdoor θαηέρεη έλα πνζνζηφ κεηαμχ 5% έσο 15% ηεο ζπλνιηθήο 

δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο. Παξφια απηά, ην λνχκεξν απηφ ζα απμάλεηαη, 

θαζψο ην επίπεδν ηκεκαηνπνίεζεο ησλ άιισλ κέζσλ ζπλερίδεη λα 

απμάλεηαη επίζεο. Κάπνηεο απφ ηηο αγνξέο πνπ έρνπλ ηα πςειφηεξα 

επίπεδα outdoor ζηελ Δπξψπε είλαη ε Γαιιία, ε Ρσζία θαη ε ΢εξβία. ΢ηελ 

Διιάδα εθηηκάηαη φηη ε δαπάλε αλέξρεηαη ζην 7% θαη θαλεξψλεη κηα 

πησηηθή ηάζε ηα ηειεπηαία ρξφληα, θπξίσο ιφγσ ησλ λνκηθψλ ζεκάησλ θαη 

ηεο έιιεηςεο επελδχζεσλ. 

 Σα ηειεπηαία ρξφληα, ε αλάπηπμε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο3 έρεη 

πεξηνξηζηεί ζε θάπνην βαζκφ ιφγσ ηεο λνκνζεζίαο θαη ησλ θνηλσληθψλ 

ζπκπεξηθνξψλ. ΢χκθσλα κε απνθάζεηο ηνπ Κνγθξέζνπ, ην 1965 

(Highway Beautification Act of 1965) πεξηνξίζηεθε ε ηνπνζέηεζε ηεο 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο κέζα ζηα 660 πφδηα δηαπνιηηεηαθά θαη ζε θχξηεο 

νκνζπνλδηαθέο ιεσθφξνπο. Ζ επίδξαζε ηεο πξάμεο απηήο κφλν 

πξφζθαηα άξρηζε λα έρεη αληίθηππν, πξσηίζησο επεηδή ην Κνγθξέζν δελ 

πξνζέθεξε επαξθή θνλδχιηα γηα ηελ απνκάθξπλζε ησλ αθηζψλ. 

 Ίζσο, αθφκα πην πεξηνξηζηηθφ γηα ηελ αλάπηπμε λα ήηαλ νη ηνπηθνί 

λφκνη θαη νη ζεζκηθέο δηαηάμεηο, πνπ δεκηνπξγνχλ κηα πνηθηιία απφ 

εκπφδηα πάλσ ζηε ρξεζηκνπνίεζε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. ΢ε 

πεξηζζφηεξεο απφ πεληαθφζηεο πφιεηο έρεη ζεζπηζηεί ε δηαξξχζκηζε ηνπ 

ειέγρνπ ησλ billboards. ΢ε θάπνηεο πφιεηο, γηα παξάδεηγκα, 

πξνζδηνξίδεηαη ν αξηζκφο ησλ ηνπνζεηήζεσλ ησλ ππαίζξησλ posters πνπ 

επηηξέπνληαη ζε κηα πφιε. ΢ε άιιεο ηνπνζεζίεο νξηνζεηνχληαη νη 

απνζηάζεηο πνπ πξνβιέπνληαη αλάκεζα ζηα νηθνδνκήκαηα. Σέινο, 

ππάξρνπλ ηνπνζεζίεο ζηηο νπνίεο απαγνξεχεηαη ε θαηαζθεπή λέσλ 

billboards. 

                                                           

3 Αλαθνξά ζην: Jugenheimer et al 1992, ζ.372 
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 Οη πεξηζζφηεξεο ζπλεδξηάζεηο ηνπ Κνγθξέζνπ, εηδηθφηεξα πξφζθαηα, 

αθνξνχζαλ λέεο λνκνζεζίεο ζηηο νπνίεο ζπζηήλεηαη ν έιεγρνο ν νπνίνο 

ηππηθά απνθαιείηαη “νπηηθή κφιπλζε”. 

 Γηάθνξεο πεξηβαιινληηθέο νκάδεο έρνπλ θαηά θαηξνχο επηηεζεί ζηελ 

ππαίζξηα δηαθήκηζε εμαηηίαο απηήο ηεο νπηηθήο κφιπλζεο, ελψ θάπνηεο 

νκάδεο πίεζεο έρνπλ εζηηάζεη ζηελ εμάιεηςε δηαθεκίζεσλ νη νπνίεο 

παξνπζηάδνπλ ζπγθεθξηκέλα πξντφληα, φπσο θαπλφ θαη αιθνφι, 

εηδηθφηεξα απφ ηε ζηηγκή πνπ ηέηνηνπ είδνπο δηαθεκίζεηο κπνξνχλ λα 

γίλνπλ αληηιεπηέο απφ αλήιηθνπο. ΢χκθσλα κε πξφζθαηεο έξεπλεο, ηα 

πξντφληα θαπλνχ θαη αιθνφι θαηέρνπλ ην 35% ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, 

ζέηνληαο ηα απηφκαηα σο πηζαλνχο ζηφρνπο. 

 ΢ε κηα πξνζπάζεηα λα απνθεπρζνχλ πεξαηηέξσ επηβιαβείο 

λνκνζεζίεο4, ν Ακεξηθάληθνο Οξγαληζκφο Τπαίζξηαο Γηαθήκηζεο5 

(Ο.Α.Α.Α.), έλαο εκπνξηθφο νξγαληζκφο βηνκεραλίαο, πξφζθαηα δηέλεηκε 

νδεγίεο γηα ηελ ηνπνζέηεζε ππαίζξησλ δηαθεκίζεσλ πξντφλησλ θαπλνχ 

θαη αιθνφι. Ο Ο.Α.Α.Α. αλαθέξεη φηη ηα κέιε ηνπ ζα πεξηνξίζνπλ 

εθνπζίσο «ηνλ αξηζκφ ησλ πηλαθίδσλ ζε κηα αγνξά νη νπνίεο κπνξεί λα 

θέξνπλ κελχκαηα γηα ηα πξντφληα  ηα νπνία δελ κπνξνχλ λα πσιεζνχλ 

ζε αλήιηθνπο.»  

 Δπηπξφζζεηα ζην πεξηνξηζκφ ησλ πηλαθίδσλ, ζηηο νδεγίεο 

αλαθέξεηαη επίζεο φηη ηέηνηνπ είδνπο πηλαθίδεο δελ πξέπεη λα βξίζθνληαη 

ζε αθηίλα 500 πνδηψλ απφ ζρνιεία, λνζνθνκεία θαη ηφπνπο 

πξνζθχλεζεο. 

 

1.2 ΜΟΡΦΔ΢ ΤΠΑΗΘΡΗΑ΢ ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ΢ 

 

 ΢ε γεληθέο γξακκέο, ππαίζξηα δηαθήκηζε ζεσξείηαη νπνηαδήπνηε 

δηαθήκηζε κπνξνχλ λα δνπλ νη θαηαλαισηέο έμσ απφ ην ζπίηη6. 

                                                           

4 Αλαθνξά ζην: Ο.Α.Α.Α, 2009 

5 Outdoor Advertising Association of America, Inc 

6 Αλαθνξά ζην: Ο.Α.Α.Α, 2009 
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 ΢χκθσλα κε απηφ, ε ππαίζξηα δηαθήκηζε ζα κπνξνχζε λα 

πεξηιακβάλεη κηα ηακπέια έμσ απφ έλα θαηάζηεκα ιηαληθήο πψιεζεο, 

κηα δηαθήκηζε θπηνθηφλνπ δσγξαθηζκέλε ζηνλ ηνίρν ελφο αρπξψλα, έλα 

αεξφζηαην ην νπνίν πεηάεη πάλσ απφ κηα πφιε. 

 Οη βαζηθφηεξεο φκσο κνξθέο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο είλαη: 

1. street furniture (Pisa, Panel, ΢ηέγαζηξα θαη Πχξγνη), 

2. roadside posters (Trivision, Billboard, Poster, Monopole), 

3. transit (Μέζα κεηαθνξάο). 

 

1.2.1 Street furniture7 

 

Pisa 

 

 Απηφλνκεο δηαθεκηζηηθέο θαηαζθεπέο εγθαηεζηεκέλεο θαηά κήθνο ησλ 

θπξίσλ νδηθψλ αξηεξηψλ (free standing) θαη ζε hypermarkets, 

απνηεινχκελεο απφ νζφλεο εζσηεξηθά θσηηδφκελεο κε δηαζηάζεηο 4m X 

3m. 

 Υαξαθηεξηζηηθά κέζνπ: 

 Iδαληθφ κέζν γηα ιαλζάξηζκα λένπ πξντφληνο.  

 Μεγηζηνπνηεί ην brand awareness.  

 Δπξεία θάιπςε ηεο αγνξάο κε πςειή ζπρλφηεηα.  

 Ηθαλφηεηα λα ζηνρεχεη ζπγθεθξηκέλα target group (δεκνγξαθηθά θαη 

γεσγξαθηθά). 

Δηθόλα 1: Pisa 

                                                           

7 Αλαθνξά ζην: www.almaatermon.gr, [2009] 
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Super Pisa 

 

 Απηφλνκεο δηαθεκηζηηθέο θαηαζθεπέο εγθαηεζηεκέλεο θαηά κήθνο ησλ 

θπξίσλ νδηθψλ αξηεξηψλ (free standing) θαη ζε hypermarkets, 

απνηεινχκελεο απφ νζφλεο εζσηεξηθά θσηηδφκελεο κε δηαζηάζεηο 8m X 

3m, 4m X 6m & 8m X 6m. 

 Υαξαθηεξηζηηθά κέζνπ: 

 Ηδαληθφ κέζν γηα ιαλζάξηζκα λένπ πξντφληνο.  

 Μεγηζηνπνηεί ην brand awareness.  

 Δπξεία θάιπςε ηεο αγνξάο κε πςειή ζπρλφηεηα.  

 Ηθαλφηεηα λα ζηνρεχεη ζπγθεθξηκέλα target group (δεκνγξαθηθά θαη 

γεσγξαθηθά).  

 Ηδαληθφ γηα δηαθεκηζηηθέο θακπάληεο κεγάιεο ρξνληθήο δηάξθεηαο.  

 Δληππσζηάδεη ιφγσ κεγέζνπο. 

Δηθόλα 2 Super Pisa 

Panel Δδάθνπο 

 

 Δζσηεξηθά θσηηδφκελα δηαθεκηζηηθά κέζα ηχπνπ Panel κε δηαζηάζεηο 

1,3m X 2m θαη 1,1m X 1,6m, πνπ ηνπνζεηνχληαη ζε πεδνδξφκηα 

επηιεγκέλσλ πεξηνρψλ, ζε βαζηθέο νδηθέο αξηεξίεο θαη ζε hypermarkets.  

 Υαξαθηεξηζηηθά κέζνπ: 

 Παξέρεη πνιιαπιή ζπλερνκέλε παξνπζία ζε πνιπζχρλαζηνπο 

δξφκνπο.  

 Πξνζθέξεη ζηηο επηρεηξήζεηο ηε δπλαηφηεηα λα έρνπλ κεγάιε 

παξνπζία ζηελ αγνξά ησλ αληαγσληζηψλ ηνπο.  
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 Υακειφ θφζηνο.  

 Ηθαλφηεηα λα ζηνρεχεη ζπγθεθξηκέλα target group (δεκνγξαθηθά θαη 

γεσγξαθηθά).  

 Τςειή ζπρλφηεηα.  

 Δπηπιένλ πξνζηαζία ηνπ δηαθεκηζηηθνχ κελχκαηνο κε ηδάκη 

αζθαιείαο. 

Δηθόλα 3: Panel εδάθνπο 

Panel Δπί ΢ηύινπ 

 

 Τπεξπςσκέλα δηαθεκηζηηθά κέζα ηχπνπ Panel κε δηαζηάζεηο 1,3m X 

2m. Σα Panels επί ζηχινπ είλαη εζσηεξηθά θσηηδφκελα θαη ηνπνζεηνχληαη 

ζε πεδνδξφκηα επηιεγκέλσλ πεξηνρψλ θαη ζε βαζηθέο νδηθέο αξηεξίεο.  

 Υαξαθηεξηζηηθά κέζνπ: 

 Παξέρεη πνιιαπιή ζπλερνκέλε παξνπζία ζε πνιπζχρλαζηνπο 

δξφκνπο.  

 Πξνζθέξεη ζηηο επηρεηξήζεηο ηελ δπλαηφηεηα λα έρνπλ κεγάιε 

παξνπζία ζηελ αγνξά ησλ αληαγσληζηψλ ηνπο.  

 Υακειφ θφζηνο.  

 Ηθαλφηεηα λα ζηνρεχεη ζπγθεθξηκέλα target group (δεκνγξαθηθά θαη 

γεσγξαθηθά).  

 Τςειή ζπρλφηεηα.  

 Δπηπιένλ πξνζηαζία ηνπ δηαθεκηζηηθνχ κελχκαηνο κε ηδάκη 

αζθαιείαο. 
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Δηθόλα 4: Panel επί ζηύινπ 

 

Panel ζε ΢ηέγαζηξα 

 

 Δζσηεξηθά θσηηδφκελα δηαθεκηζηηθά κέζα ηχπνπ Panel κε δηαζηάζεηο 

1,3m X 2m θαη 1,1m X 1,6m πνπ ηνπνζεηνχληαη ζε ζηέγαζηξα ζηάζεσλ 

Μέζσλ Μαδηθήο Μεηαθνξάο. 

 Υαξαθηεξηζηηθά κέζνπ: 

 Τςειή θάιπςε ζε ζεκεία νπνχ δελ επηηξέπνληαη άιια δηαθεκηζηηθά 

κέζα (π.ρ. θέληξν Αζήλαο).  

 Απνηειεζκαηηθφηεξν γηα δηαθεκηζηηθά κελχκαηα κε πνιιέο 

πιεξνθνξίεο  

 Μεγαιχηεξνο ρξφλνο επεμεξγαζίαο ηνπ δηαθεκηζηηθνχ κελχκαηνο 

απφ ηνπο επηβάηεο πνπ πεξηκέλνπλ ηα κέζα καδηθήο κεηαθνξάο.  

 Υακειφ θφζηνο.  

 Δπηπιένλ πξνζηαζία ηνπ δηαθεκηζηηθνχ κελχκαηνο κε ηδάκη 

αζθαιείαο.  

 Ηθαλφηεηα λα ζηνρεχεη ζπγθεθξηκέλα target group (δεκνγξαθηθά θαη 

γεσγξαθηθά).  

 Ακεζφηεηα κε ην θαηαλαισηηθφ θνηλφ (ην θνηλφ ρξεζηκνπνηεί ην κέζα 

καδηθήο κεηαθνξάο γηα ηελ κεηαθίλεζε ηνπ).  

 Τςειή ζπρλφηεηα. 
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Δηθόλα 5: Panel ζε ζηέγαζηξα 

 

Πύξγνη 

 

 Κπιηλδξηθέο δηαθεκηζηηθέο θαηαζθεπέο πνπ θσηίδνληαη εζσηεξηθά κε 

δηαζηάζεηο 1,2m X 3.6m, εγθαηεζηεκέλεο ζε πιαηείεο θαη θνκβηθά ζεκεία.  

 Υαξαθηεξηζηηθά κέζνπ:  

 Τςειή θάιπςε ζε ζεκεία νπνχ δελ ππάξρνπλ άιια δηαθεκηζηηθά 

κέζα.  

 Δμαηξεηηθήο αηζζεηηθήο δηαθεκηζηηθφ κέζν.  

 Ηθαλφηεηα λα ζηνρεχεη ζπγθεθξηκέλα target group (δεκνγξαθηθά θαη 

γεσγξαθηθά).  

 Δπηπιένλ πξνζηαζία ηνπ δηαθεκηζηηθνχ κελχκαηνο κε ηδάκη 

αζθαιείαο. 

Δηθόλα 6: Πύξγνη 
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1.2.2 Roadside posters8 

 

Trivision 

 Σα Trivision είλαη δηαθεκηζηηθέο θαηαζθεπέο ηξηψλ φςεσλ κε 

δηαζηάζεηο 8m Υ 4m, 16m X 4m & 24m X 4m πνπ θσηίδνληαη εμσηεξηθά. 

Απνηεινχληαη απφ ελαιιαζζφκελα θάζεηα πξίζκαηα πάλσ ζηα νπνία 

απεηθνλίδεηαη ην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα.  

 Υαξαθηεξηζηηθά κέζνπ: 

 Ζ ελαιιαγή ησλ δηαθεκηζηηθψλ κελπκάησλ (3 δηαθνξεηηθά) "ηξαβάεη" 

ηελ πξνζνρή ησλ δηεξρνκέλσλ.  

 Ηδαληθφ γηα δηαθεκηζηηθέο θακπάληεο κεγάιεο ρξνληθήο δηάξθεηαο.  

 Δληππσζηάδεη ιφγσ κεγέζνπο.  

 Μεγηζηνπνηεί ην brand awareness.  

 Ηδαληθφ εξγαιείν γηα ιαλζάξηζκα λένπ πξντφληνο.  

 Δπξεία θάιπςε ηεο αγνξάο κε πςειή ζπρλφηεηα.  

 Πξνζδίδεη θχξνο ζην πξντφλ. 

Δηθόλα 7: Trivision 

Billboards 

 Σα Billboard είλαη εμσηεξηθά θσηηδφκελεο δηαθεκηζηηθέο θαηαζθεπέο 

κε δηαζηάζεηο 8m Υ 4m &16m X 4m. 

 Υαξαθηεξηζηηθά κέζνπ: 

 Δληππσζηάδεη ιφγσ κεγέζνπο.  

 Μεγηζηνπνηεί ην brand awareness.  

                                                           

8 Αλαθνξά ζην: www.almaatermon.gr, [2009] 
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 Ηδαληθφ εξγαιείν γηα ιαλζάξηζκα λένπ πξντφληνο.  

 Δπξεία θάιπςε ηεο αγνξάο κε πςειή ζπρλφηεηα.  

 Ηθαλφηεηα λα ζηνρεχεη ζπγθεθξηκέλα target group (δεκνγξαθηθά θαη 

γεσγξαθηθά).  

 Πξνζδίδεη θχξνο ζην πξντφλ. 

Δηθόλα 8: Billboards 

24θπιια Posters 

 

 Γηαθεκηζηηθά πιαίζηα ηα νπνία είλαη ηνπνζεηεκέλα θαηά κήθνο ησλ 

δξφκσλ κε δηαζηάζεηο 8m Υ 4m &16m X 4m. 

 Υαξαθηεξηζηηθά κέζνπ: 

 Ηδαληθφ γηα δηαθεκηζηηθέο θακπάληεο κηθξήο ρξνληθήο δηάξθεηαο. 

 Δληππσζηάδεη ιφγσ κεγέζνπο.  

 Μεγηζηνπνηεί ην brand awareness.  

 Ηδαληθφ εξγαιείν γηα ιαλζάξηζκα λένπ πξντφληνο.  

 Δπξεία θάιπςε ηεο αγνξάο κε πςειή ζπρλφηεηα.  

 Ηθαλφηεηα λα ζηνρεχεη ζπγθεθξηκέλα target group (δεκνγξαθηθά θαη 

γεσγξαθηθά). 

Δηθόλα 9: 24θπιια posters 
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Monopoles 

 

 Τπεξπςσκέλεο θαηαζθεπέο κεγάισλ δηαζηάζεσλ 20m X 8m πνπ 

ζηεξίδνληαη ζε ππιψλα θαη είλαη εμσηεξηθά θσηηδφκελεο.  

 Υαξαθηεξηζηηθά κέζνπ: 

 Σν κεγαιχηεξν κέζν ππαίζξηαο δηαθήκηζεο.  

 Ηδαληθφ γηα δηαθεκηζηηθέο θακπάληεο κεγάιεο ρξνληθήο δηάξθεηαο.  

 Clutter free.  

 Απμάλεη ην image θαη ην prestige ηνπ δηαθεκηδφκελνπ.  

 Τςειφ impact.  

 Μεγηζηνπνηεί ην brand awareness.  

 Ηδαληθφ εξγαιείν γηα ιαλζάξηζκα λένπ πξντφληνο.  

 Δμαηξεηηθή νπηηθή απφ κεγάιε απφζηαζε.  

 Δληππσζηάδεη ιφγσ κεγέζνπο. 

Δηθόλα 10: Monopoles 

1.2.3 Transit9 

 

 ΢ηελ νκάδα απηή εληάζζνληαη νη θαηαζθεπέο πνπ ηνπνζεηνχληαη ζηα 

κέζα καδηθήο κεηαθνξάο, είηε κε ηε κνξθή αθίζαο (posters, panels) ζηελ 

εζσηεξηθή θαη εμσηεξηθή επηθάλεηα ησλ νρεκάησλ, είηε κε επηθάιπςε ηεο 

εμσηεξηθήο επηθάλεηαο ηνπ νρήκαηνο κε ην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα. 

 Δηδηθφηεξα, πεξηιακβάλεη: 

 Σξφιετ (εζσηεξηθφ θαη εμσηεξηθφ νρεκάησλ) 

                                                           

9 Αλαθνξά ζην: www.almaatermon.gr, [2009] 
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Δηθόλα 11: Δμσηεξηθό νρεκάησλ 

 Λεσθνξεία(εζσηεξηθφ θαη πίζσ ηδάκη). 

 Μεηξφ θαη ηξέλα (βαγφληα). 

 ΢ηαζκνί & απνβάζξεο ΜΜΜ. 

Δηθόλα 12: Απνβάζξεο 

 Υεηξακαμίδηα κεηαθνξάο απνζθεπψλ ζηα αεξνδξφκηα. 

 

Δηθόλα 13: Υεηξακαμίδηα 

 Ο πην ζπλεζηζκέλνο ηξφπνο δηαθήκηζεο ζηα κέζα ζπγθνηλσλίαο είλαη 

νη δηαθεκίζεηο ιεσθνξείσλ. Πξφθεηηαη γηα κεγάιεο ηακπέιεο ζην 
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εμσηεξηθφ κέξνο ησλ ιεσθνξείσλ αιιά θαη γηα θάπνηεο κηθξφηεξεο ζην 

εζσηεξηθφ. ΋πσο είλαη αληηιεπηφ νη ηακπέιεο ζην εμσηεξηθφ κέξνο ησλ 

νρεκάησλ κπνξνχλ λα γίλνπλ νξαηέο απφ δηαθνξεηηθέο δεκνγξαθηθέο 

νκάδεο απ‟ φηη απηέο ζην εζσηεξηθφ ηνπο. 

 

1.2.4 Άιιεο κνξθέο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο10 

 

1. Δκπνξηθά Κέληξα: ΢ηελ νκάδα απηή εληάζζνληαη Pisa, Panels θαη 

Ραθέηεο (Raquettes), εηδηθά θαηαζθεπαζκέλα γηα ηνπο ρψξνπο 

ζηάζκεπζεο ζηα ζνππεξκάξθεη θαη ηα εκπνξηθά θέληξα. Ο ηξφπνο 

παξαγσγήο ηεο εηθφλαο θαη ε ηνπνζέηεζε (πιαίζην) είλαη παξφκνηα κε ηα 

Pisa θαη ηα Panels πνπ αλαθέξνληαη ζηελ θαηεγνξία Street Furniture. Σα 

Pisa είλαη δηαζηάζεσλ 4x3m. 

2. Δηδηθέο Καηαζθεπέο: ΢ηελ νκάδα απηή εληάζζνληαη ηξηζδηάζηαηεο 

θαηαζθεπέο φπσο: εηδηθέο πιαηθφξκεο πξνβνιήο λέσλ κνληέισλ 

απηνθηλήησλ ζε πξαγκαηηθφ κέγεζνο (Promotional Areas) θαη αλάγιπθεο 

αλαπαξαζηάζεηο απφ θηλεκαηνγξαθηθέο ηαηλίεο ή θαιιπληηθά θαη άιια 

πξντφληα, κε ζηφρν ηε δεκηνπξγία έληνλεο εληχπσζεο (3D 

Advertisements). 

Δηθόλα 14: 3D advertisements 

                                                           

10 Αλαθνξά ζην: dspace.lib.uom.gr 
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3. Φσηεηλά Πεξίπηεξα: Πξφθεηηαη γηα εηδηθέο θαηαζθεπέο πνπ 

ηνπνζεηνχληαη ζηα πεξίπηεξα πάλσ απφ ηε ζηέγε ηνπο («θαπέιν»). Σν 

δηαθεκηζηηθφ κήλπκα εθηππψλεηαη ζε πιαζηηθή επηθάλεηα, ε νπνία 

ζηεξίδεηαη ζε κεηαιιηθφ πιαίζην, ελψ φιε ε θαηαζθεπή είλαη θσηηδφκελε. 

 

1.3 ΑΠΟΣΔΛΔ΢ΜΑΣΗΚΟΣΖΣΑ ΚΑΗ ΜΔΣΡΖ΢Ζ ΚΟΗΝΟΤ 

 

 Λφγσ ηεο θχζεο ηνπ κέζνπ, ε κέηξεζε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 

είλαη θάηη κνλαδηθφ11. 

 Ζ βαζηθή κέζνδνο πεξηιακβάλεη έλαλ κεηξεηή θίλεζεο, πεξηζζφηεξν 

νρεκάησλ, ηα νπνία πεξλνχλ κπξνζηά απφ ηε δηαθήκηζε θαηά ηε 

δηάξθεηα κηαο ζπγθεθξηκέλεο ρξνληθήο πεξηφδνπ. Έλαο «παξάγνληαο 

θνξηίσλ» θαζνξίδεη ην θνηλφ κεηξψληαο θαηά κέζν φξν πφζα άηνκα 

βξίζθνληαη κέζα ζε έλα φρεκα.  

 Σα ηειεπηαία ρξφληα κηα θαηλνχξηα ζπζθεπή κέηξεζεο θνηλνχ 

θπθινθφξεζε ζηελ αγνξά. Ολνκάδεηαη eyebox2  θαη θαηαζθεπάδεηαη απφ 

ηελ θαλαδηθή εηαηξία Xuuk. Δίλαη κηα θάκεξα ζε κέγεζνο παιάκεο, ε 

νπνία ηνπνζεηείηαη θάησ απφ ηελ αθίζα (ή ζε νπνηαδήπνηε άιιε κνξθή 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο), ζρεδηαζκέλε λα ζπιιακβάλεη ηε θίλεζε ηνπ 

καηηνχ. ΋ηαλ θάπνηνο θνηηάεη πξνο ηελ θάκεξα (θαη ζπλεπψο πξνο ηελ 

αθίζα) ην θσο ηνπ καηηνχ αληαλαθιάηαη ζηελ θάκεξα θαη θαηαγξάθεηαη. 

Έρεη εκβέιεηα έσο θαη 10 κέηξα θαη ε ηηκή ηνπ απηήλ ηε ζηηγκή είλαη 999 

δνιάξηα. Υξεζηκνπνηείηαη ήδε ζηε Μεγάιε Βξεηαλία θαη αλακέλεηαη λα 

θαηαθιχζεη θαη ηελ αγνξά ηεο Ακεξηθήο.  

 

Δηθόλα 15: Eyebox2 

                                                           

11 Αλαθνξά ζην: www.wired.com [12/06/2007] 
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1.4 ΤΠΑΗΘΡΗΑ ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ ΠΑΓΚΟ΢ΜΗΧ΢ 

 

 Ζ αγνξά ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο αλζεί δηεζλψο. ΢ε φιν ηνλ θφζκν 

νη δηαθεκηδφκελνη έρνληαο θαηαλνήζεη ηε δχλακε ηεο ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο επελδχνπλ ζπλερψο ζην ζπγθεθξηκέλν κέζν επηθνηλσλίαο12.  

Πίλαθαο 1: Τπαίζξηα δηαθήκηζε ζηηο Ζ.Π.Α. 

 ΢ηελ Mεγάιε Βξεηαλία ε δαπάλε γηα ην outdoor ζχκθσλα κε ηελ 

Poster Publicity αλήιζε ζηα 841 εθαηνκκχξηα ζηεξιίλεο ην 2004, ζε 

ζχγθξηζε κε ηα 781 εθαηνκκχξηα ζηεξιίλεο ην 2003. Δπίζεο ζηνπο 100 

κεγαιχηεξνπο δηαθεκηδφκελνπο κφιηο 8 δελ επέλδπζαλ ζην outdoor. ΢ηηο 

Ζ.Π.Α. ζχκθσλα κε ηελ Outdoor Advertising Association of America νη 

δηαθεκηδφκελνη επέλδπζαλ 5,8 δηζεθαηνκκχξηα δνιάξηα ζηελ ππαίζξηα 

δηαθήκηζε ην 2004 έλαληη 2,6 δηζεθαηνκκπξίσλ δνιαξίσλ ην 1990. 

 

1.5 ΑΝΑΠΣΤΞΖ ΣΟΤ ΔΛΛΖΝΗΚΟΤ ΚΛΑΓΟΤ ΤΠΑΗΘΡΗΑ΢ 

ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ΢ 

 

 Σα ηειεπηαία ρξφληα ε ππαίζξηα δηαθήκηζε ζηελ Διιάδα έρεη 

αλαπηπρζεί κε ηαρχηεξνπο ξπζκνχο έλαληη ησλ άιισλ κέζσλ. Σν κεξίδην 

ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζηηο δηαθεκηζηηθέο δαπάλεο έρεη απμεζεί 

ζεκαληηθά θζάλνληαο ην 15% ην 2003 απφ 10% πνπ θαηείρε ην 1998. 

                                                           

12 Αλαθνξα ζην: Ο.Α.Α.Α, 2009 
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 Σν 2004 παξνπζηάδεηαη πηψζε (11,4%) ιφγσ ησλ Οιπκπηαθψλ 

Αγψλσλ. Οη ρνξεγνί αμίσζαλ θαη πέηπραλ απφ ηελ νξγαλσηηθή επηηξνπή, 

ηνλ απνθιεηζκφ ηεο ρξήζεο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, γηα νπνηνδήπνηε 

άιιν πξντφλ εθηφο ησλ πξντφλησλ ησλ ρνξεγψλ πξηλ θαη θαηά ηελ 

δηάξθεηα ησλ Οιπκπηαθψλ θαη Παξανιπκπηαθψλ αγψλσλ.  

Πίλαθαο 2: Πνξεία θιάδνπ 1998 – 2004 ζηελ Διιάδα 

(Πεγή: Media Services) 

 «Σν θιίκα ηεο Διιάδαο, ζε ζπλδπαζκφ κε ηνλ ξπζκφ θαη ην lifestyle 

ησλ Διιήλσλ, θαζηζηά ηε ρψξα κηα θπζηθή αγνξά outdoor13. Ζ 

πιεηνςεθία ησλ Διιήλσλ δνπλ, εξγάδνληαη θαη δεκηνπξγνχλ εθηφο, 

θηλνχκελνη ζπλερψο, γεγνλφο πνπ θαζηζηά ην outdoor έλα απφ ηα 

θαιχηεξα κέζα γηα λα επηθνηλσλείο καδί ηνπο», ζεκείσλεη ν Chris 

Bojanovic, δηεπζπληήο ηεο Affichage Ζellas, o oπνίνο ππνγξακκίδεη 

σζηφζν φηη ε ειιεληθή αγνξά βξίζθεηαη πεξίπνπ 20-30 ρξφληα πίζσ, ζε 

ζρέζε κε ηηο ππφινηπεο αγνξέο ηεο Δπξψπεο, ιφγσ ηεο 

δπζιεηηνπξγηθφηεηαο θαη ηεο αληηθαηηθφηεηαο ηνπ ζεζκηθνχ πιαηζίνπ πνπ 

δηέπεη ηελ αγνξά ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 

 

                                                           

13 Αλαθνξά ζην: www.express.gr, [03/08/09] 

ΔΣΖ 1998 2003 

2004  

(ΟΛΤΜΠΗΑΚΟΗ 

ΑΓΧΝΔ΢) 

Μέζα 

Μαδηθήο 

Δλεκέξσζεο 

Μηθηέο 

Γηαθ/θέο 

Γαπάλεο 

% επί 

ηνπ 

ζπλόινπ 

Μηθηέο 

Γηαθ/θέο 

Γαπάλεο 

% επί 

ηνπ 

ζπλόινπ 

Μηθηέο 

Γηαθ/θέο 

Γαπάλεο 

% επί 

ηνπ 

ζπλόινπ 

Σειεόξαζε 511,8 42 720,7 33,8 792,8 32,7 

Πεξηνδηθά 326,7 27 684,6 32,1 837,9 34,6 

Δθεκεξίδεο 197,1 16 302,5 14,2 392,7 16,2 

Ραδηόθσλν 55,8 5 98,6 4,6 120,5 5 

Τπαίζξηα 

Γηαθήκηζε 
120,3 10 324,9 15,2 276,9 11,4 

΢ύλνιν 

Δπελδύζεσλ 
1.211,70 100 2.131,30 100 2.420,80 100 
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1.6 ΠΟΡΔΗΑ ΚΛΑΓΟΤ ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ΢ 

 

 Κχξην ραξαθηεξηζηηθφ ηνπ θιάδνπ ηεο δηαθήκηζεο απνηέιεζε ε 

ζπγθέληξσζε κεγάινπ αξηζκνχ επηρεηξήζεσλ κε απνηέιεζκα ηελ φμπλζε 

ηνπ αληαγσληζκνχ14. Σν γεγνλφο απηφ, ζε ζπλάξηεζε κε ηελ έληνλε 

δξαζηεξηνπνίεζε ησλ πνιπεζληθψλ δηθηχσλ ζηελ εγρψξηα αγνξά ηε 

δεθαεηία ηνπ 1990, άιιαμαλ ηα δεδνκέλα ζηνλ θιάδν ηεο δηαθήκηζεο, κε 

απνηέιεζκα νη ειιεληθέο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο λα επηδηψθνπλ ζπκκαρίεο, 

ψζηε λα εληαρζνχλ ζε θάπνην πνιπεζληθφ δίθηπν, έζησ θαη κε πνζνζηά 

κεηνςεθίαο. Σα παξαπάλσ επηζεκαίλνληαη ζηελ θιαδηθή κειέηε πνπ 

εθπφλεζε ε Γηεχζπλζε Μειεηψλ Οηθνλνκηθνχ Πεξηβάιινληνο ηεο ICAP 

θαη ζηελ νπνία δηεξεπλάηαη ν θιάδνο ηεο δηαθήκηζεο. 

 ΢ρεηηθά κε ηνπο παξάγνληεο πνπ επεξεάδνπλ ηε δήηεζε 

δηαθεκηζηηθψλ ππεξεζηψλ, αλαθέξεηαη φηη ην θφζηνο παξνρήο ηνπο 

απνηειεί ηνλ θπξίαξρν παξάγνληα. Άιινη παξάγνληεο είλαη νη γεληθφηεξεο 

νηθνλνκηθέο ζπλζήθεο θαη ζπλαθφινπζα ε πνξεία ησλ βαζηθψλ 

νηθνλνκηθψλ κεγεζψλ ησλ επηρεηξήζεσλ, ε επνρηθφηεηα θ.ά. 

 Σν ζπλνιηθφ κέγεζνο ηεο πξαγκαηηθήο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο 

εκθάληζε αλνδηθή πνξεία θαζ‟ φιε ηελ εμεηαδφκελε πεξίνδν (2001-2005) 

κε κέζν εηήζην ξπζκφ κεηαβνιήο 6,4%. Ζ ηειεφξαζε απέζπαζε ην 

κεγαιχηεξν κεξίδην (42,7%) επί ηεο ζπλνιηθήο πξαγκαηηθήο δαπάλεο ην 

2005. Αθνινχζεζαλ ηα πεξηνδηθά κε κεξίδην 26,5%, νη εθεκεξίδεο κε 

13,3%, ηα ππαίζξηα κέζα κε 9,5% θαη ην ξαδηφθσλν κε 7,5%, ελψ ε 

ζπκκεηνρή ηεο θηλεκαηνγξαθηθήο δηαθήκηζεο ήηαλ αζήκαληε. 

                                                           

14 Αλαθνξά ζην: Icap, 2009 
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Πίλαθαο 3:Γηαθεκηζηηθή δαπάλε 2001 - 2005 

(Πεγή: Icap) 

1.7 ΠΧΛΖ΢ΔΗ΢ ΔΣΑΗΡΗΧΝ ΔΚΜΔΣΑΛΛΔΤ΢Ζ΢ ΜΔ΢ΧΝ 

ΤΠΑΗΘΡΗΑ΢ ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ΢ 

 

 ΢ηνλ Πίλαθα 4 (βι. Παξάξηεκα Α΄) παξνπζηάδνληαη νη πσιήζεηο ησλ 

κεγαιχηεξσλ επηρεηξήζεσλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο παγθνζκίσο γηα ην 

δηάζηεκα 2000-200515.  

 ΢χκθσλα κε ηα ζηνηρεία ηνπ πίλαθα, νη ζπλνιηθέο πσιήζεηο ησλ 

εηαηξηψλ εκθάληζαλ αλνδηθή πνξεία κε κέζν εηήζην ξπζκφ κεηαβνιήο 

9,9% ηελ πεληαεηία 2000-2004. Σν 2004 νη πσιήζεηο αλήιζαλ ζηα 

€164,4 εθ. πεξίπνπ ζεκεηψλνληαο αχμεζε 3,5% ζε ζχγθξηζε κε ην 

πξνεγνχκελν έηνο (2003: €158,8εθ). Οη εηαηξίεο γηα ηηο νπνίεο ππάξρνπλ 

δηαζέζηκα ζηνηρεία ηελ πεξίνδν 2004-2005, παξνπζίαζαλ κείσζε 10,9%. 

 Σε κεγαιχηεξε αχμεζε ηνπ θχθινπ εξγαζηψλ ζε απφιπηα κεγέζε 

παξνπζίαζαλ νη εηαηξίεο16: Master Media System A.E. (€5,9 εθ.), Νέα 

Μέζα Α.Β.Δ.Δ. (€5 εθ. πεξίπνπ) θαη Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ. 

(€4,8 ΔΚ.) ηελ δηεηία 2003-2004. Σε κεγαιχηεξε πνζνζηηαία αχμεζε ζηηο 

πσιήζεηο ηνπο ηελ ελ ιφγσ δηεηία παξνπζίαζαλ νη επηρεηξήζεηο: Remedy 

Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. (209,5%), D.D.S. A.E. (177,4), Clear Channel-

Υατδεκέλνο Α.Δ. (70,1%) θαη Γφκεζε- Γνπψι Α.Δ (68,2%). 

 

                                                           

15  Αλαθνξά ζην: O.A.A.A. 

16 Αλαθνξά ζην: Icap, 2009 
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1.8 ΝΟΜΗΚΟ ΠΛΑΗ΢ΗΟ 

 

1. Απαγνξεύεηαη ε δηελέξγεηα ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζηνπο 

θαησηέξσ ρώξνπο17: 

 

 ΢ε αξραηνινγηθνχο ρψξνπο, ηζηνξηθνχο ηφπνπο θαη ζηηο δψλεο 

πξνζηαζίαο γχξσ απφ απηνχο, ζε παξαδνζηαθνχο νηθηζκνχο θαη ζηνλ 

πεξηβάιινληα ρψξν ηνπο θαζψο θαη ζε ηφπνπο πνπ ραξαθηεξίδνληαη σο 

ηδηαίηεξνπ θπζηθνχ θάιινπο. 

 ΢ε κλεκεία θαη ζηνλ πεξηβάιινληα ρψξν ηνπο ή ζηηο δψλεο 

πξνζηαζίαο ηνπο θαη ζε παξαδνζηαθά θηίξηα. 

 ΢ε θηίξηα ζηα νπνία ζηεγάδνληαη δεκφζηεο ππεξεζίεο θαη ππεξεζίεο 

ησλ ΟΣΑ ή άιισλ λνκηθψλ πξνζψπσλ δεκνζίνπ δηθαίνπ. 

 ΢ε θνηκεηήξηα, θηίξηα λαψλ θάζε ζξεζθείαο θαη δφγκαηνο θαζψο θαη 

ζηνλ πεξηβάιινληα ρψξν ηνπο. 

 ΢ε επηθάλεηεο ηερληθψλ έξγσλ θνξέσλ ηνπ δεκφζηνπ ηνκέα, φπσο 

είλαη νη ηνίρνη αληηζηήξημεο, νη γέθπξεο, νη ζήξαγγεο, ηα θαηαζηξψκαηα 

ησλ δξφκσλ θαη ησλ πεδνδξνκίσλ θαη νη ζηχινη ή ππνζηαζκνί 

εγθαηαζηάζεσλ θνηλήο σθέιεηαο. 

 ΢ε ζηνέο θηηξίσλ. 

 ΢ε πηλαθίδεο δεκφζηαο πιεξνθφξεζεο, ζε πηλαθίδεο νδηθήο 

ζήκαλζεο θαη ζηνπο θσηεηλνχο ζεκαηνδφηεο νδηθήο θπθινθνξίαο. 

 Απαγνξεχεηαη ε πξνβνιή εληχπσλ, ρεηξφγξαθσλ, θσηεηλψλ ή 

θσηηδφκελσλ θαη ειεθηξνληθψλ ή άιισλ δηαθεκίζεσλ πέξα ηνπ ηδεαηνχ 

ζηέξενπ ηνπ νηθνπέδνπ θαη πάλσ ζηελ νξνθή ησλ θηηξίσλ. 

 Απαγνξεχεηαη θάζε δηαθήκηζε πνπ πξαγκαηνπνηείηαη κε 

νπνηνλδήπνηε ηξφπν θαη κέζν, ζηα εθηφο θαηνηθεκέλεο πεξηνρήο ηκήκαηα 

ησλ ραξαθηεξηζκέλσλ εζληθψλ θαη επαξρηαθψλ νδψλ ή 

απηνθηλεηνδξφκσλ θαη ζε δψλε κέρξη 150 κέηξσλ θαη απφ ηηο δχν 

πιεπξέο ηνπ άμνλα ησλ νδψλ απηψλ θαη ε νπνία είλαη νξαηή απφ ηνπο 

                                                           

17 Αλαθνξά ζην: ΦEΚ, 2001 
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ρξήζηεο ησλ νδψλ. Ζ παξαπάλσ δψλε απαγφξεπζεο πεξηνξίδεηαη ζηα 40 

κέηξα θαη απφ ηηο δχν πιεπξέο ηνπ άμνλα ησλ ηκεκάησλ εζληθψλ θαη 

επαξρηαθψλ νδψλ ή απηνθηλεηνδξφκσλ, πνπ δηέξρνληαη κέζα ζε 

θαηνηθεκέλε πεξηνρή, αλ ην επηηξεπφκελν φξην ηαρχηεηαο ζηα ηκήκαηα 

απηά είλαη αλψηεξν ησλ 70 ρηι/ψξα. 

 Απαγνξεχεηαη γεληθά ε ηνπνζέηεζε επηγξαθψλ ή δηαθεκίζεσλ ή ε 

εγθαηάζηαζε νπνηαζδήπνηε πηλαθίδαο, αθίζαο, δηαγξάκκηζεο ή 

ζπζθεπήο ζε ζέζε ή θαηά ηξφπν πνπ κπνξεί λα έρεη νπνηεζδήπνηε 

αξλεηηθέο επηπηψζεηο ζηνπο ρξήζηεο ηεο νδνχ ή λα επεξεάζεη κε 

νπνηνλδήπνηε ηξφπν ηελ θπθινθνξία. 

 Απαγνξεχεηαη επί ησλ νρεκάησλ νη θσηεηλέο ή θσηηδφκελεο 

δηαθεκίζεηο, νη δηαθεκίζεηο γηα ηηο νπνίεο ρξεζηκνπνηνχληαη 

αληαλαθιαζηηθά ζηνηρεία θαζψο θαη νη δηαθεκίζεηο κε ελαιιαζζφκελα 

κελχκαηα. 

 Ζ αλάξηεζε παλψ, αεξνπαλψ ή άιισλ φκνησλ αληηθεηκέλσλ γηα 

νπνηνλδήπνηε ιφγσ, ζε νδνχο, πιαηείεο ή άιινπο θνηλφρξεζηνπο 

ρψξνπο ζηηο πξνζφςεηο ησλ θηηξίσλ θαη ζηνπο αθάιππηνπο ρψξνπο 

θαζψο θαη επί ηεο ξπκνηνκηθήο γξακκήο, φηαλ πξαζηά. (Τπφ 

πξνυπνζέζεηο επηηξέπεηαη θαη‟ εμαίξεζε ε αλάξηεζε αεξνπαλψ ζε 

πξνζφςεηο θηηξίσλ, ηδίσο γηα ηελ πξνβνιή θαιιηηερληθψλ, πνιηηηζηηθψλ 

θαη θνηλσληθψλ εθδειψζεσλ.) 

 Απαγνξεχεηαη ε ηνπνζέηεζε ζε θαηνηθεκέλεο πεξηνρέο ελδεηθηηθψλ 

πηλαθίδσλ πνπ πξνζδηνξίδνπλ ηε ζέζε ή ηε δηεχζπλζε ηδησηηθψλ 

επηρεηξήζεσλ ή θαηαζηεκάησλ. (Δμαηξνχληαη θαξκαθεία, εθθιεζίεο, 

θιηληθέο θ.ι.π.). 

 Απαγνξεχεηαη ε δηαθήκηζε κε θετγ βνιάλ ή κε ηελ αζξφα ξίςε 

εληχπσλ ζε νδνχο, πιαηείεο θαη ινηπνχο θνηλφρξεζηνπο ρψξνπο. 

 Απαγνξεχεηαη ε ηνπνζέηεζε δηαθεκηζηηθψλ πιαηζίσλ ζην 

νδφζηξσκα, ζηηο δηαρσξηζηηθέο λεζίδεο, ζηηο λεζίδεο αζθαιείαο θαη ζην 

νδφζηξσκα ησλ νδψλ παξφδηαο εμππεξέηεζεο, ζηελ ειεχζεξε δψλε 

φδεπζεο πεδψλ, ζηνλ νδεγφ ηπθιψλ θαη ζηα θεθιηκέλα επίπεδα (ξάκπεο 

θαη ζθάιεο), αθφκε θαη φηαλ απηά έρνπλ δηακνξθσζεί. 
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 Γελ επηηξέπεηαη ε ηνπνζέηεζε δηαθεκηζηηθψλ πιαηζίσλ κπξνζηά απφ 

θαηαζηήκαηα, εκπνξηθέο επηρεηξήζεηο θαη θαηνηθίεο, φηαλ επεξεάδεηαη ν 

θσηηζκφο ηνπο, ε ζέα ηνπο ή ε πξφζβαζε ζε απηά. 

 Γελ επηηξέπεηαη επίζεο ή ηνπνζέηεζε δηαθεκηζηηθψλ πιαηζίσλ ή 

θαηαζθεπψλ πνπ πξνθαινχλ ελφριεζε ζηνπο ρξήζηεο ησλ θνηλφρξεζησλ 

ρψξσλ θαη ζηνπο ελνίθνπο ησλ παξαθείκελσλ θηηξίσλ κε δνλήζεηο, 

ζνξχβνπο ή έληνκν θσηηζκφ. 

 

2. Ση πξνβιέπεη ν Kώδηθαο Oδηθήο Kπθινθνξίαο18 

 

 Σν πιήζνο ησλ δηαθεκηζηηθψλ πηλαθίδσλ πνπ ζπλαληά ν νδεγφο 

ζηελ θίλεζή ηνπ εληφο θαη εθηφο πφιεο, απιψο δελ ζα έπξεπε λα 

ππάξρνπλ. Οη απαγνξεχζεηο ηνπ Κψδηθα Οδηθήο Κπθινθνξίαο είλαη 

ζαθείο: 

 Καηά κήθνο ησλ εζληθψλ θαη επαξρηαθψλ νδψλ απαγνξεχεηαη θάζε 

δηαθήκηζε θαη ζπγθεθξηκέλα: 

- Δθηφο θαηνηθεκέλσλ πεξηνρψλ ζε δψλε 150 κέηξσλ θαη απφ ηηο δχν 

πιεπξέο ηνπ άμνλα ησλ νδψλ απηψλ. 

- Δληφο θαηνηθεκέλσλ πεξηνρψλ θαη εθφζνλ ε επηηξεπφκελε ηαρχηεηα 

ππεξβαίλεη ηα 70 ρικ. αλά ψξα, ζε δψλε 40 κέηξσλ θαη απφ ηηο δχν 

πιεπξέο ηνπ άμνλα ησλ νδψλ. 

- Σα δηαθεκηζηηθά πιαίζηα πξέπεη λα απέρνπλ ηνπιάρηζηνλ 20 κέηξα 

απφ θσηεηλφ ζεκαηνδφηε. 

 ΢ηα πεδνδξφκηα επηηξέπεηαη ε ηνπνζέηεζε πιαηζίσλ ηχπνπ 

«Ραθέηα», κε κέγηζηε θαηαθφξπθε δηάζηαζε σθέιηκεο επηθάλεηαο δχν 

κέηξα θαη κέγηζηε νξηδφληηα 1,30 κ. Σν αλψηαην χςνο δελ κπνξεί λα 

ππεξβαίλεη ηα πέληε κέηξα. Ζ θνξλίδα ηεο σθέιηκεο επηθάλεηαο πξέπεη λα 

απέρεη απφ ην θξάζπεδν ηνπ πεδνδξνκίνπ ηνπιάρηζηνλ έλα κέηξν θαη 

απφ ηε ξπκνηνκηθή γξακκή ηνπιάρηζηνλ 2,5 κ. Κάζε δηαθεκηζηηθφ πιαίζην 

πνπ ηνπνζεηείηαη ζε πεδνδξφκην, πξέπεη λα απέρεη ππνρξεσηηθά απφ ην 

                                                           

18 Αλαθνξά ζην: Tεξδήο, 2005 
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άιιν ηνπιάρηζηνλ εθαηφ κέηξα. ΢ηηο πιαηείεο επηηξέπεηαη κφλν ε 

ηνπνζέηεζε δηαθεκηζηηθψλ πιαηζίσλ ηχπνπ «Πχξγνο», πνπ είλαη 

θπιηλδξηθά ή ηξηγσληθά κε κέγηζηε δηαηνκή 1,20 κ. θαη κέγηζην χςνο 3,60 

κ. 

 ΢ε θάζε άιιν θνηλφρξεζην ρψξν, φπσο πάξθα, άιζε ή δαζηθέο 

εθηάζεηο, αηγηαιφο θαη παξαιία, απαγνξεχεηαη ε ηνπνζέηεζε 

δηαθεκηζηηθψλ πιαηζίσλ. 

 Σα πιαίζηα απαγνξεχεηαη λα είλαη θσηεηλά ή θσηηδφκελα κε εμαίξεζε, 

ηα πιαίζηα ηχπνπ «Πχξγνο» ζηηο πιαηείεο, ζηηο ζηάζεηο ησλ ιεσθνξείσλ 

θαη φζα βξίζθνληαη ζηε ζηέγε ησλ πεξηπηέξσλ. 

 

1.9 ΠΛΔΟΝΔΚΣΖΜΑΣΑ ΚΑΗ ΜΔΗΟΝΔΚΣΖΜΑΣΑ ΤΠΑΗΘΡΗΑ΢ 

ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ΢ 

 

1.9.1 Πιενλεθηήκαηα 

 

 ΢ήκεξα νη πεξηζζφηεξνη άλζξσπνη κέλνπλ ιηγφηεξν ρξφλν ζην ζπίηη 

ηνπο, κε ζπλέπεηα λα είλαη ιηγφηεξν εθηεζεηκέλνη ζηα παξαδνζηαθά κέζα 

καδηθήο ελεκέξσζεο (ηειεφξαζε, εθεκεξίδεο, πεξηνδηθά). Έηζη ε 

ππαίζξηα δηαθήκηζε πξνζεγγίδεη φιν θαη πεξηζζφηεξν ην θαηαλαισηηθφ 

θνηλφ. 

 Σα βαζηθά πιενλεθηήκαηα ηεο outdoor δηαθήκηζεο είλαη: 

 Απνηειεί ην ηδαληθό κέζν γηα λα ιαλζάξνπκε κηα κάξθα, λα 

θηίζνπκε θαη λα δηαηεξήζνπκε αλαγλσξηζηκφηεηα ηεο κάξθαο 

 Έρεη ηελ ηθαλφηεηα λα θαιύςεη θνηλά – ζηόρνπο κε ζπγθεθξηκέλα 

δεκνγξαθηθά θαη γεσγξαθηθά πξνθίι πνπ ζεσξνχληαη δχζθνια ή 

πνιχ αθξηβά ζε ζρέζε κε άιια δηαθεκηζηηθά κέζα. Ζ πνηθηιία θαη ην 

ζεζνιφγην ησλ ππαίζξησλ κέζσλ πνπ δηαζέηεη ην outdoor επηηξέπνπλ 

ζηνπο δηαθεκηδφκελνπο λα ζηνρεχζνπλ ζπγθεθξηκέλεο αγνξέο κε κεγάιε 

ζπρλφηεηα. 

 Παξέρεη ζπλερή παξνπζία θαη ζπρλφηεηα επαλάιεςεο ηνπ 

δηαθεκηζηηθνχ κελχκαηνο. 
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 Δληππσζηάδεη ιφγσ κεγέζνπο θαη ζέβεηαη ηνλ θαηαλαισηή ρσξίο 

λα παξεκβαίλεη ζηηο ζπλήζεηεο ηνπ ζε αληίζεζε κε ηελ ηειεφξαζε  

 Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε κπνξεί λα ρξεζηκνπνηεζεί κε κεγάιε επηηπρία 

ζαλ κία απηνηειή δηαθεκηζηηθή θακπάληα ιαλζαξίζκαηνο. Έξεπλεο 

έρνπλ δείμεη φηη πνζνζηφ 80-90% κηαο δεδνκέλεο αγνξάο ζηφρνπ κπνξεί 

λα πξνζεγγηζηεί κε πςειή ζπρλφηεηα ρξεζηκνπνηψληαο κφλν ππαίζξηα 

δηαθήκηζε.  

 Πνιιαπιαζηάδεη ηελ απόδνζε ησλ άιισλ κέζσλ καδηθήο 

ελεκέξσζεο, ηνλίδνληαο ην «κήλπκα» γηα κεγαιχηεξε ρξνληθή πεξίνδν. 

Δπίζεο κπνξεί λα θαιχςεη ην θελφ επηθνηλσλίαο πνπ αθήλνπλ άιια 

δηαθεκηζηηθά κέζα, ζηνρεχνληαο ζε φζνπο δελ παξαθνινπζνχλ ζπρλά 

ηειεφξαζε, ζε φζνπο αθνχλε κε εκπνξηθνχο ξαδηνθσληθνχο ζηαζκνχο 

θαη ζε φζνπο δηαβάδνπλ θπξίσο επηρεηξεκαηηθφ ηχπν. 

 Γηεπθνιχλεη ην «δξόκν πξνο ηελ αγνξά». Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε 

βξίζθεη ηνλ θαηαλαισηή ζην δξφκν ηε ζηηγκή πνπ πξφθεηηαη λα πξνβεί ζε 

κηα απφθαζε αγνξάο. Πξφζθαηε έξεπλα έδεημε φηη 61% ησλ 

θαηαλαισηψλ έρεη παξαθηλεζεί λα αγνξάζεη έλα πξντφλ ή λα 

ρξεζηκνπνηήζεη κηα ππεξεζία βιέπνληαο κηα ππαίζξηα δηαθήκηζε. 

 Πξνθαιεί κεγάιν impact θαη θάιπςε ηεο αγνξάο ζε ζρέζε κε ην 

απαηηνχκελν θφζηνο. 

 Υαξαθηεξίδεηαη απφ ακεζόηεηα γηαηί παξνπζηάδεηαη ζε πνιιά ζεκεία 

ηεο θαζεκεξηλφηεηαο ησλ θαηαλαισηψλ. Οη θαηαλαισηέο θηλνχληαη ζηελ 

πιεηνλφηεηα ζηνπο ίδηνπο δξφκνπο θαη νπνηαδήπνηε αιιαγή ζην 

πεξηβάιινλ γίλεηαη άκεζα αληηιεπηή απφ απηνχο. 

 Παξέρεη επειημία. Ο δηαθεκηδφκελνο κπνξεί λα επηιέμεη λα 

δηαθεκηζηεί ζε εζληθφ, πεξηθεξεηαθφ ή ηνπηθφ επίπεδν.  

 Πξνζθέξεη ζηηο επηρεηξήζεηο ηελ δπλαηφηεηα λα έρνπλ κεγάιε 

παξνπζία ζηελ αγνξά ησλ αληαγσληζηψλ ηνπο. 

 Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε απνηειεί έλα θηιηθό πξνο ηνπο θαηαλαισηέο 

κέζν. Έξεπλεο απφ ην Advertising Standards Association (ASA) 

απνδεηθλχνπλ φηη ην θαηαλαισηηθφ θνηλφ έρεη πνιχ ζεηηθή ζηάζε σο πξνο 

ηε ρξήζε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 
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 Ζ outdoor δηαθήκηζε είλαη απνηειεζκαηηθό κέζν γηα φιεο ηηο 

θαηεγνξίεο πξντφλησλ θαη ππεξεζηψλ. 

 To θφζηνο ηνπ ζε ζρέζε κε ηα άιια κέζα (ηειεφξαζε, ξαδηφθσλν) 

είλαη ζαθψο ρακειφηεξν. 

 Παξέρεη ηε δπλαηφηεηα λα γίλεη δηαθήκηζε ηνπ πξντφληνο ζην ζεκείν 

πψιεζεο ή θνληά ζε απηφ κε ζθνπφ λα ην δεη ν θαηαλαισηήο ηειεπηαία 

ζηηγκή θαη λα επεξεαζηεί19. 

 

1.9.2 Μεηνλεθηήκαηα2021 

 

 Οη θαηαλαισηέο πεξλνχλ γξήγνξα θαη επνκέλσο ε ππαίζξηα 

δηαθήκηζε πξέπεη λα είλαη ζπγθεθξηκέλε. Ζ παξνπζίαζε θαη ην θείκελν 

πξέπεη λα πεξλνχλ ην κήλπκα πεξηεθηηθά κε ιέμεηο πνπ κπνξνχλ λα 

πείζνπλ. 

 Ζ ζεκαζία ηνπ πνπ ζα ηνπνζεηεζεί ε δηαθήκηζε. Σν κήλπκα ηεο 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο είλαη ζρεηηθφ κε ην πεξηβάιινλ ηεο. Γηα παξάδεηγκα 

θάπνηεο φρη θαη ηφζν θαιέο ζέζεηο δηαθήκηζεο κπνξεί λα βιάςνπλ ηελ 

εηθφλα ηνπ πξντφληνο πνπ δηαθεκίδεη. 

 Μέηξεζε ηνπ θνηλνχ. Σα δεκνγξαθηθά ζηνηρεία ησλ αλζξψπσλ πνπ 

βιέπνπλ ηελ δηαθήκηζε είλαη δχζθνιν λα κεηξεζνχλ. 

 Έιεγρνο. Αληίζεηα κε ηελ έληππε θαη ξαδηνηειενπηηθή δηαθήκηζε είλαη 

δχζθνιν λα ειέγμεηο θάζε ζέζε ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 

 ΢ρεδηαζκφο θαη θφζηνο. Σν θφζηνο ηνπ ζρεδηαζκνχ θαη ηεο 

πξνεηνηκαζίαο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο είλαη πςειφ γηα ηνπο ηνπηθνχο 

δηαθεκηδνκέλνπο. 

 Γηαζεζηκφηεηα ζέζεσλ. Αλά πάζα ζηηγκή θάπνηεο ζέζεηο κπνξεί λα 

κελ είλαη πηα δηαζέζηκεο. 

                                                           

19 Αλαθνξά ζην: www.kariera.gr, 2009 

20 Αλαθνξά ζην: Mendell 1984 

21 Αλαθνξά ζην: Arens 1999 
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 Οπηηθή „„κφιπλζε‟‟. Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε ζεσξείηαη απφ θάπνηνπο 

αλζξψπνπο σο νπηηθή „„κφιπλζε‟‟ κε απνηέιεζκα ε ππαίζξηα δηαθήκηζε 

λα έρεη αξλεηηθφ αληίθηππν ζηελ εηθφλα ησλ δηαθεκηδνκέλσλ απέλαληη ζε 

απηνχο ηνπο θαηαλαισηέο. 

  «Ζ Διιάδα είλαη ε πξψηε ρψξα ηεο Δπξσπατθήο Έλσζεο ζε 

απηνθηλεηηζηηθά δπζηπρήκαηα θαη ην 12% απηψλ νθείιεηαη ζε παξάλνκεο 

δηαθεκηζηηθέο πηλαθίδεο22. Ζ κε ηήξεζε ηνπ λνκηθνχ πιαηζίνπ θαη ηνπ 

ΚΟΚ έρεη σο απνηέιεζκα ηελ αγαλάθηεζε ησλ θαηαλαισηψλ θαη  ηνπο 

πξνδηαζέηεη αξλεηηθά απέλαληη ζην ζχλνιν ησλ ππαίζξησλ δηαθεκίζεσλ.  

 Αθνινπζεί ν Πίλαθαο 3 πνπ παξνπζηάδεη ηα πιενλεθηήκαηα θαη ηα 

κεηνλεθηήκαηα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζε ζρέζε κε ηα άιια κέζα23. 

                                                           

22 Αλαθνξά ζην: Γαζθαινπνχινπ 2009, ζ.75 

23 Αλαθνξά ζην: Yeshin 1998, ζ.175 
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Πίλαθαο 5: Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε θαη ηα άιια κέζα 

Μέζα Πιενλεθηήκαηα Μεηνλεθηήκαηα 

Σειεφξαζε 

 Μαδηθή θάιπςε  

 Μεγάιε έθηαζε  

 Impact απφ ηελ εηθφλα, 
ηνλ ήρν θαη ηελ θίλεζε  

 Τςειφ θχξνο  

 Υακειφ θφζηνο αλά ηελ 
έθζεζε  

 Σξαβάεη ηελ πξνζνρή  

 Δπλντθφ impact ηεο 
εηθφλαο  

 Μηθξή επηιεθηηθφηεηα  

 Μηθξή δσή κελχκαηνο  

 Τςειφ απφιπην 
θφζηνο  

 Τςειφ θφζηνο 
παξαγσγήο  

 Clutter  

 VRCs  

 Οη πεξηζζφηεξνη 
"εμαθαλίδνληαη" θαηά ηε 
δηάξθεηα ησλ δηαθεκίζεσλ 

Ραδηφθσλν 

 Σνπηθή θάιπςε  

 Μηθξφ θφζηνο  

 Τςειή ζπρλφηεηα  

 "Δπέιηθην" κέζν 

 Υακειφ θφζηνο 
παξαγσγήο  

 Κνηλά θαιά δηαηκεκέλα  

 Μφλν ήρνο  

 Clutter  

 Μηθξή πξνζνρή  

 Φεπγαιέα κελχκαηα 

Πεξηνδηθά 

 Γπλαηφηεηα θαηάηκεζεο  

 Πνηνηηθή αλαπαξαγσγή  

 Αξθεηά ελεκεξσηηθφ 
πεξηερφκελν  

 Μεγάιε δηάξθεηα δσήο 
κελχκαηνο   

 Πνιιαπινί αλαγλψζηεο  

 Μεγάιε ρξνληθή αλνρή  

 Μφλν νπηηθφ  

 ΋ρη επέιηθην κέζν 

Δθεκεξίδεο 

 Τςειή θάιπςε 

 Υακειφ θφζηνο αλά 
αλαγλψζηε  

 Μηθξή ρξνληθή αλνρή  

 Οη δηαθεκίζεηο κπνξνχλ 
λα ηνπνζεηεζνχλ ζε 
ελδηαθέξνληα ζεκεία  

 Δπίθαηξν (θπθινθνξία 
δηαθεκηζηηθνχ κελχκαηνο)  

 Ο αλαγλψζηεο ειέγρεη 
ηελ έθζεζή ηνπ  

 Μπνξεί λα 
ρξεζηκνπνηήζεη θνππφληα 

 Μηθξή δηάξθεηα δσήο  

 Clutter  

 Μηθξή πξνζνρή  

 "Φησρή” 
αλαπαξαγσγή 

 Δπηιεθηηθή έθζεζε ηνπ 
αλαγλψζηε  

 Πεξηνξηζκέλα 
ρξψκαηα 

Κηλεκαηνγξάθνο 

 Πνιχ λεαληθφ θνηλφ  

 Impact απφ ηνλ ήρν θαη 
ηελ θίλεζε  

 Πξνζειθχεη ηα κέζα  

 Τςειή αμία πξνζνρήο  

 Μπνξεί λα είλαη 
απζηεξά επηθεληξσκέλν 

 Τςειφ θφζηνο 
παξαγσγήο  

 ΢πγθξηηηθά κεγάιε 
ρξνληθή αλνρή 

Τπαίζξηα 

 ΢πγθεθξηκέλε ηνπνζεζία  

 Δπαλάιεςε  

 Δχθνια ην πξνζέρεη 
θαλείο 

 Τςειφ θφζηνο γηα 
θάζε επαθή  

 “Φησρή” εηθφλα  

 Clutter 
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ΚΔΦΑΛΑΗΟ 2: AMBIENT MEDIA 

 

2.1 ΔΗ΢ΑΓΧΓΖ 

 

 Κάπνηε, ελ έηεη 193824, έλαο λεαξφο ξαδηνθσληθφο παξαγσγφο 

νλφκαηη Orson Welles αλέγλσζε ην βηβιίν ηνπ H. G. Wells «War of the 

Worlds» κε ηφζε πεηζηηθφηεηα, ψζηε έζπεηξε ηνλ παληθφ ζε ακέηξεηνπο 

ακεξηθαλνχο αθξναηέο νη νπνίνη ζεψξεζαλ φηη ε Γε δερφηαλ εηζβνιή απφ 

Αξεηαλνχο. Μεξηθέο δεθαεηίεο αξγφηεξα, ην 1969, ιίγνη ηπρεξνί 

παξαθνινπζνχζαλ ζπγθινληζκέλνη ζηνπο δέθηεο ησλ ηειενξάζεψλ ηνπο 

ηνλ Neil Armstrong λα ιέεη ηε κλεκεηψδε θξάζε «έλα κηθξό βήκα γηα έλαλ 

άλζξσπν, έλα κεγάιν γηα ηελ αλζξσπόηεηα».  

 Ση ζεκαίλνπλ φια απηά; Κάπνηε, ζην απνθνξχθσκα ηεο δφμαο ηνπο, 

ηφζν ε ηειεφξαζε φζν θαη ην ξαδηφθσλν ζπλάξπαδαλ ηα πιήζε. Ζ 

παξαθνινχζεζε ελφο ηειενπηηθνχ πξνγξάκκαηνο ή ε αθξφαζε κηαο 

ξαδηνθσληθήο εθπνκπήο απνηεινχζε νηθνγελεηαθή ηεξνηειεζηία. Ήηαλ ε 

επνρή φηαλ ε απάζεηα δελ είρε αθφκα “εηζβάιεη” ζηα λνηθνθπξηά θαη νη 

δηαθεκίζεηο δελ πεξλνχζαλ απαξαηήξεηεο.  

 Απφ ηφηε, νη ζπλήζεηεο θαη νη πξνηηκήζεηο ησλ θαηαλαισηψλ έρνπλ 

αιιάμεη νπθ νιίγεο θνξέο θαη καδί ηνπο κεηαβάιιεηαη θάζε θνξά θαη ν 

θφζκνο ηεο δηαθήκηζεο. Σν ηειενπηηθφ ζπνη ηείλεη πιένλ λα 

απνθαζεισζεί, νη θαηαλαισηέο παίξλνπλ ηνλ έιεγρν ζηα ρέξηα ηνπο θαη νη 

marketers αλαδεηνχλ ελαγσλίσο λένπο ηξφπνπο θαη κέζα γηα λα 

επηθνηλσλήζνπλ απνηειεζκαηηθά ηα κελχκαηά ηνπο θαη λα θεληξίζνπλ ην 

ελδηαθέξνλ ησλ θνξεζκέλσλ θαηαλαισηψλ. 

 

2.2 ΦΗΛΟ΢ΟΦΗΑ 

 Μηα ζρεηηθά πξφζθαηε εμέιημε ζηελ outdoor δηαθήκηζε25, είλαη ε 

ambient δηαθήκηζε, ζηελ νπνία ην κέζν γίλεηαη ην κήλπκα. Οη ambient 

                                                           

24 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο 2007, ζ.1 

25 Αλαθνξά ζην: Blythe 2006a, ζ.114 
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δηαθεκίζεηο γίλνληαη κέξνο ηνπ πεξηβάιινληνο, δεκηνπξγψληαο έλα πνιχ 

ηζρπξφηεξν impact απφ φηη έλα απιφ poster ή θάπνην billboard.  

 Ο φξνο ambient media26 ζπρλά ζπλδέεηαη κε ηελ outdoor δηαθήκηζε 

θαη κηα θαιχηεξε πεξηγξαθή ηνπ φξνπ είλαη ε εμήο: νηηδήπνηε παξνπζηάδεη 

έλα “wow factor”, έλα ζηνηρείν δειαδή πνπ πξνθαιεί έθπιεμε. Πξεζβεχεη 

ηε ινγηθή φηη θάηη δελ είλαη νινθιεξσκέλν, αλ δελ είλαη ηθαλφ λα ηξαβάεη 

ηελ πξνζνρή θαη λα εμάπηεη ηελ πεξηέξγεηα. 

 Πην ζπγθεθξηκέλα, ν φξνο ambient media 27, πεξηιακβάλεη φια ηα κε 

παξαδνζηαθά δηαθεκηζηηθά κέζα πνπ έρνπλ ζρεδηαζηεί γηα λα 

πξνζεγγίζνπλ ζπγθεθξηκέλα θαη επκεγέζε θνηλά, βαζηδφκελα θαηά θχξην 

ιφγν ζην αίζζεκα ηεο “έθπιεμεο” πνπ πξνθαιεί ε δηαθήκηζε κέζα ζε έλα 

ζπγθεθξηκέλν πιαίζην ρψξνπ θαη ρξφλνπ. 

 Ο A.C. Nielsen (2003) ζεκείσζε φινπο ηνπο φξνπο γηα φιεο ηηο 

ελαιιαθηηθέο πξνζπάζεηεο πνπ γίλνληαη ψζηε νη εηαηξίεο λα 

πξνζεγγίζνπλ ηνπο θαηαλαισηέο πξνζπεξλψληαο ηα παξαδνζηαθά 

κέζα28. Οη φξνη είλαη: buzz marketing, street marketing, guerilla 

marketing, renegade marketing, virtual marketing, ambush marketing, 

vanguard marketing, ambient marketing, covert marketing, under-the-

radar marketing, diffusion marketing ή viral marketing. ΋ινη νη παξαπάλσ 

φξνη, αλαθέξνληαη ζε λέα κέζα πνπ ζπρλά ζηνρεχνπλ ζεκαληηθά ζην 

word-of-mouth θαη είλαη ζρεδηαζκέλα γηα λα παξαθάκςνπλ ηελ νινέλα θαη 

απμαλφκελε απάζεηα ησλ θαηαλαισηψλ ζηηο παξαδνζηαθέο κνξθέο 

επηθνηλσλίαο. 

 Ζ ambient δηαθήκηζε29 πεξηιακβάλεη place-based δηαθεκίζεηο 

(δηαθεκίζεηο πνπ ηνπνζεηνχληαη κε γλψκνλα ηελ ηνπνζεζία πνπ 

ζπλαζξνίδνληαη ζπγθεθξηκέλεο νκάδεο αλζξψπσλ γηα δηάθνξνπο ιφγνπο) 

θαη αθνξά ηελ εχξεζε λέσλ, απξνζδφθεησλ ηξφπσλ κε ζθνπφ ηε 

κεηάδνζε δηαθεκηζηηθψλ κελπκάησλ. Παξαδείγκαηα ηεο ambient 

                                                           

26 Αλαθνξά ζην: Egan 2007, ζ.179 

27 Αλαθνξά ζην: Βαιινγηάλλε 2007, ζ.1 

28 Αλαθνξά ζην: Egan 2007, ζ.22 

29 Αλαθνξά ζην: Morgan θαη Pritchard 2001, ζ.70 
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δηαθήκηζεο είλαη ην skywriting, δηαθεκίζεηο ζην πίζσ κέξνο ησλ 

εηζηηεξίσλ, ζε ρεηξνιαβέο, ζε ηνίρνπο ηνπαιέηαο, ζηηο ζπζθεπαζίεο ησλ 

ηξνθίκσλ απφ fast food, ζην δάπεδν θαη ζηα θαξνηζάθηα ησλ 

supermarkets, ζε παξθφκεηξα ή ζε νζφλεο computer, φπσο ζα δνχκε θαη 

παξαθάησ. 

 Σα ελαιιαθηηθά (ή ambient)30 κέζα ζπρλά βαζίδνληαη ζηελ επηξξνή 

ησλ connectors (νη δηακνξθσηέο απφςεσλ, νη opinion leaders θαη άιινη 

πνπ βνεζνχλ λα “πεξάζεη ην κήλπκα” θαινχληαη connectors) πνπ 

θαηέρνπλ απηφ πνπ νη θνηλσληνιφγνη θαινχλ “weak-tie”31 ή “social 

ambience” (Nielsen 2003). ΋ζν πην κεγάιν είλαη ην δίθηπν ησλ 

θνηλσληθψλ γλσξηκηψλ, ηφζε πεξηζζφηεξε “δχλακε” έρνπλ νη connectors 

ζηελ θνηλσλία θαη ηφζν πην θαιά ηνπνζεηεκέλνη είλαη ζηα trigger trends.  

 Σειηθά, ε ambient δηαθήκηζε32 είλαη έλαο λενθεξκέλνο φξνο πνπ 

ζρεηίδεηαη κε ηελ outdoor δηαθήκηζε θαη έηζη δελ έρεη αλαιπζεί απφ ηνπο 

αθαδεκατθνχο ζε κεγάιν βαζκφ. Ο αθξηβήο νξηζκφο ηεο ambient 

δηαθήκηζεο εκθαλίδεηαη λα είλαη ειιηπήο, παξά ην γεγνλφο φηη ηα 

παξαδείγκαηα βξίζνπλ. 

 

2.3 ΔΞΔΛΗΞΖ 

 Μεηά ηελ εχξεζε ησλ billboards ζηα ραιάζκαηα ηεο Πνκπείαο, είλαη 

ινγηθφ λα ππνζέζνπκε φηη ε δηαθήκηζε δελ είλαη έλα λέν concept33,. Ζ 

δηαθήκηζε έρεη έλα καθξχ θαη πνηθίιν παξειζφλ, αθφκα θαη απφ ηελ 

                                                           

30 Αλαθνξά ζην: Egan 2007, ζ.40 

31 Ζ ζεσξία απηή ππνζηεξίδεη φηη νη γλσξηκίεο καο (weak ties) είλαη 

ιηγφηεξν πηζαλφ λα αλακεηρζνχλ θνηλσληθά κε θάπνηνλ, απφ φηη κε 

θάπνηνλ απφ ηνπο θίινπο καο (strong ties). (Granovetter, 1983). Δπίζεο, 

ν Anatol Rapoport ην 1957 αλέιπζε ηελ “weak tie hypothesis” θαη 

ζπγθεθξηκέλα πίζηεπε φηη αλ π.ρ. ην Α ζπλδέεηαη κε ην Β θαη ην Γ (κε 

strong ties) ηφηε ππάξρεη κεγαιχηεξε πηζαλφηεηα λα ζπλδεζνχλ ην Β κε 

ην Γ (weak ties). (Watts 1999, ζ.15). 

32 Αλαθνξά ζην: Blythe 2006a, ζ.121 

33 Αλαθνξά ζην: Luxton θαη Drummond 2000, ζ.735 
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επνρή ηνπ Γεπηέξνπ Παγθνζκίνπ Πνιέκνπ φπνπ δηαθεκίζεηο παξφηξπλαλ 

ηνπο θαηαλαισηέο λα κελ αγνξάδνπλ πξντφληα.  

 Ζ ιέμε ambient ρξεζηκνπνηήζεθε ζηε δηαθήκηζε πξψηε θνξά, ην 

1996 απφ ηελ Concord Advertising, κηα βξεηαληθή εηαηξία πνπ εηδηθεπφηαλ 

ζε outdoor θακπάληεο. Γεκηνπξγήζεθε απφ ηελ αλάγθε λα 

ρξεζηκνπνηείηαη κηα κνλαδηθή έλλνηα ζηε ζπλερή απαίηεζε ησλ πειαηψλ 

γηα “θάηη ιίγν δηαθνξεηηθφ” ζηε δηαθήκηζή ηνπο. Έηζη, νη εηαηξίεο 

πηέζηεθαλ θαη άξρηζαλ λα ηνπνζεηνχλ δηαθεκίζεηο ζε αζπλήζηζηα κέξε 

(παηψκαηα, αληιίεο βελδίλεο, πφξηεο ηνπαιέηαο) πνπ πξηλ δελ ήηαλ 

“ππνςήθηα” γηα λα ηνπνζεηεζεί κηα δηαθήκηζε. Απηέο νη θακπάληεο δελ 

ηαίξηαδαλ ζηηο ήδε ππάξρνπζεο θαηεγνξίεο (outdoor, έληππε δηαθήκηζε, 

ηειεφξαζε) θαη έηζη έλαο λένο φξνο γελλήζεθε.  

 Ζ χθεζε ζηηο αξρέο ηνπ 1990 ζρεκάηηζε πεξηζζφηεξνπο 

αλαθιαζηηθνχο θαηαλαισηέο34, ελψ ε επφκελε δεθαεηία παξήγαγε κηα 

γεληά ειηθίαο 18-25, νη νπνίνη είλαη πην ad-literate (κνξθσκέλνη ζρεηηθά κε 

ηηο δηαθεκίζεηο) θαη δελ είλαη ηφζν εχθνιν λα ηνπο πξνζεγγίζεη έλα 

πξντφλ κφλν γηαηί θέξεη έλα ηδηαίηεξν ινγφηππν. Οη θαηαλαισηέο 

αληηδξνχλ νινέλα θαη ιηγφηεξν ζηελ δηαθήκηζε θαη εδψ είλαη ην ζεκείν 

πνπ θάλνπλ ηελ εκθάληζή ηνπο ηα ambient media.  

 Σν Ζλσκέλν Βαζίιεην ζεσξείηαη πξσηνπφξνο ζηα ambient media. 

΋πσο αλαθέξζεθε θαη παξαπάλσ ε έλλνηα ambient ζηε δηαθήκηζε, 

ρξεζηκνπνηήζεθε πξψηε θνξά απφ ηελ Concord Advertising ζηε Μεγάιε 

Βξεηαλία. Γηα λα κηιήζνπκε κε αξηζκνχο35, αλαθέξνπλ φηη ηα ambient 

media είλαη ν πην ηαρχηεξα αλαπηπζζφκελνο ηνκέαο απφ φια ηα κέζα 

παγθφζκηα θαη ζπγθεθξηκέλα ζην Ζλσκέλν Βαζίιεην μεπέξαζε ηνλ ξπζκφ 

αλάπηπμεο ησλ ξαδηνθσληθψλ δηαθεκηζηηθψλ απφ ην 1995 έσο ην 1999, 

απμάλνληαο ηηο δαπάλεο απφ 10 εθαηνκκχξηα δνιάξηα ην 1995 ζε ζρεδφλ 

60 εθαηνκκχξηα δνιάξηα ην 1998. Δπηπιένλ, ζχκθσλα κε ζηνηρεία36 νη 

                                                           

34 Αλαθνξά ζην: Ranchhod et al. 2004, 103 

35 Αλαθνξά ζην: Morgan θαη Pritchard 2001, ζ.70 

36 Αλαθνξά ζην: WGSN, 2002 
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δαπάλεο ηεο ambient δηαθήκηζεο απμήζεθαλ απφ £17,4 εθαηνκκχξηα ην 

1996 ζε £100 εθαηνκκχξηα ην 2001. 

 Δλψ ζην Ζλσκέλν Βαζίιεην ηα ambient media γλψξηδαλ 

αμηνζεκείσηε επηηπρία37, ζηηο Ζλσκέλεο Πνιηηείεο Ακεξηθήο εκθαλίδνληαη 

πεξίπνπ ην 2002. Ο Perry Kirk, director of business development ηεο 

εηαηξίαο Ambient-Planet ζηε Νέα Τφξθε – κηα απφ ηηο πξψηεο εηαηξίεο 

πνπ εμεηδηθεχνληαη ζηελ ambient δηαθήκηζε ζηηο ΖΠΑ – ππνζηήξημε φηη «ε 

έλλνηα ηνπ ambient marketing είλαη επξέσο δηαδεδνκέλε ζηελ Επξώπε, 

αιιά είλαη ζρεηηθά άγλσζηε ζηηο ΗΠΑ. Τν πξόβιεκα είλαη όηη ε δηαθήκηζε 

ζηελ ηειεόξαζε θαη ην ξαδηόθσλν δελ επηθξαηνύλ εθεί ηόζν όζν ζηηο 

ΗΠΑ, έηζη νη Επξσπαίνη πξνζπαζνύλ πάληα λα βξνπλ ελαιιαθηηθά κέζα 

θαη κεζόδνπο. Τα ambient media εθεί είλαη πνιύ απνηειεζκαηηθά.» 

 Ζ αλάπηπμε ησλ ambient media ηα ηειεπηαία ρξφληα ζην εμσηεξηθφ 

ήηαλ ξαγδαία. ΢ηε Μεγάιε Βξεηαλία γηα παξάδεηγκα, ε αμία ηεο αγνξάο 

ambient media ην 2002 άγγημε ηα 113 εθαηνκκχξηα ζηεξιίλεο, έλαληη 17,4 

εθαηνκκχξηα ζηεξιηλψλ ην 1996. Ζ βξεηαληθή αγνξά ησλ ambient media 

έρεη ζεκεηψζεη αλάπηπμε ηεο ηάμεο ηνπ 500% ηα ηειεπηαία 5 ρξφληα! 

 

2.4 ΔΦΑΡΜΟΓΔ΢ 

 

 ΢ήκεξα νη εθαξκνγέο ησλ ambient media είλαη πνιππιεζείο, ηδηαίηεξα 

επξεκαηηθέο θαη θαιχπηνπλ έλα επξχ θάζκα ηεο αλζξψπηλεο 

δξαζηεξηφηεηαο38. Οξηζκέλεο απφ ηηο ραξαθηεξηζηηθφηεξεο εθαξκνγέο 

ambient media ζην εμσηεξηθφ απνηεινχλ ηα Μέζα Μαδηθήο Μεηαθνξάο, 

ηα θαξνηζάθηα ησλ ζνχπεξ κάξθεη, νη ηξχπεο ηνπ γεπέδνπ γθνιθ, νη 

ηνπαιέηεο, νη απνδείμεηο, ηα εηζηηήξηα, ε ζπζθεπαζία κηαο πίηζαο, ην ζψκα 

ησλ ζθχισλ αιιά θαη ην αλζξψπηλν ζψκα θαη πξφζσπν! 

                                                           

37 Αλαθνξά ζην: Βαιινγηάλλε 2007, ζ.1 

38 Αλαθνξά ζην: Βαινγηάλλε 2007, ζ.2 
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 Ζ πνιπζχλζεηε νηθνγέλεηα ησλ ambient media πεξηιακβάλεη 

δηαθεκηζηηθά νρήκαηα ηα νπνία εληάζζνληαη, κε ηελ επξχηεξε έλλνηα, 

ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε39. 

 ΋πσο πξνθχπηεη απφ ην φλνκα ηεο40, ε ambient δηαθήκηζε 

αλαθέξεηαη ζηηο απεξηφξηζηεο δπλαηφηεηεο πνπ κπνξεί λα έρεη ε 

δηαθήκηζε ζε έλα κε παξαδνζηαθφ ππαίζξην κέζν. 

 Ζ ambient δηαθήκηζε ρξεζηκνπνηεί αζπλήζηζηεο ή θαηλνηνκηθέο 

πεξηνρέο γηα λα δηαθεκίζεη κελχκαηα41. Με ηελ πιεζψξα δηαθεκηζηηθψλ 

κελπκάησλ πνπ δέρεηαη θαη απνθσδηθνπνηεί έλαο θαηαλαισηήο 

θαζεκεξηλά, δελ απνηειεί έθπιεμε ην γεγνλφο φηη ε ambient δηαθήκηζε 

επηθεληξψλεηαη ζην λα απνθηήζεη βξαρππξφζεζκα, πςειφ impact θαη 

καθξνπξφζεζκα, ζηξαηεγηθφ φθεινο. 

 Πξνθεηκέλνπ λα δηεπξπλζεί ην concept ηεο πξνβνιήο λα 

ρξεζηκνπνηείηαη φ,ηη ππάξρεη ζην θπζηθφ πεξηβάιινλ κε ζθνπφ ηελ 

αιιειεπίδξαζε42. Με ηε βνήζεηα ησλ ambient media oη πιεξνθνξίεο 

κπνξνχλ λα παξνπζηαζηνχλ κε θάπνηεο έμππλεο αιιαγέο ζηε κνξθή, 

ζηελ θίλεζε, ζηνλ ήρν, ζην ρξψκα, ζηε κπξσδηά, ζηε ζεξκνθξαζία ή ζην 

θσο. Απηέο νη εθαξκνγέο θαινχληαη “ambient displays”. 

 

Δηθόλα 16: Ambient display  

                                                           

39 Αλαθνξά ζην: Βαινγηάλλε 2007, ζ.3 

40 Αλαθνξά ζην: Kolah 2002, ζ.194 

41 Αλαθνξά ζην: Ranchhod et al. 2004, 103 

42 Αλαθνξά ζην: Sears θαη Jacko 2008, ζ.482 
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 Σα ambient media43 είλαη κε ζπκβαηηθά θαη “αλνξζφδνμα” κέζα θαη 

ηέηνηεο ζηξαηεγηθέο κέζσλ είλαη θαηλνχξηεο. Σν θιεηδί ζηε ρξήζε ησλ 

ambient media είλαη ε έθπιεμε πνπ πξνθαιείηαη ζηνλ θαηαλαισηή εθεί 

πνπ δελ ην πεξηκέλεη. 

 Απηφ έρεη σο απνηέιεζκα λα αλαθαιχπηνληαη ή λα μαλά-

αλαθαιχπηνληαη ζπλέρεηα λένη ηξφπνη αιιά θαη λέεο ηνπνζεζίεο.  

 

2.5 ΠΑΡΑΓΔΗΓΜΑΣΑ 

 Σα πην γλσζηά παξαδείγκαηα ηεο ambient δηαθήκηζεο44, ηείλνπλ λα 

βαζίδνληαη ζηελ θαηλνηνκία ή ζηελ ηθαλφηεηά ηνπο λα ζνθάξνπλ. 

 Παξαθάησ αλαθέξνληαη παξαδείγκαηα ηεο ambient δηαθήκηζεο. 

 Γηαθεκίζεηο ζε ηαμί, ιεσθνξεία, ηξέλα, κεηξφ, θνξηεγά45. 

 Κάπνηα απφ απηά είλαη46: Λεσθνξεία κε ιεπθέο ξφδεο πνπ είραλ ην 

ίδην ζρήκα κε ηηο θαξακέιεο Polo Mint. Πξφζθαην παξάδεηγκα είλαη ην jet 

ηεο Ryanair βακκέλν ζηα ρξψκαηα ηεο Hertz θαη ην ηξέλν Eurostar 

δηαθνζκεκέλν κε εηθφλεο απφ ηελ ηαηλία Da Vinci Code ην νπνίν, ην 2006, 

κεηέθεξε ηνπο εζνπνηνχο ηεο ηαηλίαο απηήο απφ ην Λνλδίλν ζην Γηεζλέο 

Φεζηηβάι Κηλεκαηνγξάθνπ Καλλψλ. 

Δηθόλα 17: Μέζα κεηαθνξάο 

                                                           

43 Αλαθνξά ζην: Shrimp 2007 

44 Αλαθνξά ζην: Morgan θαη Pritchard 2001, ζ.72 

45 Αλαθνξά ζην: Kolah 2002, ζ.194 

46 Αλαθνξά ζην: Egan 2007, ζ.179 
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 ΢ε ρεηξνιαβέο ζηα βαγφληα ηνπ κεηξφ47. 

 ΋πσο ζα δνχκε θαη παξαθάησ κηα θακπάληα πνπ “έηξερε” ζην κεηξφ 

ηνπ Λνλδίλνπ, πεξηιάκβαλε ηελ αληηθαηάζηαζε φισλ ησλ ρεηξνιαβψλ ζε 

φια ηα βαγφληα κε άδεηα κπνπθάιηα ελφο απνζκεηηθνχ48. Άιιν 

παξάδεηγκα είλαη ν ζρεδηαζκφο π.ρ. ξνινγηψλ ζηηο ρεηξνιαβέο. 

 

Δηθόλα 18: Υεηξνιαβέο 

 Flyposting – Αθίζεο49. 

 ΢ην πίζσ κέξνο ησλ απνδείμεσλ – θαξηψλ ζε parking50. 

Δηθόλα 19: Απνδείμεηο 

                                                           

47 Αλαθνξά ζην: Kolah 2002, ζ.194 

48 Αλαθνξά ζην: Blythe 2006a, ζ.121 

49 Αλαθνξά ζην: Kolah 2002, ζ.194 

50 Αλαθνξά ζην: Kolah 2002, ζ.194 
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 Σξφθηκα51. 

 Αθφκα θαη ηα θαγεηά κπνξνχλ λα θηινμελήζνπλ δηαθεκίζεηο – φπσο 

ζηελ πεξίπησζε πνπ ε εηαηξία The Fruit Label Co. ηνπνζέηεζε 12 

εθαηνκκχξηα κηθξνζθνπηθά απηνθφιιεηα ηνπ Jim Carrey ζε κήια ζηηο 

Ζλσκέλεο Πνιηηείεο Ακεξηθήο γηα λα πξνσζήζεη ηελ θπθινθνξία ηεο 

ηαηλίαο ηεο Universal Pictures, Liar, Liar. Ζ fruit label δηαθήκηζε, ζε ζρέζε 

κε ηα ηειενπηηθά δηαθεκηζηηθά, θνζηίδεη ιηγφηεξν απφ έλα cent αλά 

θνκκάηη (θξνχην) θαη ν θαηαλαισηήο πξέπεη λα ηα πξνζέμεη, έζησ θαη γηα 

ηα ιίγα δεπηεξφιεπηα πνπ ζα ηνπ πάξεη γηα λα ην μεθνιιήζεη. Ο κφλνο 

θίλδπλνο πνπ “θαξαδνθεί” είλαη φηη νη θαηαλαισηέο κπνξνχλ λα γίλνπλ 

απαζείο ζην κήλπκα θαη ζην κέζν – φπσο έρνπλ θάλεη θαη κε ηα 

ππφινηπα. 

Δηθόλα 20: Σξόθηκα 

 ΢πζθεπαζίεο ηξνθίκσλ θαη Pizzboxx52. 

 Δηθόλα 21: Pizzboxx 

 Σα θνπηηά πίηζαο κε κήλπκα "Σν δηθφ ζνπ 2play κε 15,49 επξψ/κήλα 

γηα 1 ρξφλν ρσξίο άιιν πάγην" δηαθηλνχληαη απφ επηιεγκέλεο αιπζίδεο 

                                                           

51 Αλαθνξά ζην: Morgan θαη Pritchard 2001, ζ.70 

52 Αλαθνξά ζην: (MarketingWeek Online Team 2010, ζ.1) 
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πίηζαο ζηε Θεζζαινλίθε. Ζ θακπάληα ζα ηξέμεη κέρξη ηα ηέιε Ηαλνπαξίνπ 

ζηηο πεξηνρέο ζηηο νπνίεο δηαζέηεη εκπνξηθή παξνπζία. 

 Απεηθφληζε ζε ηνίρνπο θηηξίσλ θαη slogan ζε zeppelin θαη 

αεξφζηαηα53. 

 Ζ ηερλνινγία δελ ρξεηάδεηαη λα είλαη πάληα θαηλνχξηα ή 

πνιπζχλζεηε54. ΢πγθεθξηκέλα, φηαλ ε ScotRail ζέιεζε λα πξνβάιιεη 

δηαθεκίζεηο ζηηο πιεπξέο κλεκείσλ ηεο ΢θσηίαο, αξρηθά ζθέθηεθε φηη ζα 

πξέπεη λα ρξεζηκνπνηήζεη έλα εηδηθφ ζχζηεκα, αιιά απηφ πνπ ρξεηαδφηαλ 

ηειηθά ήηαλ κφλν έλαο projector 35mm.  

 Έλα αθφκα παξάδεηγκα είλαη ην εμψθπιιν ηνπ πεξηνδηθνχ Maxim 

κεγέζνπο 23m X 33.5m πνπ θάιππηε ηελ έξεκν ηεο Arizona θαη ήηαλ 

νξαηφ απφ ην δηάζηεκα55. 

 Αλειθπζηήξεο, δάπεδα56. 

Δηθόλα 22: Αλειθπζηήξεο 

 

 

                                                           

53 Αλαθνξά ζην: Kolah 2002, ζ.194 

54 Αλαθνξά ζην: Morgan θαη Pritchard 2001, ζ.72 

55 Αλαθνξά ζην: Egan 2007, ζ.179 

56 Αλαθνξά ζην: Hackley 2005, ζ.129 
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 ΢νπβέξ ζε κπαξ57. 

 Έλα ζρεηηθφ παξάδεηγκα είλαη ην εμήο58: Ζ αληηπξφζσπνο εηαηξία ηεο 

κπίξαο Foster‟s ζηελ Ηλδία αλαδεηνχζε έλαλ έμππλν ηξφπν γηα λα 

επηθνηλσλήζεη ηνπο θηλδχλνπο ηεο νδήγεζεο ππφ ηελ επήξεηα αιθνφι. Ζ 

Ogilvy & Mather Bangalore δεκηνχξγεζε κία ζεηξά απφ ζνπβέξ κε 

εηθφλεο πνιπηειψλ απηνθηλήησλ θαη ηα δηέλεηκε ζε pubs πνπ βξίζθνληαλ 

θνληά ζε ζηαζκνχο ηνπ κεηξφ. Ση ην μερσξηζηφ είραλ απηά ηα ζνπβέξ; 

Δίραλ εγθαηεζηεκέλα απφ έλα καγλεηάθη κε αληίζεηε πνιηθφηεηα απφ 

απηά πνπ είραλ ηνπνζεηήζεη ζηε βάζε θάζε πνηεξηνχ. Έηζη κφιηο ν 

πειάηεο επηρεηξνχζε λα αθνπκπήζεη ην pint ηνπ ζην ζνπβέξ, έλησζε ηελ 

αληίζηαζε. Γηφηη, φπσο έγξαθε θαη ζε θάζε πνηήξη «Drinking & Driving 

don’t mix». 

Δηθόλα 23: ΢νπβέξ 

 Σξχπεο ζε γήπεδν golf59. 

Δηθόλα 24: Σξύπεο golf 

                                                           

57 Αλαθνξά ζην: Hackley 2005, ζ.129 

58 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο 2009, ζ.21 

59 Αλαθνξά ζην: Moor 2007, ζ.2 
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 Πφξηεο ηνπαιέηαο θαη ηνίρνη νπξεηεξίσλ60. 

 Έξεπλα ηνπ παλεπηζηεκίνπ Rice έδεημε φηη 1000 άηνκα, ελψ 

βξίζθνληαλ ζηελ ηνπαιέηα πεξλνχζαλ θαηά κέζν φξν 1 κε 2 ιεπηά 

κπξνζηά ζηηο δηαθεκίζεηο.  

 ΢χκθσλα κε κηα έξεπλα ησλ Barbour & Monroe: 

 Σν 84% απφ ηνπο εξσηψκελνπο ζπκήζεθε φηη είδαλ ηηο 

ζπγθεθξηκέλεο δηαθεκίζεηο ζηηο ηνπαιέηεο. 

 Σν 92% κπνξνχζε λα νλνκάζνπλ ηνπο δηαθεκηδφκελνπο. 

 Σν 98% αληέδξαζε ζεηηθά ή νπδέηεξα βιέπνληαο δηαθεκίζεηο ζε 

εγθαηαζηάζεηο wc. 

 Πιαζηηθψλ πνηεξηψλ61. 

Δηθόλα 25: Πιαζηηθά πνηήξηα  

 Μπάξεο ζε parking απηνθηλήησλ62. 

 Καξνηζάθηα γηα ςψληα63.  

Δηθόλα 26: Καξνηζάθηα 

                                                           

60 Αλαθνξά ζην: gscs.rice.edu [2009] 

61 Αλαθνξά ζην: Ranchhod et al. 2004, 103 

62 Αλαθνξά ζην: Ranchhod et al. 2004, 103 

63 Αλαθνξά ζην: Ranchhod et al. 2004, 103 
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 ΢θάιεο64.  

Ζ Ikea65 ήζειε λα επηθνηλσλήζεη ην κήλπκα φηη ηα απνζεθεπηηθά 

πξντφληα είλαη ηδαληθά γηα ηελ εμνηθνλφκεζε ρψξνπ, ζηελ νπνία 

ζπκβάιιεη θαη ε πξνζεθηηθή ηαμηλφκεζε ησλ αληηθεηκέλσλ. Ζ Lowe & 

Partners Petaling Jaya ηξνπνπνίεζε ηελ θεληξηθή ζθάια θαηαζηήκαηνο 

ηεο Ikea, ψζηε θάζε ζθαινπάηη λα κνηάδεη κε ηεξάζηην ζπξηάξη φπνπ κέζα 

ήηαλ πξνζεθηηθά ηαμηλνκεκέλα δηάθνξα πξντφληα. 

Δηθόλα 27: ΢θάιεο 

 Tattoo ζην αλζξψπηλν ζψκα θαη πξφζσπν66. 

 O Απζηξαιφο Grant Burton ζέιεζε λα θάλεη έλα δψξν ζηνπο γνλείο 

ηνπ γηα ηελ 40ε επέηεην ηνπ γάκνπ ηνπο. Έηζη ινηπφλ, έζηεηιε e-mail ζηελ 

Eurorail θαη δήηεζε λα θάλεη tattoo ην ινγφηππν ηεο εηαηξίαο κε ηε 

δηαδηθηπαθή ηεο δηεχζπλζε ζην ζψκα ηνπ, κε αληάιιαγκα 2 εηζηηήξηα γηα 

έλα ηαμίδη ζηελ Δπξψπε. 

 

 

 

                                                           

64 Αλαθνξά ζην: Ranchhod et al. 2004, 103 

65 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο 2009, ζ.23 

66 Αλαθνξά ζην: www.eurail.com, 2010 
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Δηθόλα 28: Tattoo 

 

 Οπνπδήπνηε αιινχ ζην εμσηεξηθφ πεξηβάιινλ67. 

 “Ήηαλ 3 Ινπλίνπ θαη, όπσο θάζε θαινθαίξη, ρηιηάδεο γπλαίθεο από όιν 

ηνλ θόζκν είραλ πάξεη ζέζε ζηε γξακκή ηεο εθθίλεζεο γηα λα ιάβνπλ 

κέξνο ζε εηήζην καξαζώλην, ζηε Δαλία. Η εθθίλεζε δόζεθε, όκσο μαθληθά 

έλαο κπζηεξηώδεο ηύπνο εκθαλίζηεθε κπξνζηά από ηηο αζιήηξηεο. 

Ψεθάζηεθε κε θάπνην απνζκεηηθό θαη, ιίγν πξνηνύ ηνλ θηάζεη ην 

γπλαηθείν πιήζνο, άξρηζε λα ηξέρεη. Απαξαίηεηε ιεπηνκέξεηα; Όηη ε 

ζηάκπα ζην κπινπδάθη πνπ θνξνύζε έγξαθε «Axe». Σπλεπώο, από ην 

ζεκείν πνπ βξίζθνληαλ, δελ απνθιείεηαη πνιινί ζεαηέο λα ζπκπέξαλαλ όηη 

ην ζπγθεθξηκέλν (θάζε άιιν παξά εκθαλίζηκν) ηύπν ηνλ θπλεγνύζαλ 

6.000 γπλαίθεο. Γηαηί; Μα θπζηθά επεηδή ην Axe ηνπο έθαλε λα κελ 

αληέρνπλ καθξηά ηνπ”. 

 Ο παξαθάησ πίλαθαο παξνπζηάδεη ρξήζεηο ησλ ambient media ζηηο 

θαηεγνξίεο: Ληαληθφ εκπφξην, ειεχζεξνο ρξφλνο, ηαμίδηα, αθαδεκατθά, 

θνηλσλία, εηαηξηθά θαη άιια68. 

                                                           

67 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο 2009, ζ.20 

68 Αλαθνξά ζην: Shankar θαη Horton 1999, ζ.122 
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Πίλαθαο 6: Υξήζεηο ησλ ambient media 

Ληαληθό 

εκπόξην 

Δκπνξηθά θέληξα, 

parking, πξαηήξηα 

πγξψλ θαπζίκσλ, 

supermarkets, 

ηαρπδξνκεία, fast-foods 

Καξνηζάθηα, εηζηηήξηα, 

πιαζηηθά θαπάθηα, βάζεηο 

γηα postcards, δηαθήκηζε 

ζε δάπεδν, απγά, 

ζαθνχιεο κεηαθνξάο 

Διεύζεξνο 

ρξόλνο 

Κηλεκαηνγξάθνη, 

ζηάδηα, café – bars, 

clubs, εζηηαηφξηα, 

γπκλαζηήξηα, ηφπνη 

δηεμαγσγήο ζπλαπιηψλ 

Βάζεηο γηα postcards, 

δηαθήκηζε ζε ηνίρνπο 

ηνπαιέηαο, ζνπβέξ, 

δηαθήκηζε ζε δάπεδν 

ηνπαιέηαο 

Σαμίδηα 

Μεηξφ, ηξέλα, 

ιεσθνξεία, ζηάζεηο, 

πξαηήξηα πγξψλ 

θαπζίκσλ, αεξνδξφκηα 

“Νηπκέλα” ηξέλα, 

αεξνπιάλα, ιεσθνξεία, 

ηαμί, θιπ, αληιίεο βελδίλεο, 

δηαθήκηζε ζε ζθαινπάηηα 

ζθάιαο, κπάξεο ζε 

parking, εηζηηήξηα  

Άιια 
Δλαέξηα θαη θηλεηά 

κέζα 

Γηαθεκηζηηθά κπαιφληα 

(zeppelin), skywriting 

Αθαδεκατθά 
΢ρνιεία, παλεπηζηήκηα, 

θνιιέγηα, βηβιηνζήθεο 

Αθίζεο, νζφλεο video, 

ζειηδνδείθηεο, θαιάζηα 

ζθνππηδηψλ 

Κνηλσλία 

Παηδηθέο ραξέο, 

ππεξεζίεο έθηαθηεο 

αλάγθεο 

Δπθαηξίεο ρνξεγίαο 

Δηαηξηθά 

Γξαθεία 

ζπλεδξηάζεσλ, θηίξηα 

εηαηξηψλ 

Payroll advertising 



 49 

 Σέινο, ηα ambient media69 παχνπλ λα είλαη ambient media φηαλ 

αξρίδνπλ θαη γίλνληαη δεκνθηιή (ζπλεζηζκέλα) - κηαο θαη ράλεηαη ην “wow 

factor” (ζηνηρείν ηεο έθπιεμεο). 

 

2.6 ΠΧ΢ ΛΔΗΣΟΤΡΓΔΗ Ζ AMBIENT ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ 

 

 Πέξα απφ ηνλ ζθνπφ κηαο θακπάληαο70, ν ππνςήθηνο “ambient 

δηαθεκηζηήο” πξέπεη λα ιάβεη ππφςε ηνπ ην κέζν ην νπνίν ζα 

ρξεζηκνπνηεζεί, ην δηαθεκηδφκελν πξντφλ ή ππεξεζία θαη ηελ εγγχηεηα 

ηνπ ζεκείνπ πψιεζεο (point of sale). Ζ ambient δηαθήκηζε θάλεη ην 

κήλπκα κέξνο ηνπ πεξηβάιινληνο ρψξνπ κέζα ζηνλ νπνίν ν 

θαηαλαισηήο ελεξγεί. ΢ηελ ambient δηαθήκηζε ην κέζν γίλεηαη ην κήλπκα. 

Γηα παξάδεηγκα, κηα θακπάληα πνπ “έηξερε” ζην κεηξφ ηνπ Λνλδίλνπ, 

πεξηιάκβαλε ηελ αληηθαηάζηαζε φισλ ησλ ρεηξνιαβψλ ζε φια ηα βαγφληα 

κε άδεηα κπνπθάιηα ελφο απνζκεηηθνχ. Οη επηβάηεο πνπ θξαηνχζαλ ηηο 

ρεηξνιαβέο, βξέζεθαλ ζε κηα θαηάζηαζε φπνπ ε κπξσδηά πνπ 

πξνεξρφηαλ απφ ηε καζράιε ηνπο γηλφηαλ αηζζεηή απφ ηνπο ππφινηπνπο 

επηβαίλνληεο, θαη έηζη ην impact ηνπ απνζκεηηθνχ απμήζεθε ζεκαληηθά. ΢ε 

απηήλ ηελ θακπάληα ππήξρε κηα μεθάζαξε ζχλδεζε ηνπ δηαθεκηδφκελνπ 

πξντφληνο θαη ηνπ ambient κέζνπ. 

 Αο δνχκε φκσο πσο επηιέγεηαη ε ηνπνζεζία κηαο ambient 

δηαθήκηζεο. Ζ ambient δηαθήκηζε ιεηηνπξγεί θαιχηεξα71 φηαλ είλαη: 

1. Κνληά ζην ζεκείν πψιεζεο-αγνξάο ηνπ πξντφληνο  

2. Κνληά ζηνλ ηφπν ηνπ πξνβιήκαηνο.  

3. Ή θνληά θαη ζηα δχν παξαπάλσ. 

 Οη αληιίεο βελδίλεο ζπλήζσο θηινμελνχλ δηαθεκίζεηο πξντφλησλ πνπ 

είλαη δηαζέζηκα ζην θαηάζηεκα ηνπ πξαηεξίνπ. Απηφ είλαη έλα παξάδεηγκα 

ηεο ηνπνζέηεζεο ηεο δηαθήκηζεο θνληά ζην ζεκείν πψιεζεο ηνπ 

πξντφληνο. Ζ Volkswagen γλψξηζε επηηπρία ρξεζηκνπνηψληαο ηηο αληιίεο 

                                                           

69 Αλαθνξά ζην: Egan 2007, ζ.179 

70 Αλαθνξά ζην: Blythe 2006a, ζ.121 

71 Αλαθνξά ζην: Blythe 2006a, ζ.114 
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ζε πξαηήξηα πγξψλ θαπζίκσλ γηα λα επηθνηλσλήζεη ηελ νηθνλνκία 

θαπζίκσλ ηνπ Golf TDI. Ζ παξαπάλσ θακπάληα είλαη αθφκα έλα 

παξάδεηγκα ηνπνζέηεζεο ηεο δηαθήκηζεο θνληά ζην πξφβιεκα.  

 Ζ κπάξα δεκεηξηαθψλ Kellog‟s NutriGrain πξνσζήζεθε σο έλα ζλαθ 

γηα φζνπο ηαμηδεχνπλ (επηβάηεο κέζσλ κεηαθνξάο) πνπ δελ έρνπλ 

πξνιάβεη λα θάλε πξσηλφ. Έηζη ε εηαηξία θαλφληζε ην πξντφλ λα 

δηαθεκηζηεί ζε εηζηηήξηα ιεσθνξείσλ θαη ηξέλσλ - κεηξφ. Αλαθέξζεθε φηη 

πνιινί νη νπνίνη ηαμίδεπαλ ηειηθά δνθίκαζαλ ηηο κπάξεο (αγνξάδνληάο ηεο 

απφ newsstands). Ζ θακπάληα NutriGrain είλαη έλα παξάδεηγκα ηεο 

δεχηεξεο πεξίπησζεο, δειαδή ε ηνπνζέηεζε ηεο δηαθήκηζεο θνληά ζην 

πξφβιεκα.  

 Σα πξνσζεηηθά κελχκαηα πνπ ηνπνζεηνχληαη ζηα θαξνηζάθηα ησλ 

supermarkets κπνξνχλ λα ηθαλνπνηήζνπλ θαη ηηο δπν ιεηηνπξγίεο πνπ 

αλαθέξζεθαλ ζηα παξαδείγκαηα, ηε δηαθήκηζε θνληά ζην πξφβιεκα θαη 

θνληά ζην ζεκείν πψιεζεο.  

 

2.7 ΚΟΗΝΟ 

 

 ΢πλήζσο ν ρψξνο (ιαηηληθά: ambiente) ή ην επηθνηλσληαθφ 

πεξηβάιινλ δεκηνπξγεί ην δηαθεκηζηηθφ φρεκα γηα ηελ επηθνηλσλία κε έλα 

ζπγθεθξηκέλν target – group72. 

 Σα ambient media73 ειάρηζηε ζρέζε έρνπλ κε ηα ζπκβαηηθά κέζα. 

Δκθαλίδνληαη εθεί πνπ δελ ηα πεξηκέλεηο θαη είλαη ζπλήζσο πξσηφηππα, 

δηαζθεδαζηηθά, αλαηξεπηηθά. Δλ ηνχηνηο - ίζσο επεηδή δελ δηαζέηνπλ ηελ 

ηθαλφηεηα ηεο ηειεφξαζεο πνπ πξνζεγγίδεη ηηο κάδεο, ίζσο γηαηί απφ ηε 

θχζε ηνπο είλαη θάπσο εθθεληξηθά - έρεη επηθξαηήζεη ε άπνςε φηη ηα 

ambient media είλαη απνηειεζκαηηθά θπξίσο γηα ηελ πξνβνιή κελπκάησλ 

πξνο λεαξνχο θαηαλαισηέο. 

 Άξαγε ηη ηζρχεη ηειηθά; Μπνξεί ην ελ ιφγσ επηθνηλσληαθφ εξγαιείν λα 

εμηηάξεη αλεμαξηήησο ειηθίαο ή ελδείθλπηαη ε ρξήζε ηνπ κφλν γηα 

                                                           

72 Αλαθνξά ζην: Βαινγηάλλε 2007, ζ.3 

73 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο 2007, ζ.3 
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ζπγθεθξηκέλα θνηλά; Ζ Οιίβηα Κεθάια, Managing Director ηεο 2x2 

Communication, ζεσξεί φηη ε ambient δηαθήκηζε δελ θάλεη δηαθξίζεηο ζε 

ζέκαηα ειηθίαο, θαζψο, ζπλερίδεη ν Γηψξγνο Γακπηεξάθεο, Marketing 

Manager ηεο Moving Board, «γίλεηαη απνδεθηή κε ρηνύκνξ θαη 

θαινπξναίξεηε δηάζεζε θαη από ηνπο κεγαιύηεξνπο ζε ειηθία». Αλάινγε 

άπνςε εθθξάδεη θαη ν Υξήζηνο Μηζηξήο, General Director ηεο Ε-card, 

έζησ θαη αλ παξαδέρεηαη φηη φλησο «νη θαηαλαισηέο λεαξήο ειηθίαο είλαη 

ζίγνπξα πεξηζζόηεξν δεθηηθνί», ελψ ν Παχινο Αζελαίνο, Τπεχζπλνο ηνπ 

ηκήκαηνο Νέσλ Μέζσλ ηεο ΗΝΚΑΜ, θξίλεη φηη «κε ηνλ θαηάιιειν 

ζρεδηαζκό, κπνξνύλ ηα ambient media λα πξνζεγγίζνπλ νπνηνδήπνηε 

θνηλό θαη κάιηζηα κε εμίζνπ θαιά απνηειέζκαηα». 

 Δπίζεο φζνη ηαμηδεχνπλ ζπρλά γηα επαγγεικαηηθνχο ιφγνπο γίλνληαη 

ζηφρνη θαισζνξίδνληαο ηνπο κε δηαθεκηζηηθά ραιάθηα, δηαθεκηζηηθά 

κελχκαηα ζηα εηζηηήξηα θαη ζηηο θάξηεο επηβίβαζεο74. 

 

2.8 ΠΡΟΗΟΝΣΑ 

 

 Αλαθνξηθά κε ην εξψηεκα θαηά πφζν ελδείθλπηαη ε εθαξκνγή ησλ 

ambient media γηα ηελ πξνβνιή δηαθφξσλ brands πςεινχ θχξνπο75, ην 

ζηέιερνο ηεο ΗΝΚΑΜ, Παχινο Αζελαίνο, επηκέλεη φηη «αλ ν ζρεδηαζκόο 

γίλεη ζσζηά, ην κέζν κπνξεί λα ιεηηνπξγήζεη άξηζηα γηα θάζε θαηεγνξία 

πξντόλησλ». Πεπεηζκέλε φηη ηα ambient media είλαη πιαζκέλα γηα λα 

ρξεζηκνπνηνχληαη απφ θάζε είδνπο brand δειψλεη θαη ε Οιίβηα Κεθάια, 

Managing Director ηεο 2x2 Communication, ε νπνία ηνλίδεη φηη 

«αλαηξνπή δελ είλαη λα δηαθεκηζηεί ζε θνπηί πίηζαο έλα πξντόλ πνπ ην 

πεξηκέλεηο, αιιά θάπνην πνπ δελ ην είρεο θαλ ζθεθηεί». 

 ΢ην ίδην κήθνο θχκαηνο, ν Υξήζηνο Μηζηξήο, General Director ηεο Ε-

card, εθηηκά φηη «αθόκα θαη ηα πξντόληα κε πςειό brand awareness 

ρξεηάδνληαη θάηη δηαθνξεηηθό, θάηη πξσηόηππν». Άιισζηε, φπσο αλαθέξεη 

ν Γηψξγνο Γακπηεξάθεο, Marketing Manager ηεο Moving Board,, «ηα 

                                                           

74 Αλαθνξά ζην: Morgan θαη Pritchard 2001, ζ.70 

75 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο, 2007, ζ.3 



 52 

brands θύξνπο κπνξνύλ λα εθκεηαιιεπηνύλ θαιύηεξα ηα ambient media 

δηόηη γίλνληαη πην εύθνια απνδεθηά από ηνπο θαηαλαισηέο». 

 ΢ρεηηθά κε ηα πξντφληα γηα ηα νπνία επηιέγεηαη απηή ε κνξθή 

επηθνηλσλίαο76, ν Κσζηήο Μαξλέδνο δηεπθξηλίδεη φηη ηα ambient media 

κπνξνχλ λα ρξεζηκνπνηεζνχλ γηα λα ηνλψζνπλ ηηο απζφξκεηεο αγνξέο, 

ηδηαίηεξα ζηηο θαηεγνξίεο πξντφλησλ “ρακειήο εκπινθήο” θαη λα 

πξνθαιέζνπλ ην word of mouth γηα λα επεξεάζνπλ ηνλ ηξφπν κε ηνλ 

νπνίν γίλεηαη αληηιεπηή ε κάξθα. 

 Έλα παξάδεηγκα ησλ ambient media είλαη ηα tattoo ζην ζψκα. Ο 

Υξήζηνο Παπαπνιχδνο αλαθέξεη77 φηη  «επεηδή ην κέζν (ζώκα) είλαη θαη 

ην κήλπκα - εθηόο ηνπ κελύκαηνο ηνπ πξντόληνο - ζα ην ζπληζηνύζα ζε 

πξντόληα/ππεξεζίεο πνπ έρνπλ ζρέζε κε ην ζώκα: γπκλαζηήξηα, 

πξντόληα θαηά ηεο θπηηαξίηηδαο, εζώξνπρα εληζρπηηθά ηνπ ζηήζνπο, 

αλαιγεηηθά (θεθάιη), νδνληόθξεκεο (ρακόγειν), θ.ι.π.». 

 

2.9 ΓΗΑΦΖΜΗΕΟΜΔΝΟΗ 

 

 ΋πσο ιέλε εθπξφζσπνη ηεο αγνξάο, ε ambient δηαθήκηζε είλαη έλα 

εξγαιείν πξνζηηφ θαη επέιηθην78. Γηαηί εμαθνινπζεί, ινηπφλ, λα βξίζθεηαη 

ζηε ζθηά ησλ ηεζζάξσλ παξαδνζηαθψλ γηγάλησλ (ηειεφξαζε, πεξηνδηθά, 

εθεκεξίδεο θαη ξαδηφθσλν) θαη ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο; Μήπσο επεηδή 

νη πεξηζζφηεξνη δηαθεκηδφκελνη, θαζφηη δελ ην έρνπλ εληάμεη κέρξη ηψξα 

ζην marketing mix ηνπο, δηζηάδνπλ λα ην εκπηζηεπηνχλ θαη δε ζε πεξίνδν 

νηθνλνκηθήο χθεζεο; 

 Μέρξη πξφζθαηα ηα ambient media79 ρξεζηκνπνηνχζαλ 

δηαθεκηδφκελνη νη νπνίνη δε κπνξνχζαλ λα δηαζέζνπλ πςειά θνλδχιηα 

γηα λα δηαθεκηζηνχλ ζηα παξαδνζηαθά Μέζα. ΢ήκεξα ηα ambient media 

έρνπλ αξρίζεη λα θεξδίδνπλ έδαθνο έλαληη ησλ παξαδνζηαθψλ 

                                                           

76 Αλαθνξά ζην: Βαινγηάλλε 2007, ζ.1 

77 Αλαθνξά ζην: ζηελ Θεσδνξαθνπνχινπ 2009, ζ.22 

78 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο 2009, ζ.20-21 

79 Αλαθνξά ζην: Βαινγηάλλε 2007, ζ.1 
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δηαθεκηζηηθψλ Μέζσλ θαη είλαη ραξαθηεξηζηηθφ ην γεγνλφο φηη νη 

κεγαιχηεξνη δηαθεκηδφκελνη απηνχ ηνπ  είδνπο, ζηε Μεγάιε γηα 

παξάδεηγκα, είλαη θνινζζηαίεο επηρεηξήζεηο ηνπ θαηαλαισηηθνχ θιάδνπ, 

φπσο ε Nestlé, ε Masterfoods, ε Unilever θαη ε L‟Oréal. 

 Ο Παχινο Αζελαίνο (ΗΝΚΑΜ) απφ ηελ άιιε κεξηά δηεπθξηλίδεη φηη νη 

δηαθεκηδφκελνη είλαη κάιινλ κέηξηα ελεκεξσκέλνη, ζέινπλ ηε 

δηαθνξνπνίεζε θαη ην impact πνπ πξνζθέξνπλ απηέο νη ιχζεηο, 

αηζζάλνληαη φκσο αθφκα αλαζθάιεηα ζε ζρέζε κε ηελ αμηνπηζηία θαη ηε 

ζσζηή πινπνίεζε. Καη απηφ γίλεηαη αθφκα πην έληνλν, ζην βαζκφ πνπ θαη 

ε δηαθεκηζηηθή εηαηξία ηνπο δηζηάδεη αθφκα λα εγγπεζεί. 

 Απφ ηελ άιιε, σζηφζν, ππάξρνπλ πάληα νη “πξσηνπφξνη”, εθείλνη 

πνπ είλαη δηαηεζεηκέλνη λα επηιέμνπλ ιχζεηο ιηγφηεξν δνθηκαζκέλεο, 

παίξλνληαο θαη ην αληίζηνηρα πςειφ impact ηνπ “πξψηνπ”. 

 

2.10 ΠΛΔΟΝΔΚΣΖΜΑΣΑ – ΜΔΗΟΝΔΚΣΖΜΑΣΑ ΣΧΝ 

AMBIENT MEDIA 

 

2.10.1 Πιενλεθηήκαηα 

 

 Οη παξαδνζηαθέο επηθνηλσληαθέο κέζνδνη ηνπ marketing γίλνληαη 

νινέλα θαη ιηγφηεξν απνηειεζκαηηθέο φζν ηεκαρίδεηαη ε αγνξά, ηα θφζηε 

απμάλνληαη, ηα θνηλά ππνβαζκίδνληαη θαη ην clutter επηδεηλψλεηαη80, γη 

απηφ λένη δξφκνη αλνίγνληαη κε ζθνπφ ηελ επηθνηλσλία κε θαηαλαισηέο 

θαη πειάηεο θαη απηφ ζεκαίλεη φηη ε ambient δηαθήκηζε πξφθεηηαη λα 

αλζίζεη. 

 Ζ ambient δηαθήκηζε πξνζθέξεη ηα εμήο πιενλεθηήκαηα: 

 Impact81. «Αληί γηα “επαλάιεςε” θαη “ελόριεζε” ηα ambient media 

πξνζθέξνπλ έλα επράξηζην μάθληαζκα. Έηζη, μεθεύγνπλ από ηε κάδα ηνπ 

“ηεηξηκκέλνπ”, πξνζθέξνληαο απνηειεζκαηηθά ην πνιππόζεην impact. 

Δίλνπλ απηό ην “θάηη παξαπάλσ” ηεο θξεζθάδαο, ηεο δεκηνπξγηθόηεηαο, 

                                                           

80 Αλαθνξά ζην: Evans et al, 1996 

81 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο 2007, ζ.1 
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ηεο δσληάληαο πνπ θάλεη ηε δηαθνξά», αλαθέξεη ζε ζπλέληεπμή ηνπ ν 

Παχινο Αζελαίνο, Τπεχζπλνο ηνπ ηκήκαηνο Νέσλ Μέζσλ ηεο ΗΝΚΑΜ. 

 Κάπνηεο ambient δηαθεκίζεηο είλαη μερσξηζηέο γηα ην impact ηνπο82. 

Δγθαηαζηάζεηο ηέρλεο ζε εκπνξηθά θέληξα ή ζηαζκνχο ηξέλσλ κπνξνχλ 

λα πξνζειθχζνπλ πιήζε αλζξψπσλ. Γηαθεκίζεηο ηππσκέλεο ζε απγά 

κπνξνχλ λα πξνθαιέζνπλ impact ηελ ψξα ηνπ πξσηλνχ θαη φζεο 

βξίζθνληαη ζε κπάξεο ζε ζηαζκνχο parking απηνθηλήησλ εγγπνχληαη έλα 

θνηλφ.  

 ΢πρλά είλαη θζελφηεξε απφ ηελ πξνψζεζε πσιήζεσλ83 θαη φηαλ 

ρξεζηκνπνηείηαη θνληά ζην ζεκείν πψιεζεο δίλεη έλα θαιφ θίλεηξν 

(εξέζηζκα) ρσξίο λα ππάξρεη έιιεηςε θέξδνπο πνπ πξνέξρεηαη απφ ηηο 

εθπηψζεηο ζηηο ελέξγεηεο πξνψζεζεο πσιήζεσλ. 

 Οη ambient θακπάληεο πνπ εθηεινχληαη νξζά84, επαπμάλνπλ ηελ 

εηθφλα ηεο κάξθαο θαη “πνιεκνχλ” – “ληθνχλ” ην clutter.  

 «Καζώο ην δηαθεκηζηηθό clutter δηεπξύλεηαη δηαξθώο δηεθδηθώληαο 

κέξνο ηνπ ρξόλνπ ηνπ θαηαλαισηή, πξνθύπηεη ε αλάγθε εύξεζεο 

θαηλνύξησλ κεζόδσλ πνπ ζα δώζνπλ λέα αμία ζην ρξόλν ηνπ, 

απνθαιύπηνληαο κνληέξλνπο θαη επέιηθηνπο ηξόπνπο κεηαθνξάο 

κελπκάησλ πνπ ζα είλαη ζε ζέζε λα επηβηώζνπλ ηνπ θαζεκεξηλνύ 

θαηαηγηζκνύ πιεξνθόξεζεο», δειψλεη ε ΢έβε Πφληε Marketing Director 

ηεο Media Saturn85. 

 Οη λέεο ambient θακπάληεο ζπρλά θαιχπηνληαη απφ ηνλ ηχπν86: 

θάπνηεο απφ απηέο ζρεδηάδνληαη έρνληαο απηφλ ηνλ παξάγνληα θαηά λνπ. 

 Ο Υξήζηνο Παπαπνιχδνο Γηεπζχλσλ ΢χκβνπινο ηεο DDB Athens 

αλαθέξεη φηη87 «ην 2005, γξάςακε κε tattoo (henna) ην όλνκα ελόο 

ζθεπάζκαηνο πνπ ιεηηνπξγεί σο ππνθαηάζηαην γεύκαηνο, ζηελ θνηιηά ελόο 

                                                           

82 Αλαθνξά ζην: Blythe 2006a, ζ.122 

83 Αλαθνξά ζην: Blythe 2006a, ζ.504 

84 Αλαθνξά ζην: Blythe 2006a, ζ.504 

85 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο 2007, ζ.6 

86 Αλαθνξά ζην: Blythe 2006b, ζ.504 

87 Αλαθνξά ζην: Θενδσξαθνπνχινπ 2009, ζ.22 
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δηάζεκνπ, ηόηε, κνληέινπ. Υπήξραλ δύν δξόκνη πνπ κπνξνύζακε λα 

επηιέμνπκε γηα λα γίλεη γλσζηή ε ελέξγεηα. Είηε λα ειπίδνπκε ην ελ ιόγσ 

κνληέιν λα θπθινθνξεί ζπλερώο κε θνληό top θαη λα θαίλεηαη ην tattoo 

ζηελ θνηιηά, είηε λα δώζνπκε δεκνζηόηεηα ζην γεγνλόο. Επηιέμακε ην 

δεύηεξν δξόκν. Πεηύρακε δεκνζηόηεηα, ζηα πξστλάδηθα -κεζεκεξηλάδηθα 

ηεο επνρήο. Επηπιένλ, πήξακε δεκνζηόηεηα θαη από ηνλ νηθνλνκηθό ηύπν, 

δηόηη ζθεθηήθακε λα πάκε ζηε ΔΟΥ θαη λα πιεξώζνπκε δεκνηηθά ηέιε 

όπσο αθξηβώο νξίδεη ν λόκνο γηα ηηο out of home πξνσζεηηθέο ελέξγεηεο.» 

 Δίλαη πνιχ απνηειεζκαηηθέο γηα activating αλάγθεο88. 

 Καιή θάιπςε89. 

 Καιέο πξννπηηθέο θαηάηκεζεο90. 

 Πνιιέο δεκηνπξγηθέο επηινγέο91. 

 

2.10.2 Μεηνλεθηήκαηα 

 

 Έρεη πεξάζεη ζρεδφλ κία δεθαεηία απφ φηαλ ε Guardian είρε αλαθέξεη 

φηη «ε ambient δηαθήκηζε πεξηέρεη ηνπο “θαξπνύο” ηεο θαηαζηξνθήο ηεο 

θαζώο κόιηο αληηγξαθεί θαη γίλεη θάηη ζύλεζεο παύεη λα μαθληάδεη», 

σζηφζν αξθεηέο ακθηβνιίεο πθίζηαληαη αθφκα92. 

 Αθφκα έλα ζεκαληηθφ ζέκα είλαη ε κέηξεζε ηεο απνηειεζκαηηθφηεηαο 

ησλ ambient media93. «Η πξαγκαηηθή απνηειεζκαηηθόηεηα ησλ ambient 

media είλαη δύζθνιν λα κεηξεζεί, θαζώο δελ ππάξρνπλ ηππνπνηεκέλεο 

κέζνδνη κέηξεζεο ηεο “αθξνακαηηθόηεηά” ηνπο όπσο ζε άιια Μέζα», 

ππνζηεξίδεη ν Κσζηήο Μαξλέδνο.  

 Αιιά θαη γηα απηφ ην δήηεκα ζα βξεζεί κηα ιχζε. ΋πσο αλαθέξζεθε 

θαη παξαπάλσ, έρεη ήδε θπθινθνξήζεη ζηε Μεγάιε Βξεηαλία ε ζπζθεπή 

                                                           

88 Αλαθνξά ζην: Blythe 2006b, ζ.504 

89 Αλαθνξά ζην: Morgan θαη Pritchard 2001, ζ.58 

90 Αλαθνξά ζην: Morgan θαη Pritchard 2001, ζ.58 

91 Αλαθνξά ζην: Morgan θαη Pritchard 2001, ζ.58 

92 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο 2007, ζ.2 

93 Αλαθνξά ζην: Βαινγηάλλε 2007, ζ.2 
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eyebox294. (θάκεξα ζε κέγεζνο παιάκεο), ζρεδηαζκέλε λα ζπιιακβάλεη 

ηε θίλεζε ηνπ καηηνχ.  

 Έλα αθφκα κεηνλέθηεκα ηεο ambient δηαθήκηζεο είλαη ε αλαζθάιεηα95 

πνπ αηζζάλνληαη νη δηαθεκηζηέο ζε ζρέζε κε ηε ζσζηή πινπνίεζε. «Απηό 

είλαη δηθαηνινγεκέλν», εμεγεί ν Παχινο Αζελαίνο (ΗΝΚΑΜ), «αλ ζθεθηεί 

θαλείο όηη εδώ θαη ρξόληα θηλνύληαη ζηελ αγνξά πνιιέο εηαηξίεο ρσξίο ηε 

ζσζηή ππνδνκή, ρσξίο αμηόπηζηε εκπνξηθή πνιηηηθή θαη ρσξίο αμηόπηζην 

πξντόλ». Έηζη, ε αγνξά γεληθά δπζπηζηεί θαη, καδί κε ηηο “κε ζνβαξέο” 

εηαηξίεο, πιήηηνληαη θαη νη ζνβαξέο, πνπ ζα άμηδαλ πνιχ θαιχηεξε 

αληηκεηψπηζε. 

Δηθόλα 29: Γηαθήκηζε Walgreens 

 Ζ ακεξηθάληθε εηαηξεία Walgreens96 (πνιπθαηάζηεκα θαη 

θαξκαθεπηηθέο πξντφληα) πξφζθαηα “έηξεμε” κηα θακπάληα ψζηε λα θάλεη 

γλσζηφ φηη έρεη ην εκβφιην γηα ηνλ ηφ ηεο γξίπεο Ζ1Ν1. Έηζη ινηπφλ, 

ηνπνζέηεζε απηνθφιιεηα ζε πξντφληα κέζα ζηα θαηαζηήκαηά ηεο ηα 

νπνία έγξαθαλ “H1N1 δηαζέζηκν εδψ”. Απηφ δεκηνχξγεζε ζχγρπζε ζηνπο 

θαηαλαισηέο νη νπνίνη ζα κπνξνχζαλ λα ζθεθηνχλ φηη ην ζπγθεθξηκέλν 

πξντφλ πεξηέρεη ηνλ ηφ ηεο γξίπεο Ζ1Ν1.  

                                                           

94 Αλαθνξά ζην: www.wired.com 

95 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο 2007, ζ.2 

96 Αλαθνξά ζην: www.walgreens.com, 2009 
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 Ο ζεβαζκφο πξνο ηνλ θαηαλαισηή97, γηα ηνλ νπνίν φινη θάλνπλ ιφγν, 

δελ πξέπεη λα νδεγήζεη ζηελ αλαδήηεζε κέρξη θαη ηνπ “ηειεπηαίνπ λένπ 

θαη παξζεληθνχ” κέξνπο/ηξφπνπ γηα δηαθήκηζε. Έλα καθάβξην 

παξάδεηγκα ην νπνίν αμίδεη ζρεηηθά κε απηή ηελ έλλνηα λα αλαθεξζεί, 

είλαη π.ρ. ε δηεξεχλεζε γηα ηελ ηνπνζέηεζε δηαθεκηζηηθψλ κελπκάησλ ζε 

ηαθφπιαθεο ζην εμσηεξηθφ. 

 Αο δνχκε φκσο ηα ambient media ζε ζρέζε κε άιια κέζα98: 

 

                                                           

97 Αλαθνξά ζην: Βαινγηάλλε, 2007, ζ.3 

98 Αλαθνξά ζην: Morgan θαη Pritchard 2001, ζ.58 
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Πίλαθαο 7: Σα ambient media ζε ζρέζε κε άιιεο κεζόδνπο 

Μέζα Πιενλεθηήκαηα  Μεηνλεθηήκαηα 

Direct mail 

 Tracking. 

 Έηνηκεο mailing lists. 

 Δπηινγή θνηλνχ/γεσγξαθηθήο 

πεξηνρήο. 

 Πεξηερφκελν πνιιψλ 

πιεξνθνξηψλ. 

 ΢ρεηηθά πςειφ θφζηνο 

παξαγσγήο ηεο 

δεκηνπξγίαο θαη 

δηαηήξεζεο βάζεο 

δεδνκέλσλ. 

 Δλδερφκελα ε εηθφλα 

λα είλαη “θησρή”. 

Δθζέζεηο θαη 

shows 

 Μεγάινο ζηφρνο θνηλνχ. 

 Απεπζχλεηαη ζε κεγάιν 

αξηζκφ θαηαλαισηψλ 

ηαπηφρξνλα. 

 Καιφο ηξφπνο γηα 

πξνζέιθπζε λέσλ πειαηψλ θαη 

λα δηαηήξεζε ησλ ππαξρφλησλ.  

 Σν θφζηνο ηεο 

δηνξγάλσζεο θαη ηεο 

εχξεζεο πξνζσπηθνχ 

κπνξεί λα είλαη κεγάιν. 

 Clutter. 

Υνξεγίεο θαη 

events 

 Τπάξρεη ε πηζαλφηεηα λα 

πξνζειθχζεη ηκήκαηα ηεο αγνξάο 

ή ην ζχλνιφ ηεο. 

 Δπηηξέπεη ζηελ επηρείξεζε 

λα “ρηίζεη” αμηνπηζηία θαη λα έρεη 

φθεινο απφ ηελ επηηπρία. 

 Πξννπηηθή γηα αζπλήζηζηε 

δξαζηεξηφηεηα πνπ ηξαβά ηελ 

πξνζνρή θαη έρεη κεγάιν impact. 

 “Υηίδεη” ηελ 

αλαγλσξηζηκφηεηα ηεο εηαηξίαο. 

 ΢ρεηηθά αθξηβφ. 

 Παξνδηθφηεηα ησλ 

δηαζεκνηήησλ θαη έιιεηςε 

ηνπ ειέγρνπ ησλ πξάμεσλ 

άιισλ αηφκσλ. 

 Απαηηεί αξθεηφ ρξφλν 

ην “ρηίζηκν” ησλ ζρέζεσλ 

θαη ζπλδέεη ηελ εηαηξία κε 

άιινπο ζπλεξγάηεο. 

 Γχζθνιε ε εθηίκεζε 

ηνπ impact. 

Πξνβνιέο ζην 

ζεκείν 

πώιεζεο,  

In-store 

merchandising 

 ΢ρεηηθά θζελφ. 

 Δληζρχνπλ ην δηαθεκηζηηθφ 

κήλπκα. 

 Δίλαη παξνξκεηηθφ γηα 

ζπλαιιαγέο θαη ρξεζηκεχεη ζηελ 

απνζήθεπζε ηνπ εκπνξεχκαηνο. 

 Πξνζειθχεη 

θαηαλαισηέο πνπ ζρεδφλ 

ζα ην αγφξαδαλ. 

Ambient 

media 

 Καιή θάιπςε. 

 Καιέο πξννπηηθέο 

θαηάηκεζεο. 

 Πνιιέο δεκηνπξγηθέο 

επηινγέο. 

 Ζ δεκηνπξγηθφηεηα 

είλαη κηα ζπλερήο 

πξφθιεζε. 

 Ζ ζηνρνπνίεζε 

κπνξεί λα είλαη δχζθνιε. 
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2.11 ΣΑ AMBIENT MEDIA ΢ΣΖΝ ΔΛΛΑΓΑ 

 

 Γελ ππάξρεη ακθηβνιία - εηδηθφηεξα ζε αγνξέο, φπσο ησλ Ζ.Π.Α., ηεο 

Μεγάιεο Βξεηαλίαο θαη ηεο Ηαπσλίαο - φηη ηα ambient media99 έρνπλ 

απνθηήζεη θαλαηηθνχο ππνζηεξηθηέο, ε δηαθεκηζηηθή απνξξφθεζε ηνπ 

κέζνπ αθνινπζεί απμεηηθή πνξεία θαη ηείλεη λα παγησζεί σο έλαο ηζφηηκνο 

παίθηεο ζηελ παξηίδα ηεο επηθνηλσλίαο. ΋ρη φκσο ζηελ Διιάδα. Δδψ ηα 

ambient media παξακέλνπλ ζηε ζθηά ησλ παξαδνζηαθψλ κέζσλ. 

 ΋ζνλ αθνξά ζηελ ειιεληθή αγνξά100, ηα ambient media είλαη κηα 

ζρεηηθά λέα πξαγκαηηθφηεηα θαη, φπσο θάζε ηη λέν, αληηκεησπίδνληαη κε 

επηθπιαθηηθφηεηα, αθφκε πεξηζζφηεξν θάησ απφ ηηο ζεκεξηλέο, δχζθνιεο 

ζπλζήθεο. 

 ΢ηελ ειιεληθή αγνξά101 νη εθαξκνγέο πξνο ην παξφλ δελ έρνπλ 

θηάζεη ζε αθξφηεηεο θαη αθνξνχλ θαηά θχξην ιφγν ηα Μέζα Μαδηθήο 

Μεηαθνξάο, ηα ηξφιετ, ην Μεηξφ, ηα πινία, ηα νρήκαηα, ζηηο πξνζφςεηο 

θηηξίσλ, ζηηο απνδείμεηο απφ super market θαη απφ ηελ Αηηηθή Οδφ, ζηηο 

ζπιιεθηηθέο θάξηεο δσξεάλ δηαλνκήο, ζηηο ηνπαιέηεο, ζηα αεξφζηαηα θαη 

ζηα zeppelin. 

 

2.11.1Δηαηξίεο ζηελ ειιεληθή αγνξά 

 

 Αθνινπζνχλ ελδεηθηηθά θάπνηεο εηαηξίεο102 πνπ εηδηθεχνληαη ζηα 

παξαδείγκαηα πνπ παξνπζηάζηεθαλ παξαπάλσ.  

 H spinach advertising είλαη ε πξψηε εηαηξία πνπ εηζήγαγε ζηελ 

ειιεληθή δηαθεκηζηηθή αγνξά ηε δηαθήκηζε ζηηο ηνπαιέηεο ησλ cafe, bars, 

clubs θαη restaurants. ΢πλεξγάδεηαη κε ηα πην γλσζηά καγαδηά 

δηαζθέδαζεο ζηελ Αζήλα, ζηε Θεζζαινλίθε θαη ζηε Μχθνλν. Οξηζκέλνη 

απφ ηνπο πειάηεο είλαη νη Johnson & Johnson, Warner Lambert, Odeon, 

                                                           

99 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο 2007, ζ.5 

100 Αλαθνξά ζην: Βαινγηάλλε 2007, ζ.1 

101 Αλαθνξά ζην: Βαινγηάλλε 2007, ζ.2 

102 Αλαθνξά ζην: Βαινγηάλλε 2007, ζ.2 
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Phillip Morris, Reemtsma (λπλ Imperial Tobacco Hellas) θαη Sony 

Ericsson. Δπηπιένλ δξαζηεξηνπνηείηαη ζην ρψξν ηνπ Μεηξφ (Μέζν 

Μαδηθήο Μεηαθνξάο) θαη κπνξεί λα θάλεη έθζεζε πξαγκαηηθνχ πξντφληνο 

κέζα ζε απηφ.  

 Οη ηνκείο δξαζηεξηφηεηάο ηεο Zeppelin Hellas είλαη ηα αεξφζηαηα θαη 

ηα zeppelins, θνπζθσηά νκνηψκαηα πξντφλησλ, αεξνπνξηθή δηαθήκηζε, 

καζθψη θαη skydancers. 

 Ζ RTΝ Hellas δξαζηεξηνπνηείηαη ζηε δηαθήκηζε κέζσ απνδείμεσλ, νη 

νπνίεο εθδίδνληαη απφ θάζε ηχπνπ ηακεηαθέο κεραλέο θπξίσο ζε super 

market, δηφδηα, ΑΣΜ, εηζηηήξηα θιπ. Δίλαη ζπγαηξηθή εηαηξία ηεο Fanfare 

Media Works θαη μεθίλεζε ην έξγν ηεο εδψ θαη 50 ρξφληα ζηελ Καιηθφξληα 

ησλ ΖΠΑ. Ζ RTN Hellas έρεη θαηνρπξψζεη πξψηε ζηελ Διιάδα λνκηθά ην 

δηθαίσκα απνθιεηζηηθφηεηαο θαη εθκεηάιιεπζεο ηνπ κνλαδηθνχ απηνχ 

κέζνπ. ΢πλεξγάδεηαη κε ηα super markets Γαιαμίαο, Αηιάληηθ, Γνχθαο, 

Βεξφπνπινο θαη Αθνί Βαζηιφπνπινη. Δπίζεο ζπλεξγάδεηαη θαη κε ηελ 

εηαηξία Αηηηθέο Γηαδξνκέο γηα ηελ εθκεηάιιεπζε ησλ δηνδίσλ ηεο Αηηηθήο 

νδνχ. 

 Ζ εηαηξία City Contact πινπνηεί ζε 45 θνξπθαία μελνδνρεία ηεο 

Αζήλαο έλα πξφγξακκα ελεκέξσζεο θαη πιεξνθφξεζεο κε έληππα. Με 

έλα δηθφ ηεο ζηαλη, ην Info Stand, ρσξεηηθφηεηαο 5.000 εληχπσλ, δηαλέκεη 

εηεζίσο γηα ρξήζε ηνπ θνηλνχ πεξηζζφηεξα απφ 1.700.000 έληππα. Σα 

έληππα πνπ δηαλέκνληαη είλαη εηδηθέο εθδφζεηο ηεο City Contact φπσο 

Athens Map θαη Athens Guide θαη έληππα δηαθεκηδφκελσλ φπσο κνπζεία, 

αξραηνινγηθνί ρψξνη, αγνξέο, γεχζε, δηαζθέδαζε, θαιιηηερληθά γεγνλφηα, 

εκπνξηθέο εθζέζεηο, δξνκνιφγηα πινίσλ, αεξνπιάλσλ, ιεσθνξείσλ θαη 

γεληθά νπνηαδήπνηε πιεξνθνξία είλαη ρξήζηκε ζηνπο επηζθέπηεο ηεο 

πφιεο. Ζ εηαηξία κέρξη ζηηγκήο έρεη ζπλεξγαζηεί κε ηηο εηαηξίεο Phillip 

Morris Hellas, Αζελατθή Επζνπνηία, Μχζνο Επζνπνηία, Notos Com 

΢πκκεηνρέο θ.ά. 

 Ζ Ίλθακ απηναπνθαιείηαη cross media sales House θαη μεθίλεζε ηηο 

δξαζηεξηφηεηέο ηεο απφ ην ρψξν ηνπ ξαδηνθψλνπ. Έθηνηε έρεη εηζέιζεη 

ζην ρψξν ησλ πεξηνδηθψλ, ησλ εθεκεξίδσλ, ηνπ internet, ηεο επαξρίαο 

θαη ησλ λέσλ Μέζσλ απφ ηελ άλνημε ηνπ 2002. Σα δηαθεκηζηηθά Μέζα 

πνπ πξνζθέξεη ζηνλ ηνκέα ησλ Νέσλ Μέζσλ θαιχπηνπλ κηα ηεξάζηηα 
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γθάκα, φπσο ππεξαζηηθά ιεσθνξεία θαη πνχικαλ, απηνθίλεηα, ηαμί, 

ξπκνπιθνχκελεο, θσηηδφκελεο πιαηθφξκεο κε δηαθεκηζηηθά panels, 

zeppelin θαη αεξφζηαηα, νκνηψκαηα πξντφλησλ, δηαθήκηζε ζε ηέληεο 

πεξηπηέξσλ, δηαθεκηζηηθέο - ζπιιεθηηθέο θάξηεο, δσξεάλ δηαλνκήο, 

δηαθεκηζηηθή πξνβνιή κέζα απφ εγθαηαζηάζεηο πνδνζθαίξνπ 5Υ5, 

πξνβνιή ζηηο εγθαηαζηάζεηο ησλ Village Cinemas ζε Αζήλα, 

Θεζζαινλίθε, Πάηξα θ.α. 

 Ζ Digital Display Systems (DDS) έρεη απφ ηνλ Ηνχιην ηνπ 2001 ηελ 

απνθιεηζηηθή δηαθεκηζηηθή εθκεηάιιεπζε ηνπ “ΚΣΔΛ Ννκνχ Αηηηθήο”. Ζ 

εηαηξία έρεη ζπλεξγαζηεί κε ηελ Vodafone γηα ηελ εηαηξηθή θακπάληα ηεο 

θαη γηα ην Vizzavi.gr, ηελ Coca-Cola Hellas γηα ηε Fanta Light, ηε Ford 

Motor Hellas, κε ηελ εηαηξία ΢ηνηρεκάησλ, ελψ άιια brands πνπ έρνπλ 

δηαθεκηζηεί θαηά θαηξνχο ζηα ΚΣΔΛ είλαη ε Ursus, ε Nike, ηα Skechers, 

ελψ ην κέζν απηφ ρξεζηκνπνηήζεθε ζηηο πξφζθαηεο εθινγέο γηα 

θακπάληεο ησλ ππνςεθίσλ ησλ λνκαξρηαθψλ θαη δεκνηηθψλ εθινγψλ.  

 Σν εχξνο ησλ ππεξεζηψλ ηεο εηαηξίαο Γηάζηαζηο εθηείλεηαη, απφ ηελ 

θαηαζθεπή δηαθεκηζηηθψλ ιαβάξσλ θαη stands, ηε δηαθφζκεζε 

εζσηεξηθψλ ρψξσλ θαη ηε δεκηνπξγία επηδαπέδησλ δηαθεκίζεσλ, κέρξη 

ηελ θαηαζθεπή θσηεηλψλ επηγξαθψλ, ηελ θάιπςε βηηξηλψλ θαη νρεκάησλ 

θ.ά. Άιιεο ππεξεζίεο ηεο εηαηξίαο είλαη ηα “λεζάθηα” ζε παξαιίεο, ηα 

ηξαπεδάθηα ζε θαθεηέξηεο θαη φζνλ αθνξά ζην Μεηξφ ε ελνηθίαζε ηξέλσλ, 

ε ελνηθίαζε ρψξσλ, ηα Floor Graphics θαη νη ζθάιεο. 

 

2.11.2 Πξντόληα ζηελ ειιεληθή αγνξά103 

 

 Σν πξψην πξντφλ πνπ δηαθεκίζηεθε ζε ηνπαιέηα ζηελ Διιάδα, ήηαλ 

ε ηζίρια «Dentyne». ΢ην ξεζηνξάλ «Κνπδίλα» ηνπ Φπξξή θαη ζηα κπαξ 

ξεζηνξάλ «Βν» ηεο Γιπθάδαο θαη «Jackson» ηνπ Κνισλαθίνπ. 

Αθνινχζσο, πήξαλ ζεηξά ηα ηζηγάξα Gauloise, Davidoff θαη LM, νη 

εηαηξίεο δηαλνκήο ηαηληψλ πνπ πξνβάιινπλ ηα πην θξέζθα θηικ, ηα 

πξνθπιαθηηθά Trojan θαη ηα ηακπφλ ΟΒ. 

                                                           

103 Αλαθνξά ζην: Κπξηαθάηηθε Διεπζεξνηππία, 2002 
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 «Τα γπλαηθεία πξντόληα, όπσο ηα θαζαξηζηηθά Kleenex θαη ηα 

παπνύηζηα Dexim, καο αγάπεζαλ, γηαηί νη γπλαίθεο πάλε δηπιάζηεο θνξέο 

ζηελ ηνπαιέηα από ηνπο άλδξεο θαη κέλνπλ ηξία ιεπηά θαηά κέζνλ όξν 

αληί γηα έλα», ζπκπιεξψλεη ν θ. Λαγηψηεο, πξνζζέηνληαο φηη αθφκε θαη 

ινγνηέρλεκα ηξχπσζε ζηηο ηνπαιέηεο! Σν «Μηα παξηίδα ζθάθη» ηνπ 

Αλλίβα Αξλέινπ (ςεπδψλπκν γλσζηνχ κεγαινδηθεγφξνπ), έλα εξσηηθφ 

κπζηζηφξεκα πνπ πξνβιήζεθε ζε κπαξ ξεζηνξάλ φπσο ην «Κνπηί» θαη 

ην «Αξηζηεξά-Γεμηά». 

 

2.11.3 Πεξηνξηζκνί 

 

 Ση νξίδεη ν ειιεληθφο θψδηθαο δηαθήκηζεο-επηθνηλσλίαο104; 

 ΢ην άξζξν 10 ηνπ ειιεληθνχ θψδηθα δηαθήκηζεο θαη επηθνηλσλίαο 

αλαθέξεηαη φηη: 

 Οη δηαθεκίζεηο δελ πξέπεη λα κηκνχληαη ηε γεληθή εκθάληζε, ην 

θείκελν, ηα ζπλζήκαηα, ηηο νπηηθέο παξαζηάζεηο, ηε κνπζηθή, ηνπο ήρνπο, 

θιπ, άιισλ δηαθεκίζεσλ, κε ηξφπν πνπ λα κπνξεί λα παξαπιαλήζεη ή 

λα δεκηνπξγήζεη ζχγρπζε.  

 ΋ηαλ έλαο δηαθεκηδφκελνο, κε πνιπεζληθή δξαζηεξηφηεηα, έρεη 

θαζηεξψζεη έλα πξντφλ ηνπ κε κηα νξηζκέλε δηαθήκηζε ζε κηα ρψξα, δελ 

επηηξέπεηαη άιινη δηαθεκηδφκελνη λα κηκνχληαη αζέκηηα ηηο δηαθεκίζεηο 

ηνπο ζηηο ππφινηπεο ρψξεο, φπνπ ν πξψηνο εκπνξεχεηαη, εκπνδίδνληαο 

ηνλ έηζη λα ρξεζηκνπνηήζεη ηε δηαθήκηζή ηνπ ζηηο ρψξεο απηέο. 

 Μηα ζεκαληηθή παξάκεηξνο πνπ πξέπεη λα ιεθζεί ππφςε105 

πξνθχπηεη απφ ηα κεηνλεθηήκαηα ηεο ambient δηαθήκηζεο. Ζ κέηξεζε ηεο 

απνηειεζκαηηθφηεηαο είλαη δχζθνιε θαζψο δελ ππάξρνπλ ηππνπνηεκέλεο 

κέζνδνη γηα ην ζθνπφ απηφ. 

 Πάλησο, κνινλφηη ηα ambient media106, φπσο εθηηκά ν Γηψξγνο 

Γακπηεξάθεο, Marketing Manager ηεο Moving Board, πξνζθέξνπλ ζηνπο 

                                                           

104 Αλαθνξά ζην: Γθίλε 2006, ζ.27 

105 Αλαθνξά ζην: Βαινγηάλλε 2007, ζ.2 

106 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο, 2007 
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δηαθεκηδφκελνπο «ηε δπλαηόηεηα επηθνηλσλίαο κε ηνπο θαηαλαισηέο ζε 

έλα λέν ζπλαξπαζηηθό επίπεδν», ην ελ ιφγσ κέζν δελ ηπγράλεη αθφκα ηεο 

θαζνιηθήο απνδνρήο ηεο δηαθεκηζηηθήο αγνξάο. 

 

2.12 ΠΡΟΟΠΣΗΚΔ΢ 

 

 Σν πεξηβάιινλ ηεο δπζπηζηίαο θαη επηθπιαθηηθφηεηαο ζηαδηαθά 

αιιάδεη107 θαη ζχληνκα ζα είλαη μεθάζαξν ζε φιε ηελ αγνξά φηη ηα 

ambient media είλαη ιχζεηο αζθαιείο, αμηφπηζηεο θαη ηδηαίηεξα 

απνηειεζκαηηθέο, αξθεί λα πξνζθέξνληαη απφ εηαηξίεο αμηφπηζηεο θαη 

ζνβαξέο. «Είλαη ζίγνπξν όηη κέζα ζηα επόκελα ρξόληα ηα ambient media 

δελ ζα είλαη πιένλ κηα “εμαίξεζε” ή κηα “εηδηθή ελέξγεηα”, αιιά έλα 

όκνξθν, πνιύρξσκν θαη απνηειεζκαηηθό, αλαπόζπαζην ζηνηρείν ηεο 

θαζεκεξηλόηεηάο καο», εθηηκά ν Παχινο Αζελαίνο (ΗΝΚΑΜ). 

 Ση επηθπιάζζεη ινηπφλ ην κέιινλ γηα ηα ambient media108; Θα 

θαζηεξσζνχλ ή ζα παξακείλνπλ απιψο κηα πξνζηηή, ηθαλνπνηεηηθή ιχζε 

γηα ην πξνιεηαξηάην ηεο δηαθεκηζηηθήο αγνξάο; Ο Παχινο Αζελαίνο 

(ΗΝΚΑΜ) εθηηκά φηη «ηα ambient media δελ έρνπλ γλσξίζεη αθόκα ζηελ 

Ειιάδα ηελ απνδνρή πνπ ηνπο αμίδεη. Πηζαλώο απηό λα νθείιεηαη ζε 

επηθπιαθηηθόηεηα ή επεηδή ζεσξνύληαη πεξηζζόηεξν κπειάο από κηα 

ηππνπνηεκέλε, παξαδνζηαθή θακπάληα», δηεπθξηλίδεη ν ίδηνο θαη 

νινθιεξψλεη πξνεηδνπνηψληαο εαπηφλ θαη αιιήινπο:  

 «Ο ξπζκόο αλάπηπμεο ππόζρεηαη όηη ζύληνκα ηα ελαιιαθηηθά κέζα ζα 

θαηαιάβνπλ ζηελ πίηα ηεο επηθνηλσλίαο ηε ζέζε πνπ ηνπο αλαινγεί. Σε 

απηή ηελ αλάπηπμε, ξόιν θιεηδί παίδνπκε όινη εκείο, νη εηαηξίεο πνπ 

αζρνινύκαζηε κε απηό ην θνκκάηη. Οη απαηηήζεηο απηώλ ησλ κέζσλ ζε 

ζρεδηαζκό θαη πινπνίεζε είλαη πςειέο θαη νθείινπκε όινη λα 

αληαπνθξηλόκαζηε όπσο πξέπεη, ώζηε λα επηηαρύλνπκε απηή ηελ 

“σξίκαλζε”». 

                                                           

107 Αλαθνξά ζην: Βαινγηάλλε 2007, ζ.1 

108 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο 2007 
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 Δίλαη πηζαλφ ε ηερλνινγηθή πξφνδνο109 λα απμήζεη ηφζν ηελ 

απνηειεζκαηηθφηεηα φζν θαη ηελ επηθξάηεζε ηεο ambient δηαθήκηζεο. Γηα 

παξάδεηγκα ε εηαηξία Etrema δεκηνχξγεζε κηα ζπζθεπή ε νπνία 

πξνζθνιιάηαη ζε βηηξίλεο θαηαζηεκάησλ θαη ηα κεηαηξέπεη ζε κεγάθσλα. 

Απηφ ζεκαίλεη φηη ε βηηξίλα κπνξεί λα “κηιήζεη” ζηνπο θαηαλαισηέο θαη ηα 

κεγάθσλα απηά λα παίδνπλ ρακειή κνπζηθή ή λα ηνπο ελεκεξψλνπλ γηα 

εθπηψζεηο. 

 Δπηθπιαθηηθφηεηα110 δηαθξίλεη θαη ν Γηψξγνο Γακπηεξάθεο ηεο Moving 

Board, ν νπνίνο πξνβιέπεη κελ φηη «ζύληνκα απηό ζα αιιάμεη», 

πξνηξέπεη δε «ηα ζηειέρε ηεο δηαθεκηζηηθήο αγνξάο λα ηνικήζνπλ ιίγν 

πεξηζζόηεξν θαη λα “αλνηρζνύλ” θαη ζε λένπο δξόκνπο πξνζέγγηζεο ησλ 

θαηαλαισηώλ». Μηζνγεκάην βιέπεη ην πνηήξη θαη ε Οιίβηα Κεθάια (2x2 

Communication), θαζψο πηζηεχεη πψο «ηα θαιύηεξα έπνληαη θαη ζα 

πεξάζνπλ πνιιά ρξόληα πξνηνύ “γεξάζνπλ” ηα ambient media», ελψ ν 

Υξήζηνο Μηζηξήο ηεο Ε-card θαιεί δηαθεκηζηέο θαη δηαθεκηδφκελνπο λα 

πξνηηκήζνπλ ηα ambient media: «Η ειιεληθή αγνξά έρεη αλάγθε ηελ 

θαηλνηνκία θαη ηνλ εθζπγρξνληζκό. Έρεη αλάγθε γηα ιύζεηο θαη εκείο 

είκαζηε απηνί πνπ κπνξνύκε λα ηνπο ηθαλνπνηήζνπκε». 

 

                                                           

109 Αλαθνξά ζην: Blythe 2006a, ζ.122 

110
 Αλαθνξά ζην: Σζάθαινο 2007, ζ.5 
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΢ΤΜΠΔΡΑ΢ΜΑΣΑ 

 

 Καηά ηε ζπγγξαθή ηεο εξγαζίαο καο πξνέθπςαλ αξθεηά 

ζπκπεξάζκαηα. Σα ambient media σο λέν κέζν ζηε δηαθήκηζε, έρνπλ ηελ 

ηθαλφηεηα λα εληππσζηάδνπλ ην θνηλφ πνπ πξνζεγγίδεη ε θάζε δηαθήκηζε. 

Δίλαη έλα θαηλνχξην εξγαιείν ησλ marketers, κε ην νπνίν θαηαξξίπηεηαη ν 

κχζνο πνπ επηθξαηεί γηα ηα παξαδνζηαθά κέζα, ν νπνίνο ππνζηεξίδεη φηη 

ηα δηαθεκηζηηθά κέζα θνπξάδνπλ θαη αθήλνπλ ηνλ θαηαλαισηή αδηάθνξν. 

 Σα ambient media δηαθνξνπνηνχληαη θαη ληθνχλ ηε πξνθαηάιεςε 

απηή κέξα κε ηε κέξα φπσο απνδεηθλχεηαη απφ ηηο αληηδξάζεηο ηνπ 

θνηλνχ. ΢ηελ Διιάδα έρνπλ γίλεη κηθξά αιιά ζεκαληηθά βήκαηα θαη φπσο 

θάπνηνη marketers επειπηζηνχλ ζην ηέινο ζα απνηεινχλ αλαπφζπαζην 

θνκκάηη ηεο αγνξάο.  
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