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ΠΔΡΗΛΖΦΖ 

 

    Ζ παξνχζα πηπρηαθή εξγαζία αζρνιείηαη κε ηε δηεξεχλεζε ηνπ θιάδνπ ηεο 

δηαθήκηζεο θαη εηδηθφηεξα απηνχ ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 

    Οξηζκέλνη απφ ηνπο θχξηνπο παξάγνληεο πνπ επεξεάδνπλ ηε δήηεζε ζηνλ θιάδν 

ηεο δηαθήκηζεο είλαη ην θφζηνο ηνπ δηαθεκηδφκελνπ ρψξνπ θαη ρξφλνπ, ε 

επνρηθφηεηα θαη ε νηθνλνκηθή θαηάζηαζε ησλ δηαθεκηδνκέλσλ.  

    Σν θφζηνο ηεο δηαθήκηζεο ζηε ρψξα καο επηβαξχλεηαη ζεκαληηθά απφ θφξνπο θαη 

ηέιε (εηδηθφο θφξνο, αγγειηφζεκν), ελψ ζηε κείσζε ηνπ ζπληεινχλ νη εηδηθέο 

ζπκθσλίεο θαη εθπηψζεηο πνπ πξαγκαηνπνηνχληαη κεηαμχ ησλ εκπιεθνκέλσλ κεξψλ 

(δηαθεκηζηηθή εηαηξία, media specialists, δηαθεκηδφκελνη, κέζα θιπ.) 

     Ζ δήηεζε ησλ δηαθεκηζηηθψλ ππεξεζηψλ παξνπζηάδεη επνρηθφηεηα, θαζψο νη 

δηαθεκηδφκελνη αλάινγα κε ηα πξντφληα θαη ηηο ππεξεζίεο πνπ πξνζθέξνπλ 

επηιέγνπλ ζπγθεθξηκέλε ρξνληθή πεξίνδν γηα ηελ πξνβνιή ηνπο. ΢χκθσλα, κε ηα 

ζηνηρεία ηεο Media Services Α.Δ. ην κεγαιχηεξν πνζνζηφ ηεο εηήζηαο δηαθεκηζηηθήο 

δαπάλεο θαηαγξάθεηαη ηηο πεξηφδνπο Μαΐνπ-Ηνπλίνπ θαη Οθησβξίνπ- Γεθεκβξίνπ, ηα 

ηειεπηαία ρξφληα (ICAP 2006). 

     Ο θιάδνο ηεο δηαθήκηζεο ειέγρεηαη ζε ζεκαληηθφ βαζκφ απφ επηρεηξήζεηο 

κεγάινπ κεγέζνπο νη νπνίεο, αλάινγα κε ην αληηθείκελν δξαζηεξηφηεηαο ηνπο, 

δηαθξίλνληαη ζε εηαηξίεο παξνρήο ππεξεζηψλ, εηαηξίεο πξνγξακκαηηζκνχ θαη αγνξάο 

ρψξνπ-ρξφλνπ ζηα κέζα (media specialists), εηαηξίεο εθκεηάιιεπζεο ππαίζξησλ 

κέζσλ δηαθήκηζεο θαη εηαηξίεο εθκεηάιιεπζεο θηλεκαηνγξαθηθήο δηαθήκηζεο. 

     Οη πεξηζζφηεξεο απφ ηηο επηρεηξήζεηο ηνπ θιάδνπ δξαζηεξηνπνηνχληαη 

απνθιεηζηηθά  ζηηο παξαπάλσ ππεξεζίεο, ελψ νξηζκέλεο δξαζηεξηνπνηνχληαη θαη ζε 

άιιεο ππεξεζίεο, φπσο πξνψζεζε πσιήζεσλ, δεκφζηεο ζρέζεηο θιπ. (below-the-line 

ππεξεζίεο). 

   Ο ξφινο ησλ εηαηξηψλ media specialists ζπλίζηαηαη θπξίσο ζηελ έξεπλα θαη ηνλ 

πξνγξακκαηηζκφ ησλ κέζσλ, γηα ηε δεκηνπξγία ηνπ ηδαληθνχ κίγκαηνο γηα ην 

δηαθεκηδφκελν πξντφλ, θαζψο θαη ζηελ αγνξά ρψξνπ θαη ρξφλνπ ζηα κέζα καδηθήο 

ελεκέξσζεο. 

    Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε απνηειεί ην παιαηφηεξν δηαθεκηζηηθφ κέζν ζηε ρψξα καο. 

Σν θφζηνο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο είλαη ζρεηηθά ρακειφ ζε ζρέζε κε άιια κέζα 

(φπσο γηα παξάδεηγκα ε ηειεφξαζε), ελψ παξνπζηάδεη πςειή απνηειεζκαηηθφηεηα. 

    Πειάηεο ηεο επηρείξεζεο Outdoor είλαη ε δηαθεκηζηηθή εηαηξία, ε νπνία 

ηξνθνδνηεί ηελ εηαηξεία Outdoor κε ην δεκηνπξγηθφ πιηθφ ζε ςεθηαθφ αξρείν, ην 

νπνίν ζηε ζπλέρεηα απνζηέιιεηαη ζηελ εηαηξεία ςεθηαθήο επεμεξγαζίαο γηα ηε 

δεκηνπξγία καθέηαο ζε θίικ ή δνθίκην. Αθνινπζεί ε εθηχπσζε, ε νπνία επηζηξέθεη 

ζηελ εηαηξεία Outdoor γηα λα ηνπνζεηεζεί ζηελ επηζπκεηή θαηαζθεπή. 

   Υξφλν κε ην ρξφλν ε ππαίζξηα δηαθήκηζε ράξε ζηελ ηερλνινγία απνθηά 

κεγαιχηεξε δπλακηθή σο κέζν πξνβνιήο, θαζψο εκπινπηίδεηαη κε θαηλνχξγηεο 

ειθπζηηθέο πξνηάζεηο. Πξνηάζεηο, φπσο νη εηδηθέο 3D εθαξκνγέο θαη ηα δηαδξαζηηθά 

δηαθεκηζηηθά κελχκαηα, πνπ θαζηζηνχλ πην απνηειεζκαηηθή ηελ πξνζέγγηζε ηνπ 

απνδέθηε-θαηαλαισηή. 

    ΢χκθσλα κε απνηειέζκαηα έξεπλαο ηεο Media Research ν κέζνο φξνο ηνπ ρξφλνπ 

πνπ μνδεχεη ν θάζε εξγαδφκελνο γηα λα πάεη ζηε δνπιεία ηνπ ήηαλ 25,5 ιεπηά 

εκεξεζίσο  ην 2000 απφ 22,4 ιεπηά ην 1990 δειαδή ππήξμε κία αχμεζε ηνπ ρξφλνπ 

θαηά 13,8%, πξάγκα πνπ καο δείρλεη πφζν ρξφλν ζα κπνξνχζε ν πνιίηεο λα είλαη 

εθηεζεηκέλνο ζηα δηαθεκηζηηθά κελχκαηα ησλ εηαηξηψλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 

   Μεξηθά απφ ηα ραξαθηεξηζηηθά ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο είλαη ην ρακειφ αλά 

ρηιηάδα θφζηνο, ε κεγάιε θάιπςε ηνπ θνηλνχ, ην impact (o κέζνο φξνο πνπ έλα 
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άηνκν εθηίζεηαη ζην κήλπκα είλαη 28,5 θνξέο αλά κήλα) θαη ε Γεσγξαθηθή 

πνηθηινκνξθία. 

΢ε φιν ηνλ θφζκν νη δηαθεκηδφκελνη, έρνληαο θαηαλνήζεη ηε δχλακε ηεο ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο, επελδχνπλ φιν θαη πεξηζζφηεξν ζην ζπγθεθξηκέλν κέζν επηθνηλσλίαο. 

   Οη θπξηφηεξεο θαηεγνξίεο κέζσλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο είλαη νη: Roadside (posters, 

billboards, trivisions), Street Furniture (Pisa, Super Pisa, Panels, ΢ηάζεηο 

Λεσθνξείσλ, Πχξγνη), Transport (Σξφιετ, Λεσθνξεία, Μεηξφ θαη ηξέλα), Δκπνξηθά 

Κέληξα, Δηδηθέο θαηαζθεπέο, Φσηεηλά Πεξίπηεξα. 

   Δηδηθφηεξα γηα ηε δηαθήκηζε ζηα κέζα ζπγθνηλσλίαο ζα κπνξνχζακε λα πσο ν πνην 

ζπλεζηζκέλνο ηξφπνο δηαθήκηζεο εκθάληζεο ηεο είλαη νη δηαθεκίζεηο ιεσθνξείσλ. 

΢ηα πιενλεθηήκαηα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζηα κέζα ζπγθνηλσλίαο ζα 

κπνξνχζακε λα αλαθέξνπκε ην ρακειφ θφζηνο παξαγσγήο, ηελ πςειή ζπρλφηεηα, ηε 

γεσγξαθηθή θάιπςε θαη ηε καθξά έθζεζε ηνπ θνηλνχ ζην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα(ην 

θνηλφ εθηίζεηαη ζην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα 16 κε 18 ψξεο ηελ εκέξα). 

   Σα ραξαθηεξηζηηθά θαη ηα πιενλεθηήκαηα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ηελ θαζηζηνχλ 

θαηάιιειε γηα θάζε πξντφλ θαη ππεξεζία. 

   Αληίζεηα κε ηελ άπνςε πσο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε δελ είλαη θαηάιιειε γηα 

βηνκεραληθή δηαθήκηζε, ε ρξήζε ηεο κπνξεί λα απνδεηρζεί πνιχ απνηειεζκαηηθή. Σα 

ραξαθηεξηζηηθά ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ηεο δίλνπλ ηελ δπλαηφηεηα λα παξαδψζεη 

ην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα κε αθξίβεηα θαη ζπλέπεηα ζηελ επηζπκεηή νκάδα-ζηφρν 

θαζψο θαη ηελ ειεπζεξία ζηνπο δηαθεκηζηέο λα ηνπνζεηήζνπλ ηε δηαθήκηζε ζηνπο 

ρψξνπο-ηνπνζεζίεο πνπ θηλνχληαη νη δπλεηηθνί πειάηεο. 

   Ζ απνηειεζκαηηθφηεηα κηαο δηαθεκηζηηθήο θακπάληαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε 

απαηηεί ην ζσζηφ ζπλδπαζκφ ηξηψλ βαζηθψλ παξακέηξσλ, ζεζνιφγην, δεκηνπξγηθφ 

θαη παξαγσγή. 

  Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε αληαπνθξηλφκελε ζην ζχγρξνλν κνληέιν δσήο απνηειεί ηελ 

πιένλ θαηάιιειε κνξθή πξνζέγγηζεο ηνπ θαηαλαισηηθνχ θνηλνχ, αθνχ φηαλ γίλεηαη 

ζσζηά, επηηπγράλεη απεπζείαο επηθνηλσλία κε ηνπο θαηαλαισηέο εθεί φπνπ 

δηακέλνπλ, εξγάδνληαη, δηαζθεδάδνπλ, νδεγνχλ, θηλνχληαη, ςσλίδνπλ θαη 

ζπλαζξνίδνληαη. 

  Μηα λέα κέζνδνο κέηξεζεο ηεο απνηειεζκαηηθφηεηαο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 

παξνπζίαζαλ νη Nielsen Media Research θαη Arbitron ζην ζπλέδξην ηεο 

Ακεξηθαληθήο Έλσζεο Τπαίζξηαο Γηαθήκηζεο κε ηε ρξήζε ηερλνινγηψλ GPS ελψ 

παξάιιεια ζπγθεληξψλεη πιεξνθνξίεο ζρεηηθά κε ην εηζφδεκα, ηελ ειηθία θαη ηελ 

εζληθφηεηα ηνπ θνηλνχ (Αλησλίνπ 2003). 

   Ζ ηεθκαξηή δηαθεκηζηηθή δαπάλε ζηα ξαδηνηειενπηηθά θαη έληππα κέζα ην 2005 

αλήιζε ζε €2.192 εθ. έλαληη €1.319 εθ. ην 1999, ζεκεηψλνληαο κέζν εηήζην ξπζκφ 

αχμεζεο 8,8%. Σν 2005 ε δηαθεκηζηηθή δαπάλε ζηα ελ ιφγσ κέζα εκθάληζε αχμεζε 

θαηά 7,3% ζε ζρέζε κε ην 2004. Ζ ζπλνιηθή ηεθκαξηή δηαθεκηζηηθή δαπάλε, 

ζπκπεξηιακβαλνκέλεο θαη ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, έθηαζε ην χςνο ησλ €2.499,5 

εθ. ην 2005, έλαληη €1.458,7 εθ. ην 1999 (κέζνο εηήζηνο ξπζκφο κεηαβνιήο 9,4%). Σν 

2005 ε ππαίζξηα δηαθήκηζε ππνινγίδεηαη φηη θάιπςε πνζνζηφ 12,3% επί ηεο 

ζπλνιηθήο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο. 

   Σα ηειεπηαία ρξφληα ε ππαίζξηα δηαθήκηζε ζηελ Διιάδα έρεη αλαπηπρζεί κε 

ηαρχηεξνπο ξπζκνχο έλαληη ησλ άιισλ κέζσλ. Σν κεξίδην ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 

ζηηο δηαθεκηζηηθέο δαπάλεο έρεη απμεζεί ζεκαληηθά θζάλνληαο ην 15% ην 2003 απφ 

10% πνπ θαηείρε ην 1998. Σν 2004 παξνπζηάδεηαη πηψζε (11,4%) ιφγσ ησλ 

Οιπκπηαθψλ Αγψλσλ. 
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  Όζνλ αθνξά ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε, ην ζπλνιηθφ δπλακηθφ εθηηκάηαη ζε 36.600 

ζέζεηο, κε ηηο εηαηξίεο Master Media System A.E. θαη Άικα-Αηέξκσλ Α.Δ. λα 

απνζπνχλ κεξίδην 38,5% ε θάζε κία μερσξηζηά επί ηνπ ζπλνιηθνχ δπλακηθνχ. 

  ΢ηε δηεζλή αγνξά θαηά ηελ ηξηεηία 2004-2006 ζην ζχλνιν ηεο δηαθεκηζηηθήο 

δαπάλεο εθηηκάηαη πσο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε απέζπαζε έλα πνζνζηφ 5,4%. 
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SUMMARY 

 

   The present study investigates the field of Marketing and particularly the branch of 

Outdoor Advertising. 

   Some of the major factors that have an influence on demand in the field of 

marketing are: the cost of the advertised space and time, the seasonality and the 

financial situation of the advertised parts. 

    The cost of advertising in Greece is significantly high due to taxes, while the 

special agreements and discounts between the involved parts (advertising company, 

media specialists, advertising means, etc.) contribute to its reduction.  

   The demand of advertising services presents seasonality, as the advertised subjects 

choose a specific time period for their projection, in accordance with the products and 

the services they offer. With regard to the facts of Media Services (S.A.), the biggest 

percentage of the annual advertising expense for the recent years is recorded in the 

periods of May-June and October-December (ICAP 2006). 

   The field of marketing is controlled to a considerable extent by enterprises of big 

size which, depending on their object of activity, are distinguished in companies of 

benefit of services, companies of planning and purchase of space-time in the means 

(media specialists), companies of exploitation of outdoor means of publicity and 

companies of exploitation of cinematographic publicity. 

   Most of the advertising enterprises exclusively undertake the above services, while 

certain others undertake other services as well, such as sales promotion, public 

relations, etc. (below-the-line services). 

   The media specialists enterprises play a role on the investigation and the planning of 

the means, the creation of the ideal mix for the advertised product as well as on the 

purchase of space and time in the means of mass briefing. 

   Outdoor advertising consists the oldest advertising means in Greece. Its cost is 

relatively low in comparison with other means (such as the television), while it 

presents high effectiveness. 

   The customer of the Outdoor enterprise is the advertising company which supplies 

the Outdoor enterprise with the creative means in a digital file, which is then sent to 

the company of digital processing for the creation of the maquette in form of a film or 

essay. Then comes the printing, which returns to the Outdoor enterprise so as to be 

placed on the desirable manufacture. 

   As years go by, outdoor advertising acquires-duet to the technology- bigger 

dynamic as a means of projection, since it is enriched with new attractive proposals. 

Proposals, such as the special 3D applications and the interactive advertising 

messages, which render the approach of recipient-consumer more effective. 

    Some of the characteristics of outdoor advertising are the low per thousand cost, the 

big cover of public, the impact (the mean that an individual is exposed to the message 

is 28.5 times a month) and the Geographical diversity. 

   All over the world the advertising users, having realized the strength of outdoor 

advertising, invest more and more in this particular means of communication. 

   The major categories of the means of outdoor advertising are the following: 

Roadside (posters, billboards, trivisions), Street Furniture (Pisa, Panels, Bus Stops, 

Towers), Transport (Trolleys, Tube and Trains), Shopping Centres, Special 

Constructions, luminous kiosks. 

   The characteristics and the advantages of outdoor advertising make it suitable for 

every product and service. 
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   The effectiveness of an advertising campaign in outdoor advertising demands the 

right combination of three basic parameters: place of advertisement, creative and 

production. 

   Outdoor advertising responding to the modern life model consists the most suitable 

form of approach of the consuming public, since, when it is made properly, it 

achieves a direct communication with the consumers, exactly on the place where they 

work, entertain themselves, drive, move, shop and gather. 

   A new method of measurement of the effectiveness of outdoor advertising has been 

presented by Nielsen Research and Arbitron in the Conference of the American Union 

of Outdoor Advertising with the use of technologies GPS while, in the same time, 

information is being gathered with regard to the income, the age and the nationality of 

the public (Antoniou 2003). 

   The presumptive advertising expense in the radio-television medium and forms in 

2005 amounted in 2.192 million Euros opposite 1.319 million Euros in 1999, pointing 

an average annual rhythm of increase of 8.8%. In 2005 the advertising campaign in 

these means raised at 7,3% in comparison with 2004. the overall presumptive 

advertising expense, including that of outdoor advertising, reached a peak of 2.499,5 

million Euros in 2005, opposite 1.458,7 million Euros in 1999 (average annual 

rhythm of  increase 9,4%). In 2005, outdoor advertising is estimated to have covered a 

percentage of 12.3% on the overall advertising expense. 

   Over the last years, outdoor advertising in Greece has developed with very fast 

paces in oppose to other means. The share of outdoor advertising in advertising 

expenses has developed significantly and reached 15% in 2003 from 10% in 1998. In 

2004, a decline has been noticed due to the Olympic Games. 

   With reference to outdoor advertising, the total potential is estimated in 36.600 

positions, with the companies Master Media System S.A. and Alma-Atermon S.A. 

extracting a share of 38.5%, each one separately on the total potential. 

   In the international market it is estimated that in the year 2004-2006 outdoor 

advertising had a percentage of 5.4% on the overall advertising potential.  
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1.ΔΗ΢ΑΓΧΓΖ- ΓΔΝΗΚΑ ΥΑΡΑΚΣΖΡΗ΢ΣΖΚΑ ΣΟΤ ΚΛΑΓΟΤ  
 

1.1. Δηζαγσγή 
 

     ΢ην παξφλ θεθάιαην γίλεηαη κηα αλαθνξά ζηα γεληθά ραξαθηεξηζηηθά γηα ηνλ 

θιάδν ηεο δηαθήκηζεο θαη παξαηίζεληαη νξηζκέλα ηζηνξηθά ζηνηρεία. ΢ηε ζπλέρεηα 

παξαηίζεληαη νη θπξηφηεξνη παξάγνληεο πνπ επεξεάδνπλ ηε δήηεζε ηεο δηαθήκηζεο 

θαη αθνινπζεί ε παξνπζίαζε ηεο πξνζθνξάο. Σέινο, πξνζδηνξίδεηαη ην κέγεζνο ηεο 

ηεθκαξηήο θαη πξαγκαηηθήο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο αλά θαηεγνξία κέζσλ θαη 

εθηηκψληαη ηα κεξίδηα πνπ θαηέρνπλ νη κεγαιχηεξεο εηαηξίεο ηνπ θιάδνπ.  

 

1.2. Ηζηνξηθά ζηνηρεία    
 

     Ζ αλάπηπμε ηεο καδηθήο παξαγσγήο ησλ πξντφλησλ θαη ππεξεζηψλ απφ ηηο αξρέο 

ηνπ πξνεγνχκελνπ αηψλα, ελέηεηλε ηνλ αληαγσληζκφ κεηαμχ ησλ επηρεηξήζεσλ θαη 

ηδηαίηεξα ησλ βηνκεραληψλ πνπ δξαζηεξηνπνηνχλην ζηελ παξαγσγή θαηαλαισηηθψλ 

πξντφλησλ, δεκηνπξγψληαο ηελ αλάγθε δηαθνξνπνίεζεο ησλ πξντφλησλ. Ζ ρξήζε ηεο 

επηθνηλσλίαο γηα ηελ πιεξνθφξεζε ησλ θαηαλαισηψλ αλαθνξηθά κε ηα 

πξνζθεξφκελα πξντφληα θαη ηηο ππεξεζίεο, θαζψο θαη γηα ηα ηδηαίηεξα 

ραξαθηεξηζηηθά ηνπο, εμειίρζεθε ζηαδηαθά ζε ζεκαληηθφ εξγαιείν θνηλσληθνχ 

επεξεαζκνχ. Έηζη, ε δηαθήκηζε άξρηζε λα ρξεζηκνπνηείηαη ζε νινέλα θαη επξχηεξε 

θιίκαθα, γηα ηε δεκηνπξγία ζπγθεθξηκέλεο εηθφλαο γχξσ απφ έλα πξντφλ θαη ηε 

ζπζρέηηζε ηνπ κε κηα ζπκβνιηθή αμία. 

     Ζ δηαθήκηζε ζηελ Διιάδα πξσηνεκθαλίζηεθε πεξί ην 1930, ε πξαγκαηηθή εμέιημε 

ηεο δηαθήκηζεο ζηελ ειιεληθή αγνξά φκσο ηνπνζεηείηαη κεηά ην ηέινο ηνπ Β‟ 

Παγθνζκίνπ Πνιέκνπ. ΢ηε δεθαεηία ηνπ ‟50 δηακνξθψζεθε δεηιά ν δηαθεκηζηηθφο 

ράξηεο ηεο ρψξαο. Χζηφζν, ηα κέζα πξνβνιήο πεξηνξίδνληαλ αθφκα ζηηο εθεκεξίδεο, 

ζηνπο ηφηε ξαδηνθσληθνχο ζηαζκνχο (ΔΗΡ, ΤΔΝΔΓ), ζηηο αθίζεο, ηα παλφ ζηνπο 

ζεξηλνχο θηλεκαηνγξάθνπο θαη ζε ιίγα πεξηνδηθά. Σελ επφκελε δεθαεηία (1960) 

παξαηεξήζεθε έμαξζε ηεο δηαθήκηζεο, κε ηελ εκθάληζε ησλ πξψησλ ζνππεξκάξθεη, 

ηελ θαζηέξσζε ηεο ηειεφξαζεο, θαηαζηεκάησλ πνιπηειείαο θαη πξντφλησλ καδηθήο 

θαηαλάισζεο, φπσο ε Coca-Cola. Οη δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο εθζπγρξνλίζηεθαλ θαη 

κεηαηξάπεθαλ ζε εηαηξίεο πιήξσλ ππεξεζηψλ (full service agencies) (Εψηνο 1992, 

ICAP 2006). 

       ΢ηε κεηαπνιεκηθή Διιάδα μεθίλεζαλ ηε δξαζηεξηφηεηα ηνπο πνιιέο 

δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο, νη νπνίεο ζπλερίδνπλ κέρξη ζήκεξα ηε δξαζηεξηφηεηα ηνπο, 

είηε παξακέλνληαο ειιεληθψλ θαζαξά ζπκθεξφλησλ, είηε εληαγκέλεο ζε θάπνην 

πνιπεζληθφ δίθηπν. 

      Σε δεθαεηία ηνπ 1980 θαη έσο ηηο αξρέο ηεο επφκελεο δεθαεηίαο, θπξίαξρν ξφιν 

ζηε δηαθεκηζηηθή αγνξά είραλ ηα media shops, ηα νπνία δεκηνπξγήζεθαλ σο 

ζπλεηαηξηζκνί ησλ δηαθεκηζηηθψλ επηρεηξήζεσλ. 

     Με ην μεθίλεκα ηεο ηδησηηθήο ηειεφξαζεο ζηηο αξρέο ηνπ 1990, ε δήηεζε γηα 

δηαθήκηζε απμήζεθε ζεκαληηθά. Σν γεγνλφο απηφ ζπλέβαιε ζηε ζπζπείξσζε ησλ 

εηαηξηψλ media specialists θαη ηελ άζθεζε εληνλφηεξεο πίεζεο ζηα ηειενπηηθά 

θαλάιηα γηα εθπηψζεηο θαη καθξά πίζησζε. Απηφ είρε σο ζπλέπεηα ην θφζηνο ηεο 

δηαθήκηζεο λα κεησζεί δξαζηηθά (ζην 50% ή αθφκε θαη ζην 25%), κε απνηέιεζκα λα 

ππάξρνπλ ζεκαληηθά δηαθπγφληα έζνδα γηα ην Διιεληθφ Γεκφζην (ΦΠΑ, 

αγγειηφζεκν), θαζψο θαη ζεκαληηθή νηθνλνκηθή επηβάξπλζε γηα ηα ηειενπηηθά 
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θαλάιηα. Δπηπιένλ, ιφγσ ηνπ ρακεινχ θφζηνπο ηεο ηειενπηηθήο δηαθήκηζεο, ππήξμε 

κεηαθχιεζε δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο απφ ηα έληππα πξνο ηελ ηειεφξαζε, κε 

απνηέιεζκα ε ζπκκεηνρή ηεο ηειεφξαζεο ζην ζχλνιν ηεο δαπάλεο λα θηάζεη ην 70% 

πεξίπνπ ην 1995 (ICAP 2006).. 

       Με αθνξκή ηα παξαπάλσ, ε θπβέξλεζε ζέζπηζε λφκν ην 1995, κε ηνλ νπνίν 

θαζηεξψζεθαλ ηηκνθαηάινγνη γηα ηα κέζα (θπξίσο ηειεφξαζε), έηζη ψζηε ε 

θαηαβνιή ηνπ ΦΠΑ θαη ηνπ αγγειηφζεκνπ βάζεη ησλ ηηκνθαηαιφγσλ, λα γίλεηαη είηε 

απφ ηηο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο, είηε απφ ηνπο δηαθεκηδνκέλνπο. Ο ελ ιφγσ λφκνο 

επέθεξε επίζεο δηαρσξηζκφ κεηαμχ ησλ δηαθεκηζηηθψλ θαη ησλ εηαηξηψλ media 

specialists. ΢πγθεθξηκέλα, ζεζπίζηεθε δηθαίσκα έθπησζεο κφλν ζε φζεο 

δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο δηαζέηνπλ δεκηνπξγηθφ ηκήκα. Με ηνλ αλαζεσξεκέλν λφκν 

ηνπ1998 δηθαίσκα έθπησζεο ζήκεξα έρνπλ θαη νη εηαηξίεο media specialists. Σα 

παιαηφηεξα media shops απνδπλακψζεθαλ ή απελεξγνπνηήζεθαλ, ελψ εληζρχζεθε ε 

δεκηνπξγία εηαηξηψλ media specialists θάησ απφ ηε ζηέγε ησλ δηαθεκηζηηθψλ 

επηρεηξήζεσλ, ψζηε ζήκεξα νη δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο λα είλαη επηρεηξήζεηο „„πιήξσλ 

ππεξεζηψλ‟‟. Απφ ην 1998 θαη έπεηηα δξαζηεξηνπνηήζεθαλ ζηελ ειιεληθή αγνξά 

εηαηξίεο media specialists ησλ κεγαιχηεξσλ δηαθεκηζηηθψλ δηθηχσλ ζηνλ θφζκν, 

φπσο: Mindshare (Wpp Group), Cia Medianetwork (Tempus Group- Wpp Group), 

Zenith Optimedia (Publicis Groupe- Cordiant Communications plc), Media Edge 

(Youmg & Rubicam Inc- WPP Group), «Starcom» (Starlink Worldwide Media- Leo 

Burnett- Publicis Groupe), Bgm Media Direction (Bbdo Worldwide- Omnicom 

Group) (ICAP 2006). 

       Ζ είζνδνο ησλ πνιπεζληθψλ δηαθεκηζηηθψλ δηθηχσλ κε ζπγαηξηθέο, 

αμηνπνηψληαο σο ζηξαηεγηθνχο εηαίξνπο ηηο ειιεληθέο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο, άιιαμε 

ηα δεδνκέλα ζηελ αγνξά ηεο δηαθήκηζεο. Ζ είζνδνο κεγάισλ πνιπεζληθψλ 

δηαθεκηδνκέλσλ ζηελ Διιάδα θαη ηα λέα απμεκέλα δηαθεκηζηηθά θνλδχιηα, 

απνηέιεζαλ ζνβαξφ ιφγν ειέγρνπ ηεο ειιεληθήο αγνξάο δηαθήκηζεο. Απφ ηεο άιιε 

πιεπξά, νη ειιεληθέο δηαθεκηζηηθέο δελ κπνξνχζαλ ζε πνιιέο πεξηπηψζεηο λα 

ππνζηεξίμνπλ πιήξσο ηηο επηθνηλσληαθέο αλάγθεο κεγάισλ Διιήλσλ θαη μέλσλ 

πειαηψλ, ιφγσ έιιεηςεο ηθαλήο ηερλνγλσζίαο, αλαγθαίσλ ππνδνκψλ, θαζψο θαη 

θεθαιαίσλ. Σν γεγνλφο απηφ ηηο νδήγεζε ζε ζπκκαρίεο θαη ζηελ έληαμε ηνπο ζε 

θάπνην πνιπεζληθφ δίθηπν. 

       Ζ χθεζε πνπ ραξαθηήξηζε ηελ παγθφζκηα δηαθεκηζηηθή αγνξά ην δηάζηεκα 

2001-2002, ζε ζπλδπαζκφ κε ηηο εμειίμεηο ζηηο κεγαιχηεξεο δηαθεκηδφκελεο 

επηρεηξήζεηο (global branding), επέηεηλαλ ηηο αλαθαηαηάμεηο κεηαμχ ησλ 

δηαθεκηζηηθψλ νκίισλ ηα ηειεπηαία ρξφληα, κε απνηέιεζκα ηελ πεξαηηέξσ 

ζπγθέληξσζε ηεο δηαθεκηζηηθήο αγνξάο. ΢ήκεξα ζηελ παγθφζκηα αγνξά θπξηαξρνχλ 

έμη δηεζλή δηαθεκηζηηθά δίθηπα (Omnicom Group, Interpublic Group of Cos, WPP 

Group, Pablicis Group, Dentsu θαη Havas) (ICAP 2006). 
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2. Ζ ΕΖΣΖ΢Ζ ΣΖ΢ ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ΢ 

 

     Παξαθάησ παξνπζηάδνληαη νη ζεκαληηθφηεξνη παξάγνληεο πνπ επεξεάδνπλ ηε 

δήηεζε ηεο δηαθήκηζεο, φπσο είλαη ην θφζηνο ηνπ δηαθεκηζηηθνχ ρψξνπ θαη ρξφλνπ, 

ε επνρηθφηεηα θαη ε νηθνλνκηθή θαηάζηαζε ησλ δηαθεκηδνκέλσλ. 

 

2.1. Κόζηνο δηαθεκηζηηθνύ ρώξνπ θαη ρξόλνπ 
 

      ΢χκθσλα κε επίζεκα ζηνηρεία ηεο Media Services A.E.(2006) (Πίλαθαο 2.1), ν 

ηξφπνο θνζηνιφγεζεο ηνπ δηαθεκηδφκελνπ ρψξνπ θαη ρξφλνπ έρεη σο εμήο: ζηελ 

ηειεφξαζε γηα θάζε 100 € δηαθήκηζεο (ηηκή ηηκνθαηαιφγνπ) ε δηαθεκηζηηθή εηαηξία 

δηθαηνχηαη έθπησζε 20%, ζην πνζφ πνπ πξνθχπηεη (80€), ππνινγίδεηαη ην 

αγγειηφζεκν 21,5% (17,2€) θαη ν εηδηθφο θφξνο 10% (8€). Σν θφζηνο ηεο δηαθήκηζεο 

γηα ηελ δηαθεκηζηηθή εηαηξία είλαη 125,20€. Ζ δηαθεκηζηηθή εηαηξία ρξεψλεη ακνηβή 

πνπ θπκαίλεηαη πεξίπνπ ζην 155 επί ηνπ ζπλνιηθνχ θφζηνπο (18,78€). Έηζη ε 

ζπλνιηθή επηβάξπλζε ηνπ δηαθεκηδνκέλνπ είλαη 143,98€ (δειαδή 44% πεξίπνπ 

επηπιένλ ησλ ηηκψλ ηηκνθαηαιφγνπ). ΢χκθσλα κε ηελ θείκελε λνκνζεζία, φηαλ δελ 

παξεκβάιιεηαη δηαθεκηζηηθή εηαηξία κεηαμχ δηαθεκηδνκέλνπ θαη δηαθεκηζηηθνχ 

κέζνπ, νη θνξνινγηθέο επηβαξχλζεηο ππνινγίδνληαη ζηελ ηηκή ηηκνθαηαιφγνπ. Με ηα 

ζήκεξα ηζρχνληα φηαλ γηα ηε δηαθήκηζε κεζνιαβεί δηαθεκηζηήο, ν εηδηθφο θφξνο 

αιιά θαη ην αγγειηφζεκν ππνινγίδνληαη ζην 80% ηεο νλνκαζηηθήο ηηκήο 

ηηκνθαηαιφγνπ, δειαδή αλαγλσξίδεηαη επίζεκα πνζνζηφ έθπησζεο 20% ζηνπο 

δηαθεκηζηέο. Πνιινί ηειενπηηθνί θαη ξαδηνθσληθνί ζηαζκνί ηεξνχλ ηηκνθαηαιφγνπο 

ζην 805 ηεο νλνκαζηηθήο αμίαο. 

 

ΠΗΝΑΚΑ΢ 2.1 Σξφπνο θνζηνιφγεζεο δηαθεκηζηηθνχ ρξφλνπ θαη ρψξνπ ζηελ 

ηειεφξαζε θαη ην ξαδηφθσλν 
 25/11/2005 έσο ζήκεξα  01/01/2005-24/11/2005 

 ηειεφξαζε ξαδηφθσλν  ηειεφξαζε ξαδηφθσλν 

Αμία 

δηαθήκηζεο 

100,00 100,00 Αμία 

δηαθήκηζεο 

100,00 100,00 

Έθπησζε 

δηαθεκηζηηθήο 

εηαηξίαο 

  

 80,00 

 

80,00 

Έθπησζε 

δηαθεκηζηηθήο 

εηαηξίαο 

 

80,00 

 

80,00 

Αγγειηφζεκν 

21,5% (επί ηνπ 

80%) 

 

17,20 

 

17,20 

Αγγειηφζεκν 

21,5% (επί 

ηνπ 80%) 

 

17,20 

 

17,20 

Δηδηθφο θφξνο 

ΣV 10% (επί 

ηνπ 80%) 

 

8,00 

 

0,00 

Δηδηθφο θφξνο 

ΣV 10% (επί 

ηνπ 80%) 

 

16,00 

  

       0,00 

Μεξηθφ 

ζχλνιν 

125,20 117,20 Μεξηθφ 

ζχλνιν 

133,20 117,20 

Ακνηβή 

δηαθεκηζηηθήο 

εηαηξίαο 15% 

  

 18,78 

 

17,58 

Ακνηβή 

δηαθεκηζηηθήο 

εηαηξίαο 15% 

 

19,98 

 

17,58 

΢χλνιν  143,98 134,78 ΢χλνιν  153,18 134,78 
Πνζά ζε €                                                                                                                                         ΢εκ.:Τπνινγηζκφο 

θφζηνπο γηα θάζε 100€ δηαθήκηζεο (ηηκή ηηκνθαηαιφγνπ).                                                                                                                                                 

.                                                                                                                                            Πεγή: Media services A.E.                                                                                                                            

 

       Ζ θνζηνιφγεζε ζην ξαδηφθσλν γίλεηαη κε αλάινγν ηξφπν, αιιά δελ πθίζηαηαη 

εηδηθφο θφξνο. Έηζη, ην θφζηνο γηα ηε δηαθεκηζηηθή εηαηξία είλαη 117,20€ θαη ε 
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ζπλνιηθή επηβάξπλζε ηνπ δηαθεκηδνκέλνπ είλαη 134,78€ (δειαδή 34,8% επηπιένλ 

ησλ ηηκψλ ηηκνθαηαιφγνπ). ΢εκεηψλεηαη φηη, ζχκθσλα κε ζηνηρεία ηεο Media 

Services Α.Δ. (2006), ην θφζηνο ηεο δηαθεκηζηηθήο εηαηξίαο ζηελ ηειεφξαζε θαη ην 

ξαδηφθσλν  ππνινγίδεηαη ρσξίο ηελ έθπησζε 20%. Ζ έθπησζε πξαγκαηνπνηείηαη γηα 

ηνλ ππνινγηζκφ ηνπ αγγειηνζήκνπ θαη ηνπ εηδηθνχ θφξνπ (ζηελ ηειεφξαζε). 

       ΢ηα έληππα κέζα δελ πθίζηαηαη εηδηθφο θφξνο. ΢ην πνζφ πνπ πξνθχπηεη κεηά ηελ 

έθπησζε (20% γηα θάζε 100 € δηαθήκηζεο) πξνζηίζεηαη ην αγγειηφζεκν, ην νπνίν γηα 

ηνλ ηχπν ηεο Αζήλαο είλαη 20% θαη γηα ηελ Θεζζαινλίθε είλαη 16%. ΢ην πνζφ πνπ 

πξνθχπηεη κεηά ην αγγειηφζεκν (96 € γηα ηα έληππα ηεο Αζήλαο) πξνζηίζεηαη ε 

ακνηβή ηεο δηαθεκηζηηθήο εηαηξίαο ζε πνζνζηφ πεξίπνπ 15% ην νπνίν ππνινγίδεηαη 

ζην πξν ηεο έθπησζεο θφζηνο (17,40 €). Ζ ζπλνιηθή επηβάξπλζε ηνπ δηαθεκηδνκέλνπ 

είλαη 113,40 € (δειαδή 13,4% επηπιένλ ησλ ηηκψλ ηηκνθαηαιφγνπ). Αληίζηνηρα, γηα 

ηα έληππα ηεο Θεζζαινλίθεο ε ζπλνιηθή επηβάξπλζε ηνπ δηαθεκηδνκέλνπ είλαη 

109,72 €  (δειαδή 9,7% επηπιένλ ησλ ηηκψλ ηηκνθαηαιφγνπ) (Πίλαθαο 2.2.). 

 

ΠΗΝΑΚΑ΢ 2.2. Σξφπνο θνζηνιφγεζεο δηαθεκηζηηθνχ ρξφλνπ θαη ρψξνπ ζηνλ ηχπν 
 25/11/2005 έσο ζήκεξα  01/01/2005-24/11/2005 

 Πεξηνδηθά- 

Δθεκεξίδεο 

Αζήλαο 

Πεξηνδηθά-

Δθεκεξίδεο 

Θεο/ληθεο 

 Πεξηνδηθά- 

Δθεκεξίδεο 

Αζήλαο 

Πεξηνδηθά-

Δθεκεξίδεο 

Θεο/ληθεο 

Αμία 

δηαθήκηζεο 

100,00 100,00 Αμία 

δηαθήκηζεο 

100,00 100,00 

Έθπησζε 

δηαθεκηζηηθήο 

εηαηξίαο (20%) 

  

 80,00 

 

80,00 

Έθπησζε 

δηαθεκηζηηθήο 

εηαηξίαο 

 

80,00 

 

80,00 

Αγγειηφζεκν 

Αζήλα (20%-

Θεο/λίθε 16%) 

(επί ηνπ 80%) 

 

16,00 

 

12,80 

Αγγειηφζεκν 

Αζήλα (20%-

Θεο/λίθε 

16%) (επί ηνπ 

80%) 

 

16,00 

 

12,80 

Μεξηθφ 

ζχλνιν 

96,00 92,80 Μεξηθφ 

ζχλνιν 

96,00 92,80 

Ακνηβή 

δηαθεκηζηηθήο 

εηαηξίαο 15% 

  

 17,40 

 

16,92 

Ακνηβή 

δηαθεκηζηηθήο 

εηαηξίαο 15% 

 

17,40 

 

16,92 

΢χλνιν  113,40 109,72 ΢χλνιν  113,40 109,72 
Πνζά ζε €                                                                                                                                         ΢εκ.:Τπνινγηζκφο 

θφζηνπο γηα θάζε 100€ δηαθήκηζεο (ηηκή ηηκνθαηαιφγνπ).                                                                                                                                                 

.                                                                                                                                            Πεγή: Media services A.E.                                                                                                                            

 

      ΢χκθσλα κε παξάγνληεο ηνπ θιάδνπ (ICAP 2006), ζηελ πξάμε ην πνζνζηφ 

ακνηβήο ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ είλαη πιεζηέζηεξα ζην 7%-10% θαη φρη ζην 

15%. Δπηπιένλ, ηα Μ.Μ.Δ. έρνπλ ηε δπλαηφηεηα λα παξέρνπλ ζην ηέινο θάζε 

εκεξνινγηαθνχ έηνπο «επηβξάβεπζε» ζηνπο δηαθεκηζηέο (Year End Bonus) κε βάζε 

ην ζχλνιν ηεο πξαγκαηνπνηεζείζαο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο κέρξη πνζνζηνχ 9,9%. 

Δάλ νη δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο θαξπνχληαλ ην ζχλνιν ηεο έθπησζεο, ηφηε ην κηθηφ 

ηνπο πεξηζψξην θέξδνπο ζα ήηαλ ζεκαληηθά πςειφηεξν. Δπεηδή ζηελ πξάμε νη 

δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο „„δίδνπλ‟‟ ζεκαληηθφ κέξνο ηεο έθπησζεο ζηνπο πειάηεο ηνπο 

κε ηε κνξθή κεησκέλνπ πνζνζηνχ ακνηβήο, ην πξαγκαηηθφ κηθηφ πεξηζψξην 

δηακνξθψλεηαη ζε ρακειφηεξα επίπεδα. 
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2.2 Δπνρηθόηεηα 
 

     Ζ δήηεζε ησλ δηαθεκηζηηθψλ ππεξεζηψλ παξνπζηάδεη επνρηθφηεηα, θαζψο νη 

δηαθεκηδφκελνη αλάινγα κε ηα πξντφληα θαη ηηο ππεξεζίεο πνπ πξνζθέξνπλ 

επηιέγνπλ ζπγθεθξηκέλε ρξνληθή πεξίνδν γηα ηελ πξνβνιή ηνπο. ΢ηνλ Πίλαθα 2.3 θαη 

ζην Γηάγξακκα 2.1 παξνπζηάδεηαη ε δηάξζξσζε ηεο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο, αλά 

κήλα θαη αλά κέζν, γηα ηε ρξνληθή πεξίνδν 2001-2004 (ICAP 2006). ΢χκθσλα κε ηα 

παξνπζηαδφκελα ζηνηρεία, παξαηεξείηαη απμεκέλε δήηεζε ησλ δηαθεκηζηηθψλ 

ππεξεζηψλ θαηά ηε δηάξθεηα ησλ κελψλ Μάηνο-Ηνχληνο θαη Ννέκβξηνο-Γεθέκβξηνο. 

Αληίζεηα, ν Αχγνπζηνο είλαη ν κήλαο κε ην ρακειφηεξν πνζνζηφ ηεο εηήζηαο 

δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο. 

   ΢ηελ ηειεφξαζε θαη ζηηο εθεκεξίδεο, ηα δηαζηήκαηα πνπ παξνπζίαζαλ ηα 

κεγαιχηεξα πνζνζηά ζε φηη αθνξά ηε δηαθεκηζηηθή δαπάλε ήηαλ ην δίκελν Μάηνο-

Ηνχληνο θαη ην ηξίκελν Οθηψβξηνο-Γεθέκβξηνο. ΢ηα πεξηνδηθά, ην κεγαιχηεξν 

πνζνζηφ ηεο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο απνξξνθήζεθε ηα δίκελα  Μάηνο-Ηνχληνο θαη 

Ννέκβξηνο-Γεθέκβξηνο. ΢ην ξαδηφθσλν ζεκαληηθά θνλδχιηα δαπαλήζεθαλ ην 

ηξίκελν Απξίιηνο-Ηνχληνο θαη Γεθέκβξην. 

 

ΓΗΑΓΡΑΜΜΑ 2. 1 Γηάξζξσζε ηεο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο, αλά κήλα θαη αλά 

κέζν, γηα ηε ρξνληθή πεξίνδν 2001-2004 

Ια
ν
.

Φ
ε
β

π
.

Μ
α

π
.

Α
π

π

Μ
ά

ιο
ρ

Ιο
ς

ν
.

Ιο
ς

λ
.

Α
ς

γ
.

΢
ε
π

η.

Ο
κ
ηυ

β
.

Ν
ο

ε
μ

.

Δ
ε
κ
ε
μ

.

ηηλεόπαζη πεπιοδικα εθημεπίδερ παδιόθυνο

                                                                                                     Πεγή: Media Services A.E. 

ΠΗΝΑΚΑ΢ 2.3.  Γηάξζξσζε ηεο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο, αλά κήλα θαη αλά κέζν, γηα ηε ρξνληθή 

πεξίνδν 2001-2004 

 Ηαλ

. 

Φεβξ. Μαξ Απξ Μάηνο Ηνπλ Ηνπι. Απγ. ΢επη. Οθη Ννεκ Γεθ. 

Σειεφξαζε 6,5 9,5 9,6 9,5 11,7 11,4 6,2 3,5 6,9 9,3 11,3 10,1 

Πεξηνδηθά 8,6 5,7 7,4 8,6 9,2 10,2 7,5 5,9 6,4 8,8 10,2 11,1 

Δθεκεξίδεο 6,1 8,3 8,4 6,7 9,5 9,9 7,3 6,9 8,2 9,3 9,5 9,9 

ξαδηφθσλν 5,9 8,2 8,4 7,9 9,7 10 8,7 5,9 6,9 8 8,6 11,7 

 

                                                                                                                                                       Πεγή: Media Services A.E. 
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3. Ζ ΠΡΟ΢ΦΟΡΑ ΣΖ΢ ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ΢ 
 

   ΢ε ζπλέρεηα ηεο παξνπζίαζεο ησλ βαζηθψλ παξαγφλησλ ηεο δήηεζεο 

δηαθεκηζηηθψλ ππεξεζηψλ, παξαθάησ αλαθέξνληαη ζηνηρεία πνπ ζθηαγξαθνχλ ηελ 

πξνζθνξά ηνπ θιάδνπ. 

 

3.1 Γνκή θαη Γηάξζξσζε ηνπ Κιάδνπ ηεο Γηαθήκηζεο  
 

   ΢ηνλ θιάδν ηεο δηαθήκηζεο δξαζηεξηνπνηείηαη ζεκαληηθφο αξηζκφο επηρεηξήζεσλ, 

κεγάινπ θπξίσο κεγέζνπο. Αλάινγα κε ην αληηθείκελν δξαζηεξηφηεηαο ηνπο 

δηαθξίλνληαη ζε: 

 Δηαηξίεο παξνρήο δηαθεκηζηηθψλ ππεξεζηψλ. 

 Δηαηξίεο πξνγξακκαηηζκνχ θαη αγνξάο ρψξνπ-ρξφλνπ ζηα κέζα. 

 Δηαηξίεο εθκεηάιιεπζεο ππαίζξησλ κέζσλ δηαθήκηζεο. 

 Δηαηξίεο εθκεηάιιεπζεο θηλεκαηνγξαθηθήο δηαθήκηζεο. 

 (ICAP 2006) 

     Αμηνζεκείσην είλαη ην γεγνλφο φηη, νη πεξηζζφηεξεο απφ ηηο επηρεηξήζεηο ηνπ 

θιάδνπ αζρνινχληαη ζρεδφλ απνθιεηζηηθά κε ηηο εμεηαδφκελεο ππεξεζίεο, ελψ 

νξηζκέλεο δξαζηεξηνπνηνχληαη θαη ζε άιιεο ππεξεζίεο, φπσο πξνψζεζε πσιήζεσλ, 

δεκφζηεο ζρέζεηο θιπ. Οη ελέξγεηεο απηέο ραξαθηεξίδνληαη σο „„below-the-line‟‟ 

ελέξγεηεο θαη ζπρλά επηηεινχληαη απφ ζπγγελείο επηρεηξήζεηο ησλ δηαθεκηζηηθψλ 

εηαηξηψλ, πξνθεηκέλνπ λα ειέγρεηαη ην ζχλνιν ησλ ελεξγεηψλ γηα ηελ επίηεπμε ηνπ 

επηζπκεηνχ απνηειέζκαηνο. Αλάινγα κε ηελ πνιππινθφηεηα ηεο δνκήο ηνπο (βαζκφ 

θαζεηνπνίεζεο), νη ππεξεζίεο πνπ πξνζθέξνπλ νη δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο 

δηαθνξνπνηνχληαη. 

   ΢χκθσλα κε απνγξαθηθά ζηνηρεία ηεο Δζληθήο ΢ηαηηζηηθήο Τπεξεζίαο ηεο Διιάδνο 

(Δ.΢.Τ.Δ.) γηα ην 2002 ππήξραλ ζπλνιηθά θαηαγεγξακκέλεο 3.952 επηρεηξήζεηο ζηνλ 

θιάδν ηεο δηαθήκηζεο, ησλ νπνίσλ ν θχθινο εξγαζηψλ αλήιζε ζε €1.885,1 εθ. Ζ 

Αηηηθή ζπγθεληξψλεη ην κεγαιχηεξν αξηζκφ επηρεηξήζεσλ ηνπ θιάδνπ (2.431 

επηρεηξήζεηο) κε ζπλνιηθέο πσιήζεηο €1.756,3 εθ. ην 2002. Αθνινπζεί ε 

Θεζζαινλίθε κε 470 επηρεηξήζεηο θαη ζπλνιηθέο πσιήζεηο €68,4 εθ., ελψ αμηφινγνο 

αξηζκφο επηρεηξήζεσλ δηαηεξνχζε ηελ έδξα ηνπ ζηνπο λνκνχο Αραΐαο (97 

επηρεηξήζεηο), Ζξαθιείνπ (82 επηρεηξήζεηο) θαη Λάξηζαο (56 επηρεηξήζεηο) (ICAP 

2006). 

    ΢ηνλ θιάδν ηεο δηαθήκηζεο δξαζηεξηνπνηνχληαη ζήκεξα κεγάια μέλα πνιπεζληθά 

δηαθεκηζηηθά δίθηπα, κε ζπγαηξηθέο εηαηξίεο ζηελ εγρψξηα αγνξά. Οη κεγάινπ 

κεγέζνπο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο ζηελ Διιάδα πξνβαίλνπλ ζε ζπγρσλεχζεηο θαη 

εμαγνξέο, κε ζθνπφ ηελ ελίζρπζε ηνπο, ζε έλα πεξηβάιινλ πνπ ραξαθηεξίδεηαη απφ 

έληνλν αληαγσληζκφ θαη ππεξπξνζθνξά ππεξεζηψλ. Δπίζεο, πξνβαίλνπλ ζηε 

δεκηνπξγία θνηλνπξαμηψλ (ζχζηαζε λέσλ εηαηξηψλ κε ζπκκεηνρή κεγάισλ 

επηρεηξήζεσλ) ηδηαίηεξα ζηνλ ηνκέα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, κε ζθνπφ ηελ 

δηεθπεξαίσζε κεγάισλ δηαθεκηζηηθψλ έξγσλ, γηα ινγαξηαζκφ θπξίσο νξγαληζκψλ ή 

δεκνζίσλ θνξέσλ (ICAP 2006). 
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3.2. Γηαθεκηζηηθέο Δηαηξίεο 
 

3.2.1. Γενικά Πληροθοριακά ΢ηοιτεία-Παροσζίαζη Διαθημιζηικών Εηαιριών 

 

     ΢ηελ παξαγσγή θάπνηνπ δηαθεκηζηηθνχ έξγνπ εκπιέθνληαη, ν δηαθεκηδφκελνο, ν 

δηαθεκηζηήο, ηα επηθνηλσληαθά κέζα θαη ν απνδέθηεο ηνπ κελχκαηνο (θνηλφ-ζηφρνο). 

    Ο δηαθεκηδφκελνο θαζνξίδεη ηνπο ζηφρνπο πνπ ζέιεη λα επηηχρεη κε ηελ πξνβνιή 

ηνπ δηαθεκηζηηθνχ έξγνπ, θαζψο θαη ηνλ νηθνλνκηθφ πξνυπνινγηζκφ πνπ πξνηίζεηαη 

λα θαηαβάιεη. Οη ζηφρνη ηνπ πειάηε ελδέρεηαη λα επηθεληξψλνληαη ζηελ ελίζρπζε ηεο 

εηθφλαο θαη ζηελ αχμεζε ηνπ κεξηδίνπ αγνξάο ελφο πξντφληνο ή νκάδαο πξντφλησλ-

ζεκάησλ ή ππεξεζηψλ, ζην ιαλζάξηζκα θάπνηνπ λένπ πξντφληνο, ζηελ εζηίαζε ζε 

λέα ηκήκαηα ηεο αγνξάο θιπ. 

   Οη θαζνξηδφκελνη ζηφρνη θαη νη πξνδηαγξαθέο (spec) παξνπζηάδνληαη ζηε 

δηαθεκηζηηθή εηαηξία, ε νπνία ζε ζπλεξγαζία κε ηνλ πειάηε επεμεξγάδεηαη ηα 

δηαζέζηκα ζηνηρεία θαη θαηαιήγεη ζην „„Client Brief‟‟. ΢ην ζηάδην απηφ 

πξαγκαηνπνηείηαη ζπλήζσο αλάιπζε θαη ηκεκαηνπνίεζε ηεο αγνξάο, πνηνηηθή θαη 

πνζνηηθή έξεπλα γηα ηνλ πξνζδηνξηζκφ ησλ αγνξαζηηθψλ θηλήηξσλ ηνπ θνηλνχ-

ζηφρνπ, ηεο εηθφλαο πνπ έρεη γηα ην πξντφλ, θαζψο θαη ηεο ζέζεο ηνπ πξντφληνο ζηελ 

αγνξά. Ο ζαθήο πξνζδηνξηζκφο ησλ ζηφρσλ θαη ηνπ θνηλνχ-ζηφρνπ ηνπ πειάηε είλαη 

απαξαίηεηα ζηνηρεία γηα ηελ αλάπηπμε θαη πινπνίεζε κίαο επηηπρεκέλεο 

επηθνηλσληαθήο εθζηξαηείαο. 

    Σν Client Brief ζηε ζπλέρεηα δίλεη ζην δεκηνπξγηθφ ηκήκα ηεο δηαθεκηζηηθήο 

εηαηξίαο φιεο ηηο απαξαίηεηεο πιεξνθνξίεο θαη ηα ζηνηρεία γηα ην ζρεδηαζκφ ηνπ 

δηαθεκηζηηθνχ κελχκαηνο. 

    Ζ πινπνίεζε ηεο δηαθεκηζηηθήο εθζηξαηείαο πεξηιακβάλεη επίζεο ηελ επηινγή θαη 

ηνλ πξνγξακκαηηζκφ ησλ δηαθεκηζηηθψλ κέζσλ, κε βάζε ην δηαζέζηκν 

πξνυπνινγηζκφ ηνπ πειάηε. Ζ δηαθεκηζηηθή εηαηξία επηιέγεη φρη κφλν ηνλ ηχπν ησλ 

κέζσλ (ηειεφξαζε, ξαδηφθσλν θιπ.) πνπ ζεσξεί θαηαιιειφηεξα γηα ηελ επίηεπμε 

ησλ ζηφρσλ ηνπ πειάηε ηεο, αιιά θαη ηα ζπγθεθξηκέλα κέζα (media vehicles) πνπ ζα 

ρξεζηκνπνηήζεη. Σηο πεξηζζφηεξεο θνξέο ε δηαθήκηζε δελ πξαγκαηνπνηείηαη κέζσ 

ελφο κφλν δηαθεκηζηηθνχ κέζνπ αιιά επηιέγεηαη έλα κίγκα κέζσλ, ψζηε λα 

επηηεπρζεί ην επηζπκεηφ απνηέιεζκα. ΢εκαληηθφ ξφιν ζηνλ πξνγξακκαηηζκφ ησλ 

κέζσλ παίδεη ην χςνο ηνπ πξνυπνινγηζκνχ ηνπ πειάηε, νη ζπλήζεηεο ηνπ θνηλνχ ζην 

νπνίν ζηνρεχεη ε δηαθήκηζε, φπσο θαη ηπρφλ πεξηνξηζκνί ηνπ δηαθεκηδφκελνπ 

πξντφληνο (π.ρ. απαγνξεχζεηο γηα δηαθήκηζε νξηζκέλσλ πξντφλησλ ζε ζπγθεθξηκέλα 

κέζα) (Wells, Burnet and Moriarty 1998). 

    Γηα ηνλ έιεγρν θαη ηελ αμηνιφγεζε ηεο απνηειεζκαηηθφηεηαο ηνπ δηαθεκηζηηθνχ 

έξγνπ, ε εηαηξία ρξεζηκνπνηεί εηδηθά ζηαηηζηηθά εξγαιεία ή κεζφδνπο πνηνηηθήο 

έξεπλαο, φπσο ηα focus groups, ειέγρεηαη κέζσ ζπδεηήζεσλ ζε αλεμάξηεηεο νκάδεο 

θαηαλαισηψλ ην θαηά πφζν ην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα „„απνξξνθάηε‟‟ απφ ην θνηλφ-

ζηφρν, ην αλ επηδξά ζηηο πξνδηαζέζεηο θαη ζην ζχζηεκα πξνηηκήζεσλ ηνπ θαη αλ 

επηηπγράλεη ηνλ ηειηθφ ζηφρν ηνπ πειάηε ελ γέλεη. Γηα ηελ παξαθνινχζεζε ηεο 

απνηειεζκαηηθφηεηαο ηεο δηαθήκηζεο, νη πεξηζζφηεξεο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο 

εθαξκφδνπλ ζπγθεθξηκέλα ζηαηηζηηθά εξγαιεία (Market Performance, Consumer 

Tracking, Advertising Tracking, Strategic Studies, Target Group Index). 

   Οη ππεξεζίεο ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ επηηεινχληαη θπξίσο απφ ηηο αθφινπζεο 

ιεηηνπξγηθέο νκάδεο: 

 Client Service : ην θεληξηθφ ζεκείν αλαθνξάο ηνπ πειάηε ζε θάζε θάζε 

πινπνίεζεο ηεο δηαθεκηζηηθήο εθζηξαηείαο. 
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 Γεκηνπξγηθφ (Creative): ππεχζπλν γηα ηε κεηαηξνπή ησλ επηκέξνπο ζηφρσλ ζε 

απνηειεζκαηηθά κελχκαηα. Απαξηίδεηαη απφ θεηκελνγξάθνπο θαη εηδηθνχο γηα 

ηελ θαιιηηερληθή επεμεξγαζία ηνπ κελχκαηνο (εηθφλαο, ήρνπ θιπ.). 

 Media Planning: ηκήκα ππεχζπλν γηα ηελ θαηαλνκή ηνπ δηαθεκηζηηθνχ 

πξνυπνινγηζκνχ ζε ζπγθεθξηκέλα κέζα, αιιά θαη γηα ηελ έξεπλα θαη ηελ 

παξαθνινχζεζε ησλ κέζσλ. Απαξηίδεηαη απφ ζηειέρε πξνγξακκαηηζκνχ θαη 

αγνξάο ρψξνπ-ρξφλνπ ζηα κέζα. 

    Χζηφζν, ππάξρεη δηαθνξνπνίεζε ζηα ηκήκαηα πνπ δηαζέηεη ε θάζε εηαηξία, 

αλάινγα κε ηε δνκή, ην βαζκφ θαζεηνπνίεζεο ηεο θαη ην είδνο ησλ ππεξεζηψλ πνπ 

παξέρεη. 

    Γηα ηελ πινπνίεζε ελφο νινθιεξσκέλνπ επηθνηλσληαθνχ πξνγξάκκαηνο, πέξα απφ 

ηε δηαθήκηζε, ρξεζηκνπνηνχληαη παξάιιεια θαη ελέξγεηεο „„below-the-lane‟‟, φπσο 

πξνψζεζε πσιήζεσλ, ρνξεγίεο, δεκφζηεο ζρέζεηο θιπ., πνπ εληζρχνπλ ηελ πξνβνιή 

θαη ηε δεκηνπξγία ηεο ζπλνιηθήο εηθφλαο ηνπ δηαθεκηδφκελνπ. Οη ζπκπιεξσκαηηθέο 

απηέο δξαζηεξηφηεηεο επηηεινχληαη είηε απφ αξκφδηα ηκήκαηα ηεο ίδηαο ηεο 

δηαθεκηζηηθήο εηαηξίαο, είηε απφ εμεηδηθεπκέλεο εηαηξείεο, νη νπνίεο ζπρλά έρνπλ 

ζπγγεληθή ζρέζε κε ηε δηαθεκηζηηθή (Εψηνο 1992, Wells, Burnet and Moriarty 1998, 

ICAP 2006). 

 

 

3.3. Δηαηξίεο Media Specialists 
 

3.3.1. Γενικά Πληροθοριακά ΢ηοιτεία 

 

   Οη εηαηξίεο Media Specialists (εηαηξίεο κέζσλ ή εηαηξίεο αγνξάο θαη 

πξνγξακκαηηζκνχ ρψξνπ-ρξφλνπ) ζχκθσλα κε έξεπλα ηεο ICAP ην 2006 μεθίλεζαλ 

νπζηαζηηθά ηε δξαζηεξηφηεηα ηνπο ζηελ Διιάδα ζηα ηέιε ηεο δεθαεηίαο ηνπ 1980. Οη 

εηαηξίεο κέζσλ δεκηνπξγήζεθαλ θπξίσο κε ζθνπφ ηε ζπγθέληξσζε δηαθεκηζηηθνχ 

φγθνπ θαη ζπλεπψο ηελ αχμεζε ηεο δηαπξαγκαηεπηηθήο ηνπο δχλακεο απέλαληη ζηα 

κέζα καδηθήο ελεκέξσζεο (ηειεφξαζε, ξαδηφθσλν, εθεκεξίδεο θιπ.). Ζ αλάγθε απηή 

έγηλε ηδηαίηεξα αηζζεηή κε ηελ είζνδν ηεο ηδησηηθήο ηειεφξαζεο ζηηο αξρέο ηεο 

δεθαεηίαο ηνπ 1990. 

  Ο ξφινο ησλ εηαηξηψλ media specialists ζπλίζηαηαη θπξίσο ζηελ έξεπλα θαη ηνλ 

πξνγξακκαηηζκφ ησλ κέζσλ, γηα ηε δεκηνπξγία ηνπ ηδαληθνχ κίγκαηνο γηα ην 

δηαθεκηδφκελν πξντφλ, θαζψο θαη ζηελ αγνξά ρψξνπ θαη ρξφλνπ ζηα κέζα καδηθήο 

ελεκέξσζεο. Χζηφζν, νη εηαηξίεο media specialists ζήκεξα πξνζθέξνπλ 

νινθιεξσκέλεο ιχζεηο επηθνηλσλίαο ζηνπο πειάηεο ηνπο, παξέρνληαο επηπξφζζεηεο 

ππεξεζίεο θαη επεθηείλνληαο ηε δξαζηεξηφηεηα ηνπο ζε ηνκείο φπσο: ρνξεγίεο, event 

management, direct marketing, ζπκβνπιεπηηθέο ππεξεζίεο θαη εξεπλεηηθά εξγαιεία 

ειέγρνπ ηεο απφδνζεο ησλ κέζσλ, licensing, barter θαη ςεθηαθή επηθνηλσλία. 

Οξηζκέλεο βέβαηα απφ ηηο πξναλαθεξζείζεο κεζφδνπο πξνβνιήο βξίζθνληαη αθφκα ζε 

αξρηθφ ζηάδην αλάπηπμεο. 

   ΢ηφρνο ησλ εηαηξηψλ media specialists είλαη λα πξνζθέξνπλ ζπλδπαζκφ ππεξεζηψλ 

πνπ λα κεγηζηνπνηεί ηε δηαθεκηζηηθή επέλδπζε ηνπ πειάηε, κε δεδνκέλα ηα 

δηαζέζηκα θνλδχιηα. Γηα ην ζθνπφ απηφ ρξεζηκνπνηνχληαη εξγαιεία πνπ επηηξέπνπλ 

ηελ πξφβιεςε ηεο ηειεζέαζεο θαη ην βαζκφ θάιπςεο αλά δψλε θαη εθπνκπή, 

αλάινγα κε ηε ζπρλφηεηα ησλ θαηαρσξήζεσλ (spot), ζε ζρέζε κε ην πξνθίι ηνπ 

πξντφληνο. Παξάιιεια, παξαθνινπζνχληαη νη δηαθεκηζηηθέο ελέξγεηεο ηνπ 

αληαγσληζκνχ. 
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    ΢ηε δηαπξαγκάηεπζε ρψξνπ θαη ρξφλνπ ζηα παξαδνζηαθά κέζα, ζεκαληηθφ ξφιν 

παίδνπλ νη ζπλνιηθέο πσιήζεηο ηνπ δηαθεκηζηηθνχ κέζνπ θαη, θαη‟ επέθηαζε, ην 

κεξίδην αγνξάο πνπ θαηέρεη θαη ν φγθνο ηεο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο πνπ ειέγρεη ε 

εηαηξία κέζσλ. 

   Γηα ηελ παξνρή ησλ βαζηθψλ ππεξεζηψλ ηνπο, νη εηαηξίεο Media Specialists 

αθνινπζνχλ ηηο παξαθάησ δηαδηθαζίεο εξγαζηψλ (ICAP 2006): 

 Media Brief: ν πειάηεο (δηαθεκηζηηθή εηαηξία ή δηαθεκηδφκελνο) ζέηεη ηνπο 

ζηφρνπο πξνβνιήο θαη ηνλ πξνυπνινγηζκφ. Πξνζδηνξίδνληαη ηα ηκήκαηα ηεο 

αγνξάο, ηα θαηαιιειφηεξα κέζα θαη ε γεσγξαθηθή θαηαλνκή πξνβνιήο  

 Planning: βάζεη ησλ ζηφρσλ ηνπ πειάηε ζπγθξνηείηαη, κε ηε βνήζεηα έξεπλαο, 

ην πξφγξακκα κέζσλ 

 Buying: αθνινπζεί επηινγή θαη δηαπξαγκάηεπζε κέζσλ θαη ε αγνξά ρψξνπ 

θαη ρξφλνπ 

 Booking: πινπνηείηαη ε αλάζεζε (εληνιή) ρψξνπ θαη ρξφλνπ ζηα κέζα 

 Audit/Reporting (Post Buy Analysis): δηελεξγείηαη έιεγρνο θαη αμηνιφγεζε 

ηεο απφδνζεο ησλ κέζσλ, κε πνηνηηθέο θαη πνζνηηθέο κεζφδνπο θαη φπνπ 

απαηηείηαη, γίλεηαη αλαζεψξεζε ηνπ πξνγξάκκαηνο κέζσλ. 

       Οη αλεμάξηεηεο εηαηξίεο κέζσλ ιεηηνπξγνχλ δηαθνξεηηθά απφ απηέο πνπ είλαη 

ζπλδεδεκέλεο κε δηαθεκηζηηθά δίθηπα. Οη πξψηεο έρνπλ ζεκαληηθφ πνζνζηφ 

πειαηείαο, ψζηε ε ηηκνιφγεζε ηνπ δηαθεκηζηηθνχ ρψξνπ-ρξφλνπ γίλεηαη απεπζείαο κε 

ηα κέζα, ελψ ζηε δεχηεξε πεξίπησζε ε πειαηεία πξνέξρεηαη θπξίσο απφ ηηο 

δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο κε ηηο νπνίεο ζπλδένληαη θαη ηα ηηκνινγνχκελα πνζά αθνξνχλ 

θπξίσο πξνκήζεηεο. 
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4. ΤΠΑΗΘΡΗΑ ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ 
 

4.1. Γεληθά ΢ηνηρεία Τπαίζξηαο Γηαθήκηζεο  
 

   Ο φξνο ππαίζξηα δηαθήκηζε αλαθέξεηαη ζε φια ηα “out of home” δηαθεκηζηηθά 

κέζα πνπ πξνβάιινπλ δηαθεκηζηηθά κελχκαηα ζηνπο θαηαλαισηέο. Οη ηξεηο θχξηεο 

θαηεγνξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο είλαη ηα street furniture (Pisa, Panel, ΢ηέγαζηξα θαη 

Πχξγνη), ηα roadside posters (Trivision, Billboard, Poster, Monopole) θαη ηα transit 

(Μέζα κεηαθνξάο) (πεγή: Ο.Α.Α.Α.). 

Έλαο νξηζκφο, αλ θαη αξθεηά  παιηφο, φπσο δίλεηαη ζην βηβιίν ηνπ Frank Jefkins ην 

1980 αλαθέξεη σο ππαίζξηα δηαθήκηζε νπνηαδήπνηε ιέμε, γξάκκα, κνληέιν, ηακπέια, 

πίλαθα, αλαθνίλσζε πνπ δείρλεηαη ή εκθαλίδεηαη, θσηεηλή ή φρη θαη ρξεζηκνπνηείηαη 

κε πξφζεζε ηελ δηαθήκηζε, ηελ αλαγγειία ή ηελ θαζνδήγεζε. 

   Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε απνηειεί ην παιαηφηεξν δηαθεκηζηηθφ κέζν. Έρεη ηηο ξίδεο 

ηεο ζην αξραίν πνιηηηζκφ ηεο Αηγχπηνπ. Υηιηάδεο ρξφληα πξηλ νη Αηγχπηηνη 

ρξεζηκνπνηνχζαλ έλα ςειφ πέηξηλν νβειίζθν, ηνπνζεηεκέλν ζην θέληξν ησλ 

πιαηεηψλ, γηα λα θνηλνπνηνχλ ηνπο λφκνπο θαη ηηο ζπλζήθεο ηνπο. Απηή ε θίλεζε 

νπζηαζηηθά απνηέιεζε ηελ πξψηε κνξθή ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 

   ΢ηελ Διιάδα ε ππαίζξηα δηαθήκηζε μεθίλεζε κε επηγξαθέο ζε κάληξεο θαη 

εμειίρζεθε κε ηα posters, θαηφπηλ κε επηγξαθέο „„Νένλ‟‟ θαη κε θσηεηλέο επηγξαθέο 

(ICAP 2006). 

   ΢ηελ Ακεξηθή ε ππαίζξηα δηαθήκηζε άξρηζε λα αλαπηχζζεηαη απφ ηε ζηηγκή πνπ νη 

θάξκεο άξρηζαλ λα ςάρλνπλ αγνξαζηέο γηα ηα πξντφληα ηνπο ρξεζηκνπνηψληαο ηε 

ζηελ πην απιή κνξθή ηεο, απηή ησλ πηλαθίδσλ θαηεχζπλζεο (Gudis C. 2004). Ζ 

δπλακηθή αλάπηπμε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζηε ρψξα καο ζπλδέεηαη ζε κεγάιν 

βαζκφ κε ηηο ζπλζήθεο δηαβίσζεο ησλ αηφκσλ θαη ηδηαίηεξα ησλ θαηνίθσλ ησλ 

αζηηθψλ πεξηνρψλ. Σν έληνλν θπθινθνξηαθφ πξφβιεκα αλαγθάδεη ην θνηλφ λα 

βξίζθεηαη ζηνπο δξφκνπο αξθεηέο ψξεο εκεξεζίσο. Δπηπιένλ, νη επλντθέο 

θιηκαηνινγηθέο ζπλζήθεο επίζεο, ζε ζπλδπαζκφ κε ηνλ εμσζηξεθή ραξαθηήξα ηνπ 

πιεζπζκνχ, ζπκβάιινπλ ζηελ αχμεζε ηεο θηλεηηθφηεηαο ηνπ. 

   Χο εζληθφ θαη παγθφζκην κέζν ε ππαίζξηα δηαθήκηζε είρε κεγάιε επηηπρία (Arens 

1999).Σν θφζηνο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο είλαη ζρεηηθά ρακειφ ζπγθξηηηθά κε άιια 

κέζα, φπσο γηα παξάδεηγκα ε ηειεφξαζε, ελψ παξνπζηάδεη πςειή 

απνηειεζκαηηθφηεηα. 

   Ζ αχμεζε ηεο δήηεζεο γηα ππαίζξηα δηαθήκηζε νδήγεζε ζηε δεκηνπξγία 

επηρεηξήζεσλ, ησλ νπνίσλ ε δξαζηεξηφηεηα ζπλίζηαηαη ζηε δηαρείξηζε ππαίζξησλ 

κέζσλ, ηδηαίηεξα δε φζσλ βξίζθνληαη ζε δεκφζηνπο ρψξνπο. Οη δεκφζηνη ρψξνη 

πεξηιακβάλνπλ αθίλεηεο ηνπνζεζίεο (πεδνδξφκηα, ζηέγεο θηηξίσλ, γήπεδα, ζηαζκνί 

ζπγθνηλσληψλ, δξφκνη) θαη θηλεηά κέζα ( βαγφληα ηξέλσλ θαη κεηξφ, ιεσθνξεία, 

ηξακ, ηξφιετ, αεξφζηαηα, παλφ ζε αεξνπιάλα θιπ.). νη επηρεηξήζεηο-δηαρεηξηζηέο 

εθκεηαιιεχνληαη κέζα θαη ζέζεηο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο θαη αληινχλ ηα έζνδα ηνπο 

απφ ηελ ελνηθίαζε ηνπο ζε δηαθεκηζηέο ή δηαθεκηδφκελνπο. Σα ππαίζξηα κέζα 

απνηεινχλ πάγηεο επελδχζεηο γηα απηέο. Οη επηρεηξήζεηο εθκεηάιιεπζεο ππαίζξησλ 

κέζσλ (επηρεηξήζεηο Outdoor) ελδέρεηαη λα είλαη πιήξσο ή κεξηθψο θαζεηνπνηεκέλεο.  

   Πειάηεο ηεο επηρείξεζεο Outdoor είλαη ε δηαθεκηζηηθή εηαηξία, ε νπνία ηξνθνδνηεί 

ηελ εηαηξεία Outdoor κε ην δεκηνπξγηθφ πιηθφ ζε ςεθηαθφ αξρείν, ην νπνίν ζηε 

ζπλέρεηα απνζηέιιεηαη ζηελ εηαηξεία ςεθηαθήο επεμεξγαζίαο γηα ηε δεκηνπξγία 

καθέηαο ζε θίικ ή δνθίκην. Αθνινπζεί ε εθηχπσζε, ε νπνία επηζηξέθεη ζηελ εηαηξεία 
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Outdoor γηα λα ηνπνζεηεζεί ζηελ επηζπκεηή θαηαζθεπή. Καζ‟ φιε ηελ παξαγσγηθή 

δηαδηθαζία, ε εηαηξεία Outdoor δηαρεηξίδεηαη ηνλ πξνυπνινγηζκφ (Outdoor Plan) πνπ 

ζέηεη ε δηαθεκηζηηθή εηαηξεία, ζχκθσλα κε ηηο γεληθέο ππνδείμεηο ζηξαηεγηθήο θαη 

δηαθεκηζηηθνχ πξνυπνινγηζκνχ ηνπ πειάηε. ΢ηε δηαδηθαζία ελδέρεηαη λα 

παξεκβάιιεηαη θαη ε εηαηξεία Media Specialists (ICAP 2006). 

   Οη ππαίζξηνη ρψξνη δηαθξίλνληαη ζε δεκνηηθνχο ή θνηλνηηθνχο, δεκφζηνπο θαη 

ηδησηηθνχο. ΢χκθσλα κε παξάγνληεο ηνπ θιάδνπ (ICAP 2006), ην κεγαιχηεξν κέξνο 

αθνξά ηδησηηθνχο ρψξνπο (55%-60%), νη δεκνηηθνί ρψξνη αλαινγνχλ πεξίπνπ ζην 

35% ηνπ ζπλφινπ θαη ην ππφινηπν κέξνο αθνξά δεκφζηνπο ρψξνπο. Σα ζεκεία 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζηνπο δεκνηηθνχο θαη δεκφζηνπο ρψξνπο πξνζδηνξίδνληαη απφ 

ηνπο θαηά ηφπνπο θνξείο ηεο ηνπηθήο απηνδηνίθεζεο ή απφ θνξείο ηνπ δεκνζίνπ. Ζ 

επηινγή απφ ηηο εηαηξίεο εθκεηάιιεπζεο γίλεηαη κε θξηηήξην ην κέγεζνο θαη ηνλ 

πιεζπζκφ ηνπ δήκνπ ή ηεο θνηλφηεηαο θαη ησλ θεληξηθψλ δξφκσλ πνπ δηέξρνληαη 

απφ ην ζεκείν. 

 

 

  4.2. Σερλνινγία θαη Τπαίζξηα Γηαθήκηζε 
 

    Γεληθά, ε ρξήζε ησλ λέσλ ηερλνινγηψλ, ζε κία επνρή πνπ ε ξαγδαία αλάπηπμε 

ηνπο έρεη επηθέξεη αιιαγέο ζε φινπο ηνπο ηνκείο ηεο θαζεκεξηλφηεηαο, ζίγνπξα 

απνηειεί ζεηηθή εμέιημε θαη ζην ρψξν ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. Δμ άιινπ, ε 

επθνιία θαη ε ηαρχηεηα κε ηελ νπνία κπνξνχλ λα αιιάδνπλ νη outdoor δηαθεκίζεηο, 

ηηο θαζηζηνχλ άκεζα αμηνπνηήζηκεο ηφζν δεκηνπξγηθά φζν θαη εκπνξηθά. Οη θπζηθνί 

πεξηνξηζκνί ζηαδηαθά εθιείπνπλ θαη ηα φξηα, σο πξνο ηε ζπρλφηεηα (ηνπνζέηεζε) θαη 

ηνλ αξηζκφ ησλ δηαθεκίζεσλ πνπ κπνξνχλ λα εκθαληζηνχλ, δηεπξχλνληαη. Σν γεγνλφο 

απηφ αιιάδεη ηνλ ηξφπν κε ηνλ νπνίν δηαπξαγκαηεχεηαη ε δηαθήκηζε ην outdoor 

(Arens 1999, www.marketingweek.gr). 

    Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε εμειίζζεηαη, βειηηψλεηαη θαη δεζπφδεη ζε θάζε 

κεγαινχπνιε θαη ην θπξηφηεξν εδξαηψλεηαη πιένλ σο βαζηθή επηινγή ησλ 

δηαθεκηδνκέλσλ. 

   Απφ ηελ θνηλνπνίεζε λφκσλ ζε ιίζηλεο πιάθεο ζηελ αξραία Διιάδα κέρξη ηελ 

ηνπνζέηεζε δηαθεκίζεσλ ζηηο αξρέο ηεο δεθαεηίαο ηνπ ‟60, ζηηο ζηάζεηο ησλ 

ιεσθνξείσλ θαη ηηο ςεθηαθέο νζφλεο πνπ δεζπφδνπλ πιένλ ζε θάζε κεγάιε πιαηεία 

θαη νδφ ζηνλ θφζκν, ε ππαίζξηα δηαθήκηζε ρξεζηκνπνηείηαη εζειεκέλα ή φρη εδψ θαη 

εθαηνληάδεο ρξφληα. Μάιηζηα ρξφλν κε ην ρξφλν ε ππαίζξηα δηαθήκηζε ράξε ζηελ 

ηερλνινγία απνθηά κεγαιχηεξε δπλακηθή σο κέζν πξνβνιήο, θαζψο εκπινπηίδεηαη κε 

θαηλνχξγηεο ειθπζηηθέο πξνηάζεηο. Πξνηάζεηο, φπσο νη εηδηθέο 3D εθαξκνγέο θαη ηα 

δηαδξαζηηθά δηαθεκηζηηθά κελχκαηα, πνπ θαζηζηνχλ πην απνηειεζκαηηθή ηελ 

πξνζέγγηζε ηνπ απνδέθηε-θαηαλαισηή. Έλα ελδεηθηηθφ παξάδεηγκα γηα ην ηη καο 

επηθπιάζζεη ην κέιινλ είλαη ε θακπάληα ηεο Ford Miracles ζην Βέιγην (δεκηνχξγεκα 

ηεο Ogilvy Belgium), ζηελ νπνία ην πξφζσπν ηεο αθίζαο κηιάεη θαη δηακνξθψλεη ηε 

ζπκπεξηθνξά ηνπ αλάινγα κε ηηο αληηδξάζεηο ησλ πεξαζηηθψλ. Όζν γηα ηηο ςεθηαθέο 

νζφλεο, φπσο επηζεκαίλεη ε Αλησλία Βξπψλε, Γεληθή Γηεπζχληξηα ηεο Alma 

Atermon, «απνηεινχλ κία πξφζθαηε εμέιημε ζην ρψξν, σζηφζν- ηνπιάρηζηνλ ζηηο 

ρψξεο πνπ έρνπλ δνθηκαζηεί- θαηέρνπλ πνιχ κηθξφ κεξίδην αγνξάο ζε ζρέζε κε ηα 

ππφινηπα παξαδνζηαθά ππαίζξηα κέζα». Αλάινγεο απφςεηο εθθξάδνληαη θαη απφ 

άιινπο επαγγεικαηίεο ηνπ ρψξνπ φπσο ε Μαξία Παληαδή, Δκπνξηθή Γηεπζχληξηα ηεο 

Clear Channel, ε νπνία εθηηκά φηη «ε επξεία ρξήζε ησλ ςεθηαθψλ νζφλσλ ζηελ 

Διιάδα είλαη γηα ηελ ψξα έλα καθξηλφ φλεηξν» (www.marketingweek.gr). 

http://www.marketingweek.gr/
http://www.marketingweek.gr/
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Δπηπιένλ, θάπνηα παξαδείγκαηα ελζσκάησζεο ηεο ηερλνινγίαο ζηελ ππαίζξηα 

δηαθήκηζε είλαη θαη ηα παξαθάησ: 

 Bluetooth ζε panels ζηάζεσλ ιεσθνξείσλ. Ζ Pepsi πξφζθαηα νξγάλσζε κηα 

δηαθεκηζηηθή θακπάληα πνπ πεξηιάκβαλε Bluetooth posters ζε 120 ζηάζεηο 

ιεσθνξείσλ ζε έμη πφιεηο. Οη πνιίηεο πνπ είραλ ελεξγνπνηεκέλν ην Bluetooth 

ζηα θηλεηά ηνπο ηειέθσλα ιάκβαλαλ κνπζηθά θνκκάηηα θαηά ηε δηάξθεηα 

παξακνλήο ηνπο ζηε ζηάζε. 

 Βίληεν ζηνπο δξφκνπο. Ζ εηαηξία ππαίζξηαο δηαθήκηζεο PHD ελνηθίαζε θαη 

ηξνθνδφηεζε κε Bluetooth ηερλνινγία 40 ιεσθνξεία ζηελ πφιε ηεο Νέαο 

Τφξθεο. Οη επηβάηεο κπνξνχζαλ λα ιακβάλνπλ βίληεν απφ ην Discovery 

Channel ζε φιε ηε δηάξθεηα ηνπ ηαμηδηνχ ηνπο. 

 Σα McDonald‟s ζην Seattle ηεο Ακεξηθήο πξνζέθεξαλ παγσκέλε κπχξα, ζε 

παγσκέλα πνηήξηα κε δσγξαθηζκέλν ην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα πάλσ ζηνλ 

πάγν (Howard T 2007).   

 Σα ειεθηξνληθά Billboards ζηελ Times Square ηεο Νέαο Τφξθεο αιιάδνπλ ην 

κήλπκα ηνπο αληρλεχνληαο κε αηζζεηήξεο θίλεζεο ηνπο πεξαζηηθνχο 

(www.en.wikipedia.doc).  

 

 

4.3. Υαξαθηεξηζηηθά ηεο Τπαίζξηαο Γηαθήκηζεο 

 
     Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε ρξεζηκνπνηείηαη γηα ηελ επίηεπμε νηθνλνκηθψλ 

απνηειεζκάησλ αιιά θαη γηα κνξθσηηθνχο ζθνπνχο. Ζ εηθφλα θαη ην ρξψκα 

θπξηαξρεί θαη έπεηαη ην θείκελν. Υξεζηκνπνηείηαη γηα ηελ κεηάδνζε ζχληνκσλ 

πιεξνθνξηψλ (Κνπξκνχζεο 1997). 

   Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε δηαθέξεη απφ ηα άιια δηαθεκηζηηθά κέζα ζε έλα αξθεηά 

ζεκαληηθφ ζεκείν, ην outdoor δελ κεηαθέξεη ην κήλπκα ζηνπο θαηαλαισηέο αιιά νη 

θαηαλαισηέο θηλνχληαη θνληά ζην κέζν (Lichtenthal, Yadav and Donthu 2004). 
   Σα θχξηα ραξαθηεξηζηηθά ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο φπσο αλαιχνληαη παξαθάησ 

είλαη:  

 Κάιπςε ηνπ θνηλνχ. Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε ζεσξείηαη σο κέζν πνπ κπνξεί λα 

πεηχρεη κέγηζηε θάιπςε ηνπ θνηλνχ ζηφρνπ. Καηά κέζν φξν, ζε δηάζηεκα 

ηξηάληα εκεξψλ έλα πνζνζηφ 88% ησλ ελειίθσλ ζα έρεη δεη ηελ δηαθήκηζε.  

 

ΠΗΝΑΚΑ΢ 4.1. Πιεζπζκφο πνπ δήισζε φηη δηαβάδεη ζπζηεκαηηθά ηηο ππαίζξηεο 

δηαθεκίζεηο 

  Πιεζπζκφο 

ζε ρηιηάδεο 

΢πζηεκαηηθφο 

αλαγλψζηεο % 

Πιεζπζκφο ζε ρηιηάδεο 

΢χλνιν  2.100 53 1.112 

Φχιν Άλδξεο 1.027 52 531 

 Γπλαίθεο 1.073 54 581 

 Ννηθνθπξέο 788 53 418 
                                                                                                           Πεγή: Κνπηνχπεο 1990 

  

 Impact. Οη ππαίζξηεο δηαθεκίζεηο πξέπεη λα είλαη κεγάιεο θαη εληππσζηαθέο. 

Με ηε ρξήζε ησλ ρξσκάησλ, ηνπ θσηφο θαη εηδηθψλ πιηθψλ κηα ππαίζξηα 

δηαθήκηζε κπνξεί λα ηξαβήμεη πεηπρεκέλα ηελ πξνζνρή ησλ πεξαζηηθψλ θαη 

λα δεκηνπξγήζεη γξήγνξα αλαγλσξηζεκφηεηα γηα ην πξντφλ. Δπηπιένλ νη 

πεξηζζφηεξνη άλζξσπν πεξλνχλ απφ ην ίδην ζεκείν πεξηζζφηεξεο απφ κία 
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θνξέο θαηά ηε δηάξθεηα κηαο ρξνληθήο πεξηφδνπ. Ο κέζνο φξνο πνπ έλα άηνκν 

εθηίζεηαη ζην κήλπκα είλαη 28,5 θνξέο αλά κήλα. Απφ ηελ άιιε πιεπξά, ην 

κήλπκα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο πξέπεη λα είλαη πνιχ ζχληνκν θαη 

ζπκπηθλνκέλν. Σππηθά, ν θάζε πεξαζηηθφο έξρεηαη ζε επαθή κε ηε δηαθήκηζε 

κφλν γηα ιίγα δεπηεξφιεπηα. Γηα απηφ ην ιφγν ε ππαίζξηα δηαθήκηζε δελ είλαη 

θαηάιιειε ζηελ πεξίπησζε πνπ ζέινπκε λα κεηαθέξνπκε πνιιέο 

πιεξνθνξίεο. Οη δεκηνπξγνί ησλ ππαίζξησλ δηαθεκίζεσλ ηηο πην πνιιέο θνξέο 

αθνινπζνχλ απηφ ηνλ θαλφλα θαη ρξεζηκνπνηνχλ κηθξά κελχκαηα  κε κεγάιεο 

εηθφλεο. 

 Γεσγξαθηθή επειημία. ΢πγθεθξηκέλεο νκάδεο αλζξψπσλ κπνξνχλ λα 

απνηειέζνπλ ζηφρν ζε ζπγθεθξηκέλν κέξνο κηαο πφιεο ή κηα ηνπηθή 

επηρείξεζε κπνξεί λα ζηνρεχζεη ζηηο πεξηνρέο πνπ ηελ ελδηαθέξνπλ. 

 Κφζηνο. Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε έρεη πςειφ θφζηνο ζηελ πεξίπησζε πνπ ν 

δηαθεκηδφκελνο απεπζχλεηαη ζε νιφθιεξε ηε ρψξα. Φπζηθά φζν πην κηθξή 

είλαη ε αγνξά πνπ ελδηαθέξεη ηνλ δηαθεκηδφκελν ηφζν κηθξφηεξν είλαη θαη ην 

θφζηνο. Γεληθφηεξα ε ππαίζξηα δηαθήκηζε έρεη πνιχ ρακειφ θφζηνο αλά 

ρηιηάδα θαηαλαισηψλ. Σν θφζηνο ηεο παξαγσγήο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 

θπκαίλεηαη πεξίπνπ ζην 15 κε 20% ηνπ θφζηνπο ελνηθίαζεο (Jugenheimer, 

Barban and Turk 1992). 

 

 

4.4. Τπαίζξηα Γηαθήκηζε θαη Απηνθίλεην 

                                     
 

    ΢χκθσλα κε απνηειέζκαηα έξεπλαο ηεο Media Research ν κέζνο φξνο ηνπ ρξφλνπ 

πνπ μνδεχεη ν θάζε εξγαδφκελνο γηα λα πάεη ζηε δνπιεία ηνπ ήηαλ 25,5 ιεπηά 

εκεξεζίσο  ην 2000 απφ 22,4 ιεπηά ην 1990 δειαδή ππήξμε κία αχμεζε ηνπ ρξφλνπ 

θαηά 13,8%. Αθφκα πξέπεη λα αλαθέξνπκε πσο ν ρξφλνο πνπ μνδεχεη ζήκεξα ν 

άλζξσπνο ζην απηνθίλεην ηνπ είλαη 110% πεξηζζφηεξνο απφ ην 1970. Απηά ηα 

απνηειέζκαηα  καο δείρλνπλ πφζν ρξφλν ζα κπνξνχζε ν πνιίηεο λα είλαη 

εθηεζεηκέλνο ζηα δηαθεκηζηηθά κελχκαηα ησλ εηαηξηψλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. Ζ 

έξεπλα ζπκπεξηιάκβαλε επίζεο ηα αθφινπζα: 

 Ο θάζε πνιίηεο κπνξεί λα εθηεζεί ζρεδφλ ζηνλ ηξηπιάζην αξηζκφ ππαίζξησλ 

δηαθεκίζεσλ απφ φηη πξηλ κία δεθαεηία. 

 ΢ην Sussex ηνπ New Jersey νη πνιίηεο μνδεχνπλ ηνλ πεξηζζφηεξν ρξφλν 38,3 

ιεπηά εκεξεζίσο ην 2000. 

 Ο κηθξφηεξνο κέζνο φξνο εληνπίζηεθε ζην Grand Forks, ND, φπνπ νη πνιίηεο 

μνδεχνπλ 15,1 ιεπηά  εκεξεζίσο λα πάλε ζηε δνπιεηά ηνπο. 

   Σν θπθινθνξηαθφ φκσο δελ είλαη ν κφλνο ιφγνο πνπ θαζπζηεξνχλ νη πνιίηεο ζηηο 

κεηαθηλήζεηο ηνπο. Σα λέα ζπίηηα ρηίδνληαη καθξηά απφ ην θέληξν ηεο πφιεο. 

Δπίζεο, φπσο έδεημε κία έξεπλα ηεο εηαηξίαο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο Arbitron outdoor 

ζηηο ΖΠΑ νη πνιίηεο μνδεχνπλ θαηά κέζν φξν 2 ψξεο ηελ εκέξα ζην δξφκν (πεγή: 

www.oaaa.org, Goodwill 2003). 

http://www.oaaa.org/
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   Δπηπιένλ,  

 Σα ηξία ηέηαξηα ησλ Ακεξηθαλψλ βαζίδνληαη ζηηο ππαίζξηεο δηαθεκίζεηο γηα 

λα βξνπλ ηνπνζεζίεο θαηά ηε δηάξθεηα ησλ ηαμηδηψλ ηνπο.  

 Οη άλζξσπνη μνδεχνπλ πεξηζζφηεξν ρξφλν ζην απηνθίλεην παξά δηαβάδνληαο 

κία εθεκεξίδα ή βιέπνληαο ηηο εηδήζεηο.  

 Ο OAAA ζε κία έξεπλα ηνπ ην 1999 θαηέιεμε ζην φηη νη πξνζέρνπλ ην 70% 

ησλ ππαίζξησλ δηαθεκίζεσλ πνπ βξίζθνληαη ζην δξφκν ηνπο θαη απφ απηά 

ζηελ νπζία δηαβάδεηαη έλα πνζνζηφ ηνπ 63% (www.en.wikipedia.org).  
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4.5. Καηεγνξίεο Μέζσλ Τπαίζξηαο Γηαθήκηζεο-Γπλακηθό 
 

     ΢ήκεξα ππάξρνπλ πεξηζζφηεξα απφ 30 δηαθνξεηηθά κέζα ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 

ζηα νπνία επελδχνληαη εηεζίσο  πεξίπνπ 3,7 δηζεθαηνκκχξηα δνιάξηα. Πνιιά απφ 

απηά δελ ππήξραλ πξηλ απφ πέληε ή δέθα ρξφληα (Arens 1999).  

 

 

΢ηε ζπγθεθξηκέλε ελφηεηα παξνπζηάδνληαη νη θαηεγνξίεο ησλ κέζσλ ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο. Σα κέζα ρσξίδνληαη ζηηο παξαθάησ θαηεγνξίεο(Nelson 1994, Arens 

1999, ICAP 2006, www.mastergr.gr): 

 Roadside: Πεξηιακβάλεη ηηο θαηαζθεπέο πνπ ηνπνζεηνχληαη παξαπιεχξσο 

ησλ δξφκσλ θαη ησλ νδηθψλ αμφλσλ. ΢πγθεθξηκέλα: 

- Posters: νη ιεγφκελεο „„αθίζεο‟‟, φπνπ ην θηικ ή slide απνδίδεηαη κε 

εθηχπσζε offset ζε επηθάλεηα 4x8m, 16x4m, 24x4m (νξηδφληηα δηάηαμε) κέζα 

ζε εηδηθή θνξλίδα (πιαίζην) πνπ ηνπνζεηείηαη ζηνπο δξφκνπο. 

    Υαξαθηεξηζηηθά: Ηδαληθφ γηα δηαθεκηζηηθέο θακπάληεο κηθξήο ρξνληθήο 

δηάξθεηαο, επξεία θάιπςε ηεο αγνξάο κε πςειή ζπρλφηεηα, κεγηζηνπνηεί ην brand 

awareness. 
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- Billboards: παξφκνηα θαηαζθεπή θαη κέζνδνο παξαγσγήο φπσο ε 

πξνεγνχκελε, ζε θσηηδφκελε επηθάλεηα (8x4m θαη 16x4m). Αλαθέξνληαη 

ζπρλά θαη σο „„Silver‟‟ δηφηη ε θνξλίδα είλαη ρξψκαηνο αζεκί. Σα Billboards 

ρξεζηκνπνηνχληαη ζε κφληκα πξνγξάκκαηα πξνβνιήο ησλ δηαθεκηδνκέλσλ, 

φπσο ζηέγεο θηηξίσλ. 

   Υαξαθηεξηζηηθά: Πξνζδίδεη θχξνο ζην πξντφλ, κεγηζηνπνηεί ην brand 

awareness, έρεη κεγάιν κέγεζνο πνπ εληππσζηάδεη.  

 

                    
 

- Trivisions: παξφκνηα κέζνδνο παξαγσγήο, αιιά ε επηθάλεηα (δηαζηάζεσλ 

8x4m, 16x4m, 24x4m) απνηειείηαη απφ πνιιαπιά θχιια, πεξηζηξεθφκελα ζε 

θάζεην άμνλα, πνπ επηηξέπνπλ ηελ ελαιιαγή δηαθεκηζηηθψλ κελπκάησλ κε 

ειεθηξνκεραληθφ ηξφπν. Σα Trivisions έρνπλ ηε δπλαηφηεηα λα θηινμελήζνπλ 

ηξία δηαθεκηζηηθά κελχκαηα αλά πάζα ζηηγκή (3 φςεηο) θαη ζπλεπψο έρνπλ 

εθαξκνγή ζε θπιηφκελα δηαθεκηζηηθά πξνγξάκκαηα. 

   Υαξαθηεξηζηηθά: Ζ ελαιιαγή ησλ δηαθεκηζηηθψλ κελπκάησλ είλαη εληππσζηαθή 

θαη πξνζειθχεη ην ελδηαθέξνλ ησλ δηεξρνκέλσλ, ην κεγάιν κέγεζνο θξίλεηαη ηδαληθφ 

γηα ηελ πξνβνιή ησλ ινγνηχπσλ ησλ δηαθεκηδνκέλσλ. 
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 Street Furniture: Πεξηιακβάλεη ηηο θαηαζθεπέο πνπ ηνπνζεηνχληαη ζηα 

πεδνδξφκηα, ζηνπο πεδνδξφκνπο θαη ζηηο ζηάζεηο ησλ ιεσθνξείσλ 

(ζηέγαζηξα). Δηδηθφηεξα:  

- Pisa: θσηηδφκελε εηθφλα δηαζηάζεσλ 3x2m θαη 4x3m,κε ρξνλνδηαθφπηε, ζε 

κεηαιιηθφ πιαίζην δηαζηάζεσλ (νξηδφληηα δηάηαμε), πνπ παξάγεηαη απφ θηικ 

ή slide κε κεηαμνηππία ή ςεθηαθή εθηχπσζε, ε νπνία πιαζηηθνπνηείηαη. ΢ην 

Pisa 4x3m ε εθηχπσζε γίλεηαη κε κεηαμνηππία ή ςεθηαθή εθηχπσζε ζε PVC. 

   Υαξαθηεξηζηηθά: Άθξσο αηζζεηηθή εκθάληζε, ιεηηνπξγηθφηεηα, ζηαηηθή επάξθεηα, 

καθξά δηάξθεηα δσήο. 

 

                         
 

- Super Pisa: φπσο ηα Pisa, αιιά ε εηθφλα έρεη δηαζηάζεηο 8x3m, 6x4m θαη 

8x6m. 

   Υαξαθηεξηζηηθά: Δίλαη ην κεγαιχηεξν κέζν ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, βειηηψλεη ηελ 

εηθφλα ηνπ δηαθεκηδνκέλνπ, είλαη επδηάθξηην απφ κεγάιε απφζηαζε, ην κεγάιν 

κέγεζνο θξίλεηαη ηδαληθφ γηα ηελ πξνβνιή ησλ ινγνηχπσλ ησλ δηαθεκηδνκέλσλ. 
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- Panels: θσηηδφκελε εηθφλα ζε κεηαιιηθφ πιαίζην, δηαζηάζεσλ 1,10x1,60m 

θαη 1,15x2,0m (θάζεηε δηάηαμε) πνπ παξάγεηαη απφ θηικ ή slide κε εθηχπσζε 

offset. ΢ηνλ ηχπν απηφ πεξηιακβάλνληαη ηα „„Panels επί ζηχινπ‟‟ δηαζηάζεσλ 

1,30x2,0m θαη ηα Super Panel δηαζηάζεσλ 1,20x3,60m. Μηα παξαιιαγή ηνπ 

κέζνπ απηνχ είλαη θαη ηα Inox Panels. 

   Υαξαθηεξηζηηθά: Φσηηζκφο ηνπ πεξηβάιινληνο ρψξνπ κε απφιπηε ειεθηξηθή 

πξνζηαζία, δπλαηφηεηα πεξηζηξνθήο ηνπ panel ζηνλ επηζπκεηφ πξνζαλαηνιηζκφ. 

 

 

                        
 

 

΢ηάζειρ Λεωθοπείων: είλαη „„Panels‟‟ πνπ ηνπνζεηνχληαη ζηα ζηέγαζηξα ησλ 

ζηάζεσλ ιεσθνξείσλ. Ζ εηθφλα, πνπ παξάγεηαη απφ θηικ ή slide θαη απνδίδεηαη κε 

εθηχπσζε offset ή κεηαμνηππία, έρεη ζπλήζσο  δηαζηάζεηο 1,10x1,60m ή 1,30x2,0m 

θαη κπνξεί λα είλαη απιή ή θσηηδφκελε.  
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- Πύπγοι (Towers): θπιηλδξηθέο κεηαιιηθέο θαηαζθεπέο πνπ θέξνπλ εηθφλα 

δηαζηάζεσλ 3,60x1,20m, ε νπνία παξάγεηαη απφ θηικ ή slide, κε κεηαμνηππία 

ή ςεθηαθή εθηχπσζε. 

   Υαξαθηεξηζηηθά: Δληππσζηαθή εκθάληζε, άπιεηνο θσηηζκφο, θαηαιακβάλνπλ πνιχ 

κηθξφ ρψξν ζε ζρέζε κε ηε δηαθεκηζηηθή ηνπο επηθάλεηα. 

 

 

                         
 

 

 

 

 Transport: ΢ηελ νκάδα απηή εληάζζνληαη νη θαηαζθεπέο πνπ ηνπνζεηνχληαη 

ζηα κέζα καδηθήο κεηαθνξάο, είηε κε ηε κνξθή αθίζαο (posters, panels) ζηελ 

εζσηεξηθή θαη εμσηεξηθή επηθάλεηα ησλ νρεκάησλ, είηε κε επηθάιπςε ηεο 

εμσηεξηθήο επηθάλεηαο ηνπ νρήκαηνο κε ην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα. 

Δηδηθφηεξα, πεξηιακβάλεη: 

-Σπόλεϊ (εζσηεξηθφ θαη εμσηεξηθφ νρεκάησλ) 
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-Λεωθοπεία (εζσηεξηθφ θαη πίζσ ηδάκη) 

-Μεηπό και ηπένα (βαγφληα) 

                    
-΢ηαθμοί και αποβάθπερ Μεηπό  

-Χειπαμαξίδια μεηαθοπάρ αποζκεςών ζηα αεποδπόμια 

 

 

 Δκπνξηθά Κέληξα: ΢ηελ νκάδα απηή εληάζζνληαη Pisa, Panels θαη Ραθέηεο 

(Raquettes), εηδηθά θαηαζθεπαζκέλα γηα ηνπο ρψξνπο ζηάζκεπζεο ζηα 

ζνππεξκάξθεη θαη ηα εκπνξηθά θέληξα. Ο ηξφπνο παξαγσγήο ηεο εηθφλαο θαη 

ε ηνπνζέηεζε (πιαίζην) είλαη παξφκνηα κε ηα Pisa θαη ηα Panels πνπ 

αλαθέξνληαη ζηελ θαηεγνξία Street Furniture. Σα Pisa είλαη δηαζηάζεσλ 

4x3m. 

 

 Δηδηθέο Καηαζθεπέο: ΢ηελ νκάδα απηή εληάζζνληαη ηξηζδηάζηαηεο 

θαηαζθεπέο φπσο: εηδηθέο πιαηθφξκεο πξνβνιήο λέσλ κνληέισλ απηνθηλήησλ 

ζε πξαγκαηηθφ κέγεζνο (Promotional Areas) θαη αλάγιπθεο αλαπαξαζηάζεηο 

απφ θηλεκαηνγξαθηθέο ηαηλίεο ή θαιιπληηθά θαη άιια πξντφληα, κε ζηφρν ηε 

δεκηνπξγία έληνλεο εληχπσζεο (3D Advertisements). 

   Υαξαθηεξηζηηθά: Άςνγν αηζζεηηθφ απνηέιεζκα, κνληέξλα θαηαζθεπή πνπ 

εμαζθαιίδεη κεγάιε απνδνηηθφηεηα γηα ησλ δηαθεκηδφκελν, κεγάιε επηθάλεηα 

πνπ αλαδεηθλχεη ην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα. 
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 Φσηεηλά Πεξίπηεξα: Πξφθεηηαη γηα εηδηθέο θαηαζθεπέο πνπ ηνπνζεηνχληαη 

ζηα πεξίπηεξα πάλσ απφ ηε ζηέγε ηνπο («θαπέιν»). Σν δηαθεκηζηηθφ κήλπκα 

εθηππψλεηαη ζε πιαζηηθή επηθάλεηα, ε νπνία ζηεξίδεηαη ζε κεηαιιηθφ 

πιαίζην, ελψ φιε ε θαηαζθεπή είλαη θσηηδφκελε.  

 

 

4.6. Τπαίζξηα Γηαθήκηζε θαη ΢ηόρνη Marketing 

 
    Δλδερνκέλσο θάπνηε ε ππαίζξηα δηαθήκηζε λα ζεσξνχληαλ ην ελδεδεηγκέλν κέζν 

πξνβνιήο γηα ζπγθεθξηκέλα πξντφληα θαη ππεξεζίεο, φκσο ζηηο κέξεο καο ηα 

δεδνκέλα έρνπλ αιιάμεη θαη ην κέζν παξνπζηάδεηαη θαηάιιειν γηα θάζε πξντφλ θαη 

ππεξεζία. Σν κέζν επηηπγράλεη επηθνηλσλία κε ηνπο θαηαλαισηέο εθεί φπνπ 

δηαλέκνπλ, εξγάδνληαη, δηαζθεδάδνπλ, νδεγνχλ, θηλνχληαη, ςσλίδνπλ, ζπλαζξνίδνληαη 

κε απνηέιεζκα ε ππαίζξηα δηαθήκηζε λα είλαη ελδεδεηγκέλε ιχζε ζε θάζε πεξίπησζε 

θαη φρη κφλν φηαλ ε θακπάληα έρεη σο ζηφρν ηελ παξνρή πιεξνθνξηψλ, πξνζζέηνληαο 

ηε κεγάιε ζεκαζία ζηελ επηινγή ησλ θαηάιιεισλ ηνπνζεζηψλ κε απνθιεηζηηθφ 

γλψκνλα ηνπο ζηφρνπο πνπ έρεη ζέζεη ν δηαθεκηδφκελνο. 

    Έζησ θαη ρσξίο ην αδηακθηζβήηεην επηθνηλσληαθφ φθεινο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε 

έρεη θαηαζηήζεη ζαθέο φηη απνηειεί έλα ηδηαίηεξα ρξήζηκν κέζν πξνβνιήο κε 

απνηέιεζκα ηε δηαξθψο απμαλφκελε πξνηίκεζε πνπ δείρλνπλ πνιινί δηαθεκηδφκελνη 

πξνο ην ζπγθεθξηκέλν κέζν πξνβνιήο. Αλαθνξηθά κε ηα νθέιε πνπ απνξξένπλ απφ 

ηελ επέλδπζε ζε ππαίζξηα δηαθήκηζε , Αλησλία Βξπψλε, Γεληθή Γηεπζχληξηα ηεο 

Alma Atermon αλαθέξεη πσο ε δηαθήκηζε ζηα ππαίζξηα δηαθεκηζηηθά κέζα είλαη 

απιά εθεί, ρσξίο λα δηαθφπηεη, ρσξίο λα ελνριεί θαη δηαθέξεη απφ ηα άιια κέζα ζην 

γεγνλφο φηη απεπζχλεηαη ζηνλ θαηαλαισηή ηελ ζηηγκή πνπ απηφο θπθινθνξεί θαη 

θπζηθά θαηαλαιψλεη θαη μερσξίδεη δηφηη βξίζθεηαη εθεί πνπ βξίζθνληαη θαη νη 

θαηαλαισηέο πξάγκα πνπ νδεγεί ζηελ αθνκνίσζε ηνπ κελχκαηνο θνληά ζηα 

θαηαζηήκαηα. 

    Πάλησο ε ρξήζε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο δελ εμαζθαιίδεη ζίγνπξε 

επηθνηλσληαθή επηηπρία. Αληηζέησο, κε δεδνκέλν πσο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε απνζπά 

ηελ πξνζνρή ηνπ κέζνπ απνδέθηε γηα 2-3 δεπηεξφιεπηα, ηα νπνία αληηζηνηρνχλ ζε 5-

7 ιέμεηο (Marketing Week 2007), ε νξζή ρξήζε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο απνηειεί 

γηα πνιινχο θάηη δχζθνιν θαη πνιχπινθν. 

    Αλάινγα κε ηε θχζε ηνπ πξντφληνο θαη ηε ζηξαηεγηθή πξνζέγγηζεο ζα πξέπεη ην 

κήλπκα λα είλαη πξσηνπνξηαθφ, κπζηεξηψδεο ή αθφκα θαη αζηείν. 

   ΢αλ γεληθφηεξν θαλφλα ζα κπνξνχζακε λα πνχκε πσο ην κήλπκα πξέπεη λα είλαη 

κνλνζήκαλην, απιφ θαη επηθεληξσκέλν ζε έλα ζέκα θαη φπσο αλαθέξεη ε Αλησλία 

Βξπψλε, Γεληθή Γηεπζχληξηα ηεο Alma Atermon κεγάιε έκθαζε πξέπεη λα δίλεηαη 

ζηα ρξψκαηα πνπ ζα επηιερζνχλ θαζψο ηα ρξψκαηα πνπ θάλνπλ αληίζεζε πξνζδίδνπλ 

άιιε δπλακηθή βειηηψλνληαο έσο θαη θαηά 38% ηελ αλάθιεζε ηνπ κελχκαηνο.              

Δπηπιένλ ζχκθσλα κε ηα επξήκαηα έξεπλαο ηεο Outdoor Association of Great 

Britain, απνδεηθλχεηαη πσο ηδηαίηεξα απνηειεζκαηηθή είλαη ε ζπλδπαζηηθή θακπάληα 

κε ππαίζξηα δηαθήκηζε θαη ξαδηφθσλν, απμάλνληαο ην impact θαη δεκηνπξγψληαο 

παξάιιεια πνιπδηάζηαηε αλάθιεζε ηνπ πξντφληνο ζε κηα επαλαιακβαλφκελε ζεηξά 

“ην είδα, ην άθνπζα”. Απηφ πνπ ζα πξέπεη ζίγνπξα λα επηδηψθεη ν δηαθεκηδφκελνο 

είλαη λα „„απνγεηψλεη‟‟ ην πξντφλ ηνπ αμηνπνηψληαο ηα πιενλεθηήκαηα ηνπ θάζε 

κέζνπ. Με άιια ιφγηα, δε ζα πξέπεη λα γίλνληαη απιέο εθαξκνγέο σο πξνο ην κέγεζνο 

θαη ηηο δηαζηάζεηο (www.marketingweek.gr). 

 

http://www.marketingweek.gr/
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4.7. Σν Μέιινλ ηεο Τπαίζξηαο Γηαθήκηζεο 
 

    Μνινλφηη ε αχμεζε ηνπ αξηζκνχ ησλ ζηαζεξψλ δηαθεκηζηηθψλ κέζσλ έρεη 

αλαπφθεπθηα νδεγήζεη ζε παγίσζε ηνπ θαηλφκελνπ ηνπ clutter, ε ππαίζξηα 

δηαθήκηζε δηέξρεηαη πεξίνδν αθκήο δηεζλψο. ΢ε φιν ηνλ θφζκν νη δηαθεκηδφκελνη, 

έρνληαο θαηαλνήζεη ηε δχλακε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, επελδχνπλ φιν θαη 

πεξηζζφηεξν ζην ζπγθεθξηκέλν κέζν επηθνηλσλίαο. Μάιηζηα ζχκθσλα κε ζηνηρεία 

ηεο Poster Publicity , κφιηο 8 απφ ηνπο 100 κεγαιχηεξνπο δηαθεκηδνκέλνπο ζηε 

Μεγάιε Βξεηαλία δελ επέλδπζαλ κέζα ζην 2006 ζηελ ππαίζξηα 

δηαθήκηζε(www.marketingweek.gr). 

     Δπηπιένλ, φπσο δειψλεη ε Μ.Παληαδή «φζν πξνζθέξνληαη ζηελ αγνξά πνηνηηθνί 

ρψξνη πξνβνιήο ρσξίο κεγάιε δηαθεκηζηηθή θφξηηζε, φπσο αεξνδξφκηα, ην κεηξφ θαη 

ηα πάζεο θχζεσο ζεκεία πψιεζεο, ηφζν πεξηζζφηεξν ζα εληζρχεηαη ε αμηνπηζηία ηνπ 

κέζνπ θαη ηαπηφρξνλα ζα απμάλεηαη ε επέλδπζε ησλ δηαθεκηδνκέλσλ ζηελ ππαίζξηα 

δηαθήκηζε(www.marketingweek.gr). 

 

4.8. Παξάγνληεο Δπηηπρίαο ηεο Τπαίζξηαο Γηαθήκηζεο 

    Γεδνκέλνπ ηνπ κεγάινπ αξηζκνχ δηαθεκηδνκέλσλ, ζε ζπλάξηεζε κε ηηο πνιιέο 

ζέζεηο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο πνπ ππάξρνπλ, δεκηνπξγείηαη ζίγνπξα δηαθεκηζηηθφο 

„„ζφξπβνο‟‟. ΢ε απηφ ην ζεκείν αμίδεη λα ηνλίζνπκε, ην ζεκαληηθφ ξφιν πνπ 

δηαδξακαηίδεη ε αηζζεηηθή αξηηφηεηα ηνπ απνηειέζκαηνο, εθφζνλ ππάξρεη ε 

δπλαηφηεηα λα θνζκεί παξά λα ξππαίλεη ην πεξηβάιινλ φπνπ έρεη ηνπνζεηεζεί. 

    Μηιψληαο γηα επηηπρία θαη απφδνζε, είλαη ραξαθηεξηζηηθφ ην παξάδεηγκα πνπ 

παξνπζίαζε ζην 1ν ΢πλέδξην ηνπ ΢ΔΓΔΑ ν Αιέμαλδξνο Κακάξαο ηεο Imperial 

Tobacco Hellas, ζρεηηθά κε ην ζήκα Davidoff. Αλέθεξε ραξαθηεξηζηηθά φηη πξηλ απφ 

πέληε ρξφληα, ε εηαηξεία ηνπ απνθάζηζε παξά ηελ αξρηθή ζέιεζή ηεο λα επελδχζεη 

ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε γηα ην ζπγθεθξηκέλν ζήκα (ην νπνίν είρε ζρεδφλ κεδεληθή 

παξνπζία ηφηε...). Με ηε βνήζεηα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (ε νπνία αξρηθά είρε 

απνθιεηζηεί δηφηη ίζσο έπιεηηε ην „„θχξνο‟‟ ηνπ ζήκαηνο), ην Davidoff αλήιζε απφ 

ηε 34ε ζέζε ζηε γεληθή κε βάζε ηηο πσιήζεηο θαηάηαμε, ζηελ 11ε ζήκεξα 

(Αζαλαζίνπ2003). 

    Γηα λα κπνξέζεη κηα θακπάληα outdoor λα αληαπεμέιζεη ζηνπο ζηφρνπο ηεο ζα 

πξέπεη λα αθνινπζεί θάπνηεο βαζηθέο παξακέηξνπο, φπσο ην λα είλαη δεκηνπξγηθή θαη 

λα δίλεη μεθάζαξα ην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα.(www.marketingweek.gr). 

   Ζ απνηειεζκαηηθφηεηα κηαο δηαθεκηζηηθήο θακπάληαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε 

απαηηεί ην ζσζηφ ζπλδπαζκφ ηξηψλ βαζηθψλ παξακέηξσλ:  

1. Θεζνιόγην 

    Ζ πνηφηεηα θαηαξράο θαη ν αξηζκφο ησλ δηαθεκηζηηθψλ ζέζεσλ απνηεινχλ βαζηθφ 

ζπζηαηηθφ επηηπρίαο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. Έλα πξφγξακκα κε ζσζηή θαηαλνκή 

ζέζεσλ θάλεη ην θαηαλαισηή λα αηζζάλεηαη φηη ζε έρεη «δεη» παληνχ.  

2. Γεκηνπξγηθό 

 To Α θαη ην Χ κηαο επηηπρεκέλεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο απνηειεί ην δεκηνπξγηθφ 

ηεο, ην νπνίν ζα πξέπεη λα πξνθαιεί ηελ πξνζνρή ηνπ θαηαλαισηή θαη λα ππεξληθά 

ηελ πιεζψξα ησλ εξεζηζκάησλ πνπ ηνλ πεξηβάιινπλ. 

http://www.marketingweek.gr/
http://www.marketing/
http://www.marketingweek.gr/
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    Ο κέζνο φξνο παξαηήξεζεο ησλ “out of home” δηαθεκηζηηθψλ κελπκάησλ είλαη 

ιίγα δεπηεξφιεπηα (πεξίπνπ 6-10). Γηα απηφ ην ιφγν, πεξηζζφηεξν απφ νπνηνδήπνηε 

άιιν δηαθεκηζηηθφ κέζν, ην outdoor ρξεηάδεηαη κία κεγάιε θαη παξάιιεια απιή 

ηδέα. Σν πην ζεκαληηθφ πνπ πξέπεη θαλείο λα έρεη θαηά λνπ φηαλ δεκηνπξγεί κία 

ππαίζξηα δηαθήκηζε, είλαη φηη «ην πην απιό, ιέεη πην πνιιά».  

Έξεπλεο πνπ έρνπλ δηεμαρζεί γηα ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε, 

απνθαιχπηνπλ φηη: 

Μνλνζήκαληα, απιά θαη «επηθεληξσκέλα ζε έλα ζέκα» 

δηαθεκηζηηθά κελχκαηα, επηδξνχλ πεξηζζφηεξν ζην θνηλφ.  

 

 

   

Όζν πεξηζζφηεξν πξσηνπνξηαθό, κπζηεξηώδεο, πεξίεξγν θαη 

πηζαλώο αζηείν είλαη έλα δεκηνπξγηθφ ηφζν 

απνηειεζκαηηθφηεξε γίλεηαη ε ππαίζξηα δηαθήκηζε.  

 

 

 

Ζ ρξήζε ρξσκάησλ πνπ θάλνπλ αληίζεζε (π.ρ. κπιε κε άζπξν, 

καχξν κε θίηξηλν) έρεη εμαηξεηηθή ζεκαζία. Υξψκαηα πνπ 

θάλνπλ αληίζεζε κπνξνχλ λα βειηηψζνπλ θαηά 38% ηελ 

αλάθιεζε ηνπ δηαθεκηζηηθνχ κελχκαηνο. 

 

 

Σν κέγεζνο γξακκαηνζεηξάο θαη ην κήθνο ηνπ θεηκέλνπ είλαη 

ζηελά ζπλδεδεκέλα κε ηα επίπεδα αλαγλσξηζηκφηεηαο. Ζ εχθνιε 

αλάγλσζε ηεο δηαθήκηζεο απφ καθξηά είλαη ζεκαληηθφο παξάγνληαο 

ηεο επηηπρίαο ηεο.  

 

Ζ ρξήζε ηνπ brand είλαη αλαγθαία γηα ην impact ηνπ 

δηαθεκηζηηθνχ κελχκαηνο. Οη θαηαλαισηέο ζπκνχληαη 

πεξηζζφηεξν δηαθεκίζεηο κε ρξήζε brand (ζε πνζνζηφ 40%), 

απφ ηηο αληίζηνηρεο πνπ δελ ρξεζηκνπνηνχλ.  

 

Γηαθεκίζεηο κε ζεηηθό κήλπκα, είλαη πην απνηειεζκαηηθέο απφ 

φηη δηαθεκίζεηο κε αξλεηηθή πξνζέγγηζε. 
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3. Παξαγσγή 

    Ζ απνηειεζκαηηθή ππαίζξηα δηαθήκηζε πξνυπνζέηεη ζχγρξνλεο ηερλνινγίαο 

εθηχπσζε. Οη ηξφπνη παξαγσγήο πεξηιακβάλνπλ απφ δσγξαθηζηά ζπζηήκαηα 

κεγάινπ format πνπ δεκηνπξγνχληαη απφ ηνλ ππνινγηζηή, πξσηφηππα - κνλαδηθά 

κεραληθά ζρέδηα, ηξηζδηάζηαηα ζέκαηα θαη αλάγιπθεο δηαθεκίζεηο. Οη ηειηθέο 

απνθάζεηο παξαγσγήο εμαξηψληαη πάληα απφ ην ζρεδηαζκφ, ην κέγεζνο, ηνλ ρξφλν 

θαη ηνλ αξηζκφ ησλ κέζσλ γηα ηνπνζέηεζε / πξνβνιή (www.marketingweek.gr). 

 

4.9. Σα Πιενλεθηήκαηα ηεο Τπαίζξηαο δηαθήκηζεο 

   ΢ηνλ ζεκεξηλφ γξήγνξν ξπζκφ δσήο, φιν θαη πεξηζζφηεξνη άλζξσπνη μνδεχνπλ 

ιηγφηεξν ρξφλν ζην ζπίηη, κε ζπλέπεηα λα είλαη ιηγφηεξν εθηεζεηκέλνη ζηα 

παξαδνζηαθά κέζα καδηθήο ελεκέξσζεο (ηειεφξαζε, εθεκεξίδεο, πεξηνδηθά). Δηδηθά 

ζηελ Διιάδα νη εμαηξεηηθέο θιηκαηνινγηθέο ζπλζήθεο επλννχλ ηελ θηλεηηθφηεηα 

(mobility) ηνπ θαηαλαισηηθνχ θνηλνχ. Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε αληαπνθξηλφκελε ζην 

ζχγρξνλν κνληέιν δσήο απνηειεί ηελ πιένλ θαηάιιειε κνξθή πξνζέγγηζεο ηνπ 

θαηαλαισηηθνχ θνηλνχ, αθνχ φηαλ γίλεηαη ζσζηά, επηηπγράλεη απεπζείαο επηθνηλσλία 

κε ηνπο θαηαλαισηέο : 

 εθεί φπνπ δηακέλνπλ, εξγάδνληαη, δηαζθεδάδνπλ,  

 εθεί φπνπ νδεγνχλ, θηλνχληαη θαη ςσλίδνπλ,  

 εθεί φπνπ ζπλαζξνίδνληαη 

   Πξηλ πξνρσξήζνπκε ζηελ αλάιπζε ησλ πιενλεθηεκάησλ ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 

πξέπεη λα αλαθέξνπκε έλα απφ ηα κεγαιχηεξα πιενλεθηήκαηα ηεο ζχκθσλα κε ηνπο 

Lichtenthal, Yadav θαη Donthu (2004)νη νπνίνη αλαθέξνπλ πσο ζηελ ππαίζξηα 

δηαθήκηζε ζε αληίζεζε κε ηελ ηειεφξαζε, ην ξαδηφθσλν θαη ηα πεξηνδηθά νη 

θαηαλαισηέο δελ κπνξνχλ λα αιιάμνπλ θαλάιη, ζηαζκφ ή λα πεηάμνπλ ην πεξηνδηθφ. 

 Αλαιπηηθφηεξα ηα πιενλεθηήκαηα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο έρνπλ σο εμήο: 

 Απνηειεί ην ηδαληθφ κέζν γηα λα ιαλζάξνπκε κηα κάξθα, λα θηίζνπκε θαη λα 

δηαηεξήζνπκε αλαγλσξηζηκφηεηα ηεο κάξθαο, κε πξαγκαηηθά απνδνηηθφ 

θφζηνο επέλδπζεο 

 Μπνξεί λα πξνζθέξεη επξεία θάιπςε ηεο αγνξάο κε πςειή θαη απνδνηηθή 

ζπρλφηεηα  

 Έρεη ηελ ηθαλφηεηα λα θαιχςεη θνηλά–ζηφρνπο κε ζπγθεθξηκέλα δεκνγξαθηθά 

θαη γεσγξαθηθά πξνθίι πνπ ζεσξνχληαη δχζθνια ή πνιχ αθξηβά ζε ζρέζε κε 

άιια δηαθεκηζηηθά κέζα. Ζ πνηθηιία θαη ην ζεζνιφγην ησλ ππαίζξησλ κέζσλ 

πνπ δηαζέηεη ην outdoor επηηξέπνπλ ζηνπο δηαθεκηδφκελνπο λα ζηνρεχζνπλ 

ζπγθεθξηκέλεο αγνξέο κε κεγάιε ζπρλφηεηα – π.ρ. θαηαλαισηέο, ηαμηδηψηεο 

επηρεηξεκαηίεο, εθήβνπο, ζε επηιεγκέλεο πεξηνρέο  

 Παξέρεη ζπλερή παξνπζία θαη ζπρλφηεηα επαλάιεςεο ηνπ δηαθεκηζηηθνχ 

κελχκαηνο. Οη θαηαλαισηέο είλαη εθηεζεηκέλνη ζην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα 24 

ψξεο ηελ εκέξα, 7 εκέξεο ηελ εβδνκάδα, 30 εκέξεο ην κήλα. 

 Δληππσζηάδεη ιφγσ κεγέζνπο θαη ζέβεηαη ηνλ θαηαλαισηή κε 

παξεκβαίλνληαο ζηηο ζπλήζεηεο ηνπ ζε αληίζεζε κε ηελ ηειεφξαζε 

http://www.marketingweek.gr/
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 Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε κπνξεί λα ρξεζηκνπνηεζεί κε κεγάιε επηηπρία ζαλ κία 

απηνηειή δηαθεκηζηηθή θακπάληα ιαλζαξίζκαηνο. Έξεπλεο έρνπλ δείμεη φηη 

πνζνζηφ 80-90% κηαο δεδνκέλεο αγνξάο ζηφρνπ κπνξεί λα πξνζεγγηζηεί κε 

πςειή ζπρλφηεηα ρξεζηκνπνηψληαο κφλν ππαίζξηα δηαθήκηζε.  

 Πνιιαπιαζηάδεη ηελ απφδνζε ησλ άιισλ κέζσλ καδηθήο ελεκέξσζεο, 

ηνλίδνληαο ην «κήλπκα» γηα κεγαιχηεξε ρξνληθή πεξίνδν. Δπίζεο κπνξεί λα 

θαιχςεη ην θελφ επηθνηλσλίαο πνπ αθήλνπλ άιια δηαθεκηζηηθά κέζα, 

ζηνρεχνληαο ζε φζνπο δελ παξαθνινπζνχλ ζπρλά ηειεφξαζε, ζε φζνπο αθνχλ 

κε εκπνξηθνχο ξαδηνθσληθνχο ζηαζκνχο θαη ζε φζνπο δηαβάδνπλ θπξίσο 

επηρεηξεκαηηθφ ηχπν. 

 Γηεπθνιχλεη ην «δξφκν πξνο ηελ αγνξά». Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε βξίζθεη ηνλ 

θαηαλαισηή ζην δξφκν ηε ζηηγκή πνπ πξφθεηηαη λα πξνβεί ζε κηα απφθαζε 

αγνξάο. Πξφζθαηε έξεπλα έδεημε φηη 61% ησλ θαηαλαισηψλ έρεη παξαθηλεζεί 

λα αγνξάζεη έλα πξντφλ ή λα ρξεζηκνπνηήζεη κηα ππεξεζία βιέπνληαο κηα 

ππαίζξηα δηαθήκηζε. 

 Παξέρεη κεγάιν impact θαη θάιπςε ηεο αγνξάο ζε ζρέζε κε ην απαηηνχκελν 

θφζηνο. 

 Υαξαθηεξίδεηαη απφ ακεζφηεηα γηαηί παξνπζηάδεηαη ζε πνιιά ζεκεία ηεο 

θαζεκεξηλφηεηαο ησλ θαηαλαισηψλ. Οη θαηαλαισηέο θηλνχληαη ζηελ 

πιεηνλφηεηα ζηνπο ίδηνπο δξφκνπο θαη νπνηαδήπνηε αιιαγή ζην πεξηβάιινλ 

γίλεηαη άκεζα αληηιεπηή απφ απηνχο. 

 Παξέρεη επειημία. Ο δηαθεκηδφκελνο κπνξεί λα επηιέμεη λα δηαθεκηζηεί ζε 

εζληθφ, πεξηθεξεηαθφ ή ηνπηθφ επίπεδν.  

 Πξνζθέξεη ζηηο επηρεηξήζεηο ηελ δπλαηφηεηα λα έρνπλ κεγάιε παξνπζία ζηελ 

αγνξά ησλ αληαγσληζηψλ ηνπο. 

 Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε απνηειεί έλα θηιηθφ πξνο ηνπο θαηαλαισηέο κέζν. 

Έξεπλεο απφ ην Advertising Standards Association (ASA) απνδεηθλχνπλ φηη 

ην θαηαλαισηηθφ θνηλφ έρεη πνιχ ζεηηθή ζηάζε σο πξνο ηε ρξήζε ηεο 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 

 Δληππσζηάδεη ιφγσ κεγέζνπο θαη ζέβεηαη ηνλ θαηαλαισηή κε 

παξεκβαίλνληαο ζηηο ζπλήζεηεο ηνπ ζε αληίζεζε κε ηελ ηειεφξαζε 

 Σν Outdoor είλαη απνηειεζκαηηθφ κέζν δηαθήκηζεο γηα φιεο ηηο θαηεγνξίεο 

πξντφλησλ θαη ππεξεζηψλ 

                                        (Πεγή: Mendell 1984, Moriarty 1986, Nelson 1994, OAAA,) 

   Όζνλ αθνξά ην θφζηνο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, ε εμέιημε ηεο ηερλνινγίαο έρεη 

επηηξέςεη ζηηο δηαθεκηζηηθέο επηγξαθέο λα γίλνπλ πην νηθνλνκηθέο. Οη παιηέο κέξεο 

πνπ ρξσκάηηδαλ ηηο επηγξαθέο κε ην ρέξη, κε πςειέο δαπάλεο εξγαζίαο ηειεηψζαλε. 

Απηέο ηηο κέξεο νη δηαθεκηζηηθέο εηαηξείεο ζρεδηάδνπλ θαη ηππψλνπλ ην κήλπκα ηνπο, 

κέζσ ηνπ ππνινγηζηή, ζε επηγξαθέο αθηζψλ απφ κνπζακά ή αθφκα θαη ζε βηλχιην 

πνπ έπεηηα εθαξκφδεηαη ζηελ επηγξαθή. Απηφ έρεη επηηξέςεη ζηηο επηρεηξήζεηο λα 

είλαη δεκηνπξγηθφηεξεο θαη πην αθξηβείο ζηα ζρέδηα ηνπο, κεηψλνληαο θνζηνιφγηα 

ζπγρξφλσο  (www.multiprint.gr). 

   Σν ρακειφ θφζηνο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζεσξείηαη σο έλα πνιχ βαζηθφ 

πιενλέθηεκα απέλαληη ζηα άιια κέζα καδηθήο επηθνηλσλίαο. ΢ηηο ΖΠΑ ην 2003 ε 

ππαίζξηα δηαθήκηζε θφζηηδε θαηά κέζν φξν απφ 1,45$ έσο 3,28$ αλά ρίιηνπο 

θαηαλαισηέο ζε ζχγθξηζε κε ηα άιια κέζα (10,45$ γηα 30 δηαθεκηζηηθά spot ζηελ 

ηειεφξαζε, 21,15-22,05$ γηα ην έλα ηξίην ηεο ζειίδαο ζηηο εθεκεξίδεο θαη 10,30$ γηα 

θαηαρψξεζε ζε έγρξσκν πεξηνδηθφ) (Lichtenthal, Yadav and Donthu 2004). 

http://www.multiprint.gr/
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4.10. Σα Μεηνλεθηήκαηα ηεο Τπαίζξηαο Γηαθήκηζεο 
 

 Οη θαηαλαισηέο πεξλνχλ γξήγνξα θαη επνκέλσο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε πξέπεη 

λα είλαη ζπγθεθξηκέλε. Ζ παξνπζίαζε θαη ην θείκελν πξέπεη  λα πεξλνχλ ην 

κήλπκα πεξηεθηηθά κε ιέμεηο πνπ κπνξνχλ λα πείζνπλ. 

 Ζ ζεκαζία ηνπ πνπ ζα ηνπνζεηεζεί ε δηαθήκηζε. Σν κήλπκα ηεο ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο είλαη ζρεηηθφ κε ην πεξηβάιινλ ηεο. Γηα παξάδεηγκα θάπνηεο φρη 

θαη ηφζν θαιέο ζέζεηο δηαθήκηζεο κπνξεί λα βιάςνπλ ηελ εηθφλα ηνπ 

πξντφληνο πνπ δηαθεκίδεη. 

 Μέηξεζε ηνπ θνηλνχ. Σα δεκνγξαθηθά ζηνηρεία ησλ αλζξψπσλ πνπ βιέπνπλ 

ηελ δηαθήκηζε είλαη δχζθνιν λα κεηξεζνχλ. 

 Έιεγρνο. Αληίζεηα κε ηελ έληππε θαη ξαδηνηειενπηηθή δηαθήκηζε είλαη 

δχζθνιν λα ειέγμεηο θάζε ζέζε ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 

 ΢ρεδηαζκφο θαη θφζηνο. Σν θφζηνο ηνπ ζρεδηαζκνχ θαη ηεο πξνεηνηκαζίαο ηεο 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο είλαη πςειφ γηα ηνπο ηνπηθνχο δηαθεκηδνκέλνπο. 

 Γηαζεζηκφηεηα ζέζεσλ. Αλά πάζα ζηηγκή θάπνηεο ζέζεηο κπνξεί λα κελ είλαη 

πηα δηαζέζηκεο. 

 Οπηηθή „„κφιπλζε‟‟. Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε ζεσξείηαη απφ θάπνηνπο 

αλζξψπνπο σο νπηηθή „„κφιπλζε‟‟ κε απνηέιεζκα ε ππαίζξηα δηαθήκηζε λα 

έρεη αξλεηηθφ αληίθηππν ζηελ εηθφλα ησλ δηαθεκηδνκέλσλ απέλαληη ζε απηνχο 

ηνπο θαηαλαισηέο (Mendell 1984, Arens 1999). 

 

 

4.11. Παξάγνληεο πνπ Μπνξνύλ λα Κάλνπλ ηελ Τπαίζξηα Γηαθήκηζε 

απνηειεζκαηηθή 
 

    Μία έξεπλα πνπ δηεμαρζεί ζηνλ Καλαδά βαζηδφκελε ζε έλα κεγάιν δείγκα 

δηαθεκηζηηθψλ εθζηξαηεηψλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο θαηέιεμε ζηελ αλάιπζε ησλ 

παξαγφλησλ πνπ κπνξνχλ λα θάλνπλ ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πην απνηειεζκαηηθή 

(Moriarty 1986, Wells, Burnet and Moriarty 1998). Σα απνηειέζκαηα ηεο έξεπλαο 

έρνπλ σο εμήο: 

Παξάγνληεο ζρεηηθνί κε ην κήλπκα. 

 Σν δηαθνξνπνηεκέλν κήλπκα γηα ην πξντφλ έρεη ζεκαληηθή ζρέζε κε ηελ 

αλάθιεζε ηνπ κελχκαηνο (κφλν ην 6,7% ησλ εθζηξαηεηψλ θξίζεθε πσο ην 

πεηπραίλνπλ). 

 Ζ απνηειεζκαηηθή παξνπζίαζε ηνπ πξντφληνο επίζεο ζρεηίδεηαη κε ηελ 

αλάθιεζε ηνπ κελχκαηνο (κφλν 14,5% παξνπζηάδνπλ απνηειεζκαηηθά ην 

πξντφλ). 

 Μεηαδίδνληαο ηα νθέιε πνπ ζα έρεη ν θαηαλαισηήο απφ ην πξντφλ ζρεηίδεηαη 

επίζεο κε ηελ αλάθιεζε ηνπ κελχκαηνο (κφλν 32,3% κεηαθέξνπλ ην φθεινο 

γηα ηνλ θαηαλαισηή). 

 Ζ ρξήζε πνιχπινθσλ ηδεψλ δπζθνιεχεη ηελ αλάθιεζε ηνπ κελχκαηνο. 

Παξάγνληεο ζρεηηθνί κε ην design. 

 Σν κέγεζνο ηνπ θεηκέλνπ έρεη κεγάιε ζρέζε κε ηελ αλάθιεζε ηνπ κελχκαηνο 

(ν κέζνο φξνο ηνπ αξηζκνχ ησλ ιέμεσλ πνπ ρξεζηκνπνίεζε ην δείγκα ήηαλ 

9,8) 

 Σν επαλάγλσζην θείκελν ζρεηίδεηαη επίζεο κε ηελ αλάθιεζε ηνπ κελχκαηνο 

απφ ηνπο θαηαλαισηέο. 

 Σν κέγεζνο ηεο εηθφλαο δελ έρεη ζρέζε κε ηελ αλάθιεζε ηνπ κελχκαηνο. 
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4.12. Μέζνδνη Μέηξεζεο ηεο Τπαίζξηαο Γηαθήκηζεο 
 

    Ζ κέηξεζε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο γίλεηαη κε βάζε ηελ κέηξεζε ηνπ αξηζκνχ 

ησλ θαηαλαισηψλ πνπ πεξλνχλ απφ ηηο ζέζεηο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. Μία 

πξνζέγγηζε ηεο κέηξεζεο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο εμεηάδεη ηελ αλαθάιεζε απφ ηνλ 

νδεγφ κελπκάησλ πνπ είδε θαηά ηε δηάξθεηα ηεο νδήγεζεο αιιά θαη ηεο νδεγηθήο ηνπ 

ζπκπεξηθνξάο σο πξνο ηελ απφζπαζε ηεο πξνζνρήο ηνπ απφ ηα ππαίζξηα 

δηαθεκηζηηθά κέζα. Καηά ηε δηάξθεηα ηεο κέηξεζεο ν νδεγφο ραξάζζεη ην 

δξνκνιφγην πνπ αθνινχζεζε θαηά ηε δηάξθεηα ηεο εκέξαο δείρλνληαο ηε 

ζπγθεθξηκέλε δηαδξνκή γηα θάζε έλαλ ζπγθεθξηκέλν πξννξηζκφ. ΢ηε ζπλέρεηα νη 

εξεπλεηέο ηνπνζεηνχλ πιαζηηθά νκνηψκαηα ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ κέζσλ ζε θάζε 

ράξηε γηα λα πξνζδηνξίζνπλ πνηεο ζέζεηο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο πέξαζε θαη πνηεο φρη. 

Οη ππνινγηζκνί έρνπλ λα θάλνπλ κε ηνλ θαζνξηζκφ ηνπ αξηζκνχ θαη ηνπ είδνπο 

(δεκνγξαθηθά ραξαθηεξηζηηθά) ησλ αλζξψπσλ πνπ πεξλνχλ απφ θάζε ζέζε 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (Davis 1997). 

   Σν Traffic Audit Bureau (ΣΑΒ) γηα ηελ κέηξεζε ησλ κέζσλ  ρξεζηκνπνίεζε κηα 

δηαθνξεηηθή πξνζέγγηζε γηα ηελ κέηξεζε ηεο αλαγλσζηκφηεηαο ηεο ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο, ππνινγίδνληαο ηνλ αξηζκφ ησλ αλζξψπσλ θαη ησλ απηνθηλήησλ πνπ 

πεξλνχλ απφ κία ζέζε ππαίζξηαο δηαθήκηζεο θαηά ηε δηάξθεηα κίαο ζπγθεθξηκέλεο 

πεξηφδνπ θαη αθνινχζσο θάλνληαο εθηηκήζεηο γηα ην κέγεζνο ηνπ θνηλνχ γηα θάζε κία 

ζπγθεθξηκέλε ηνπνζεζία ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (Davis 1997).     

   Μηα λέα κέζνδν κέηξεζεο ηεο απνηειεζκαηηθφηεηαο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 

παξνπζίαζαλ νη Nielsen Media Research θαη Arbitron ζην ζπλέδξην ηεο 

Ακεξηθαληθήο Έλσζεο Τπαίζξηαο Γηαθήκηζεο. Ζ λέα κέζνδνο  παξέρεη ηε 

δπλαηφηεηα γηα θαηαγξαθή δεκνγξαθηθψλ ζηνηρείσλ ζρεηηθά κε ην θνηλφ ζην νπνίν 

απεπζχλνληαη νη δηαθεκίζεηο. ΢πγθεθξηκέλα, ε λέα κέζνδνο θαηαγξάθεη ηηο θηλήζεηο 

ηνπ θνηλνχ ζηελ πφιε, κε ηε ρξήζε ηερλνινγηψλ GPS (global satellite positioning) 

ελψ παξάιιεια ζπγθεληξψλεη πιεξνθνξίεο ζρεηηθά κε ην εηζφδεκα, ηελ ειηθία θαη 

ηελ εζληθφηεηα ηνπ θνηλνχ. Μέρξη ηψξα, ε αγνξά ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 

βαζηδφηαλ ζε ζηνηρεία ηνπ Traffic Audit Bureau. 

     Σα ζηνηρεία απηά έδηλαλ εθηηκήζεηο γηα ηνλ αξηζκφ ησλ αηφκσλ πνπ πεξλνχζαλ 

απφ ηα ζεκεία φπνπ βξίζθνληαλ ππαίζξηεο δηαθεκίζεηο, σζηφζν έδηλαλ ειάρηζηα 

ζηνηρεία γηα ηα ίδηα ηα άηνκα. Μέρξη ζηηγκήο νη δχν εηαηξείεο έρνπλ νινθιεξψζεη 

δνθηκαζηηθέο εθαξκνγέο ζηελ Αηιάληα θαη ην Γηνράλεζκπνπξγθ, ελψ ην θζηλφπσξν 

ζα εηζέιζνπλ επίζεκα ζηελ αγνξά ηνπ ΢ηθάγν θαη κέζα ζηα δχν επφκελα ρξφληα ζα 

παξνπζηάζνπλ ην λέν ζχζηεκα ζε νιφθιεξε ηε ρψξα.  

     Παξφιν πνπ ηα έζνδα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο αληηζηάζεθαλ ζηελ χθεζε ηεο 

δηαθεκηζηηθήο αγνξάο, εληνχηνηο αθφκα αληηζηνηρνχλ κφιηο ζην 4% ηεο ζπλνιηθήο 

αγνξάο δηαθήκηζεο ησλ ΖΠΑ. Αμίδεη λα ζεκεησζεί φηη κεηά ηελ αλάπηπμε 

αληίζηνηρνπ ζπζηήκαηνο κέηξεζεο ζηε Μ. Βξεηαλία, ην κεξίδην ηεο ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο δηπιαζηάζηεθε ζε 4 πεξίπνπ ρξφληα. Ο Tony Jarvis, senior vice president 

of strategic insights ηεο MediaCom πηζηεχεη φηη απηή είλαη ε επθαηξία ηνπ outdoor λα 

ζπλαγσληζηεί ηελ ηειεφξαζε, εθηηκψληαο φηη ην outdoor ζα κπνξνχζε κέρξη ην 2010 

λα αληηζηνηρεί ζην 10% ηεο ζπλνιηθήο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο (Αλησλίνπ 2003, 

Lichtenthal, Yadav and Donthu 2004). 
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4.13. Παξνπζίαζε Δηαηξηώλ Δθκεηάιιεπζεο Μέζσλ Τπαίζξηαο 

Γηαθήκηζεο 
 

    ΢ην παξφλ θεθάιαην παξνπζηάδνληαη νη εηαηξίεο πνπ αζρνινχληαη κε ηελ 

εθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ κέζσλ καδηθήο πξνβνιήο ή/θαη ηελ θαηαζθεπή θαη 

εθκεηάιιεπζε θσηεηλψλ πεξηπηέξσλ, δηφηη ην αληηθείκελν ηνπο ζπλδέεηαη άκεζα κε 

ηνλ θιάδν ηεο δηαθήκηζεο. 

    ΢ηνλ Πίλαθα 4.2. αλαθέξνληαη φιεο νη εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, κέιε ηεο 

Δ.Γ.Δ.Δ. φπσο ηηο αλαθέξεη ε ICAP ζηελ έξεπλα ηεο γηα ηνλ θιάδν ηεο δηαθήκηζεο ην 

2006. 

 

ΠΗΝΑΚΑ΢ 4.2. Παξνπζίαζε επηρεηξήζεσλ εθκεηάιιεπζεο ππαίζξησλ κέζσλ δηαθήκηζεο 

CLEAR CHANNEL- ΥΑΨΓΔΜΔΝΟ΢ Α.Δ. 

Γηεχζπλζε Έδξα: Αζήλα, Άιηκνο 

Σει. 210-994.4221 

Πξνζσπηθφ 22 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 11.703.885 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ. 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 2001. Ξεθίλεζε δξαζηεξηφηεηεο 

αλαιακβάλνληαο ηελ απνθιεηζηηθή 

δηαθεκηζηηθή εθκεηάιιεπζε ζέζεσλ ζην δηεζλή 

αεξνιηκέλα Διεπζέξηνο Βεληδέινο (800 ζέζεηο). 

Γηα ηελ πινπνίεζε θαη ππνζηήξημε ησλ 

δηαθεκηζηηθψλ εξγαζηψλ δηαζέηεη ηκήκα 

πσιήζεσλ, ηκήκα client service, ηερληθφ ηκήκα, 

ηκήκα business development, δηνίθεζε θαη 

νηθνλνκηθέο ππεξεζίεο. 

INTERMEDIA ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ Α.Δ. 

Γηεχζπλζε Ζξαθιεηδψλ 76, Αζήλα ηει. 210-342.4288 

Πξνζσπηθφ 21 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 8.478.005 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ. 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1992. Γξαζηεξηνπνηείηαη ζηελ 

εθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ κέζσλ (billboards, 

posters, ξαθέηεο, ζηέγαζηξα ζε ζηάζεηο 

ιεσθνξείσλ θιπ.).  

MASTER MEDIA SYSTEM A.E. 

Γηεχζπλζε Έδξα: Νηθ. Πιαζηήξα 172, Άγηνη Αλάξγπξνη, 

ηει. 210-264.8300 

Πξνζσπηθφ 80 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 36,721,653 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1989 θαη μεθίλεζε πιήξεηο 

δξαζηεξηφηεηεο ην 1997. Σν 2002 ε επσλπκία 

ηεο άιιαμε απφ Master Poster A.E. ζηε 

ζεκεξηλή. Γξαζηεξηνπνηείηαη ζηελ 

εθκεηάιιεπζε θπξίσο ησλ Roadside κέζσλ 

(posters, silver, trivision) θαη Street Furniture 

(pisa, ξαθέηεο θαη ζηέγαζηξα). 
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ΑΛΜΑ- ΑΣΔΡΜΧΝ Α.Δ. 

Γηεχζπλζε Ηβχθνπ 4, Αζήλα   ηει.210-757.2800 

Πξνζσπηθφ 56 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 60.478.993 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1986. Σα δηαθεκηζηηθά κέζα ηεο 

εηαηξίαο δηαθξίλνληαη ζε street furniture, φπνπ 

θαηέρνπλ πνζνζηφ ηεο ηάμεο ηνπ 70% επί ηνπ 

ζπλνιηθνχ θχθινπ εξγαζηψλ ηεο θαη 

αθνινπζνχλ ηα roadside poster κε κεξίδην 20% 

πεξίπνπ. Σν πνζνζηφ πνπ ππνιείπεηαη αθνξά ηα 

κέζα: transport θαη κφληκα-εηδηθέο θαηαζθεπέο. 

Αλαθέξεηαη φηη ε εηαηξία έρεη ζηε δηάζεζε ηεο 

ζπλνιηθά 15.110 ζέζεηο εθ ηνλ νπνίνλ 10.439 

βξίζθνληαη ζηελ Αζήλα, 2.260 ζέζεηο ζηε 

Θεζζαινλίθε θαη 2.411 ζέζεηο ζηελ ππφινηπε 

ρψξα. 

ΑΞΧΝ-ΑΘΖΝΑ Α.Δ. 

Γηεχζπλζε Λεσθ. Ακαιίαο 42, Αζήλα 

Πξνζσπηθφ 5 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 4.396.097 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1992 θαη μεθίλεζε πιήξεηο 

δξαζηεξηφηεηεο ην 1995. Γξαζηεξηνπνηείηαη 

ζηελ εθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ (θπξίσο panels θαη pisa) 

ΓΟΜΖ΢Ζ-ΓΟΤΧΛ Α.Δ. 

Γηεχζπλζε Λεσθ. ΢πγγξνχ & Φξαληδή 2, Αζήλα 

Πξνζσπηθφ 6 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 2.725.818 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 2002. Γξαζηεξηνπνηείηαη ζηελ 

εθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ κέζσλ (pisa, super 

pisa, ξαθέηεο, πχξγνη, ζηέγαζηξα ζε ζηάζεηο 

ιεσθνξείσλ). 

ΝΔΑ ΜΔ΢Α Α.Β.Δ.Δ. 

Γηεχζπλζε Λεσθ. Κξπνλεξίνπ 105 ηει. 210-877.6000 

Πξνζσπηθφ 49 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 21.049.482 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ (θσηεηλά πεξίπηεξα), ςεθηαθέο 

εθηππψζεηο, θσηεηλέο επηγξαθέο θαη πηλαθίδεο. 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1997. Ζ εηαηξία αζρνιείηαη θπξίσο 

κε ηελ εθκεηάιιεπζε θσηεηλψλ πεξηπηέξσλ. 

ΝΔΑ ΜΔ΢Α Α.Β.Δ.Δ.-ΑΛΜΑ ΑΣΔΡΜΧΝ Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ ΔΡΓΟΤ METROMEDIA 

Γηεχζπλζε Γ. Παπαλδξένπ 121, ηει. 210-285.3192 

Πξνζσπηθφ 8 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 4.075.730 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε δηαθεκηζηηθψλ κέζσλ ζην 

Αηηηθφ Μεηξφ 
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Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 2001. πξφθεηηαη γηα θνηλνπξαμία 

ησλ επηρεηξήζεσλ: Άικα Αηέξκσλ Α.Δ. (70%) 

θαη Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. (30%). 

ΠΑΣΔΝΣΑ Α.Δ. 

Γηεχζπλζε Δζληθή νδφο Αζελψλ-Λακίαο, ηει. 22950-

23601 

Πξνζσπηθφ 18 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 4.697.246 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1995. Ζ δξαζηεξηφηεηα ηεο 

εηαηξίαο ζπλίζηαηαη ζηελ εθκεηάιιεπζε 

θσηεηλψλ πεξηπηέξσλ. 

D.D.S. A.E. 

Γηεχζπλζε Λπθνβξχζεσο 14 θαη Δξκνχ, Μεηακφξθσζε 

Σει. 210-285.6475 

Πξνζσπηθφ 3 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 1.659.022 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ(Transport Advertising) 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 2001. Ζ δξαζηεξηφηεηα ηεο 

εηαηξίαο ζπλίζηαηαη ζηε δηαθεκηζηηθή 

εθκεηάιιεπζε ησλ ιεσθνξείσλ ΚΣΔΛ Ννκνχ 

Αηηηθήο, ηφζν εζσηεξηθά, φζν θαη εμσηεξηθά 

(επηθάιπςε) 

EURONET OYTDOOR A.E. 

Γηεχζπλζε Νηθ. Πιαζηήξα 172, Άγηνη Αλάξγπξνη ηει. 210-

261.2803 

Πξνζσπηθφ 12 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 708.181 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1998. δξαζηεξηνπνηείηαη ζηελ 

εθκεηάιιεπζε κέζσλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο θαη 

θπξίσο pisa θαη super pisa 

GRECO ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ Α.Δ & ΢ΗΑ Ο.Δ. 

Γηεχζπλζε Π. Ράιιε 10, Αζήλα ηει. 210-346.0634 

Πξνζσπηθφ 0 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) - 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1989, κεηαμχ ησλ θχξησλ εηαίξσλ 

είλαη θαη ε Out Media Group A.E. 

HYPERSPEED A.E. 

Γηεχζπλζε Αραξλψλ 429, Αζήλα ηει. 210-258.4927 

Πξνζσπηθφ 3 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 863.232 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1997. 

INTERDECO ΜΟΝΟΠΡΟ΢ΧΠΖ Δ.Π.Δ. 

Γηεχζπλζε Αλαιήςεσο 33, Βχξσλαο ηει. 210-342.4288 

Πξνζσπηθφ 7 
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Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) - 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1996 απφ κεηαηξνπή ηεο Interdeco 

Δ.Π.Δ. πνπ πξνυπήξρε απφ ην 1973. Ζ εηαηξεία 

δξαζηεξηνπνηείηαη ζηελ εθκεηάιιεπζε 

ππαίζξησλ κέζσλ (θπξίσο billboards). 

MEDIA ADVERTISING A.E. 

Γηεχζπλζε ΢αιακίλνο 54, Καιιηζέα ηει. 210-952.3492 

Πξνζσπηθφ 13 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 858.644 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ. Φεθηαθέο εθηππψζεηο. 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1999. Γξαζηεξηνπνηείηαη ζηελ 

εθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ (κηθξψλ θπξίσο) 

δηαθεκηζηηθψλ κέζσλ (πηλαθίδεο θαη panels). 

OUT MEDIA GROUP A.E. 

Γηεχζπλζε Π. Ράιιε 10, Αζήλα ηει. 210-348.0600 

Πξνζσπηθφ 1 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 235.000 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1986, κε ηελ επσλπκία Greco Α.Δ.  

PANORAMIC GREECE A.E.&T.E. 

Γηεχζπλζε Κνπληνπξηψηε 6, Θεζζαινλίθε, ηει. 2310-

532.929 

Πξνζσπηθφ 1 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 412.247 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1990. Γξαζηεξηνπνηείηαη ζηελ 

εθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ κέζσλ 

θαη εηδηθφηεξα ζηελ θαηεγνξία ησλ panels. 

POSTERS ΥΧΡΟΣΑΞΗΚΖ & ΠΔΡΗΒΑΛΛΟΝ Α.Δ. 

Γηεχζπλζε Π. Ράιιε 10, Αζήλα ηει. 210-348.0600 

Πξνζσπηθφ 3 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 426.781 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ. 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1987. Δίλαη ζπγγελήο επηρείξεζε 

κε ηελ Out Media Group A.E. 

REMEDY ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ Α.Δ. 

Γηεχζπλζε Λεσθ. Κεθηζίαο 209, Μαξνχζη, ηει. 210-

614.1106 

Πξνζσπηθφ 10 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 928.391 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ. 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1998 κε ηελ επσλπκία Trustworth 

A.E., ηελ νπνία άιιαμε ην 2003 ζηε ζεκεξηλή. 

LA STRADA A.E. 

Γηεχζπλζε Πεξηθιένπο 5, Υνιαξγφο, ηει. 210-656.0560 

Πξνζσπηθφ 3 
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Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 1.664.042 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 2002. Απφ ην Γεθέκβξην ηνπ 2005 

ζην κεηνρηθφ ηεο θεθάιαην ζπκκεηέρεη θαηά 

πιεηνςεθία ε Affichage Holding S.A. 

TRAFFIC ART- GALAXA ΜΟΝΟΠΡΟ΢ΧΠΖ Δ.Π.Δ. 

Γηεχζπλζε Λεσθ. Ακαιίαο 42, Αζήλα, ηει. 210-325.4625 

Πξνζσπηθφ 12 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) - 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1997. Ζ δξαζηεξηφηεηα ηεο 

ζπλίζηαηαη ζηελ εμσηεξηθή επηθάιπςε ΗΥ 

απηνθηλήησλ κε νιφθιεξε ηελ πξνσζεηηθή 

δηαθεκηζηηθή αθίζα ησλ πειαηψλ. 

UNION ΤΠΑΗΘΡΗΔ΢ ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ΢ Α.Δ. 

Γηεχζπλζε Π. Ράιιε 10, Αζήλα ηει. 210-348.0600 

Πξνζσπηθφ 5 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 152.000 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1985. 

ΓΗΟΤΝΗΟΝ ΢ΠΟΣ Α.Δ. 

Γηεχζπλζε Λεσθ. Γεσξγηθήο ζρνιήο 128, Θεζζαινλίθε, 

ηει. 2310-476.500 

Πξνζσπηθφ 7 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 1.118.908 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1998. Γξαζηεξηνπνηείηαη ζηελ 

εθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ κέζσλ 

ζηε βφξεην Διιάδα. 

ΖΡΑ ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ Α.Δ. 

Γηεχζπλζε ΒΗ.ΠΔ. Θέξκεο, Θεζζαινλίθε, ηει. 2310-

464.440 

Πξνζσπηθφ 7 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 2.665.000 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1998 θαη μεθίλεζε νπζηαζηηθά ηε 

δξαζηεξηφηεηα ηεο ην 2000. Γξαζηεξηνπνηείηαη 

ζηελ εθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ ζηε Θεζζαινλίθε θαη ηε βφξεην Διιάδα. 

MOVING MEDIA Δ.Π.Δ. 

Γηεχζπλζε Βνπιηαγκέλεο 564, Άιηκνο, ηει. 210-928.4145 

Πξνζσπηθφ 4 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) - 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 2001. Γξαζηεξηνπνηείηαη ζηελ 

εθκεηάιιεπζε θηλεηψλ billboards. 

ΝΑΡΑΝΣ Α.Δ. 
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Γηεχζπλζε Μπελάθε 5, Υαιάλδξη, ηει. 210-606.1000 

Πξνζσπηθφ - 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 386.530 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 2002, αιιά μεθίλεζε ηηο 

δξαζηεξηφηεηεο ηεο ηνλ Ηαλνπάξην ηνπ 2003. Ζ 

επηρείξεζε αζρνιείηαη κε ηελ εθκεηάιιεπζε 

ησλ ππαίζξησλ δηαθεκίζεσλ επί ηεο Αηηηθήο 

Οδνχ. 

ΝΣΟΜΟΤ΢ Δ.Π.Δ. 

Γηεχζπλζε Νηθ. Πιαζηήξα 172, Άγηνη Αλάξγπξνη, ηει. 

210-261.2803 

Πξνζσπηθφ 16 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) - 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1995. Ζ δξαζηεξηφηεηα ηεο 

εηαηξίαο ζπλίζηαηαη ζηελ εθκεηάιιεπζε 

ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ κέζσλ (θπξίσο 48 

θχιια πιαίζηα). 

ΟΡΗΕΟΝ ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ ΔΜΠΟΡΗΚΖ Α.Δ. 

Γηεχζπλζε Πεξζέσο 32, Αζήλα, ηει. 210-342.7720 

Πξνζσπηθφ 4 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 361.355 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1985. 

ΠΡΟΒΟΛΖ ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ Α.Δ.Β.Δ. 

Γηεχζπλζε Λεπθσζίαο 17, Ζξάθιεην, ηει. 2810-370.401 

Πξνζσπηθφ 24 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 1.602.989 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1990. Ζ δξαζηεξηφηεηα ηεο 

εηαηξίαο ζπλίζηαηαη ζηελ εθκεηάιιεπζε 

ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ κέζσλ ζηελ Κξήηε 

θαη ηε Ρφδν. 

ΠΡΟΒΟΛΖ ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ- ΣΔΥΝΗΚΖ Δ.Π.Δ. 

Γηεχζπλζε Καιιηξφεο 39, Αζήλα, ηει. 210-923.7001 

Πξνζσπηθφ 4 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) - 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1981. Σν αληηθείκελν ηεο 

επηρείξεζεο ζπλίζηαηαη ζηελ εθκεηάιιεπζε 

billboards. 

΢ΖΜΑ Α.Δ. 

Γηεχζπλζε Δι. Βεληδέινπ 28, Λάξηζα, ηει. 2410-256.182 

Πξνζσπηθφ 4 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 962.560 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 
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Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1991. 

ΤΠΔΡΓΤΝΑΜΗΚΖ Α.Δ. 

Γηεχζπλζε Αραξλψλ 444, Αζήλα, ηει. 210-253.3265 

Πξνζσπηθφ 3 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) 1.222.549 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1997. 

ΦΗΛΟ΢ ΜΟΝΟΠΡΟ΢ΧΠΖ Δ.Π.Δ. 

Γηεχζπλζε Ζξαθιείνπ 5, Άλνημε, ηει. 210-813.2490 

Πξνζσπηθφ 3 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) - 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

κέζσλ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 2002. 

ΥΑΡΣΟΓΡΑΦΗΚΖ ΢ΔΡΓΗΟ΢ ΚΑΛΛΗΒΡΟΤ΢Ζ΢ 

Γηεχζπλζε Αλαζηαζίνπ Είλλε 30, Αζήλα, ηει. 210-

922.3287 

Πξνζσπηθφ 5 

Κχθινο εξγαζηψλ 2004 (€) - 

Γξαζηεξηφηεηεο Δθκεηάιιεπζε ππαίζξησλ δηαθεκηζηηθψλ 

ρψξσλ ζε ζηαζκνχο ΚΣΔΛ 

Άιια ζηνηρεία Ηδξχζεθε ην 1969. Δηδηθεχεηαη ζηελ 

εθκεηάιιεπζε δηαθεκηζηηθψλ κέζσλ ζε 

ζηαζκνχο θαη πξαθηνξεία ησλ ΚΣΔΛ. 

(-) Με δηαζέζηκα ζηνηρεία  

                                                                                                                              Πεγή: ICAP A.E. 
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4.14. Πσιήζεηο Δηαηξηώλ Δθκεηάιιεπζεο Μέζσλ Τπαίζξηαο Γηαθήκηζεο 
 

    ΢ηνλ Πίλαθα 4.3. παξνπζηάδνληαη νη πσιήζεηο ησλ κεγαιχηεξσλ επηρεηξήζεσλ 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο γηα ην δηάζηεκα 2000-2005. 

    ΢χκθσλα κε ηα ζηνηρεία ηνπ πίλαθα, νη ζπλνιηθέο πσιήζεηο ησλ εηαηξηψλ 

εκθάληζαλ αλνδηθή πνξεία κε κέζν εηήζην ξπζκφ κεηαβνιήο 9,9% ηελ πεληαεηία 

2000-2004. Σν 2004 νη πσιήζεηο αλήιζαλ ζηα €164,4 εθ. πεξίπνπ ζεκεηψλνληαο 

αχμεζε 3,5% ζε ζχγθξηζε κε ην πξνεγνχκελν έηνο (2003: €158,8εθ). Οη εηαηξίεο γηα 

ηηο νπνίεο ππάξρνπλ δηαζέζηκα ζηνηρεία ηελ πεξίνδν 2004-2005, παξνπζίαζαλ 

κείσζε 10,9%. 

   Σε κεγαιχηεξε αχμεζε ηνπ θχθινπ εξγαζηψλ ζε απφιπηα κεγέζε παξνπζίαζαλ νη 

εηαηξίεο: Master Media System A.E. (€5,9 εθ.), Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. (€5 εθ. πεξίπνπ) 

θαη Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ. (€4,8 ΔΚ.) ηελ δηεηία 2003-2004. Σε 

κεγαιχηεξε πνζνζηηαία αχμεζε ζηηο πσιήζεηο ηνπο ηελ ελ ιφγσ δηεηία παξνπζίαζαλ 

νη επηρεηξήζεηο: Remedy Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. (209,5%), D.D.S. A.E. (177,4), Clear 

Channel-Υατδεκέλνο Α.Δ. (70,1%) θαη Γφκεζε- Γνπψι Α.Δ (68,2%).  

 

ΠΗΝΑΚΑ΢ 4.3. Πσιήζεηο επηρεηξήζεσλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (2000-2005) 
Δπσλπκία  2000 2001 2002 2003 2004 2005 
ΑΛΜΑ- 

ΑΣΔΡΜΧΝ Α.Δ. 
37.965.183 57.366.825 60.191.565 60.454.107 60.478.993 49.031.252 

MASTER MEDIA 

SYSTEM A.E. 
16.462.703 23.657.095 24.674.026 24.875.266 30.756.249 36.721.653 

ΝΔΑ ΜΔ΢Α 

Α.Β.Δ.Δ. 
10.066.993 12.915.632 11.919.541 16.005.034 21.049.482 Μ.Γ. 

CLEAR 

CHANNEL- 

ΥΑΨΓΔΜΔΝΟ΢ 

Α.Δ. 

- - 7.637.505 6.879.377 11.703.885 5.590.000 

INTERMEDIA 

ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ 

Α.Δ. 

2.702.357 9.974.790 10.488.679 9.524.601 8.478.005 7.500.000 

ΠΑΣΔΝΣΑ Α.Δ. 9.775.777 11.002.412 11.052.056 9.144.673 4.697.246 Μ.Γ. 

ΑΞΧΝ-ΑΘΖΝΑ 

Α.Δ. 
313.485 147.397 74.667 8.157.600 4.396.097 Μ.Γ. 

ΝΔΑ ΜΔ΢Α 

Α.Β.Δ.Δ.-ΑΛΜΑ 

ΑΣΔΡΜΧΝ 

Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ 

ΔΡΓΟΤ 

METROMEDIA 

- - 1.785.967 2.748.947 4.075.730 Μ.Γ. 

ΓΟΜΖ΢Ζ-

ΓΟΤΧΛ Α.Δ. 
- - 2.604.536 1.620.956 2.725.818 Μ.Γ. 

ΖΡΑ 

ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ 

Α.Δ. 

2.191.107 1.626.058 1.419.310 2.105.423 2.665.000 2.665.000 

LA STRADA A.E. - - - 1.557.200 1.664.042 1.000.000 

D.D.S. A.E. - - 492.120 597.993 1.659.022 403.498 

ΠΡΟΒΟΛΖ 

ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ 

Α.Δ.Β.Δ. 

1.039.938 1.037.986 1.073.769 1.384.807 1.602.989 1.600.000 

ΤΠΔΡΓΤΝΑΜΗΚΖ 

Α.Δ. 
700.376 1.184.588 1.083.798 987.664 1.222.549 Μ.Γ. 

ΓΗΟΤΝΗΟΝ ΢ΠΟΣ 

Α.Δ. 
613.432 845.780 975.001 890.433 1.118.908 Μ.Γ. 
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΢ΖΜΑ Α.Δ. 706.178 808.309 745.830 923.593 962.560 1.011.930 

REMEDY 

ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ 

Α.Δ. 

- - - 300.000 928.391 1.800.000 

MEDIA 

ADVERTISING 

A.E. 

907.830 669.954 637.406 581.434 858.644 1.100.000 

EURONET 

OYTDOOR A.E. 
287.249 0 581.203 572.086 708.181 750.000 

POSTERS 

ΥΧΡΟΣΑΞΗΚΖ & 

ΠΔΡΗΒΑΛΛΟΝ 

Α.Δ. 

1.177.925 899.090 643.736 572.062 426.781 Μ.Γ. 

ΝΑΡΑΝΣ Α.Δ. - - - 389.536 386.530 Μ.Γ. 

ΟΡΗΕΟΝ 

ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ 

ΔΜΠΟΡΗΚΖ Α.Δ. 

389.159 335.850 399.465 344.629 361.355 Μ.Γ. 

PANORAMIC 

GREECE 

A.E.&T.E. 

511.513 555.279 363.961 324.160 349.618 412.247 

OUT MEDIA 

GROUP A.E. 
597.212 322.744 265.952 303.951 235.000 Μ.Γ. 

UNION 

ΤΠΑΗΘΡΗΔ΢ 

ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ΢ 

Α.Δ. 

171.205 143.448 113.000 126.000 152.000 Μ.Γ. 

HYPERSPEED 

A.E. 

 

208.731 
Μ.Γ. Μ.Γ. Μ.Γ. - 863.232 

ΓΡΑΜΜΖ Δ.Π.Δ. - 979.728 796.835 Μ.Γ. 700.000 500.000 

ΒΖΜΑ 

ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ 

ΣΔΥΝΗΚΖ Α.Δ.* 

5.613.397 7.250.222 4.558.061 4.394.182 - - 

PANEL ΓΤΟ & 

ΣΔ΢΢ΔΡΑ 

ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ 

Α.Δ.** 

16.729.561 15.186.754 7.878.365 3.069.494 - - 

MOVING MEDIA 

Δ.Π.Δ. 
- - 266.829 Μ.Γ. Μ.Γ. Μ.Γ. 

CANDIA 

Δ.Π.Δ.*** 
1.098.826 1.072.101 - - - - 

ΓΟΜΖ΢Ζ 

Δ.Π.Δ.(1) 
1.354.767 - - - - - 

WALL STREET 

Δ.Π.Δ. (2) 
991.536 - - - - - 

΢χλνιν 112.576.440 147.982.042 152.723.183 158.835.208 164.363.075 110.948.812 

Αμία ζε € 

Γ.Μ.: Με δηαζέζηκα ζηνηρεία 

 * Ζ εηαηξία θεξχρζεθε ζε πηψρεπζε ην 2004  

** Ζ εηαηξία θεξχρζεθε ζε πηψρεπζε ην 2004 

 *** ΢χκθσλα κε δειψζεηο ησλ ππεπζχλσλ ε εηαηξία δηαιχζεθε ην 2003  

(1), (2). Απφ ζπγρψλεπζε ησλ εηαηξηψλ πξνήιζε ε εηαηξία Γφκεζε- Γνπψι Α.Δ. 

 

                                                                                                       Πεγή: Γεκνζηεπκέλνη Ηζνινγηζκνί-ICAP Α.Δ. 
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4.15. Υξεκαηννηθνλνκηθή Αλάιπζε Δηαηξηώλ Δθκεηάιιεπζεο Μέζσλ 

Τπαίζξηαο Γηαθήκηζεο 
 

   ΢ην παξφλ θεθάιαην πξαγκαηνπνηείηαη ρξεκαηννηθνλνκηθή αλάιπζε ησλ 

θπξηφηεξσλ εηαηξηψλ εθκεηάιιεπζεο ππαίζξησλ κέζσλ δηαθήκηζεο γηα ηελ πεξίνδν 

2000-2004, ζχκθσλα κε ηα δηαζέζηκα δεκνζηεπκέλα νηθνλνκηθά ηνπο ζηνηρεία 

(Πίλαθεο ηνπ παξαξηήκαηνο Π2-Π8). Δπηπιένλ, παξνπζηάδνληαη αλαιπηηθά νη 

αληίζηνηρνη δείθηεο 9 εηαηξηψλ (απφ ην ζχλνιν ησλ εηαηξηψλ ηνπ δείγκαηνο) (Πίλαθαο 

4.4.), ησλ νπνίσλ νη ζπλνιηθέο πσιήζεηο απφ ηελ εμεηαδφκελε δξαζηεξηφηεηα 

μεπέξαζαλ ηα 2εθ. € ην 2004.  

 

ΠΗΝΑΚΑ΢ 4.4. ΢πληνκνγξαθίεο 

επσλπκηψλ εηαηξηψλ γηα ηελ αλάγλσζε 

ησλ δηαγξακκάησλ 

Δπσλπκίεο Δηαηξηψλ ΢πληνκνγ

ξαθίεο  

Clear Channel- Υατδεκέλνο 

Α.Δ. 

CLE 

Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. INT 
Master Media System A.E. MAST 
Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. AΛΜΑ 

Άμσλ-Αζήλα Α.Δ. ΑΞΧΝ 
Γφκεζε-Γνπνι Α.Δ. ΓΟΜ 
Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. ΝΔΑ 
Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ.-Άικα 

Αηέξκσλ Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ 

έξγνπ Metromedia 

METRO 

Παηέληα Α.Δ. ΠΑΣ 

΢χλνιν 9 ΢ΤΝ9 

΢χλνιν  ΢ΤΝ 

 

4.15.1. Κερδοθορία 

 

   Γηα ηελ αμηνιφγεζε ηεο θεξδνθνξίαο ησλ επηρεηξήζεσλ ρξεζηκνπνηνχληαη νη 

αξηζκνδείθηεο κηθηνχ (gross), ιεηηνπξγηθνχ (operating), θαη θαζαξνχ πεξηζσξίνπ 

θέξδνπο (net profit margin), πνπ εθθξάδνπλ ην πνζνζηφ ησλ κηθηψλ, ιεηηνπξγηθψλ 

θαη πξν θφξνπ θεξδψλ αληίζηνηρα, ζην ζχλνιν ηνπ θχθινπ εξγαζηψλ ηεο θάζε 

επηρείξεζεο. 

   ΢ην ζχλνιν ησλ επηρεηξήζεσλ ηνπ δείγκαηνο εκθάληζε κέζν πεξηζψξην κηθηνχ 

θέξδνπο 22,73% ηελ πεξίνδν 2000-2004 (πίλαθαο Π.2). Οη αληίζηνηρνη κέζνη φξνη 

πεληαεηίαο γηα ην ιεηηνπξγηθφ θαη ην θαζαξφ πεξηζψξην θέξδνπο δηακνξθψζεθαλ ζε 

2,29% θαη 1,58% αληίζηνηρα, γηα ην ζχλνιν ησλ εηαηξηψλ. 

   Ο κέζνο φξνο πεληαεηίαο ηνπ κηθηνχ πεξηζσξίνπ θέξδνπο γηα ηηο ελληά 

παξνπζηαδφκελεο επηρεηξήζεηο δηακνξθψζεθε ζε 24,02%. Οη δείθηεο ηνπ 

ιεηηνπξγηθνχ θαη θαζαξνχ πεξηζσξίνπ θέξδνπο γηα ηηο ελληά επηρεηξήζεηο 

δηακνξθψζεθαλ ζε αξλεηηθά επίπεδα, -0,40% θαη –1,76% αληίζηνηρα. Αλ εμαηξεζνχλ 

νη δείθηεο ησλ εηαηξηψλ Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ. θαη Άμσλ-Αζήλα Α.Δ. ηφηε 

νη αληίζηνηρνη δείθηεο ηνπ ιεηηνπξγηθνχ θαη θαζαξνχ πεξηζσξίνπ θέξδνπο ησλ 

ππνινίπσλ επηά εηαηξηψλ δηακνξθψλνληαη ζε 6,87% θαη 5,81% αληίζηνηρα. 
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   Σηο ηξεηο πξψηεο ζέζεηο σο πξνο ηελ θεξδνθνξία θαηά ηελ εμεηαδφκελε πεξίνδν 

(κέζνη φξνη δεηθηψλ), θαηέιαβαλ ν εμήο επηρεηξήζεηο: 

 Χο πξνο ην κηθηφ πεξηζψξην θέξδνπο: Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ.Δ. (30,05%), 

Γφκεζε- Γνπφι Α.Δ. (27,76%) θαη Άμσλ- Αζήλα Α.Δ. (27,70%) 

 Χο πξνο ην ιεηηνπξγηθφ πεξηζψξην θέξδνπο: Γφκεζε- Γνπφι Α.Δ.(17,60%), 
Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. (10,10%) θαη Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ.(9,22%) θαη 

 Χο πξνο ην θαζαξφ πεξηζψξην θέξδνπο: Γφκεζε- Γνπφι Α.Δ.(16,97%), Άικα- 

Αηέξκσλ Α.Δ.(11,07%) θαη Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. 
                             

ΓΗΑΓΡΑΜΜΑ 4. 1 Γηαρξνληθή εμέιημε αξηζκνδεηθηψλ ζπλφινπ δείγκαηνο 
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4.15.2. Αποδοηικόηηηα 

 

      Ο πίλαθαο Π.3 ηνπ παξαξηήκαηνο θαη ην Γηάγξακκα 4.2. παξνπζηάδνπλ ηελ 

απνδνηηθφηεηα ησλ ηδίσλ θεθαιαίσλ (return on equity) θαη ηελ απνδνηηθφηεηα ησλ 

απαζρνινχκελσλ θεθαιαίσλ (return on assets) ησλ επηρεηξήζεσλ ηνπ δείγκαηνο. Ζ 

απνδνηηθφηεηα ηδίσλ θεθαιαίσλ εθθξάδεηαη σο πνζνζηφ ησλ πξν θφξνπ θεξδψλ ζηα 

ηδία θεθάιαηα, ελψ ε απνδνηηθφηεηα απαζρνινχκελσλ θεθαιαίσλ επηδηψθεη λα 

απνηππψζεη ηελ απφδνζε ηνπ θεθαιαίνπ ηεο επηρείξεζεο αλεμαξηήησο πξνέιεπζεο 

(ίδηα θεθάιαηα ή ππνρξεψζεηο) θαη ππνινγίδεηαη σο πνζνζηφ ησλ πξν θφξνπ θεξδψλ, 

ζην ζχλνιν ησλ ηδίσλ θεθαιαίσλ θαη ησλ κεζνκαθξνπξφζεζκσλ ππνρξεψζεσλ θαη 

πξνβιέςεσλ. 

    Ζ κέζε απνδνηηθφηεηα ηνπ ζπλφινπ ησλ επηρεηξήζεσλ ηνπ δείγκαηνο, ηελ 

εμεηαδφκελε πεξίνδν αλήιζε ζε 2,68% σο πξνο ηα ηδία θεθάιαηα θαη 3,82% σο πξνο 

ηα απαζρνινχκελα θεθάιαηα. Χζηφζν νη παξαπάλσ ηηκέο ησλ δεηθηψλ απηψλ δελ 

είλαη αληηπξνζσπεπηηθέο, δεδνκέλνπ φηη επεξεάδνληαη απφ ηνπο αληίζηνηρνπο δείθηεο 

κίαο επηρείξεζεο (D.D.S. A.E.), ε νπνία παξνπζηάδεη αθξαίεο (αξλεηηθέο) ηηκέο. Δάλ 

εμαηξεζεί απφ ην δείγκα ε ελ ιφγσ εηαηξία, ηφηε ε απνδνηηθφηεηα ηνπ ζπλφινπ ησλ 

επηρεηξήζεσλ δηακνξθψλεηαη ζε 31,91% σο πξνο ηα ίδηα θεθάιαηα θαη ζε 33,09% σο 

πξνο ηα απαζρνινχκελα θεθάιαηα. 

   Όζνλ αθνξά ην δείγκα ησλ ελληά επηρεηξήζεσλ, ε κέζε απνδνηηθφηεηα ησλ ηδίσλ 

θεθαιαίσλ ηνπο δηακνξθψζεθε ζε 21,20% θαη ν κέζνο δείθηεο απνδνηηθφηεηαο 

απαζρνινχκελσλ θεθαιαίσλ ζε 23,53%. 
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ΓΗΑΓΡΑΜΜΑ 4.2. Απνδνηηθφηεηα ηδίσλ θαη απαζρνινχκελσλ θεθαιαίσλ 
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   Σηο ηξεηο πξψηεο ζέζεηο σο πξνο ηελ απνδνηηθφηεηα ηελ εμεηαδφκελε πεξίνδν, 

θαηέιαβαλ ν εμήο εηαηξείεο: 

 Χο πξνο ηελ απνδνηηθφηεηα ηδίσλ θεθαιαίσλ: Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ.-Άικα 

Αηέξκσλ Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ έξγνπ Metromedia (182,51%), Γφκεζε- Γνπφι 

Α.Δ.(110,54%) θαη Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ.(65,11%) θαη 

 Χο πξνο ηελ απνδνηηθφηεηα απαζρνινχκελσλ θεθαιαίσλ: Γφκεζε- Γνπφι 

Α.Δ.(110,54%) θαη Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ.(65,05%) θαη Άικα- Αηέξκσλ 

Α.Δ. (26,88%). 
 

 4.15.3. Ρεσζηόηηηα 

     

   Ζ ξεπζηφηεηα ησλ επηρεηξήζεσλ αμηνινγείηαη κε ηε ρξήζε ησλ αξηζκνδεηθηψλ 

γεληθήο (current), άκεζεο (quick) θαη ηακεηαθήο (cash ratio) ξεπζηφηεηαο, νη ηηκέο 

ησλ νπνίσλ παξαηίζεληαη ζηνλ πίλαθα Π4 ηνπ παξαξηήκαηνο θαη ζην Γηάγξακκα 4.3. 

    Ο κέζνο δείθηεο γεληθήο ξεπζηφηεηαο ηνπ ζπλφινπ ησλ εηαηξηψλ ηνπ δείγκαηνο 

δηακνξθψζεθε ζε 1,08, ηεο άκεζεο ξεπζηφηεηαο ζε 0,87 θαη ηεο ηακεηαθήο 

ξεπζηφηεηαο ζε 0,24. Σν δείγκα ησλ ελληά εηαηξηψλ εκθάληζε αληίζηνηρνπο κέζνπο 

δείθηεο 1,09 γηα ηε γεληθή ξεπζηφηεηα, 0,69 γηα ηελ άκεζε θαη 0,11 γηα ηελ ηακεηαθή. 

                              

ΓΗΑΓΡΑΜΜΑ 4.3. Αξηζκνδείθηεο γεληθήο, άκεζεο θαη ηακεηαθήο ξεπζηφηεηαο 
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Σηο ηξεηο πξψηεο ζέζεηο βάζεη ξεπζηφηεηαο θαηά ηε ρξνληθή πεξίνδν 2000-2004 

(κέζνη φξνη δεηθηψλ), θαηέιαβαλ νη εμήο επηρεηξήζεηο: 

 Χο πξνο ηε γεληθή ξεπζηφηεηα: Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. (1,31), Παηέληα Α.Δ. (1,23) 

θαη Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. (1,16) 

 Χο πξνο ηελ άκεζε ξεπζηφηεηα: Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ. (1,09),  Νέα 

Μέζα Α.Β.Δ.Δ. (1,06) θαη Γφκεζε- Γνπφι Α.Δ.(0,95) θαη 

 Χο πξνο ηελ ηακεηαθή ξεπζηφηεηα: Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ (0,23), 

Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ.(0,21) θαη Γφκεζε- Γνπφι Α.Δ.(0,14). 

 

 

4.15.4. Χρημαηοοικονομική Διάρθρωζη 

 

    Ζ εθηίκεζε ηνπ ρξεκαηννηθνλνκηθνχ θηλδχλνπ δελ κπνξεί λα γίλεη απνθιεηζηηθά 

κέζσ ησλ ινγηζηηθψλ ζηνηρείσλ ησλ επηρεηξήζεσλ θαη θαη‟ επέθηαζε, ε παξνχζα 

ελφηεηα δελ πξνζπαζεί παξά λα δψζεη θάπνηα βαζηθά ραξαθηεξηζηηθά ησλ 

επηρεηξήζεσλ ηνπ δείγκαηνο, σο πξνο ην ιφγν ησλ ζπλνιηθψλ ππνρξεψζεσλ πξνο ίδηα 

θεθάιαηα (total debt to equity), ησλ κεζνκαθξνπξφζεζκσλ ππνρξεψζεσλ πξνο ίδηα 

θεθάιηα (debt to equity), θαη ηνλ αξηζκνδείθηε θάιπςεο ρξεκαηννηθνλνκηθψλ 

δαπαλψλ (interest coverage), πνπ δείρλεη πφζεο θνξέο ηα θέξδε πξν θφξνπ θαη ηφθνπ 

θαιχπηνπλ ηηο ρξεκαηννηθνλνκηθέο δαπάλεο ηεο επηρείξεζεο. Ο ηειεπηαίνο δείθηεο 

δελ νξίδεηαη αθ‟ ελφο ζηελ πεξίπησζε έιιεηςεο ρξεκαηννηθνλνκηθψλ δαπαλψλ θαη, 

αθ‟ εηέξνπ, ζηελ πεξίπησζε εκθάληζεο αξλεηηθψλ απνηειεζκάησλ πξν θφξσλ θαη 

ηφθσλ. 

    Δπηζεκαίλεηαη φηη ην χςνο ησλ ιφγσλ ππνρξεψζεσλ πξνο ίδηα θεθάιαηα δελ 

απνηειεί ακηγψο αξλεηηθή παξάκεηξν, αθνχ ελδερνκέλσο λα αληηθαηνπηξίδεη 

δηαθνξέο ζηελ πηζηνιεπηηθή ηθαλφηεηα, αιιά θαη ηε ζηξαηεγηθή ζηε δηάξζξσζε ησλ 

πεγψλ θεθαιαίσλ ησλ επηρεηξήζεσλ. 

   ΢χκθσλα κε ηνλ πίλαθα Π.5 ηνπ παξαξηήκαηνο ν κέζνο ιφγνο ησλ ζπλνιηθψλ 

ππνρξεψζεσλ πξνο ίδηα θεθάιαηα γηα ην ζχλνιν ησλ επηρεηξήζεσλ ηνπ δείγκαηνο 

δηακνξθψζεθε ζε 13,98, ελψ ν ιφγνο κεζνκαθξνπξφζεζκσλ ππνρξεψζεσλ πξνο ίδηα 

θεθάιαηα δηακνξθψζεθε ζε 0,25. Ο κέζνο  δείθηεο θάιπςεο ρξεκαηννηθνλνκηθψλ 

δαπαλψλ αλήιζε ζε 492,16. Ο ηειεπηαίνο απηφο δείθηεο επεξεάδεηαη έληνλα απφ ηηο 

αθξαίεο ηηκέο ησλ δεηθηψλ ηεζζάξσλ εηαηξηψλ (Euronet Outdoor A.E., Remedy 

Γηαθεκηζηηθή Α.Δ., Posters Υσξνηαμηθή θαη Πεξηβάιινλ Α.Δ., Οξίδσλ Γηαθεκηζηηθή 

Δκπνξηθή Α.Δ.). Δάλ νη δείθηεο ησλ παξαπάλσ εηαηξηψλ εμαηξεζνχλ, ηφηε ν κέζνο 

δείθηεο θάιπςεο ρξεκαηννηθνλνκηθψλ δαπαλψλ (γηα ην ζχλνιν ησλ επηρεηξήζεσλ) 

δηακνξθψλεηαη ζε 45,44. 

    Γηα ην δείγκα ησλ ελληά εηαηξηψλ, ν ιφγνο ζπλνιηθψλ ππνρξεψζεσλ πξνο ίδηα 

θεθάιαηα αλήιζε ζε 11,49, ν ιφγνο κεζνκαθξνπξφζεζκσλ ππνρξεψζεσλ 

ππνρξεψζεσλ πξνο ίδηα θεθάιαηα ζε 0,45 θαη ε θάιπςε ρξεκαηννηθνλνκηθψλ 

δαπαλψλ ζε 23,54. 

   Όζνλ αθνξά ηνπο κέζνπο δείθηεο ρξεκαηννηθνλνκηθήο δηάξζξσζεο, νη 

εμεηαδφκελεο εηαηξίεο θαηαηάζζνληαη σο εμήο: 

 Χο πξνο ην ιφγν ζπλνιηθψλ ππνρξεψζεσλ πξνο ηα ίδηα θεθάιαηα, ηνπο 

ρακειφηεξνπο δείθηεο εκθάληζαλ νη: Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ (0,71), 
Παηέληα Α.Δ. (1,93) θαη Master Media System A.E. (2,19) 

 Χο πξνο ην ιφγν κεζνκαθξνπξφζεζκσλ ππνρξεψζεσλ πξνο ηα ίδηα θεθάιαηα, 

θάπνηεο εηαηξίεο παξνπζηάδνπλ κεδεληθνχο δείθηεο (Intermedia Γηαθεκηζηηθή 

Α.Δ. θαη Γφκεζε- Γνπφι Α.Δ.). Απφ ηηο ππφινηπεο εηαηξίεο ηνπο ρακειφηεξνπο 
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δείθηεο παξνπζίαζαλ νη: Παηέληα Α.Δ. (0,02), Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ 

(0,04), Master Media System A.E. (0,07) θαη Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. (0,07) θαη 

 Χο πξνο ηελ θάιπςε ρξεκαηννηθνλνκηθψλ δαπαλψλ, νη εηαηξίεο κε ηνπο 

πςειφηεξνπο δείθηεο είλαη νη εμήο: Γφκεζε- Γνπφι Α.Δ. (93,39), Intermedia 

Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. (77,22) θαη Παηέληα Α.Δ. (9,60). 
                 

ΓΗΑΓΡΑΜΜΑ 4.4. Δμέιημε αξηζκνδεηθηψλ ρξεκαηννηθνλνκηθήο δηάξζξσζεο 

επηρεηξήζεσλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (2000-2004). 
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ΓΗΑΓΡΑΜΜΑ 4.5. Δμέιημε αξηζκνδεηθηψλ ρξεκαηννηθνλνκηθήο δηάξζξσζεο 

επηρεηξήζεσλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (2000-2004). 
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4.15.5. Ομαδοποιημένος Ιζολογιζμός 

      

      ΢ηνλ πίλαθα Π.6 ηνπ παξαξηήκαηνο ηνπ παξφληνο θεθαιαίνπ, εκθαλίδεηαη ν 

νκαδνπνηεκέλνο ηζνινγηζκφο ησλ επηρεηξήζεσλ εθκεηάιιεπζεο ππαίζξησλ 

δηαθεκηζηηθψλ κέζσλ γηα ηελ πεξίνδν 2003-2004. γηα ηε ζχληαμε ηνπ 

ρξεζηκνπνηήζεθε δείγκα 24 εηαηξηψλ, γηα ηηο νπνίεο ππάξρνπλ δεκνζηεπκέλα 

νηθνλνκηθά ζηνηρεία ηελ εμεηαδφκελε δηεηία. 

    Όπσο πξνθχπηεη απφ ηα παξνπζηαδφκελα ζηνηρεία, ην ζχλνιν ηνπ ελεξγεηηθνχ ησλ 

επηρεηξήζεσλ ηνπ δείγκαηνο δηακνξθψζεθε ζε €252 εθ. πεξίπνπ ην 2004, 

παξνπζηάδνληαο κείσζε 1,81% ζε ζρέζε κε ην 2003 (€256,6 εθ.). Ζ κείσζε απηή 

πξνήιζε απφ ηελ αληίζηνηρε κεηαβνιή ησλ θαζαξψλ παγίσλ (κεηψζεθαλ θαηά €8,6 

εθ. ην ίδην δηάζηεκα). 
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    Σα ίδηα θεθάιαηα ησλ επηρεηξήζεσλ ηνπ δείγκαηνο αλήιζαλ ζε €58,7 εθ. πεξίπνπ, 

ζεκεηψλνληαο αχμεζε 14,46% έλαληη ηνπ 2003. Μείσζε εκθάληζαλ νη 

κεζνκαθξνπξφζεζκεο ππνρξεψζεηο ην 2004 (θαηά 29,38%) ζε ζρέζε κε ην 

πξνεγνχκελν έηνο. Δπίζεο, κείσζε παξνπζίαζαλ θαη νη βξαρππξφζεζκεο 

ππνρξεψζεηο (θαηά 4,12%) θαη δηακνξθψζεθαλ ην 2004 ζε €138,3 εθ. 

   Οη ζπλνιηθέο πσιήζεηο ησλ επηρεηξήζεσλ ηνπ δείγκαηνο δηακνξθψζεθαλ ζε €161 

εθ. πεξίπνπ ην 2004, παξνπζηάδνληαο αχμεζε θαηά 7,86% ζε ζρέζε κε ην 2003. Με 

εληνλφηεξν ξπζκφ απμήζεθε ην κηθηφ πεξηζψξην (θαηά 15,14%) θαη αλήιζε ζε €35,9 

εθ. ην 2004. Πεξαηηέξσ, ην ιεηηνπξγηθφ πεξηζψξην δηακνξθψζεθε ζε €11 εθ. πεξίπνπ 

ην 2004, εκθαλίδνληαο αχμεζε 35,72% έλαληη ηνπ 2003. Σειηθά, ηα θέξδε πξν θφξσλ 

αλήιζαλ ζε €10,4 εθ. ην 2004, παξνπζηάδνληαο αχμεζε θαηά 8,5% έλαληη ηνπ 

πξνεγνχκελνπ έηνπο. 

   Ο κέζνο φξνο πξνζεζκίαο είζπξαμεο απαηηήζεσλ επεθηάζεθε απφ 302 εκέξεο ην 

2003 ζε 313 εκέξεο ην 2004, ελψ επηδείλσζε παξνπζίαζε ν κέζνο φξνο πξνζεζκίαο 

εμφθιεζεο πξνκεζεπηψλ/πηζησηψλ, δηακνξθνχκελνο ζε 148 εκέξεο ην 2004 έλαληη 

182 εκεξψλ ην 2003. 

    Ο πίλαθαο Π.7 ηνπ παξαξηήκαηνο παξνπζηάδεη ηνλ νκαδνπνηεκέλν ηζνινγηζκφ ησλ 

θεξδνθφξσλ κφλν επηρεηξήζεσλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ηνπ δείγκαηνο, νη νπνίεο 

αλήιζαλ ζε 21 ην 2004 απφ 19 ην 2003. Οη πσιήζεηο ησλ 21 επηρεηξήζεσλ 

δηακνξθψζεθαλ ζε €155,2 εθ. ην 2004, αληηπξνζσπεχνληαο ην 96,38% ησλ 

ζπλνιηθψλ πσιήζεσλ ηνπ δείγκαηνο. Σα θέξδε πξν θφξσλ ησλ ζπγθεθξηκέλσλ 

εηαηξηψλ δηακνξθψζεθαλ ζε €10,7 εθ. πεξίπνπ ην 2004, κεησκέλα θαηά 0,5% έλαληη 

ηνπ 2003. 

    ΢ηνλ πίλαθα Π.8 παξνπζηάδεηαη ν νκαδνπνηεκέλνο ηζνινγηζκφο ησλ δεκηνγφλσλ 

επηρεηξήζεσλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο γηα ηε ρξνληθή πεξίνδν 2003-2004. Σν 2003 νη 

δεκηνγφλεο επηρεηξήζεηο αλήιζαλ ζε 5 κε ζπλνιηθέο δεκηέο €1,1 εθ., ελψ ην 2004 

κεηψζεθαλ ζε 3, κε ζπλνιηθέο δεκηέο €259 ρηι.. 
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4.16. Γηαθήκηζε ζηα Μέζα ΢πγθνηλσλίαο 
 

    Ο ηχπνο απηφο δηαθήκηζεο πεξηιακβάλεη θάζε κνξθή δηαθήκηζεο πνπ ηνπνζεηείηαη 

ζηα κέζα ζπγθνηλσλίαο είηε απηά είλαη ιεσθνξεία, ηαμί, ηξέλα, ηξφιετ ή κεηξφ θαη 

άιια θηλνχκελα νρήκαηα θαζψο θαη νη ζηαζκνί ιεσθνξείσλ θαη ηα αεξνδξφκηα.  

    Ο πνην ζπλεζηζκέλνο ηξφπνο δηαθήκηζεο ζηα κέζα ζπγθνηλσλίαο είλαη νη 

δηαθεκίζεηο ιεσθνξείσλ. Πξφθεηηαη γηα κεγάιεο ηακπέιεο ζην εμσηεξηθφ κέξνο ησλ 

ιεσθνξείσλ αιιά θαη γηα θάπνηεο κηθξφηεξεο ζην εζσηεξηθφ. Όπσο είλαη αληηιεπηφ 

νη ηακπέιεο ζην εμσηεξηθφ κέξνο ησλ νρεκάησλ κπνξνχλ λα γίλνπλ νξαηέο απφ 

δηαθνξεηηθέο δεκνγξαθηθέο νκάδεο απ‟ φηη απηέο ζην εζσηεξηθφ ηνπο. 

   ΢ηα πιενλεθηήκαηα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζηα κέζα ζπγθνηλσλίαο ζα 

κπνξνχζακε λα αλαθέξνπκε ην ρακειφ θφζηνο παξαγσγήο, ηελ πςειή ζπρλφηεηα, ηε 

γεσγξαθηθή θάιπςε θαη ηε καθξά έθζεζε ηνπ θνηλνχ ζην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα. 

Δηδηθφηεξα, ην θνηλφ εθηίζεηαη ζην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα 16 κε 18 ψξεο ηελ εκέξα, 

φζν δειαδή ην φρεκα βξίζθεηαη ζε θίλεζε, νη δηαθεκίζεηο εληφο ησλ νρεκάησλ 

κπνξνχλ λα ηνπνζεηεζνχλ ζε ζπγθεθξηκέλα δξνκνιφγηα θαη επνκέλσο λα 

αλαθέξνληαη ζε ζπγθεθξηκέλν θνηλφ, ε δηαθήκηζε είλαη θηλνχκελε κε απνηέιεζκα ην 

κήλπκα λα κεηαθέξεηαη ζε πνιιέο νκάδεο αλζξψπσλ θαηά ηε δηάξθεηα ηεο εκέξαο  

( Moriarty 1986, Nelson 1994, Courtland, Thill, Dorel, Burk Wood, 1995). 

   Σέινο, ηα κεηνλεθηήκαηα πνπ ζα έπξεπε λα επηζεκαλζνχλ είλαη ε κεησκέλε 

ρξεζηκφηεηα θαη δηαζεζηκφηεηα ζε φιεο ηηο αγνξέο θαη ν κηθξφο ρξφλνο πνπ έρνπλ νη 

πεξαζηηθνί λα ηελ παξαηεξήζνπλ ιφγσ ηεο ζπλερνχο θίλεζεο ηνπ κέζνπ (Dennison 

1998).    

 

 

4.17. Τπαίζξηα Γηαθήκηζε θαη Business-to-Business Marketing (BTB) 

 
    Ζ θπξίσο κέζνδνο επηθνηλσλίαο πνπ ρξεζηκνπνηείηαη ζην Business-to-Business 

Marketing αθνξά ηνπο πξνζσπηθνχο πσιεηέο. Δπηπιένλ φκσο νη κε πξνζσπηθέο 

κεζφδνπο φπσο ε δηαθήκηζε, νη θαηάινγνη, ην Internet, νη εθζέζεηο θαη άιιεο κνξθέο 

πξνψζεζεο παίδνπλ έλαλ κνλαδηθφ ξφιν ζηελ δηαδηθαζία ηεο επηθνηλσλίαο. Δίλαη 

γεγνλφο πσο νη απνηειεζκαηηθή δηαθήκηζε θάλεη ηηο πξνζσπηθέο πσιήζεηο πην 

απνηειεζκαηηθέο θαη ζχκθσλα κε έξεπλα  πνπ πξαγκαηνπνηήζεθε ην 1970 νη 

πσιήζεηο αλά πσιεηή είλαη θαηά πνιχ πςειφηεξεο φηαλ νη πειάηεο έρνπλ εθηεζεί ζην 

δηαθεκηζηηθφ κήλπκα. Σα απνηειέζκαηα έδεημαλ πσο ε δηαθήκηζε κπνξεί λα 

„„αλνίμεη πφξηεο‟‟ ζηνπο πσιεηέο βηνκεραληθψλ πξντφλησλ δεκηνπξγψληαο 

αλαγλσξηζηκφηεηα γηα ην πξντφλ θαη πξνθαιψληαο ζεηηθέο αληηδξάζεηο απέλαληη ηνπ 

(Lichtenthal, Yadav and Donthu 2004).  

   Αληίζεηα κε ηελ άπνςε πσο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε δελ είλαη θαηάιιειε γηα 

βηνκεραληθή δηαθήκηζε, ε ρξήζε ηεο κπνξεί λα απνδεηρζεί πνιχ απνηειεζκαηηθή. Σα 

ραξαθηεξηζηηθά ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ηεο δίλνπλ ηελ δπλαηφηεηα λα παξαδψζεη 

ην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα κε αθξίβεηα θαη ζπλέπεηα ζηελ επηζπκεηή νκάδα-ζηφρν 

θαζψο θαη ηελ ειεπζεξία ζηνπο δηαθεκηζηέο λα ηνπνζεηήζνπλ ηε δηαθήκηζε ζηνπο 

ρψξνπο-ηνπνζεζίεο πνπ θηλνχληαη νη δπλεηηθνί πειάηεο. 

    Σα κνλαδηθά ραξαθηεξηζηηθά ηνπ Business-to-Business Marketing δείρλνπλ ηελ 

θαηαιιειφηεηα ρξήζεο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο αληίζεηα κε ηελ πξνεγνχκελε πνιχ 

κηθξή ρξήζε ηεο ζηνλ βηνκεραληθφ ηνκέα.  

   Παξαθάησ αλαθέξνληαη ηα ραξαθηεξηζηηθά ηνπ ΒΣΒ marketing ζε ζπλδπαζκφ κε 

ηε ρξήζε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζχκθσλα κε ηνπο Lichtenthal, Yadav θαη Donthu 

(2004). 
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α) Γεσγξαθηθή ζπγθέληξσζε ησλ αγνξαζηψλ. 

      Δίλαη γλσζηφ πσο νη αγνξαζηέο βηνκεραληθψλ πξντφλησλ θαη πξντφλησλ πνπ 

κπνξνχλ λα ρξεζηκνπνηεζνχλ ζηελ παξαγσγή άιισλ πξντφλησλ ζπρλά βξίζθνληαη 

θνληά ν έλαο ζηνλ άιιν. ΢αλ ηξαληαρηφ παξάδεηγκα κπνξνχκε λα αλαθέξνπκε πσο 

ζηηο ΖΠΑ ηα δχν ηξίηα ησλ επηρεηξήζεσλ βξίζθνληαη ζε ηέζζεξηο πεξηθέξεηεο θαζψο 

επίζεο απφ έξεπλα πνπ πξαγκαηνπνηήζεθε, βξέζεθε πσο νη κηζνί θαη παξαπάλσ 

αγνξαζηέο βξίζθνληαη ζε εθηά πνιηηείεο. Δπηπιένλ, νη επηρεηξήζεηο πνπ πνπιάλε 

πξντφληα πνπ ρξεζηκνπνηνχληαη απφ άιιεο επηρεηξήζεηο ζηελ παξαγσγηθή δηαδηθαζία 

βξίζθνπλ ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πνιχ ππνζηεξηθηηθή γηα ηελ πξαγκαηνπνίεζε 

πσιήζεσλ. Αθφκα φκσο θαη αλ νη επηρεηξήζεηο  νη επηρεηξήζεηο δελ ήηαλ 

ζπγθεληξσκέλεο ζε κία  γεσγξαθηθή ηνπνζεζία, ππάξρνπλ πεξηνρέο πςειήο 

ζπγθέληξσζεο αλζξψπσλ πνπ παίξλνπλ απνθάζεηο γηα αγνξέο πξντφλησλ απφ ηηο 

επηρεηξήζεηο. Γηα παξάδεηγκα, κέξε ζπγθέληξσζεο ηαμηδησηψλ φπσο ηα αεξνδξφκηα, 

νη ζηαζκνί ησλ ηξέλσλ θαη πνιπζχρλαζηα κεγάια θαη κηθξά μελνδνρεία ζε 

ζπγθεθξηκέλεο πφιεηο, απνηεινχλ κέξε πξνζβάζεκα κφλν απφ ηελ ππαίζξηα 

δηαθήκηζε.     

β) Δθζέζεηο-παξνπζηάζεηο 

    Πνιιέο βηνκεραλίεο ζπκκεηέρνπλ ζε νξγαληζκνχο πνπ δηνξγαλψλνπλ ζπλέδξηα θαη 

εθζέζεηο ζηελ ίδηα ηνπνζεζία ή ζε κηθξφ αξηζκφ δηαθνξεηηθψλ ηνπνζεζηψλ δίλνληαο 

ηε δπλαηφηεηα επηθνηλσλίαο ζηα κέιε ηνπο. Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε θνληά ζηα 

ζπλεδξηαθά ή εθζεζηαθά θέληξα, ζηα μελνδνρεία θαη ζε άιιεο ππνζηεξηθηηθέο 

πεξηνρέο απνηειεί επθαηξία γηα πξνψζεζε πξντφλησλ. Γηα παξάδεηγκα, ε Intel 

απέθηεζε πιενλέθηεκα κε ηε ρξήζε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζε θνληά ζην ζπλεδξηαθφ 

θέληξν ηνπ Las Vegas ζην νπνίν δηεμαγφηαλ ε έθζεζε ειεθηξνληθψλ ππνινγηζηψλ 

COMDEX απμάλνληαο έηζη ηνπο πηζαλνχο πειάηεο ηεο. 

γ) Οινθιεξσκέλεο επηθνηλσλίεο 

Δίλαη δεδνκέλν πσο ε ρξήζε ησλ νινθιεξσκέλσλ επηθνηλσληψλ έρεη απμεζεί. Ζ 

βαζηθή ηδέα είλαη πσο πξέπεη λα ζηνρεχνπκε θαη λα πιεζηάδνπκε έλα πειάηε κε 

πνιιαπινχο ηξφπνπο. Γηα παξάδεηγκα, πιεζηάδνληαο ηνλ πειάηε κε ηελ πξνζσπηθή 

πψιεζε, ην direct mail, ξαδηνθσληθέο ή ηειενπηηθέο δηαθεκίζεηο θαη δηαθεκίζεηο ζε 

πεξηνδηθά ρξεζηκνπνηψληαο παξφκνηα κελχκαηα θαη δεκηνπξγηθά ζηνηρεία. Ζ 

ππαίζξηα δηαθήκηζε ζπρλά δελ ζπκπεξηιακβάλεηαη ζε απηφ ην κίγκα παξφηη ζα 

κπνξνχζε λα βειηηψζεη θαηά πνιχ ηελ νινθιεξσκέλε επηθνηλσλία. 
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5. Ζ ΑΓΟΡΑ ΣΖ΢ ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ΢ 
  

    ΢ην παξφλ θεθάιαην παξνπζηάδεηαη ε ηεθκαξηή δηαθεκηζηηθή δαπάλε θαη ζηε 

ζπλέρεηα εθηηκάηαη ην πξαγκαηηθφ κέγεζνο ηεο δαπάλεο. 

 

5.1. Σεθκαξηή Γηαθεκηζηηθή Γαπάλε 
 

    ΢ηελ παξνχζα ελφηεηα παξνπζηάδεηαη ε εμέιημε ηεο ηεθκαξηήο δηαθεκηζηηθήο 

δαπάλεο γηα ηε ρξνληθή πεξίνδν 1999-2005, ζχκθσλα κε ζηνηρεία ηεο Media 

Services A.E. (2006). Ζ δηαθεκηζηηθή δαπάλε πνπ εμεηάδνπκε αθνξά ηελ πξνβνιή 

ζπγθεθξηκέλσλ εκπνξηθψλ ζεκάησλ ή επηρεηξήζεσλ, κέζσ ηεο ηειεφξαζεο, ηνπ 

ξαδηφθσλνπ, ησλ εθεκεξίδσλ θαη ησλ πεξηνδηθψλ, θαζψο θαη ησλ ππαίζξησλ κέζσλ. 

   ΢ηα Γηαγξάκκαηα 5.1. θαη 5.2. παξνπζηάδεηαη ε εμέιημε ηεο δηαθεκηζηηθήο 

δαπάλεο. ΢χκθσλα κε ηα δηαζέζηκα ζηνηρεία, ε δηαθεκηζηηθή δαπάλε ζηα 

ξαδηνηειενπηηθά θαη έληππα κέζα ην 2005 αλήιζε ζε €2.192 εθ. έλαληη €1.319 εθ. ην 

1999, ζεκεηψλνληαο κέζν εηήζην ξπζκφ αχμεζεο 8,8% (ICAP 2006). Σν 2005 ε 

δηαθεκηζηηθή δαπάλε ζηα ελ ιφγσ κέζα εκθάληζε αχμεζε θαηά 7,3% ζε ζρέζε κε ην 

2004. Ζ ζπλνιηθή ηεθκαξηή δηαθεκηζηηθή δαπάλε, ζπκπεξηιακβαλνκέλεο θαη ηεο 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, έθηαζε ην χςνο ησλ €2.499,5 εθ. ην 2005, έλαληη €1.458,7 εθ. 

ην 1999 (κέζνο εηήζηνο ξπζκφο κεηαβνιήο 9,4%). Σν 2005 ε ππαίζξηα δηαθήκηζε 

ππνινγίδεηαη φηη θάιπςε πνζνζηφ 12,3% επί ηεο ζπλνιηθήο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο. 

 

                

ΓΗΑΓΡΑΜΜΑ 5.1. Δμέιημε ηεο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο 
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                                                                                                                         Πεγή: ICAP A.E. 2006 

 

                

ΓΗΑΓΡΑΜΜΑ 5.2. Δμέιημε ηεο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο 
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                                                                                                                                 Πεγή: Πίλαθαο 5.1. 
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ΓΗΑΓΡΑΜΜΑ 5.3 Γηαθεκηζηηθή Γαπάλε αλά Μέζν ην 2006 

51%

23%

13%

7% 6%

TV Πεπιοδικά Εθημεπίδερ Ράδιο Outdoor

 
                                                                                                                     Πεγή: www.Focus.gr 2006 

 

    ΢εκεηψλεηαη φηη, ην κέγεζνο ηεο ηεθκαξηήο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο δηαθέξεη απφ 

ην κέγεζνο ηεο πξαγκαηηθήο δαπάλεο, ζε φια ηα δηαθεκηζηηθά κέζα. Σν γεγνλφο απηφ 

νθείιεηαη θπξίσο ζην φηη ζην επίπεδν ηεο ηεθκαξηήο δαπάλεο δελ εμαηξνχληαη νη 

εθπηψζεηο ηηκνθαηαιφγνπ θαη δηάθνξεο εηδηθέο ζπκθσλίεο πνπ πξαγκαηνπνηνχληαη 

κεηαμχ ησλ εκπιεθνκέλσλ (δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο, εηαηξείεο media specialists, 

δηαθεκηζηηθά κέζα θιπ.). Δπίζεο, ζηελ ηεθκαξηή δαπάλε δελ πεξηιακβάλεηαη ε αμία 

ησλ δηαθεκίζεσλ ζε ζηαζκνχο ηεο πεξηθέξεηαο, θαζψο θαη ζε νξηζκέλνπο 

κηθξφηεξνπο ζηαζκνχο ηεο Αζήλαο θαη ηεο Θεζζαινλίθεο. Ζ δαπάλε ζε 

ηειενπηηθνχο ζηαζκνχο ηεο πεξηθέξεηαο αληηπξνζσπεχεη πνιχ κηθξφ πνζνζηφ. 
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5.2. Γηαθεκηζηηθή Γαπάλε ζηα Τπαίζξηα Μέζα 
 

  Σα ηειεπηαία ρξφληα ε ππαίζξηα δηαθήκηζε ζηελ Διιάδα έρεη αλαπηπρζεί κε 

ηαρχηεξνπο ξπζκνχο έλαληη ησλ άιισλ κέζσλ. Σν κεξίδην ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 

ζηηο δηαθεκηζηηθέο δαπάλεο έρεη απμεζεί ζεκαληηθά θζάλνληαο ην 15% ην 2003 απφ 

10% πνπ θαηείρε ην 1998. Σν 2004 παξνπζηάδεηαη πηψζε (11,4%) ιφγσ ησλ 

Οιπκπηαθψλ Αγψλσλ. Οη ρνξεγνί αμίσζαλ θαη πέηπραλ απφ ηελ νξγαλσηηθή 

επηηξνπή, ηνλ απνθιεηζκφ ηεο ρξήζεο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, γηα νπνηνδήπνηε 

άιιν πξντφλ εθηφο ησλ πξντφλησλ ησλ ρνξεγψλ πξηλ θαη θαηά ηελ δηάξθεηα ησλ 

Οιπκπηαθψλ θαη παξανιπκπηαθψλ αγψλσλ (Πεγή: www.almaatermon.gr). 

 

ΠΗΝΑΚΑ΢ 5.1. Γηαθεκηζηηθέο δαπάλεο ζηα δηαθεκηζηηθά κέζα ζηελ Διιάδα 

ETH 1998 2003 
2004 

(ΟΛΤΜΠΗΑΚΟΗ) 

Μέζα 

Μαδηθήο 

Δλεκέξσζεο 

Μηθηέο 

Γηαθεκηζηηθέο 

Γαπάλεο 

% επί 

ηνπ 

ζπλόινπ 

Μηθηέο 

Γηαθεκηζηηθέο 

Γαπάλεο 

% επί 

ηνπ 

ζπλόινπ 

Μηθηέο 

Γηαθεκηζηηθέο 

Γαπάλεο 

% επί 

ηνπ 

ζπλόινπ 

Σειεόξαζε 511,8  42  720,7 34 538,6  43  

Πεξηνδηθά 326,7  27  684,6  32 325,7  26  

Δθεκεξίδεο 197,1  16  302,5  14 175,3  14  

Ράδην  55,8 5  98,6  5 95,2 7,6 

Τπαίζξηα 

Γηαθήκηζε 
120,3  10  324,9  15 142,8  11,4  

΢ύλνιν 

Δπελδύζεσλ 
1.211,7 100 2.131,3 100 1.252,7 100 

(Πεγή: Media services) 

 

 

΢ηνλ Πίλαθα 5.2. παξνπζηάδεηαη ε δηάξζξσζε ηεο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο αλά κέζν 

γηα ην 2004 ζχκθσλα κε ζηνηρεία ηεο Media Services Α.Δ. (ICAP 2006). Απφ ηα 

παξνπζηαδφκελα ζηνηρεία πξνθχπηεη φηη, ε επξχηεξε πεξηνρή ηεο Αηηηθήο 

απνξξφθεζε ην κεγαιχηεξν κέξνο ηεο ζπλνιηθήο ππαίζξηαο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο 

ην 2004 κε πνζνζηφ ζπκκεηνρήο 80,4%, ελψ ην πνζνζηφ ζπκκεηνρήο ηεο πεξηνρήο 

ηεο Θεζζαινλίθεο δηακνξθψζεθε ζε 14,4% ηελ ίδηα ρξνληά. Οη ππφινηπεο πεξηνρέο 

ζπκκεηείραλ ζηε ζπλνιηθή ππαίζξηα δηαθήκηζε κε πνζνζηφ 5,2% ην 2004. 

    ΢εκεηψλεηαη φηη, ζηελ ππαίζξηα δηαθεκηζηηθή δαπάλε ην 2004, ηα δεκνθηιέζηεξα 

κέζα ήηαλ ηα Pisa, ηα νπνία θάιπςαλ ην 52,8%, ελψ αθνινχζεζαλ ηα Billboards κε 

αληίζηνηρν πνζνζηφ 21,1% θαη ηα Panels κε 12,1% γηα ηελ ίδηα ρξνληά. Οη αθίζεο 

ζπκκεηείραλ κε πνζνζηφ 7,1% ζηε ζπλνιηθή ππαίζξηα δηαθεκηζηηθή δαπάλε γηα ην 

2004. 
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ΠΗΝΑΚΑ΢ 5.2. Γηάξζξσζε ππαίζξηαο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο αλά κέζν (2004) 

Καηεγνξία 2004 Πνζνζηό % 

Billboards Αηηηθήο 49.163.400 17,68 

Billboards Δπαξρίαο 816.284 0,29 

Billboards Θεζζαινλίθεο 8.648.400 3,11 

Panel Αηηηθήο 24.953.100 8,97 

Panel Δπαξρίαο 2.768.170 1,00 

Panel Θεζζαινλίθεο 5.819.497 2,09 

Pisa Αηηηθήο 118.814.300 42,72 

Pisa Δπαξρίαο 7.518.146 2,70 

Pisa Θεζζαινλίθεο 20.406.100 7,34 

Trivision Αηηηθήο 10.680.800 3,84 

Trivision Θεζζαινλίθεο 1.926.600 0,69 

Trolley 3.990.100 1,43 

Αθίζα Αηηηθήο 13.817.650 4,97 

Αθίζα Δπαξρίαο  3.038.731 1,09 

Αθίζα Θεζζαινλίθεο 2.803.850 1,01 

Λεσθνξεία Θεζζαινλίθεο 230.400 0,08 

Πχξγνη Αηηηθήο 360.013 0,13 

Πχξγνη Δπαξρίαο 146.882 0,05 

Ραθέηεο Αηηηθήο 1.927.800 0,69 

Ραθέηεο Θεζζαινλίθεο 282.100 0,10 

΢ηέγαζηξα Πάηξαο 35.000 0,01 

΢ύλνιν 278.147.324 100,00 

Πνζά ζε € Πεγή:  

                                                                                        Media Services A.E. (ICAP 2006) 
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    Παιαηφηεξα ε ππαίζξηα δηαθήκηζε ρξεζηκνπνηνχληαλ θπξίσο γηα δηαθεκίζεηο 

ηζηγάξσλ θαη πνηψλ. Με ην πέξαζκα ηνπ ρξφλνπ νη εηαηξίεο θαπλνχ ην 1998 

θαηαιάκβαλαλ ηελ πξψηε ζέζε κε 9% επί ηνπ ζπλνιηθνχ ηδίξνπ ζηελ ππαίζξηα 

δηαθήκηζε, πνζνζηφ πνπ είρε κεησζεί ζε ζρέζε κε ην 39% ην 1979. ΢ήκεξα ε 

ππαίζξηα δηαθήκηζε ρξεζηκνπνηείηαη γηα ηελ πξνβνιή θάζε είδνπο πξντφλησλ 

(www.arnoldoutdoor.com; Lee and Callcott 1994).     

    Ο Πίλαθαο 5.3. παξνπζηάδεη ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε γηα ηηο είθνζη (20) θπξηφηεξεο 

θαηεγνξίεο πξντφλησλ/ππεξεζηψλ γηα ην 2004. Όπσο πξνθχπηεη απφ ηα ζηνηρεία ηνπ 

πίλαθα, ην 19,64% ησλ ζπλνιηθψλ δαπαλψλ θαιχθζεθε απφ ηα πξντφληα θαπλνχ 

(€54,6 εθ.), ελψ αθνινχζεζε ε δηαζθέδαζε κε πνζνζηφ 9,56% (€26,6 εθ.), ε θηλεηή 

ηειεθσλία κε 9,23%, ην Γεκφζην κε 8,12% (€22,6 εθ.), ηα θαηαζηήκαηα έλδπζεο-

ππφδεζεο κε 6,94% (€19,3 εθ.), ηα επηβαηηθά απηνθίλεηα κε 5,60% (€15,6 εθ.) θαη ε 

έλδπζε κε 5,47% (€15,6 εθ.). 

 

ΠΗΝΑΚΑ΢ 5.3. Οη 20 θπξηφηεξεο θαηεγνξίεο πξντφλησλ ππεξεζηψλ ζηελ ππαίζξηα 

δαπάλε (2004) 

Καηεγνξία 2004 Πνζνζηό % 

Πξντφληα θαπλνχ 54.630.851 19,64 

Γηαζθέδαζε 26.587.440 9,56 

Κηλεηή Σειεθσλία 25.665.626 9,23 

Γεκφζην 22.580.142 8,12 

Καη. Έλδπζεο- Τπφδεζεο 19.316.134 6,94 

Δπηβαηηθά Απηνθίλεηα 15.569.837 5,6 

Έλδπζε 15.036.147 5,41 

Οηλνπλεπκαηψδε 11.217.755 4,03 

Οηθνλνκ. Οξγαληζκνί 10.716.564 3,85 

Πεξηπνίεζε Μαιιηψλ 9.156.725 3,29 

Ηλζη. Αηζζεηηθήο- Οκνξθηάο 8.916.120 3,21 

Αζιεηηθά Δίδε 6.813.790 2,45 

Αλαςπθηηθά- Υπκνί 4.395.872 1,58 

Δθζέζεηο 3.683.310 1,32 

Πξνζσπηθά Δίδε 3.483.412 1,25 

Δζψξνπρα Γεληθά 2.990.036 1,07 

Και/θα Πξνζψπνπ- ΢ψκαηνο 2.677.087 0,96 

Δθδφζεηο 2.670.122 0,96 

Αμεζνπάξ Απηνθηλήησλ 2.297.456 0,83 

Πξντφληα Οκνξθηάο 2.266.541 0,81 

Μεξηθό ΢ύλνιν 250.670.967 90,11 

Γεληθό ΢ύλνιν 278.147.324 100,00 
Πνζά ζε € Πεγή:  

                                                                                                Media Services Α.Δ. (ICAP 2006) 
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   Ζ δηάξζξσζε ηεο ζπλνιηθήο ππαίζξηαο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο αλά θαηεγνξία 

πξντφλησλ θαη ππεξεζηψλ γηα ην 2004 παξνπζηάδεηαη αλαιπηηθά ζηνλ Πίλαθα 5.4.  

 

ΠΗΝΑΚΑ΢ 5.4. Γηάξζξσζε ηεο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο αλά 

θαηεγνξία πξντφλησλ θαη ππεξεζηψλ 
Καηεγνξία 

πξντόλησλ/ 

ππεξεζηώλ 

Γαπάλε Πνζνζηό% Καηεγνξία 

πξντόλησλ/ 

ππεξεζηώλ 

Γαπάλε Πνζνζηό% 

Αζιεηηθά είδε 6.813.790 2,45 Καη. Δηδψλ ΢πηηηνχ 491.194 0,18 

Αλαςπθηηθά-

Υπκνί 

4.395.872 1,58 Καη. Έλδπζεο- 

Τπφδεζεο 

19.316.134 6,94 

Αμεζνπάξ 

Απηνθηλήησλ 

2.297.456 0,83 Καη. Πνηψλ-Σξνθίκσλ 980.167 0,35 

Απνζκ. Υψξνπ- 

Δληνκνθηφλα 

134.800 0,05 Καη. Πξνζσπηθψλ 

Δηδψλ 

2.019.936 0,73 

Αζθάιεηεο 1.131.723 0,41 Καηαζηήκαηα Δπίπισλ 577.866 0,21 

Γεκφζην 22.580.142 8,12 Κηλεηή Σειεθσλία 25.665.626 9,23 

Γηαζθέδαζε 26.587.440 9,56 Κνλζέξβεο- Σξφθηκα 1.121.600 0,40 

Γηάθνξα 

απηνθηλήησλ 

920.315 0,33 Κξάθεξ- ΢λαθ 342.800 0,12 

Γηάθνξα Δθηφο 

Καηεγνξηψλ 

540.923 0,19 Λάδηα- Φπηηθά Λίπε 22.069 0,01 

Γηάθνξα 

Καηαζηήκαηα 

1.806.699 0,65 Λνηπά Μεραλήκαηα 1.319.380 0,47 

Δηδ. 

Δλδηαθέξνληα- 

΢πνξ 

180.000 0,06 Μαθηγηάδ 951.000 0,34 

Δίδε Εψσλ 1.254.500 0,45 Οηθνλνκ. Οξγαληζκνί 10.716.564 3,85 

Δθδφζεηο 2.670.122 0,96 Οηλνπλεπκαηψδε 11.217.755 4,03 

Δθζέζεηο 3.683.310 1,32 Οπηηθναθνπζηηθά Δίδε 525.600 0,19 

Δθπαίδεπζε 1.931.681 0,69 Πεξηπνίεζε Μαιιηψλ 9.156.725 3,29 

Έλδπζε 15.036.147 5,41 Πνιπθαηαζηήκαηα 306.700 0,11 

Δμνπιηζκφο 

Γξαθείνπ 

81.470 0,03 Πξντφληα Γάιαθηνο 1.341.289 0,48 

Δμνπιηζκφο 

Οηθνδνκήο 

54.002 0,02 Πξντφληα Καπλνχ 54.630.851 19,64 

Δμνπιηζκφο 

΢πηηηνχ 

152.100 0,05 Πξντφληα Ξπξίζκαηνο 342.369 0,12 

Δπαγγεικαηηθά 

Απηνθίλεηα 

516.200 0,19 Πξντφληα Οκνξθηάο 2.266.541 0,81 

Δπηβαηηθά 

Απηνθίλεηα 

15.569.837 5,60 Πξνζθνξά Τπεξεζηψλ 560.919 0,20 

Έπηπια 171.984 0,06 Πξνζσπηθά Δίδε 3.483.412 1,25 

Δζψξνπρα Γεληθά 2.990.036 1,07 Ρνθήκαηα 1.450.500 0,52 

Εαραξψδε 

Πξντφληα  

873.880 0,31 ΢ηαζεξή Σειεθσλία 2.098.630 0,75 

Ζι. Οηθηαθέο 

΢πζθεπέο 

391.600 0,14 Σαμίδηα 1.207.279 0,43 

Θέξκαλζε- 

Κιηκαηηζκφο 

645.621 0,23 Σνπξηζκφο 470 0,00 

Ηαηξηθά- 

Φαξκαθεπηηθά 

315.967 0,11 Τπφδεζε 713.124 0,26 

Ηλζη. Αηζζεηηθήο- 

Οκνξθηάο 

8.916.120 3,21 ΢χλνιν 278.147.324 100,00 

Και/θα 

Πξνζψπνπ- 

΢ψκαηνο 

2.677.087 0,96  

Πνζά ζε €  

                                                                                                                          Πεγή: Media Services A.E. 
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   Πεξαηηέξσ, γηα ην 2005 ε (ηεθκαξηή) δηαθεκηζηηθή δαπάλε ζηα ππαίζξηα κέζα 

ππνινγίδεηαη φηη αλήιζε ζε €307,2 εθ., απμεκέλε θαηά 10,5% πεξίπνπ ζε ζρέζε κε ην 

2004 (ICAP 2006). 

 

5.3. Δθηίκεζε Πξαγκαηηθήο Γηαθεκηζηηθήο Γαπάλεο 
    

    ΢ην παξφλ θεθάιαην παξνπζηάδεηαη ην εθηηκψκελν κέγεζνο ηεο δηαθεκηζηηθήο 

αγνξάο γηα ηελ πεξίνδν 1999-2005. Όπσο έρεη ήδε αλαθεξζεί, ην κέγεζνο ηεο 

ηεθκαξηήο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο, φπσο κεηξάηαη απφ ηε Media Services A.E., 

απνθιίλεη απφ ηελ πξαγκαηηθή δηαθεκηζηηθή δαπάλε. Αλαιπηηθφηεξα απηφ ζπκβαίλεη 

γηα ηνπο εμήο ιφγνπο (ICAP 2006): 

 Ζ επίζεκα κεηξνχκελε δαπάλε ζηα πεξηζζφηεξα κέζα εθπξνζσπεί κεγέζε ζε 

ηηκέο ηηκνθαηαιφγνπ, ρσξίο λα κπνξνχλ λα πξνζδηνξηζηνχλ αθξηβψο νη 

πξαγκαηηθέο εθπηψζεηο θαη παξνρέο πνπ γίλνληαη θαηφπηλ εηδηθψλ ζπκθσληψλ 

κεηαμχ ησλ εκπιεθνκέλσλ (δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο, εηαηξίεο κέζσλ, 

δηαθεκηζηηθά κέζα, δηαθεκηδφκελνη θιπ.). Δπίζεο, πεξηιακβάλεηαη ην 

θνκκάηη ηεο δαπάλεο πνπ αθνξά ηνπο απεπζείαο δηαθεκηδφκελνπο, ην νπνίν 

φκσο δελ ζπληζηά πξαγκαηηθή δαπάλε, αιιά ππνινγίδεηαη σο ηεθκαξηή 

δαπάλε απφ ηε Media Services A.E. Οη πεξηπηψζεηο απηέο αθνξνχλ ηε 

δηαθήκηζε ησλ Μ.Μ.Δ., πνιηηηθψλ θνκκάησλ, ηελ θξαηηθή δηαθήκηζε θιπ., 

φπνπ ν δηαθεκηδφκελνο ζπλήζσο απεπζχλεηαη θαηεπζείαλ ζην κέζν θαη 

ηζρχνπλ εηδηθέο ζπκθσλίεο κεηαμχ ησλ εκπιεθνκέλσλ κεξψλ. 

 ΢ηελ ηεθκαξηή δηαθεκηζηηθή δαπάλε δελ ζπκπεξηιακβάλεηαη ε δαπάλε ζε 

ζηαζκνχο θαη έληππα ηεο πεξηθέξεηαο, θαζψο θαη ζε νξηζκέλνπο ζηαζκνχο ηεο 

Αζήλαο θαη ηεο Θεζζαινλίθεο. Σν πξφβιεκα απηφ είλαη εληνλφηεξν ζην 

ξαδηφθσλν, ελψ αληηζέησο ε κεηξνχκελε δηαθεκηζηηθή δαπάλε ζηελ 

ηειεφξαζε εθηηκάηαη φηη είλαη αξθεηά αληηπξνζσπεπηηθή ηεο πξαγκαηηθήο. 

 Οη κεηξήζεηο ηεο ηεθκαξηήο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο δελ πεξηιακβάλνπλ ηε 

δηαθήκηζε ζηνλ θηλεκαηνγξάθν. Χζηφζν, εθηηκάηαη φηη ην κέγεζνο απηφ είλαη 

ζρεηηθά κηθξφ ζην ζχλνιν ηεο δηαθεκηζηηθήο αγνξάο. 

    Σν κέγεζνο ηεο πξαγκαηηθήο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο αλά κέζν, ζχκθσλα κε 

εθηηκήζεηο ηεο αγνξάο θαη ηεο ICAP, παξνπζηάδεηαη ζηνλ Πίλαθα 5.5. θαη ζην 

Γηάγξακκα 5.4. Δπηζεκαίλεηαη φηη, δελ ζπκπεξηιακβάλεηαη ην πνζνζηφ ηεο 

δηαθήκηζεο πνπ γίλεηαη απεπζείαο απφ ηνπο δηαθεκηδφκελνπο. ΢χκθσλα κε 

παξάγνληεο ηνπ θιάδνπ, ην πνζνζηφ απηφ πνηθίιεη αλάινγα κε ην δηαθεκηζηηθφ κέζν 

θαη ην έηνο, ελψ θαηά κέζν φξν θπκαίλεηαη κεηαμχ 10% θαη 20% επί ηεο ζπλνιηθήο. 

     Ζ πξαγκαηηθή δηαθεκηζηηθή δαπάλε αθνινχζεζε αλνδηθή πνξεία, κε κέζν εηήζην 

ξπζκφ κεηαβνιήο 6,6% ηελ πεξίνδν 1999-2005. Σν 2005 εθηηκάηαη φηη αλήιζε ζε 

€1.594 εθ. πεξίπνπ, ζεκεηψλνληαο αχμεζε 6,56% ζε ζχγθξηζε κε ην πξνεγνχκελν 

έηνο. 
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ΓΗΑΓΡΑΜΜΑ 5.4. Μέγεζνο ηεο πξαγκαηηθήο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο 
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Εξέλιξη ππαγμαηικήρ διαθημιζηικήρ δαπάνηρ (1999-2005)

 
                                                                                                                         Πεγή: ICAP Α.Δ. 2006 

   

     Ζ δηαθεκηζηηθή δαπάλε ζηα θχξηα κέζα (ηειεφξαζε, ξαδηφθσλν, πεξηνδηθά, 

εθεκεξίδεο) αλήιζε ην 2005 ζε €1.435 εθ. θαηαιακβάλνληαο ην 90% πεξίπνπ επί ηεο 

ζπλνιηθήο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο. Σα ππαίζξηα κέζα απέζπαζαλ κεξίδην 9,5% ηελ 

ίδηα ρξνληθή πεξίνδν. ΢εκεηψλεηαη φηη, ε δηαθεκηζηηθή δαπάλε ησλ ππαίζξησλ κέζσλ 

παξνπζίαζε κείσζε ην 2004 ζε ζρέζε κε ην 2003, ιφγσ ηεο δηνξγάλσζεο ησλ 

Οιπκπηαθψλ Αγψλσλ, θαζψο κεηψζεθε ην δπλακηθφ ησλ εηαηξηψλ θαηά ηε δηάξθεηα 

εθείλεο ηεο πεξηφδνπ (Πίλαθαο 5.5.). 

   Ζ δηάξζξσζε ηεο πξαγκαηηθήο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο ζηα ππαίζξηα κέζα ην 2005, 

εθηηκάηαη σο εμήο: Ζ θαηεγνξία Street Furniture (Pisa, Panels, Πχξγνη) εθηηκάηαη φηη 

θάιπςε ην 60% πεξίπνπ ηεο ζπλνιηθήο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. Αθνινπζεί ε 

θαηεγνξία Roadside (Posters, Trivision/Billboards) κε πνζνζηφ ζπκκεηνρήο 20% 

πεξίπνπ, ηα θσηεηλά πεξίπηεξα κε κεξίδην 15% πεξίπνπ θαη ην πνζνζηφ πνπ 

ππνιείπεηαη αθνξά ινηπέο θαηεγνξίεο. 
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ΠΗΝΑΚΑ΢ 5.5. Γηαθεκηζηηθή δαπάλε αλά κέζν (1999-2005) 
Έηνο Γαπάλε Μέζν 

Σειεφξαζε Ραδηφθσλν Πεξηνδηθά Δθεκεξ

ίδεο 

Μεξηθφ 

΢χλνιν 

Τπαίζξηα 

Μέζα 

Κηλεκ

αηνγξ

άθνο 

Γεληθφ 

΢χλνιν 

1999 Σεθκαξηή 613.077 68.993 380.833 256.116 1.319.0

18 

139.639   

Πξαγκαηηθή 521.115 89.690 205.650 176.720 993.174 89.508 5.700 1.088.3

83 

2000 Σεθκαξηή 663.814 70.462 469.790 302.458 1.506.5

25 

241.508   

Πξαγκαηηθή 597.435 91.600 234.895 181.475 1.105.4

06 

126.000 6.800 1.238.2

06 

2001 Σεθκαξηή 660.958 70.826 532.227 255.336 1.519.3

46 

277.376   

Πξαγκαηηθή 594.860 84.990 250.145 153.200 1.083.1

95 

154.000 5.700 1.242.8

95 

2002 Σεθκαξηή 712.589 87.677 604.009 253.468 1.657.7

42 

324.637   

Πξαγκαηηθή 615.500 93.600 270.000 147.000 1.126.1

00 

158.000 5.000 1.289.1

00 

2003 Σεθκαξηή 720.721 98.552 684.648 302.535 1.806.4

56 

324.840   

Πξαγκαηηθή 625.000 100.000 305.000 160.000 1.190.0

00 

159.000 6.300 1.355.3

00 

2004 Σεθκαξηή 771.122 115.625 803.451 352.895 2.043.0

92 

278.147   

Πξαγκαηηθή 665.000 122.000 378.000 185.000 1.350.0

00 

139.000 6.900 1.495.9

00 

2005 Σεθκαξηή 784.708 113.921 886.274 407.380 2.192.2

83 

307.219   

Πξαγκαηηθή 680.000 120.000 423.000 212.000 1.435.0

00 

152.000 7.000 1.594.0

00 

Πνζά ζε € ρηι.    

                                                                                         Πεγή: Media Services A.E., ICAP A.E.- Δθηηκήζεηο αγνξάο (2006) 

 

      Δλεκεξσηηθά αλαθέξεηαη φηη, ηα ηειεπηαία ρξφληα κέξνο ησλ δηαθεκηζηηθψλ 

δαπαλψλ θαηεπζχλεηαη ζην Γηαδίθηπν (Internet). ΢χκθσλα κε ζηνηρεία ηνπ ΗΑΒ 

(Interactive Advertising Bureau – Διιεληθφ Σκήκα), ε δηαθήκηζε ζην ειιεληθφ 

internet απφ €3,14 εθ. ην 2000 αλήιζε ζε €13,68 εθ. ην 2004 (κέζνο εηήζηνο ξπζκφο 

αχμεζεο 44,5%) (ICAP 2006). 
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5.4. Γπλακηθό θαη Μεξίδηα Αγνξάο ησλ Δηαηξεηώλ Δθκεηάιιεπζεο 

Τπαίζξησλ Μέζσλ Γηαθήκηζεο 
 

     ΢ηε ζπλέρεηα ηνπ θεθαιαίνπ παξαηίζεηαη ην δπλακηθφ ησλ θπξηφηεξσλ κέζσλ ηεο 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (Πίλαθαο 5.6).  

     Παξαηεξείηαη φηη, ην πνιππιεζέζηεξν κέζν είλαη ηα panels (8.583). Αθνινπζνχλ 

νη ζέζεηο pisa (6.266 ζέζεηο) θαη νη ζέζεηο trivision/billboards (5.389 ζέζεηο). Οη 

ζέζεηο ησλ posters αλέξρνληαη ζε 5.154, ηα νπνία ζεσξνχληαη ε θζελφηεξε κνξθή 

δηαθήκηζεο. Σν ζπλνιηθφ δπλακηθφ ησλ κέζσλ πνπ παξνπζηάδνληαη εθηηκάηαη φηη 

αλέξρεηαη ζε 36.600 ζέζεηο- ηεκάρηα. 

 

ΠΗΝΑΚΑ΢ 5.6. Γπλακηθφ ησλ θπξηφηεξσλ κέζσλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (2005) 
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Λ
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ν
ί 

΢
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Pisa 2.000 3.140 446 50 - - 630 6.266 

Πχξγνη 50 30 - - - - 14 94 

Panels (ζηέγαζηξα 

ιεσθνξείσλ θαη 

ξαθέηεο) 

2.700 3.601 582 220 - - 1.480 8.583 

Trivision/Billboards 3.300 1.324 - 500 - - 265 5.389 

Poster/Monopol 2.562 1.852 - 300 - - 440 5.154 

Ορήκαηα - 855 - 45 - - 231 1.131 

Υεηξακαμίδηα - 3.300 - - - - - 3.300 

Αηηηθφ Μεηξφ: 

Faces 

- - - - 336 - - 336 

Αηηηθφ Μεηξφ: 

Panels 

- - - - 682 - - 682 

Αηηηθή Οδφο: Pisa 

(επί ζηχινπ) 

- - - - - 52 - 52 

Αηηηθή Οδφο: Panels 

(επί ζηχινπ) 

- - - - - 53 - 53 

Δπαξρία 3.500 - - - - - - 3.500 

Θέζεηο ζην 

Αεξνδξφκην Δι. 

Βεληδέινο 

- - 800 - - - - 800 

Λνηπά κέζα - - - - - - 1.260 1.260 

΢χλνιν 14.112 14.102 1.828 1.115 1.018 105 4.320 36.600 
(ζε ζέζεηο)  

                                                                                                 Πεγή: Δθηηκήζεηο Αγνξάο- ICAP A.E. (2006) 

 

΢χκθσλα κε ηα ζηνηρεία ηνπ παξαπάλσ πίλαθα, ηηο πξψηεο ζέζεηο ζηελ ππαίζξηα 

δηαθεκηζηηθή αγνξά θαηέρνπλ νη εηαηξείεο Master Media System A.E., Άικα- 

Αηέξκσλ Α.Δ., θαζψο ηα κεξίδηα ηνπο (βάζεη δπλακηθνχ) εθηηκψληαη ζην 38,5% επί 

ηνπ ζπλφινπ, γηα ηελ θάζε κία μερσξηζηά. Δπηζεκαίλεηαη φηη, ε Αικα-Αηέξκσλ 

Α.Δ. ζπκκεηέρεη κε πνζνζηφ 70% ζηελ θνηλνπξαμία Metromedia, πνπ έρεη 

αλαιάβεη ηελ απνθιεηζηηθή δηαρείξηζε ησλ δηαθεκηζηηθψλ ρψξσλ ζην Αηηηθφ 
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Μεηξφ θαη ηελ θάιπςε ησλ ζπξκψλ κε δηαθεκηζηηθέο θακπάληεο, θαζψο θαη κε 

πνζνζηφ 50% ζηελ Ναξάλη Α.Δ., πνπ έρεη αλαιάβεη ηελ 10εηή δηαθεκηζηηθή 

αμηνπνίεζε ηεο Αηηηθήο Οδνχ. ΢πκπεξηιακβαλνκέλνπ ηνπ δπλακηθνχ απηψλ, ην 

κεξίδην ηνπ νκίινπ εθηηκάηαη ζε 41,5%-42,0%. Σν κεξίδην ησλ ινηπψλ 

επηρεηξήζεσλ εθηηκάηαη ζε 19%-19,5% πεξίπνπ επί ηνπ ζπλφινπ. 

   Δπηζεκαίλεηαη φηη, ζην ζχλνιν ηνπ δπλακηθνχ πνπ εκθαλίδεηαη ζηνλ Πίλαθα 5.6., 

δελ ζπκπεξηιακβάλνληαη ηα ζεκεία ησλ θσηεηλψλ πεξηπηέξσλ. Σα θσηεηλά 

πεξίπηεξα θαζηεξψζεθαλ πεξί ην 1995 απφ ηελ εηαηξεία Παηέληα Α.Δ., αιιά απφ 

ην 1998 ζηνλ ηνκέα απηφ δξαζηεξηνπνηήζεθε δπλακηθά θαη ε εηαηξεία Νέα Μέζα 

Α.Β.Δ.Δ. Σν ζπλνιηθφ δπλακηθφ ησλ θσηεηλψλ πεξηπηέξσλ εθηηκάηαη ζήκεξα ζε 

8.000 πεξίπνπ παλειιαδηθά. 

   Δπίζεο, ζηνλ Πίλαθα 5.6. αλαθέξνληαη ζπλνιηθά νη ζέζεηο πνπ εθκεηαιιεχεηαη ε 

εηαηξεία Master Media System A.E. ζηελ επαξρία, θαζψο δελ είλαη δηαζέζηκνο ν 

δηαρσξηζκφο απηψλ ζηηο επηκέξνπο θαηεγνξίεο. 
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6. ΓΗΔΘΝΖ΢ ΓΗΑΦΖΜΗ΢ΣΗΚΖ ΑΓΟΡΑ 
 

   ΢ην παξφλ θεθάιαην παξνπζηάδνληαη ζηνηρεία γηα ηε δηεζλή αγνξά ηεο δηαθήκηζεο. 

΢χκθσλα κε ηα ζηνηρεία πνπ παξαηίζεληαη ζηνλ Πίλαθα 6.1., εθηηκάηαη φηη ε 

ζπλνιηθή δηαθεκηζηηθή δαπάλε ζεκείσζε αχμεζε θαηά 2,9% ην 2005 ζε ζρέζε κε ην 

2004 ζηηο ρψξεο ηεο Δπξσδψλεο, ελψ ην 2006 εθηηκάηαη φηη ζα ζεκεησζεί αχμεζε ηεο 

ηάμεο ηνπ 4%. 

    ΢ηνλ Πίλαθα 6.1., παξνπζηάδεηαη ε εμέιημε ηεο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο ζηηο 

θπξηφηεξεο ρψξεο. Σα παξνπζηαδφκελα κεγέζε αλαθέξνληαη ζηελ εηήζηα πνζνζηηαία 

κεηαβνιή ζε ζρέζε κε ην ακέζσο πξνεγνχκελν έηνο ( πεγή: World Advertising 

Research Center).  

 

ΠΗΝΑΚΑ΢ 6.1 Πνζνζηηαία κεηαβνιή ηεο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο (2004-2006) 

 ΢ύλνιν κέζσλ 

 2004 2005* 2006* 

Απζηξία 5.5 4.2 4.0 

Βέιγην  2.5 2.0 3.0 

Σζερία  3.9 3.6 4.0 

Γαλία 6.2 5.2 4.7 

Φηιαλδία  6.5 4.0 3.6 

Γαιιία  4.0 2.9 3.1 

Γεξκαλία  1.4 1.0 3.0 

Διιάδα  10.5 4.8 6.5 

Οπγγαξία  21.1 10.0 11.9 

Ηξιαλδία  17.2 6.5 6.0 

Ηηαιία  7.5 4.0 6.0 

Οιιαλδία  -1.0 0.9 3.1 

Ννξβεγία  7.8 4.0 3.3 

Πνισλία   10.4 5.0 5.8 

Πνξηνγαιία  7.8 5.0 5.5 

Ηζπαλία  10.8 5.6 5.0 

΢νπεδία  4.1 4.8 4.4 

Διβεηία  1.3 1.1 2.0 

Ζλσκέλν Βαζίιεην 6.8 4.5 5.5 

Καλαδάο  4.2 3.7 3.8 

Ηαπσλία  3.2 1.3 1.1 

ΖΠΑ 7.0 4.0 5.2 

Δπξσδψλε 4.7 2.9 4.0 

ΔΔ-15 5.2 3.4 4.4 

Δπξψπε 5.4 3.4 4.5 

*Πξφβιεςε 

                                                        Πεγή: World Advertising Research Center-WARC 
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6.1. Γηεζλήο Τπαίζξηα Γηαθήκηζε 
 

    Ζ αγνξά ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο αλζεί δηεζλψο. ΢ε φιν ηνλ θφζκν νη 

δηαθεκηδφκελνη έρνληαο θαηαλνήζεη ηε δχλακε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο επελδχνπλ 

ζπλερψο ζην ζπγθεθξηκέλν κέζν επηθνηλσλίαο. ΢ηελ Μεγάιε Βξεηαλία ε δαπάλε γηα 

ην outdoor ζχκθσλα κε ηελ Poster Publicity αλήιζε ζηα 841 εθαηνκκχξηα ζηεξιίλεο 

ην 2004, ζε ζχγθξηζε κε ηα 781 εθαηνκκχξηα ζηεξιίλεο ην 2003. Δπίζεο ζηνπο 100 

κεγαιχηεξνπο δηαθεκηδφκελνπο κφιηο 8 δελ επέλδπζαλ ζην outdoor. ΢ηηο Ζ.Π.Α. 

ζχκθσλα κε ηελ Outdoor Advertising Association of America νη δηαθεκηδφκελνη 

επέλδπζαλ 5,8 δηζεθαηνκκχξηα δνιάξηα ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε ην 2004 έλαληη 2,6 

δηζεθαηνκκπξίσλ δνιαξίσλ ην 1990 (Γηάγξακκα 6.1.) (πεγή: www.almaatermon.gr). 

 

ΓΗΑΓΡΑΜΜΑ 6.1. Δπέλδπζε δηαθεκηδνκέλσλ ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε ζηηο        
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                                                                                                                                  Πεγή: Ο.Α.Α.Α. 

   ΢ηνλ παξαθάησ πίλαθα παξνπζηάδνληαη ζηνηρεία γηα ηελ εμέιημε ηεο δηαθεκηζηηθήο 

δαπάλεο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε ζηηο ρψξεο ηεο Δπξσδψλεο θαη ζηηο ΖΠΑ, Ηαπσλία 

θαη Καλαδά. 

 

ΠΗΝΑΚΑ΢ 6.2. Πνζνζηφ ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζηε ζπλνιηθή δηαθεκηζηηθή 

δαπάλε αλά ρψξα 

Υψξεο 2001 2002 2003 2004 2005* 2006* 

Απζηξία 5,77 6,41 6,39 6,10 6,16 6,17 

Βέιγην  5,87 6,19 5,71 5,65 5,65 5,63 

Γαλία 3,07 3,17 3,25 3,20 3,23 3,20 

Φηιαλδία  3,06 2,76 2,61 2,60 2,64 2,60 

Γαιιία  10,80 10,53 10,19 10,05 9,94 9,85 

Γεξκαλία  4,2 4,33 4,53 4,53 4,53 4,49 

Ηξιαλδία  6,45 7,09 8,2 7,77 7,73 7,77 

Ηηαιία  2,28 2,08 2,09 1,99 2,00 1,99 

Οιιαλδία  - 3,51 3,49 3,50 3,49 3,49 

Πνξηνγαιία  6,32 7,01 5,92 6,27 6,06 6,04 

Ηζπαλία  5,95 6,14 6,03 5,72 5,71 5,71 

Ζλσκέλν 

Βαζίιεην 
5,27 5,44 5,85 5,92 6,20 6,19 

Καλαδάο  3,45 3,28 3,22 3,29 3,30 3,33 

Ηαπσλία  11,61 11,91 11,42 11,22 11,22 11,12 

ΖΠΑ 2,85 2,82 2,88 2,85 2,90 2,89 

*Πξφβιεςε  

                                                        Πεγή: World Advertising Research Center-WARC 

http://www.almaatermon.gr/
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΢ηνλ Πίλαθα 6.3. παξνπζηάδνληαη ηα κεξίδηα ησλ κέζσλ ζην ζχλνιν ηεο 

δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο, γηα ηηο ρψξεο ηεο Δπξσπατθήο Έλσζεο ησλ 15 ην έηνο 1993 

θαη ηελ πεξίνδν 2003-2006. ΢χκθσλα κε ηα παξνπζηαδφκελα ζηνηρεία,  νη εθεκεξίδεο 

θαηέρνπλ ηελ πξψηε ζέζε κε ην κεξίδην ηνπο λα θπκαίλεηαη ζην 32% πεξίπνπ θαη 

αθνινπζεί ε ηειεφξαζε κε έλα πνζνζηφ 30,5%. Ο εμεηαδφκελνο θιάδνο ηεο 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο θαηέρεη πνζνζηφ 5,4% ην νπνίν παξακέλεη ζηαζεξφ ηελ 

ηεηξαεηία 2003-2006.  

   

ΠΗΝΑΚΑ΢ 6.3. Μεξίδηα (%) ησλ κέζσλ ζην ζχλνιν ηεο δηαθεκηζηηθήο δαπάλεο 

ηεο ΔΔ-15 (1993, 2003-2006) 

Μέζα 1993 2003 2004* 2005* 2006* 

Δθεκεξίδεο  38,1 33,1 32,8 32,4 32,0 

Πεξηνδηθά 17,6 15,7 15,1 14,8 14,5 

Directories 8,1 8,2 8,1 8,0 7,9 

Σειεφξαζε 26,7 30,0 30,5 30,6 30,8 

Ραδηφθσλν 4,3 5,0 5,0 5,0 5,0 

Κηλεκαηνγξάθνο 0,6 0,8 0,8 0,8 0,8 

Τπαίζξηα Μέζα 4,6 5,4 5,4 5,4 5,4 

Internet - 1,8 2,4 3,0 3,6 

΢χλνιν  100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 

*Πξφβιεςε  

                                                        Πεγή: World Advertising Research Center-WARC 
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7. ΔΡΔΤΝΑ ΠΡΧΣΟΓΔΝΧΝ ΢ΣΟΗΥΔΗΧΝ 

 

 
7.1. Θέκα 

 
      Ζ δηεξεχλεζε ησλ επηινγψλ ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ ηεο Θεζζαινλίθεο σο 

πξνο ηνλ θιάδν ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 

 
 

 
7.2. ΢ηόρνη 

 
     Γεληθφο ζηφρνο: ε θαηαγξαθή ησλ απφςεσλ ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ ηεο 

Θεζζαινλίθεο ζρεηηθά κε ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε. 

      Δηδηθνί ζηφρνη:  

1. Ζ εθηίκεζε ησλ κεξηδίσλ αγνξάο ησλ εηαηξηψλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο πνπ 

δξαζηεξηνπνηνχληαη ζηελ Θεζζαινλίθε.  

2. Ζ δηαπίζησζε ηνπ θξηηεξίνπ επηινγήο ησλ εηαηξηψλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 

απφ ηηο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο ηεο Θεζζαινλίθεο.  

3. Να δηαπηζησζεί ην επίπεδν ζπλεξγαζίαο ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ κε ηηο 

εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 

4. Να δηαπηζησζεί ε θαηάηαμε ησλ κέζσλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο σο πξνο ηελ 

απνηειεζκαηηθφηεηα ηνπο. 

5. Ζ δηαπίζησζε ησλ απφςεσλ ηνπ δείγκαηνο φζνλ αθνξά ηελ απνδνηηθφηεηα 

θαη ηελ απνηειεζκαηηθφηεηα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 

6. Ζ δηεξεχλεζε ηεο δηαδηθαζίαο ιήςεο απνθάζεσλ απφ ηηο δηαθεκηζηηθέο 

εηαηξίεο  φζνλ αθνξά ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε θαη ηνλ ηξφπν θιεηζίκαηνο ησλ 

κέζσλ. 

7. Ζ εθηίκεζε ηνπ κέζνπ ηδίξνπ ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ ηεο πφιεο ζηελ 

ππαίζξηα δηαθήκηζε θαη ηνπ κέζνπ ρξφλνπ εμφθιεζεο ησλ εηαηξηψλ ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο. 

8. Ζ δηεξεχλεζε ηνπ ιφγνπ επηινγήο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο απφ ηνπο πειάηεο 

θαη δηαπίζησζε ησλ θχξησλ πεξηνρέο πνπ ηνπο ελδηαθέξνπλ. 

9. Ζ θαηαγξαθή ησλ απφςεσλ ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ ηεο Θεζζαινλίθεο 

φζνλ αθνξά ηελ απνπζία θάπνηνπ κέζνπ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο πνπ ζα 

κπνξνχζε λα ιεηηνπξγήζεη ζεηηθά θαη πξνζζεηηθά ζηελ αγνξά ηεο πφιεο. 

10.  Ζ θαηαγξαθή ησλ απφςεσλ ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ ηεο Θεζζαινλίθεο 

πνπ θάλνπλ ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πεξηζζφηεξν απφ 60.000 € σο 

πξνο ην θξηηήξην επηινγήο γηα ζπλεξγαζία εηαηξηψλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, ην 

επίπεδν ζπλεξγαζίαο κε ηηο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, ηελ θαηάηαμε ησλ 

κέζσλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζρεηηθά κε ηελ απνηειεζκαηηθφηεηα ηνπο, ην εάλ 

ε ππαίζξηα δηαθήκηζε κπνξεί λα κεηαθέξεη ην ίδην θαιά ην δηαθεκηζηηθφ 

κήλπκα κε ηα άιια κέζα, εάλ νη επηρεηξήζεηο ζα έπξεπε λα ρξεζηκνπνηνχλ 

πεξηζζφηεξν ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε, αλ ε ππαίζξηα δηαθήκηζε είλαη 

απνηειεζκαηηθφο ηξφπνο δηαθήκηζεο, αλ κηα κηθξνκεζαία επηρείξεζε ζα 

κπνξνχζε λα ζηεξίμεη ηελ θακπάληα ηεο κφλν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε, αλ ε 
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ππαίζξηα δηαθήκηζε ζα κπνξνχζε λα ιεηηνπξγήζεη ρσξίο ηελ ππνζηήξημε 

άιισλ κέζσλ θαζψο επίζεο θαη γηα ηνλ ηξφπν ιεηηνπξγίαο ηνπο (εάλ έρνπλ 

εμεηδηθεπκέλν άηνκν πνπ λα αζρνιείηαη κε ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε, πσο 

γίλεηαη ην θιείζηκν ησλ κέζσλ).  

 
7.3. Δμεηδίθεπζε Πιεξνθνξηώλ 
 

    Απφ ηε δηαηχπσζε ηνπ ζέκαηνο θαη ηνπο ζηφρνπο ηεο έξεπλαο πξνθχπηνπλ νη 

παξαθάησ πιεξνθνξίεο:  

 

α) Πιεξνθνξίεο ζρεηηθά κε ηα θξηηήξηα επηινγήο θαη ην επίπεδν ζπλεξγαζίαο ησλ 

δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ ηεο Θεζζαινλίθεο κε ηηο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ηεο 

πφιεο. 

β) Πιεξνθνξίεο ζρεηηθά κε ηηο απφςεηο γηα ηελ απνηειεζκαηηθφηεηα θαη ηελ 

απνδνηηθφηεηα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 

γ) Πιεξνθνξίεο ζρεηηθά κε ηα θξηηήξηα επηινγήο, ηηο απαηηήζεηο θαη ηηο πεξηνρέο 

απμεκέλεο δήηεζεο ησλ πειαηψλ. 

δ) Πιεξνθνξίεο γηα ηε δηαδηθαζία ιήςεο απνθάζεσλ ζε ζρέζε κε ηελ ππαίζξηα 

δηαθήκηζε απφ ηηο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο. 

ε) Πιεξνθνξίεο ζρεηηθά κε ηελ θαηάζηαζε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζηελ αγνξά ηεο 

Θεζζαινλίθεο. 

 

 

7.4. Μεζνδνινγία 

 
 Ζ έξεπλα πξαγκαηνπνηήζεθε θαηά ην εαξηλφ εμάκελν 2007–2008 κε 

πιεζπζκφ ηεο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο ηεο Θεζζαινλίθεο, κε κέζνδν ζπγθέληξσζεο 

πξσηνγελψλ ζηνηρείσλ ηε δεκνζθφπεζε, κε πξνζσπηθή ζπλέληεπμε θαη κε 

εξσηεκαηνιφγην. Ζ επεμεξγαζία ησλ ζηνηρείσλ πξαγκαηνπνηήζεθε κε ειεθηξνληθφ 

ππνινγηζηή θαη ζπγθεθξηκέλα κε ην πξφγξακκα αλάιπζεο δεδνκέλσλ SPSS. Σν  

κέγεζνο ηνπ δείγκαηνο απνηειείηαη απφ 21 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο θαη ηα δχν Media 

Shop πνπ δξαζηεξηνπνηνχληαη ζηελ Θεζζαινλίθε. Πξαγκαηνπνηήζεθε απιή ηπραία 

κέζνδνο δεηγκαηνιεςίαο. Παξαθάησ αλαιχνληαη νη πίλαθεο κνλήο εηζφδνπ θαη 

παξνπζηάδνληαη νη θαηαλνκέο ζπρλνηήησλ γηα θάζε κεηαβιεηή ηνπ εξσηεκαηνινγίνπ. 
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7.5. Δξσηήκαηα ηεο Έξεπλαο 
    
    Σα εξσηήκαηα πνπ ηέζεθαλ ζηηο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο ηεο Θεζζαινλίθεο θαη πην 

ζπγθεθξηκέλα ζηνλ εθάζηνηε ππεχζπλν αθνξνχζαλ: ηηο εηαηξίεο ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο κε ηηο νπνίεο ζπλεξγάδεηαη ε θάζε δηαθεκηζηηθή εηαηξία, ηα θξηηήξηα 

επηινγήο ηνπο, ην επίπεδν ζπλεξγαζίαο καδί ηνπο, ηελ θαηάηαμε σο πξνο ηελ 

απνηειεζκαηηθφηεηα ηνπο ησλ κέζσλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, ηελ άπνςε ηνπο γηα ην 

εάλ ε ππαίζξηα δηαθήκηζε είλαη απνδνηηθφο ηξφπνο πξνβνιήο γηα ηηο επηρεηξήζεηο 

αλαινγηθά κε ην θφζηνο ηεο, ην βαζκφ ζπκθσλίαο ή δηαθσλίαο ηνπο ζρεηηθά κε ην 

εάλ ε ππαίζξηα δηαθήκηζε κπνξεί λα κεηαθέξεη ην ίδην θαιά ην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα 

κε ηα άιια κέζα, εάλ ζα έπξεπε νη επηρεηξήζεηο λα ρξεζηκνπνηνχλ πεξηζζφηεξν ηελ 

ππαίζξηα δηαθήκηζε, εάλ ε ππαίζξηα δηαθήκηζε είλαη απνηειεζκαηηθφο ηξφπνο 

δηαθήκηζεο, εάλ κία κηθξνκεζαία επηρείξεζε ζα κπνξνχζε λα ζηεξίμεη ηελ θακπάληα 

ηεο κφλν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε θαη εάλ ε ππαίζξηα δηαθήκηζε ζα κπνξνχζε λα 

ιεηηνπξγήζεη ρσξίο ηελ ππνζηήξημε άιισλ κέζσλ. 

    Δπίζεο ξσηήζεθαλ γηα ζέκαηα ζρεηηθά κε ηελ ιεηηνπξγία ηεο εηαηξίαο ηνπο θαη πην 

ζπγθεθξηκέλα εάλ έρνπλ ζπγθεθξηκέλν άηνκν πνπ λα αζρνιείηαη κε ηελ ππαίζξηα 

δηαθήκηζε, πνηνο απνθαζίδεη ηελ θαηαλνκή ησλ δηαθεκηζηηθψλ κέζσλ θαη κε πνην 

ηξφπν γίλεηαη ην θιείζηκν ηνπο. Αθφκε, ηνπο δεηήζεθαλ ζηνηρεία αλαθνξηθά κε ην 

ηδίξν θαη ηνλ κέζν ρξφλν δηαθαλνληζκνχ κε ηηο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 

   Σν ηειεπηαίν θνκκάηη ησλ εξσηήζεσλ αθνξνχζε ηηο αλάγθεο πξνβνιήο ηνπ 

πειαηνινγίνπ ηνπο, ηελ χπαξμε ζπγθεθξηκέλσλ πεξηνρψλ ελδηαθέξνληνο, πνην είλαη 

ην θχξην ζηνηρείν πνπ επεξεάδεη ηνπο πειάηεο ζηελ επηινγή ηεο ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο σο δηαθεκηζηηθφ κέζν, αλ ππάξρεη θάηη πνπ δελ κπνξνχλ λα θαιχςνπλ 

θαζψο επίζεο  δεηήζεθε ε άπνςε ηνπο γηα ηελ πηζαλή έιιεηςε θάπνηνπ κέζνπ 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζηελ αγνξά ηεο πφιεο.   
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7.6. Απνηειέζκαηα Έξεπλαο 

 
7.6.1. Πίνακες μονής ειζόδου 
 
  
  
 
 
 
 
 

Με πνηεο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζπλεξγάδεζηε?  (master) 
   

   Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Ναη 22 95,7 95,7 95,7 

Όρη 1 4,3 4,3 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία ζπλεξγάδεηαη κε ηελ εηαηξία 
ππαίζξηαο δηαθήκηζεο Master Media System A.E. 
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Με πνηεο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζπλεξγάδεζηε?  (remedy) 

 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 
Percent 

Valid Ναη 13 56,5 56,5 56,5 

Όρη 10 43,5 43,5 100,0 

Total 23 100,0 100,0  
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία ζπλεξγάδεηαη κε ηελ εηαηξία 
ππαίζξηαο δηαθήκηζεο Remedy Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. 
 
 

Με πνηεο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζπλεξγάδεζηε?  (icon) 
 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Ναη 1 4,3 4,3 4,3 

Όρη 22 95,7 95,7 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία δελ ζπλεξγάδεηαη κε ηελ 
εηαηξία ππαίζξηαο δηαθήκηζεο Icon. 
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Με πνηεο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζπλεξγάδεζηε? (affichage) 
 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Ναη 12 52,2 52,2 52,2 

Όρη 11 47,8 47,8 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία ζπλεξγάδεηαη κε ηελ εηαηξία 
ππαίζξηαο δηαθήκηζεο Affichage. 
 
 

Με πνηεο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζπλεξγάδεζηε?  (blue point) 
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 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Ναη 10 43,5 43,5 43,5 

Όρη 13 56,5 56,5 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία δελ ζπλεξγάδεηαη κε ηελ 
εηαηξία ππαίζξηαο δηαθήκηζεο Blue Point Α.Δ. 
 
 
 
 

Με πνηεο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζπλεξγάδεζηε?  (Αιεμηάδεο) 
 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Ναη 2 8,7 8,7 8,7 

Όρη 21 91,3 91,3 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία δελ ζπλεξγάδεηαη κε ηελ 
εηαηξία ππαίζξηαο δηαθήκηζεο Αιεμηάδεο (ΗΡΑ Γηαθεκηζηηθή Α.Δ.). 
 
 
 
 

Με πνηεο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζπλεξγάδεζηε?  (Άιιεο) 
 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid   20 87,0 87,0 87,0 

Clear Channel 1 4,3 4,3 91,3 

Delta 1 4,3 4,3 95,7 

metro media 1 4,3 4,3 100,0 

Total 23 100,0 100,0   

Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ηξεηο ζπλεξγάδνληαη θαη κε ηηο εηαηξίεο 
ππαίζξηαο δηαθήκηζεο Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ., Γέιηα θαη Νέα Μέζα 

Α.Β.Δ.Δ.-Άικα  Αηέξκνλ Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ Έξγνπ Metromedia. 
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Με πνην θξηηήξην επηιέγεηαη ηελ εηαηξία πνπ ζα ζπλεξγαζηείηε? 
 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Πνηόηεηα ζέζεσλ 15 65,2 65,2 65,2 

Σηκή 8 34,8 34,8 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία επηιεγεί ηελ εηαηξεία 
ππαίζξηαο δηαθήκηζεο πνπ ζα ζπλεξγαζηεί κε βάζε ηελ πνηόηεηα ησλ ζέζεσλ 
δηαθήκηζεο πνπ πξνζθέξεη. 
 
 
 

Πώο θξίλεηε ην επίπεδν ζπλεξγαζίαο κε ηηο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο? 
  

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Δμαηξεηηθά θαιό 6 26,1 26,1 26,1 

Αξθεηά θαιό 14 60,9 60,9 87,0 

Όρη ηδηαίηεξα 
θαιό 

3 13,0 13,0 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία θξίλεη ην επίπεδν 
ζπλεξγαζίαο κε ηηο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο αξθεηά θαιό. 
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Καηαηάμηε κε ζεηξά απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 
(pisa) 

 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Πξώην 18 78,3 78,3 78,3 

Γεύηεξν 3 13,0 13,0 91,3 

Σξίην 1 4,3 4,3 95,7 

Πέκπην 1 4,3 4,3 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία ζεσξεί ηα pisa ην πξώην ζε 
απνηειεζκαηηθόηεηα κέζν ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 
 
 
 

Καηαηάμηε κε ζεηξά απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 
(panels) 

 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Πξώην 3 13,0 13,0 13,0 

Γεύηεξν 11 47,8 47,8 60,9 

Σξίην 3 13,0 13,0 73,9 

Σέηαξην 4 17,4 17,4 91,3 

Πέκπην 2 8,7 8,7 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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3

11

3
4

2

0

5

10

15

Ππώηο Δεύηεπο Σπίηο Σέηαπηο Πέμπηο

 
 

Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία ζεσξεί ηα panels ην δεύηεξν 
ζε απνηειεζκαηηθόηεηα κέζν ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 
 
 
 
 
 

Καηαηάμηε κε ζεηξά απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 
(ξαθέηα) 

 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Γεύηεξν 1 4,3 4,3 4,3 

Σξίην 4 17,4 17,4 21,7 

Σέηαξην 10 43,5 43,5 65,2 

Πέκπην 8 34,8 34,8 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Ππώηο Δεύηεπο Σπίηο Σέηαπηο Πέμπηο

 
 

Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία ζεσξεί ηηο ξαθέηεο ην ηέηαξην 
ζε απνηειεζκαηηθόηεηα κέζν ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 
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Καηαηάμηε κε ζεηξά απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 
(billboards) 

 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Γεύηεξν 5 21,7 21,7 21,7 

Σξίην 6 26,1 26,1 47,8 

Σέηαξην 6 26,1 26,1 73,9 

Πέκπην 6 26,1 26,1 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε θακία δελ ζεσξεί ηα Billboards ζαλ ην 
πξώην κέζσ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζε απνηειεζκαηηθόηεηα. 
 
 
 
 

Καηαηάμηε κε ζεηξά απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 
(ζαξαληανθηάθπιια) 

 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Πξώην 2 8,7 8,7 8,7 

Γεύηεξν 3 13,0 13,0 21,7 

Σξίην 9 39,1 39,1 60,9 

Σέηαξην 3 13,0 13,0 73,9 

Πέκπην 6 26,1 26,1 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία ζεσξεί ηα ζαξαληανθηάθπιια 
ην ηξίην ζε απνηειεζκαηηθόηεηα κέζν ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 
 
 
 
 
 

Πηζηεύεηε πσο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε είλαη απνδνηηθόο ηξόπνο δηαθήκηζεο 
αλαινγηθά κε ην θόζηνο ηεο? 

 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Ναη 22 95,7 95,7 95,7 

Όρη 1 4,3 4,3 100,0 

Total 23 100,0 100,0   

 
  

     

22

1

0

5

10

15

20

25

Ναι Όσι

 
 

Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία πηζηεύεη πσο ε ππαίζξηα 
δηαθήκηζε είλαη απνδνηηθόο ηξόπνο δηαθήκηζεο αλαινγηθά κε ην θόζηνο ηεο. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 79 

Η ππαίζξηα δηαθήκηζε κπνξεί λα κεηαθέξεη ην ίδην θαιά ην δηαθεκηζηηθό 
κήλπκα κε ηα άιια κέζα. 

 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ΢πκθσλώ 17 73,9 73,9 73,9 

  Γηαθσλώ 6 26,1 26,1 100,0 

  Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία ζπκθσλεί πσο ε ππαίζξηα 
δηαθήκηζε κπνξεί λα κεηαθέξεη ην δηαθεκηζηηθό κήλπκα ην ίδην θαιά κε ηα 
ππόινηπα κέζα. 
 
 
 
 

Θα έπξεπε νη επηρεηξήζεηο λα ρξεζηκνπνηνύλ πεξηζζόηεξν ηελ ππαίζξηα 
δηαθήκηζε. 

 

  
Frequenc

y Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ΢πκθσλώ 16 69,6 69,6 69,6 

  Γηαθσλώ 7 30,4 30,4 100,0 

  Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία ζπκθσλεί πσο νη 
επηρεηξήζεηο ζα έπξεπε λα ρξεζηκνπνηνύλ πεξηζζόηεξν ηελ ππαίζξηα 
δηαθήκηζε. 
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Η ππαίζξηα δηαθήκηζε είλαη απνηειεζκαηηθόο ηξόπνο δηαθήκηζεο. 
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία ζπκθσλεί πσο ε ππαίζξηα 
δηαθήκηζε είλαη απνηειεζκαηηθόο ηξόπνο δηαθήκηζεο. 
 
 

Μία κηθξνκεζαία επηρείξεζε ζα κπνξνύζε λα ζηεξίμεη ηελ θακπάληα ηεο κόλν 
ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε. 

 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ΢πκθσλώ 5 21,7 21,7 21,7 

Γηαθσλώ 12 52,2 52,2 73,9 

Γηαθσλώ πάξα 
πνιύ 

6 26,1 26,1 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία δηαθσλεί πσο κηα 
κηθξνκεζαία επηρείξεζε ζα κπνξνύζε λα ζηεξίμεη ηελ δηαθεκηζηηθή ηεο 
θακπάληα κόλν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε. 
 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ΢πκθσλώ πάξα 
πνιύ 

4 17,4 17,4 17,4 

΢πκθσλώ 18 78,3 78,3 95,7 

Γηαθσλώ 1 4,3 4,3 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Η ππαίζξηα δηαθήκηζε ζα κπνξνύζε λα ιεηηνπξγήζεη θαη ρσξίο ηελ 
ππνζηήξημε άιισλ κέζσλ. 

 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ΢πκθσλώ 5 21,7 21,7 21,7 

Γηαθσλώ 13 56,5 56,5 78,3 

Γηαθσλώ πάξα 
πνιύ 

5 21,7 21,7 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία δηαθσλεί πσο ε ππαίζξηα 
δηαθήκηζε ζα κπνξνύζε λα ιεηηνπξγήζεη θαη ρσξίο ηελ ππνζηήξημε άιισλ 
κέζσλ. 
 
 
 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε? 
 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 0-10000 4 17,4 17,4 17,4 

10001-30000 4 17,4 17,4 34,8 

30001-60000 6 26,1 26,1 60,9 

60001-100000 3 13,0 13,0 73,9 

100000 θαη άλσ 6 26,1 26,1 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία ησλ δηαθεκηζηηθώλ εηαηξηώλ 
θάλεη ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πεξηζζόηεξα από 30.000 €.  
 
 
 
 

Υπάξρεη ζπγθεθξηκέλν άηνκν ζηελ εηαηξία ζαο πνπ αζρνιείηαη κε ηελ ππαίζξηα 
δηαθήκηζε? 

 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Ναη 8 34,8 34,8 34,8 

Όρη 15 65,2 65,2 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία ησλ δηαθεκηζηηθώλ εηαηξηώλ 
δελ δηαζέηεη ζπγθεθξηκέλν άηνκν πνπ λα αζρνιείηαη κε ηελ ππαίζξηα 
δηαθήκηζε. 
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Τελ θαηαλνκή ησλ κέζσλ ηελ απνθαζίδεη ν δηαρεηξηζηήο ηνπ ινγαξηαζκνύ ή 
απαηηείηαη θαη ε ζύκθσλε γλώκε ηεο δηεύζπλζεο 
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ζηε πιεηνςεθία ησλ δηαθεκηζηηθώλ 
εηαηξηώλ ηελ θαηαλνκή ησλ κέζσλ ηελ απνθαζίδνπλ από θνηλνύ ν 
δηαρεηξηζηήο ηνπ ινγαξηαζκνύ θαη ε δηεύζπλζε ηεο εηαηξίαο.  

 
 
 

Τν θιείζηκν ησλ κέζσλ γίλεηαη από: 
 

 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Media shop 6 26,1 26,1 26,1 

Απεπζείαο 12 52,2 52,2 78,3 

Καη από ηα 
δύν 

5 21,7 21,7 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Γηαρεηξεζηήο ηνπ 
ινγαξηαζκνύ 

4 17,4 17,4 17,4 

Γηεύζπλζε ηεο εηαηξίαο 3 13,0 13,0 30,4 

Καη ηα δύν 16 69,6 69,6 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ζηε πιεηνςεθία ησλ δηαθεκηζηηθώλ 
εηαηξηώλ ην θιείζηκν ησλ κέζσλ γίλεηαη κε απεπζείαο ζπλελλόεζε κε ηα 
δηαθεκηζηηθά κέζα. 
 
 
 
 

Αλ ζπλεξγάδεζηε κε Media Shop πνην είλαη απηό? 
 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Tempo 7 30,4 33,3 33,3 

Bgm 3 13,0 14,3 47,6 

Καλέλα 10 43,5 47,6 95,2 

United media 1 4,3 4,8 100,0 

Total 21 91,3 100,0   

Missing System 2 8,7     

Total 23 100,0     

 
  

Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία δελ ζπλεξγάδεηαη κε θάπνην 
Media Shop. 
*Οη δύν ηηκέο πνπ ιείπνπλ από ην ζύλνιν αληηζηνηρνύλ ζηα δύν Media Shop 
πνπ δξαζηεξηνπνηνύληαη ζηε Θεζζαινλίθε ( Tempo OMD θαη BGM North). 
 
 

Πνηνο ν κέζνο ρξόλνο δηαθαλνληζκνύ κε ηηο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο? 
 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Από 1 έσο 90 εκέξεο 6 26,1 26,1 26,1 

Από 91 έσο 180 εκέξεο 11 47,8 47,8 73,9 

Από 181 έσο 240 εκέξεο 5 21,7 21,7 95,7 

Από 240 εκέξεο θαη πάλσ 1 4,3 4,3 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία απάληεζε πσο ν κέζνο 
ρξόλνο δηαθαλνληζκνύ κε ηηο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο είλαη από 91 έσο 
180 εκέξεο. 
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Η αλάγθε πξνβνιήο ηνπ πειαηνινγίνπ ζαο πξνζαλαηνιίδεηαη: 
 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ΢ην πνιενδνκηθό 
ζπγθξόηεκα ηεο 
Θεζζαινλίθεο 

4 17,4 17,4 17,4 

΢ηελ επξύηεξε πεξηνρή 3 13,0 13,0 30,4 

΢ε όιε ηε βόξεην Διιάδα 2 8,7 8,7 39,1 

Παληνύ 14 60,9 60,9 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία απάληεζε πσο ε αλάγθε 
πξνβνιήο ηνπ πειαηνινγίνπ ηνπο πξνζαλαηνιίδεηαη ζε νιόθιεξε ηε ρώξα. 
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Υπάξρνπλ ζπγθεθξηκέλεο πεξηνρέο πνπ πηζηεύεηε όηη ελδηαθέξνπλ ηνπο 
πειάηεο ζαο? 

 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Αλαηνιηθή Θεζζαινλίθε, 
Υαιθηδηθή 1 4,3 4,3 4,3 

Κέληξν, πεξηθεξεηαθόο, 
εζληθή νδόο 1 4,3 4,3 8,7 

Κέληξν, πεξηθεξεηαθόο, 
Ππιαία, αεξνδξόκην, 
παλόξακα 

2 8,7 8,7 17,4 

Κπξίσο Αζήλα θαη 
ιηγόηεξν Θεζζαινλίθε 1 4,3 4,3 21,7 

Κνκβηθά ζεκεία 3 13,0 13,0 34,8 

Μεγάιεο πόιεηο 1 4,3 4,3 39,1 

Όιεο 1 4,3 4,3 43,5 

Όιε ε Βόξεηνο Διιάδα 1 4,3 4,3 47,8 

Όρη 8 34,8 34,8 82,6 

Παλειιαδηθά 2 8,7 8,7 91,3 

Πεξηθεξεηαθά ηεο 
Θεζζαινλίθεο 

1 4,3 4,3 95,7 

΢ηελ είζνδν θαη έμνδν 
ηεο πόιεο 1 4,3 4,3 100,0 

Total 23 100,0 100,0   

 
 

Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία απάληεζε πσο δελ ππάξρνπλ 
ζπγθεθξηκέλεο πεξηνρέο πνπ ελδηαθέξνπλ ηνπ πειάηεο ηνπο. 
 
 

Τη επεξεάδεη ηνπο πειάηεο ζαο λα επηιέμνπλ ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε? 
 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Σηκή 9 39,1 39,1 39,1 

  Θεζνιόγην 13 56,5 56,5 95,7 

  Δμππεξέηεζε 1 4,3 4,3 100,0 

  Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία απάληεζε πσο ζηελ επηινγή 
ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο νη πειάηεο ηνπο επεξεάδνληαη από ηηο ζέζεηο 
δηαθήκηζεο πνπ κπνξνύλ λα ρξεζηκνπνηήζνπλ. 
 
 
 
 

Οη πειάηεο ζαο δεηάλε θάηη πνπ δε κπνξείηε λα θαιύςεηε? 
 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Ναη 6 26,1 26,1 26,1 

Όρη 17 73,9 73,9 100,0 

Total 23 100,0 100,0   
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Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία απάληεζε πσο νη πειάηεο 
ηνπο δελ δεηνύλ θάηη πνπ αθνξά ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε θαη δελ κπνξνύλ λα 
θαιύςνπλ. 
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Αλ λαη ηη είλαη απηό? 
 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid   17 73,9 73,9 73,9 

Αζηηθέο ζπγθνηλσλίεο 1 4,3 4,3 78,3 

Καηαζθεπέο 3D ζε pisa. 

1 4,3 4,3 82,6 

Λίγεο θαη ηαπηόρξνλα 
πξώηεο πξνβνιήο ζέζεηο 1 4,3 4,3 87,0 

Πεξηνρέο πνπ δελ 
ππάξρεη θάιπςε ηνπο 1 4,3 4,3 91,3 

΢πγθεθξηκέλεο ζέζεηο 
απνθιεηζηηθά 2 8,7 8,7 100,0 

Total 23 100,0 100,0   

 

Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ πνπ απάληεζαλ πσο νη πειάηεο ηνπο έρνπλ 
δεηήζεη θάηη πνπ δε κπνξνύλ λα θαιύςνπλ, δύν εηαηξίεο απάληεζαλ 
απνθιεηζηηθόηεηα ζε ζπγθεθξηκέλεο ζέζεηο. 
 
 
 
 
 
 

Πνην κέζν ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ιείπεη από ηελ πόιε πνπ ζα κπνξνύζε λα 
ιεηηνπξγήζεη πξνζζεηηθά θαη ζεηηθά ζηελ αγνξά? 

 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Αλζξσπνπηλαθίδα 1 4,3 4,3 4,3 

Γηαθήκηζε ζε ζθάιεο πνπ 
βξίζθνληαη ζε ππαίζξην 
ρώξν 

1 4,3 4,3 8,7 

Καλέλα 8 34,8 34,8 43,5 

Κνξεζκέλε αγνξά 4 17,4 17,4 60,9 

Οζόλεο LED 7 30,4 30,4 91,3 

Πηλαθηδάθηα θαηά κήθνο ηνπ 
δξόκνπ ζηα πεδνδξόκηα 1 4,3 4,3 95,7 

Πύξγνο πεδνδξνκίνπ 1 4,3 4,3 100,0 

Total 23 100,0 100,0   

 

Από ην ζύλνιν ησλ εξσηεζέλησλ ε πιεηνςεθία απάληεζε πσο ππάξρνπλ 
κέζα ππαίζξηαο δηαθήκηζεο πνπ ζα κπνξνύζαλ λα ιεηηνπξγήζνπλ 
πξνζζεηηθά θαη ζεηηθά ζηελ αγνξά ηεο Θεζζαινλίθεο θαη αλάκεζα ζε απηά ε 
πιεηνςεθία ζεσξεί πσο νη νζόλεο LEDείλαη ην κέζν πνπ ιείπεη από ηελ πόιε. 
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7.6.2. Πίλαθεο δηπιήο εηζόδνπ 
 

 
Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε* Με πνην θξηηήξην 

επηιέγεηε ηελ εηαηξία πνπ ζα ζπλεξγαζηείηε  
Crosstabulation 

 

  

Με πνην θξηηήξην 
επηιέγεηε ηελ εηαηξία 

πνπ ζα ζπλεξγαζηείηε 
Total 

Πνηόηεηα 
ζέζεσλ Σηκή 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο 
εηαηξίαο ζαο ζηελ 

ππαίζξηα δηαθήκηζε 

0-10000 3 1 4 

10001-30000 3 1 4 

30001-60000 6 0 6 

60001-100000 1 2 3 

100000 θαη άλσ 2 4 6 

Total 15 8 23 

 

     ΢ηνλ πίλαθα παξαηεξνύκε όηη από ηηο 9 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ θάλνπλ 
ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πεξηζζόηεξν από 60.000 € νη 6 έρνπλ σο 
θξηηήξην επηινγήο ηεο εηαηξίαο πνπ ζα ζπλεξγαζηνύλ ηελ ηηκή θαη 3 ηελ 
πνηόηεηα ζέζεσλ. Δπηπιένλ από ηηο 14 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ θάλνπλ 
ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε ιηγόηεξν από 60.000 € νη 12 επηιέγνπλ ηελ 
εηαηξία ππαίζξηαο δηαθήκηζεο πνπ ζα ζπλεξγαζηνύλ κε βάζε ηελ πνηόηεηα 
ησλ ζέζεσλ πνπ δηαζέηεη. 
 
 
 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε* Πώο θξίλεηε ην 
επίπεδν ζπλεξγαζίαο κε ηηο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο  

Crosstabulation 

 

  
Πώο θξίλεηε ην επίπεδν ζπλεξγαζίαο κε ηηο 

εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο Total 

  
Δμαηξεηηθά 

θαιό 
Αξθεηά 
θαιό 

Όρη 
ηδηαίηεξα 

θαιό  

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο 
εηαηξίαο ζαο ζηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε 
 

0-10000 0 3 1 4 

10001-30000 1 3 0 4 

30001-60000 2 4 0 6 

60001-100000 1 2 0 3 

100000 θαη άλσ 2 2 2 6 

Total 6 14 3 23 

    
    ΢ηνλ πίλαθα παξαηεξνύκε όηη από ηηο 6 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ θάλνπλ 
ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πεξηζζόηεξν από100.000 € νη 4 θξίλνπλ ην 
επίπεδν ζπλεξγαζίαο κε ηηο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο εμαηξεηηθά θαη 
αξθεηά θαιό θαη νη 2 όρη ηδηαίηεξα θαιό. 
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Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε* Καηαηάμηε κε ζεηξά 
απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (pisa)  

Crosstabulation 

 

  

Καηαηάμηε κε ζεηξά απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα 
ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (pisa) 

Total 

Πξώην Γεύηεξν Σξίην Πέκπην 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο 
εηαηξίαο ζαο ζηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε 
 

0-10000 2 1 0 1 4 

10001-30000 3 0 1 0 4 

30001-60000 6 0 0 0 6 

60001-100000 2 1 0 0 3 

100000 θαη άλσ 5 1 0 0 6 

Total 18 3 1 1 23 

 
    ΢ηνλ πίλαθα παξαηεξνύκε όηη από ηηο 6 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ θάλνπλ 
ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πεξηζζόηεξν από 100.000 € νη 5 ζεσξνύλ ην 
pisa σο πξώην ζε απνηειεζκαηηθόηεηα κέζν ππαίζξηαο δηαθήκηζεο θαη 1 σο 
δεύηεξν.   
 
 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε* Καηαηάμηε κε ζεηξά 
απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (panels)  

Crosstabulation 
 

  

Καηαηάμηε κε ζεηξά απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα ηεο ππαίζξηαο 
δηαθήκηζεο (panels) 

Total 

Πξώην Γεύηεξν Σξίην Σέηαξην Πέκπην 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο 
εηαηξίαο ζαο ζηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε 
 

0-10000 2 1 0 0 1 4 

10001-30000 0 2 0 2 0 4 

30001-60000 0 2 2 1 1 6 

60001-100000 1 2 0 0 0 3 

100000 θαη άλσ 0 4 1 1 0 6 

Total 3 11 3 4 2 23 

 
     ΢ηνλ πίλαθα παξαηεξνύκε όηη από ηηο 6 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ θάλνπλ 
ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πεξηζζόηεξν από 100.000 € νη 4 ζεσξνύλ ηα 
panels ην δεύηεξν ζε απνηειεζκαηηθόηεηα κέζν ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 
 
 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε* Καηαηάμηε κε ζεηξά 
απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (ξαθέηα) 

Crosstabulation 
 

  

Καηαηάμηε κε ζεηξά απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα 
ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (ξαθέηα) 

Total 

Γεύηεξν Σξίην Σέηαξην Πέκπην 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο 
εηαηξίαο ζαο ζηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε 
 

0-10000 0 0 3 1 4 

10001-30000 0 0 1 3 4 

30001-60000 1 2 1 2 6 

60001-100000 0 1 2 0 3 

100000 θαη άλσ 0 1 3 2 6 

Total 1 4 10 8 23 
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     ΢ηνλ πίλαθα παξαηεξνύκε όηη από ηηο 6 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ θάλνπλ 
ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πεξηζζόηεξν από100.000 €, νη 3 ζεσξνύλ ηηο 
ξαθέηεο σο ηέηαξην ζε απνηειεζκαηηθόηεηα κέζν ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, 2 ην 
ζεσξνύλ σο πέκπην θαη 1 σο ηξίην. 
 
 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε* Καηαηάμηε κε ζεηξά 
απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (billboards) 

Crosstabulation 
 

  

Καηαηάμηε κε ζεηξά απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα 
ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (billboards) 

Total 

Γεύηεξν Σξίην Σέηαξην Πέκπην 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο 
εηαηξίαο ζαο ζηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε 
 

0-10000 2 1 0 1 4 

10001-30000 2 0 1 1 4 

30001-60000 1 1 3 1 6 

60001-100000 0 0 1 2 3 

100000 θαη άλσ 0 4 1 1 6 

Total 5 6 6 6 23 

 
    ΢ηνλ πίλαθα παξαηεξνύκε όηη από ηηο 6 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ 
ζεσξνύλ ηα billboards σο ην ηξίην ζε απνηειεζκαηηθόηεηα κέζν ππαίζξηαο 
δηαθήκηζεο νη 4 θάλνπλ ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πεξηζζόηεξν 
από100.000 €. 
 
 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε* Καηαηάμηε κε ζεηξά 
απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (ζαξαληανθηάθπιια) 

  Crosstabulation 
 

  

Καηαηάμηε κε ζεηξά απνηειεζκαηηθόηεηαο ηα κέζα ηεο ππαίζξηαο 
δηαθήκηζεο (ζαξαληανθηάθπιια) 

Total 

Πξώην Γεύηεξν Σξίην Σέηαξην Πέκπην 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο 
εηαηξίαο ζαο ζηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε 
 

0-10000 0 0 3 1 0 4 

10001-30000 1 0 3 0 0 4 

30001-60000 0 2 1 1 2 6 

60001-100000 0 0 2 0 1 3 

100000 θαη άλσ 1 1 0 1 3 6 

Total 2 3 9 3 6 23 

 
     ΢ηνλ πίλαθα παξαηεξνύκε όηη από ηηο 6 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ 
ζεσξνύλ ηα ζαξαληανθηάθπιια σο ην πέκπην ζε απνηειεζκαηηθόηεηα κέζν 
ππαίζξηαο δηαθήκηζεο νη 3 θάλνπλ ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε 
πεξηζζόηεξν από 100.000 €. 
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Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε* Η ππαίζξηα 
δηαθήκηζε κπνξεί λα κεηαθέξεη ην ίδην θαιά ην δηαθεκηζηηθό κήλπκα κε ηα 

άιια κέζα. Crosstabulation 

 

  

Η ππαίζξηα δηαθήκηζε 
κπνξεί λα κεηαθέξεη ην 

ίδην θαιά ην 
δηαθεκηζηηθό κήλπκα κε 

ηα άιια κέζα. Total 

΢πκθσλώ Γηαθσλώ 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο 
εηαηξίαο ζαο ζηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε 
 

0-10000 1 3 4 

10001-30000 4 0 4 

30001-60000 4 2 6 

60001-100000 2 1 3 

100000 θαη άλσ 6 0 6 

Total 17 6 23 

 
    ΢ηνλ πίλαθα παξαηεξνύκε όηη από ηηο 6 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ θάλνπλ 
ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πεξηζζόηεξν από 100.000 θαη νη 6 ζπκθσλνύλ 
πσο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε κπνξεί λα κεηαθέξεη ην δηαθεκηζηηθό κήλπκα ην 
ίδην θαιά κε ηα άιια κέζα.  
 
 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε* Θα έπξεπε νη 
επηρεηξήζεηο λα ρξεζηκνπνηνύλ πεξηζζόηεξν ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε. 

Crosstabulation 

 

  

Θα έπξεπε νη 
επηρεηξήζεηο λα 
ρξεζηκνπνηνύλ 

πεξηζζόηεξν ηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε. 

Total 

΢πκθσλώ Γηαθσλώ 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο 
εηαηξίαο ζαο ζηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε 
 

0-10000 1 3 4 

10001-30000 3 1 4 

30001-60000 5 1 6 

60001-100000 2 1 3 

100000 θαη άλσ 5 1 6 

Total 16 7 23 

 
     ΢ηνλ πίλαθα παξαηεξνύκε όηη από ηηο 6 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ θάλνπλ 
ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πεξηζζόηεξν από 100.000 νη 5 ζπκθσλνύλ 
πσο ζα έπξεπε νη επηρεηξήζεηο λα ρξεζηκνπνηνύλ πεξηζζόηεξν ηελ ππαίζξηα 
δηαθήκηζε. 
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 Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε* Η ππαίζξηα 
δηαθήκηζε είλαη απνηειεζκαηηθόο ηξόπνο δηαθήκηζεο.  

Crosstabulation 
 

 

 
    ΢ηνλ πίλαθα παξαηεξνύκε όηη από ηηο 4 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ 
ζπκθσλνύλ πάξα πνιύ πσο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε είλαη απνηειεζκαηηθόο 
ηξόπνο δηαθήκηζεο νη 2 θάλνπλ ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πεξηζζόηεξν 
από 100.000 €. 
 
 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε* Μία κηθξνκεζαία 
επηρείξεζε ζα κπνξνύζε λα ζηεξίμεη ηελ θακπάληα ηεο κόλν ζηελ ππαίζξηα 

δηαθήκηζε. 

Crosstabulation 
 

  

Μία κηθξνκεζαία επηρείξεζε ζα 
κπνξνύζε λα ζηεξίμεη ηελ θακπάληα 
ηεο κόλν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε. 

 Total 

΢πκθσλώ Γηαθσλώ 

Γηαθσλώ 
πάξα 
πνιύ 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο 
εηαηξίαο ζαο ζηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε 
 

0-10000 1 1 2 4 

10001-30000 2 2 0 4 

30001-60000 1 4 1 6 

60001-100000 0 1 2 3 

100000 θαη άλσ 1 4 1 6 

Total 5 12 6 23 

 
    ΢ηνλ πίλαθα παξαηεξνύκε όηη από ηηο 6 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ θάλνπλ 
ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πεξηζζόηεξν από 100.000 € νη 4 δηαθσλνύλ 
πσο κία κηθξνκεζαία επηρείξεζε κπνξεί λα ζηεξίμεη ηελ δηαθεκηζηηθή ηεο 
θακπάληα κόλν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε, 1 δηαθεκηζηηθή εηαηξία δηαθσλεί 
πάξα πνιύ θαη κόιηο 1 ζπκθσλεί κε ηελ παξαπάλσ πξόηαζε. 
 
 
 
 
 
 

 

Η ππαίζξηα δηαθήκηζε είλαη 
απνηειεζκαηηθόο ηξόπνο δηαθήκηζεο.  

 
Total 

΢πκθσλώ 
πάξα πνιύ ΢πκθσλώ Γηαθσλώ 

 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο 
εηαηξίαο ζαο ζηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε 
 

0-10000 1 2 1 4 

10001-30000 0 4 0 4 

30001-60000 1 5 0 6 

60001-100000 0 3 0 3 

100000 θαη άλσ 2 4 0 6 

Total 4 18 1 23 
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 Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε* Η ππαίζξηα 
δηαθήκηζε ζα κπνξνύζε λα ιεηηνπξγήζεη θαη ρσξίο ηελ ππνζηήξημε άιισλ 

κέζσλ.  
Crosstabulation 

 

  

Η ππαίζξηα δηαθήκηζε ζα κπνξνύζε 
λα ιεηηνπξγήζεη θαη ρσξίο ηελ 

ππνζηήξημε άιισλ κέζσλ.  
 Total 

΢πκθσλώ Γηαθσλώ 

Γηαθσλώ 
πάξα 
πνιύ 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο 
εηαηξίαο ζαο ζηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε 
 

0-10000 0 2 2 4 

10001-30000 1 2 1 4 

30001-60000 2 3 1 6 

60001-100000 1 1 1 3 

100000 θαη άλσ 1 5 0 6 

Total 5 13 5 23 

     
     ΢ηνλ πίλαθα παξαηεξνύκε όηη από ηηο 5 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ 
δηαθσλνύλ πάξα πνιύ πσο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε ζα κπνξνύζε λα 
ιεηηνπξγήζεη θαη ρσξίο ηελ ππνζηήξημε άιισλ κέζσλ νη 4 θάλνπλ ηδίξν ζηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε ιηγόηεξν από 60.000 €. 
 
 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε* Υπάξρεη 
ζπγθεθξηκέλν άηνκν ζηελ εηαηξία ζαο πνπ αζρνιείηαη κε ηελ ππαίζξηα 

δηαθήκηζε  
Crosstabulation 

 

  

Τπάξρεη ζπγθεθξηκέλν 
άηνκν ζηελ εηαηξία ζαο 
πνπ αζρνιείηαη κε ηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε  

 
Total 

Ναη Όρη 

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο 
εηαηξίαο ζαο ζηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε 
 

0-10000 3 1 4 

10001-30000 1 3 4 

30001-60000 1 5 6 

60001-100000 2 1 3 

100000 θαη άλσ 1 5 6 

Total 8 15 23 

 
    ΢ηνλ πίλαθα παξαηεξνύκε όηη από ηηο 6 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ θάλνπλ 
ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πεξηζζόηεξν από 100.000 € νη 5 δελ έρνπλ 
ζπγθεθξηκέλν άηνκν πνπ λα αζρνιείηαη κε ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε θαη κόιηο 1 
δηαζέηεη. 
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Πνηνο ν ηδίξνο ηεο εηαηξίαο ζαο ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε* Τν θιείζηκν ησλ 
κέζσλ γίλεηαη από 

 Crosstabulation 

 

  

Σν θιείζηκν ησλ κέζσλ γίλεηαη από 
 Total 

Media shop Απεπζείαο 
Καη από ηα 

δύν  

Πνηνο ν ηδίξνο ηεο 
εηαηξίαο ζαο ζηελ 
ππαίζξηα δηαθήκηζε 
 

0-10000 1 3 0 4 

10001-30000 1 1 2 4 

30001-60000 2 3 1 6 

60001-100000 1 1 1 3 

100000 θαη άλσ 1 4 1 6 

Total 6 12 5 23 

 
    ΢ηνλ πίλαθα παξαηεξνύκε όηη από ηηο 6 δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ θάλνπλ 
ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πεξηζζόηεξν από 100.000 € νη 4 θάλνπλ ην 
θιείζηκν ησλ κέζσλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο κε απεπζείαο ζπλελλόεζε κε ηηο 
εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, 1 κέζσ Media Shop θαη 1 κε ζπλδπαζκό θαη 
ησλ δύν. 
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7.7. ΢πκπεξάζκαηα Έξεπλαο πξσηνγελώλ ζηνηρείσλ 

 
Απφ ηα απνηειέζκαηα ηεο έξεπλαο πξνθχπηεη φηη:  

 Αλαθνξηθά κε ην πνηεο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο επηιέγνπλ νη 

δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο ηεο Θεζζαινλίθεο λα ζπλεξγαζηνχλ κπνξνχκε λα 

θάλνπκε κηα εθηίκεζε ηνπ κεξηδίνπ αγνξάο ησλ εηαηξηψλ ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο, θαηαιήγνληαο ζην φηη ε εηαηξία ππαίζξηαο δηαθήκηζεο Master 
Media System A.E.έρεη ην κεγαιχηεξν κεξίδην αγνξάο κε ηηο δηαθεκηζηηθέο 

εηαηξίεο λα ηελ επηιέγνπλ γηα ηελ πξνβνιή ησλ πειαηψλ ηνπο ζε πνζνζηφ 

95,6%, θαη αθνινπζνχλ νη εηαηξίεο Remedy Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. (56,5%), 

Affichage (52,1%), Blue Point Α.Δ. (43,5%), ΗΡΑ Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. 
(8,4%) θαη Icon (4,3%) (Γηάγξακκα Δ1). 

 

     ΓΗΑΓΡΑΜΜΑ Δ1 Μεξίδην Αγνξάο 
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                                                                                                  Πεγή: Απνηειέζκαηα Έξεπλαο 

 

 Γηαπηζηψζεθε πσο νη δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο επηιέγνπλ ηηο εηαηξίεο ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο κε θξηηήξην ηελ πνηφηεηα ζέζεσλ πνπ πξνζθέξνπλ. 

 Πσο νη δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο ζεσξνχλ ην επίπεδν ζπλεξγαζίαο κε ηηο 

εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο αξθεηά θαιφ. 

 Πσο νη δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο ζεσξνχλ ην Pisa σο ην πξψην ζε 

απνηειεζκαηηθφηεηα κέζν ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (78,3%), ηα Panels σο ην 

δεχηεξν (47,8%),  ηα ζαξαληανθηάθπιια σο ην ηξίην (39,1%), ηε ξαθέηα επί 

ζηχινπ σο ηέηαξην (43,5%) θαη ηα Billboards σο πέκπην (26,1%). 

 Ζ ζπληξηπηηθή πιεηνςεθία ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ πηζηεχεη πσο ε 

ππαίζξηα δηαθήκηζε είλαη απνδνηηθφο ηξφπνο πξνβνιήο αλαινγηθά κε ην 

θφζηνο ηεο. 

 Οη δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πηζηεχνπλ πσο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε κπνξεί λα 

κεηαθέξεη ην ίδην θαιά κε ηα άιια κέζα ην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα. 

 Πσο νη επηρεηξήζεηο ζα έπξεπε λα ρξεζηκνπνηνχλ πεξηζζφηεξν ηελ ππαίζξηα 

δηαθήκηζε. 

 Πσο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε είλαη απνηειεζκαηηθφο ηξφπνο δηαθήκηζεο. 

 Πσο κία κηθξνκεζαία επηρείξεζε δελ ζα κπνξνχζε λα ζηεξίμεη ηελ θακπάληα 

ηεο κφλν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε. 

 Πσο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε δελ ζα κπνξνχζε λα ιεηηνπξγήζεη θαη ρσξίο ηελ 

ππνζηήξημε άιισλ κέζσλ. 
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 Δπίζεο, δχν ζηηο ηξεηο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο δελ έρνπλ ζπγθεθξηκέλν άηνκν 

πνπ λα αζρνιείηαη κε ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε. 

 Σελ θαηαλνκή ησλ κέζσλ ηελ απνθαζίδνπλ απφ θνηλνχ ν Γηαρεηξηζηήο ηνπ 

ινγαξηαζκνχ θαη ε Γηεχζπλζε ηεο εηαηξίαο. 

 Σν θιείζηκν ησλ κέζσλ απφ ηηο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο γίλεηαη απεπζείαο ζε 

πνζνζηφ 52,2%. 

 Οη δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο ζε πνζνζηφ 43,5% δελ ζπλεξγάδνληαη κε θάπνην 

Media Shop, ελψ ην Media Shop κε ην κεγαιχηεξν κεξίδην αγνξάο είλαη ε 

Tempo OMD (30.4%) θαη αθνινπζεί ε BGM North (13%). 

 Ο κέζνο ρξφλνο δηαθαλνληζκνχ ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ κε ηηο εηαηξίεο 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο είλαη κε πνζνζηφ 47,8% απφ 91 έσο 180 εκέξεο. 

  Ζ αλάγθε πξνβνιήο ησλ πειαηψλ ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ ηεο 

Θεζζαινλίθεο πξνζαλαηνιίδεηαη ζε νιφθιεξε ηε ρψξα (60,9%). 

 Γελ ππάξρνπλ ζπγθεθξηκέλεο πεξηνρέο πνπ λα ελδηαθέξνπλ ηνπο πειάηεο ησλ 

δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ (34,8%). 

 Οη πειάηεο ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ ζηελ επηινγή ηεο ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο γηα ηελ πξνβνιή ηεο επηρείξεζεο ηνπο επεξεάδνληαη απφ ην 

ζεζνιφγην ηεο εηαηξίαο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (56,5%) θαη έλα πνζνζηφ 39,1% 

απφ ηελ ηηκή. 

 Οη πειάηεο ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ ζε πνζνζηφ 73,9% δελ δεηάλε θάηη 

ζρεηηθφ κε ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε πνπ δελ κπνξεί λα θαιπθζεί. 

 Οη δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο ζεσξνχλ πσο ην κέζν πνπ ιείπεη απφ ηελ αγνξά ηεο 

Θεζζαινλίθεο ζε πνζνζηφ 30,9% είλαη νη ςεθηαθέο νζφλεο LED.    

 

Απφ ηνπο πίλαθεο δηπιήο εηζφδνπ θαηαιήγνπκε ζηα εμήο ζπκπεξάζκαηα: 

 Απφ ηηο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ θάλνπλ ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε 

πεξηζζφηεξν απφ 100.000 € ην 66% ζεσξεί ην επίπεδν ζπλεξγαζίαο κε ηηο 

εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο αξθεηά θαιφ, ην 100% ζπκθσλεί πσο ε 

ππαίζξηα δηαθήκηζε κπνξεί λα κεηαθέξεη ην ίδην θαιά ην δηαθεκηζηηθφ 

κήλπκα κε ηα άιια κέζα, ην 83% πηζηεχεη πσο νη επηρεηξήζεηο ζα έπξεπε λα 

ρξεζηκνπνηνχλ πεξηζζφηεξν ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε, ην 50% ζπκθσλεί πάξα 

πνιχ πσο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε είλαη απνηειεζκαηηθφο ηξφπνο δηαθήκηζεο, ην 

83% δηαθσλεί πσο κηα κηθξνκεζαία επηρείξεζε ζα κπνξνχζε λα ζηεξίμεη ηελ 

θακπάληα ηεο κφλν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε, ην 83% δελ έρεη ζπγθεθξηκέλν 

άηνκν πνπ λα αζρνιείηαη κε ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε θαη ηέινο έλα πνζνζηφ 

ηεο ηάμεσο ηνπ 66% ζπλεξγάδεηαη κε ηηο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 

απεπζείαο ρσξίο ηελ παξεκβνιή ησλ Media Shop. 

 Οη δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ θάλνπλ ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε 

πεξηζζφηεξν απφ 100.000 € ζεσξνχλ ηα Pisa σο ην πξψην ζε 

απνηειεζκαηηθφηεηα κέζν (83%), ηα panels δεχηεξν (66%), ηα Billboards 

ηξίην (66%), ηηο ξαθέηεο ηέηαξην (50%) θαη ηα ζαξαληανθηάθπιια πέκπην 

(50%). 

 Σέινο, απφ ηηο επηρεηξήζεηο πνπ δηαθσλνχλ πάξα πνιχ πσο ε ππαίζξηα 

δηαθήκηζε ζα κπνξνχζε λα ιεηηνπξγήζεη θαη ρσξίο ηελ ππνζηήξημε άιισλ 

κέζσλ ην 80% (5 ζηηο 6) θάλεη ηδίξν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε ιηγφηεξν απφ 

60.000 €. 
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8. ΢ΤΜΠΔΡΑ΢ΜΑΣΑ 

 
   Σν παξφλ θεθάιαην νινθιεξψλεη ηελ εμέηαζε ηνπ θιάδνπ ηεο ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο κε ηελ αλάδεημε ησλ θπξηφηεξσλ ζπκπεξαζκάησλ.  

    Ζ ειιεληθή δηαθεκηζηηθή αγνξά έρεη δηαλχζεη πεξηζζφηεξα απφ 50 ρξφληα 

αλάπηπμεο. Οη αλαθαηαηάμεηο ζηελ ειιεληθή αγνξά επηθνηλσλίαο ζπληειέζηεθαλ 

ηε δεθαεηία ηνπ 1990 κε ηελ είζνδν ησλ πνιπεζληθψλ δηαθεκηζηηθψλ δηθηχσλ κε 

απνηέιεζκα νη ειιεληθέο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο πνπ απνηεινχζαλ ηνλ θιάδν 

κέρξη ηφηε, λα νδεγεζνχλ ζηελ έληαμε ηνπο ζε θάπνην πνιπεζληθφ δίθηπν. 

   Ζ ειιεληθή αγνξά είλαη κηα ηδηαίηεξα απαηηεηηθή θαη αληαγσληζηηθή αγνξά. 

Πνιιέο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο ιφγσ ηνπ έληνλνπ αληαγσληζκνχ πνπ επηθξαηεί 

ζέινληαο λα δηαηεξήζνπλ θαη λα πξνζειθχζνπλ λένπο πειάηεο επεθηείλνπλ ηηο 

δξαζηεξηφηεηεο ηνπο ζε ρψξνπο above θαη below the line, ή ζπλεξγάδνληαη κε 

ζπγγελείο εηαηξίεο, ψζηε λα έρνπλ ηνλ απφιπην έιεγρν ηνπ απνηειέζκαηνο γηα ηνλ 

εθάζηνηε πειάηε θαζψο επίζεο πξνζθέξνπλ φιν θαη κεγαιχηεξεο εθπηψζεηο. 

   Δπηπιένλ, ε δεκηνπξγία θνηλνπξαμηψλ (ζχζηαζε λέσλ εηαηξηψλ κε ζπκκεηνρή 

κεγάισλ επηρεηξήζεσλ) ηδηαίηεξα ζηνλ ηνκέα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο, κε ζθνπφ 

ηελ δηεθπεξαίσζε κεγάισλ δηαθεκηζηηθψλ έξγσλ, γηα ινγαξηαζκφ θπξίσο 

νξγαληζκψλ ή δεκνζίσλ θνξέσλ είλαη γεγνλφο θαη εκθαλίδεηαη φιν θαη πην ζπρλά 

ηα ηειεπηαία ρξφληα.  

   Ο ξφινο ησλ εηαηξηψλ media specialists ζπλίζηαηαη θπξίσο ζηελ έξεπλα θαη ηνλ 

πξνγξακκαηηζκφ ησλ κέζσλ, γηα ηε δεκηνπξγία ηνπ ηδαληθνχ κίγκαηνο γηα ην 

δηαθεκηδφκελν πξντφλ, θαζψο θαη ζηελ αγνξά ρψξνπ θαη ρξφλνπ ζηα κέζα 

καδηθήο ελεκέξσζεο. Χζηφζν, νη εηαηξίεο media specialists ζήκεξα πξνζθέξνπλ 

νινθιεξσκέλεο ιχζεηο επηθνηλσλίαο ζηνπο πειάηεο ηνπο, παξέρνληαο 

επηπξφζζεηεο ππεξεζίεο θαη επεθηείλνληαο ηε δξαζηεξηφηεηα ηνπο ζε ηνκείο 

φπσο: ρνξεγίεο, event management θαη direct marketing. 

   Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε σο εζληθφ θαη παγθφζκην κέζν είρε θαη έρεη κεγάιε 

επηηπρία. Σν θφζηνο ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο είλαη ζρεηηθά ρακειφ ζπγθξηηηθά 

κε άιια κέζα, φπσο γηα παξάδεηγκα ε ηειεφξαζε, ελψ παξνπζηάδεη πςειή 

απνηειεζκαηηθφηεηα. 

   Ζ αχμεζε ηεο δήηεζεο γηα ππαίζξηα δηαθήκηζε νδήγεζε ζηε δεκηνπξγία 

επηρεηξήζεσλ, ησλ νπνίσλ ε δξαζηεξηφηεηα ζπλίζηαηαη ζηε δηαρείξηζε ππαίζξησλ 

κέζσλ, ηδηαίηεξα δε φζσλ βξίζθνληαη ζε δεκφζηνπο ρψξνπο. 

   Πειάηεο ηεο επηρείξεζεο Outdoor είλαη ε δηαθεκηζηηθή εηαηξία. Καζ‟ φιε ηελ 

παξαγσγηθή δηαδηθαζία, ε εηαηξεία Outdoor δηαρεηξίδεηαη ηνλ πξνυπνινγηζκφ 

(Outdoor Plan) πνπ ζέηεη ε δηαθεκηζηηθή εηαηξεία, ζχκθσλα κε ηηο γεληθέο 

ππνδείμεηο ζηξαηεγηθήο θαη δηαθεκηζηηθνχ πξνυπνινγηζκνχ ηνπ πειάηε. ΢ηε 

δηαδηθαζία ελδέρεηαη λα παξεκβάιιεηαη θαη ε εηαηξεία Media Specialists. 

    Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε εμειίζζεηαη, βειηηψλεηαη θαη δεζπφδεη ζε θάζε 

κεγαινχπνιε θαη ην θπξηφηεξν εδξαηψλεηαη πιένλ σο βαζηθή επηινγή ησλ 

δηαθεκηδνκέλσλ. Υξφλν κε ην ρξφλν ράξε ζηελ ηερλνινγία απνθηά κεγαιχηεξε 

δπλακηθή σο κέζν πξνβνιήο, θαζψο εκπινπηίδεηαη κε θαηλνχξγηεο ειθπζηηθέο 

πξνηάζεηο φπσο νη εηδηθέο 3D εθαξκνγέο θαη ηα δηαδξαζηηθά δηαθεκηζηηθά 

κελχκαηα, πνπ θαζηζηνχλ πην απνηειεζκαηηθή ηελ πξνζέγγηζε ηνπ απνδέθηε-

θαηαλαισηή. 

   Σα θχξηα ραξαθηεξηζηηθά ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (κέγηζηε θάιπςε θνηλνχ, 

πςειφ impact, γεσγξαθηθή επειημία θαη ρακειφ αλά ρηιηάδα θφζηνο) ηελ 

θαζηζηνχλ φιν θαη πην ειθπζηηθή ζηνπο δηαθεκηδνκέλνπο κε απνηέιεζκα ηα 

ηειεπηαία ρξφληα ε ππαίζξηα δηαθήκηζε λα έρεη αλαπηπρζεί κε ηαρχηεξνπο 
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ξπζκνχο έλαληη ησλ άιισλ κέζσλ. Σν κεξίδην ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζηηο 

δηαθεκηζηηθέο δαπάλεο έρεη απμεζεί ζεκαληηθά θζάλνληαο ην 15% ην 2003 απφ 

10% πνπ θαηείρε ην 1998. 

  Δπηπιένλ, ε αχμεζε ηνπ αξηζκνχ ησλ απηνθηλήησλ ζηνπο δξφκνπο ηεο ρψξαο 

θαζψο θαη παξάγνληεο φπσο ην θπθινθνξηαθφ πξφβιεκα έρνπλ νδεγήζεη ζηελ 

αχμεζε ηνπ ρξφλνπ πνπ εθηίζεηαη ν θάζε θαηαλαισηήο ζην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα 

ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο γεγνλφο πνπ εληζρχεη αθφκα πεξηζζφηεξν ηελ ζέζε ηεο 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζηελ δηαθεκηζηηθή αγνξά. Αθφκε, ε θαηάζηαζε πνπ 

επηθξαηεί ζηνπο δξφκνπο ησλ κεγάισλ αζηηθψλ θέληξσλ δίλεη ην εξέζεζκα ζηηο 

δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο γηα ηελ ρξήζε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζηα κέζα 

ζπγθνηλσλίαο, ηα νπνία κε ηα πιενλεθηήκαηα ηνπο (ρακειφ θφζηνο παξαγσγήο, 

πςειή ζπρλφηεηα, γεσγξαθηθή θάιπςε θαη καθξά έθζεζε ηνπ θνηλνχ ζην 

δηαθεκηζηηθφ κήλπκα) εληζρχνπλ ηελ ζέζε ηνπ δηαθεκηδνκέλνπ. 

   ΢ήκεξα ππάξρνπλ πεξηζζφηεξα απφ 30 δηαθνξεηηθά κέζα ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 

κε απνηέιεζκα λα κελ ππάξρεη ζεκείν πνπ λα κελ κπνξεί λα ην πξνζεγγίζεη ε 

δηαθεκηζηηθή εηαηξία κέζσ ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 

   Αλάινγα κε ηε θχζε ηνπ πξντφληνο θαη ηε ζηξαηεγηθή πξνζέγγηζεο ζα πξέπεη 

ην κήλπκα λα είλαη πξσηνπνξηαθφ, κπζηεξηψδεο ή αθφκα θαη αζηείν. Γεληθφηεξα 

ζα κπνξνχζακε λα πνχκε πσο ην κήλπκα πξέπεη λα είλαη κνλνζήκαλην, απιφ θαη 

επηθεληξσκέλν ζε έλα ζέκα θαζψο επίζεο ηδηαίηεξα απνηειεζκαηηθή είλαη θαη ε 

ζπλδπαζηηθή θακπάληα κε ππαίζξηα δηαθήκηζε θαη ξαδηφθσλν, απμάλνληαο ην 

impact θαη δεκηνπξγψληαο παξάιιεια πνιπδηάζηαηε αλάθιεζε ηνπ πξντφληνο. 

   Μειινληηθά ε ρξήζε ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζηε δηαδηθαζία επηθνηλσλίαο κε 

ηνπο θαηαλαισηέο ζα γίλεηαη φιν θαη πην ζπρλή αλ αλαινγηζηνχκε πσο ζήκεξα ην 

κεγαιχηεξν πνζνζηφ ησλ εηαηξηψλ αλεμάξηεηα απφ ην αληηθείκελν ελαζρφιεζεο 

ηνπο ρξεζηκνπνηεί ην δηαθεκηζηηθφ απηφ κέζν ζε ζπλδπαζκφ κε ηα ππφινηπα ή 

φρη. 

   Δπίζεο, ηα πνιπάξηζκα πιενλεθηήκαηα ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο θαζψο θαη ην 

κεγάιν πιενλέθηεκα ηνπ ρακεινχ θφζηνπο αλά ρηιηάδα θαηαλαισηψλ απέλαληη 

ζηα άιια δηαθεκηζηηθά κέζα (ηειεφξαζε, ξαδηφθσλν, πεξηνδηθά) είλαη νη θχξηνη 

παξάγνληεο επηινγήο ηεο. 

   Γηα ηελ απνηειεζκαηηθφηεηα ηελ ππαίζξηαο δηαθεκηζηηθήο θακπάληαο 

απαηηείηαη ζσζηφο ζπλδπαζκφο ηνπ ζεζνινγίνπ, ηνπ δεκηνπξγηθνχ θαη ηεο 

παξαγσγήο.  

  Σν πξφβιεκα πνπ ππήξρε σο πξνο ηελ κέηξεζε ηεο απνηειεζκαηηθφηεηαο ηεο 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο βξίζθεη φιν θαη πην εμειηγκέλεο κεζφδνπο αληηκεηψπηζεο 

ηνπ, κε ηειεπηαία ηε ρξήζε ηερλνινγηψλ GPS δίλνληαο κε ηα απνηειέζκαηα έλαλ 

αθφκα ιφγν ζηηο δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο λα επηιέμνπλ ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε.  

  Όπσο αλαθέξζεθε θαη παξαπάλσ, ε ππαίζξηα δηαθήκηζε ρξεζηκνπνηείηαη γηα ηελ 

πξνβνιή νπνηνπδήπνηε είδνπο πξντφλ θαη ππεξεζία. ΢ε ζπλδπαζκφ κε ηα 

ραξαθηεξηζηηθά ηεο δηαθήκηζεο πνπ απεπζχλεηαη απφ επηρεηξήζεηο ζε 

επηρεηξήζεηο ε ππαίζξηα δηαθήκηζε κπνξεί λα ιεηηνπξγήζεη θαη εθεί 

απνηειεζκαηηθά ζε ζπλδπαζκφ κε ηα άιια κέζα ή φρη. 

   Άμην αλαθνξάο απνηειεί ζε δηεζλέο επίπεδν ε ρακειή ζπκκεηνρή ηεο ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο ζηε ζπλνιηθή δηαθεκηζηηθή δαπάλε(5,4%) ζε ζρέζε κε ηελ ρψξα καο, 

αλ θαη αλνδηθή. 

  Απφ ηελ έξεπλα πξσηνγελψλ ζηνηρείσλ δηαπηζηψζεθε ην θαιφ επίπεδν 

ζπλεξγαζίαο δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ θαη εηαηξηψλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο θαζψο 

θαη πσο ην θπξηφηεξν θξηηήξην επηινγήο εηαηξίαο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο απφ ηηο 

δηαθεκηζηηθέο εηαηξίεο είλαη ε πνηφηεηα  ζέζεσλ πνπ πξνζθέξεη ε θάζε κία. Σα 
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κέζα ππαίζξηαο δηαθήκηζεο πνπ ρξεζηκνπνηνχληαη ζηελ πφιε ηεο Θεζζαινλίθεο 

κε θξηηήξην ηελ απνηειεζκαηηθφηεηαο θαηαηάζζνληαη κε πξψην  ηα pisa, δεχηεξν 

ηα panels, ηξίην ηα ζαξαληανθηάθπιια, ηέηαξην νη ξαθέηεο επί ζηχινπ θαη πέκπην 

ηα billboards. Δπηπιένλ, απφ ηα απνηειέζκαηα βγήθαλ ζπκπεξάζκαηα φπσο φηη ε 

ππαίζξηα δηαθήκηζε είλαη απνδνηηθφο ηξφπνο δηαθήκηζεο αλαινγηθά κε ην θφζηνο 

ηεο, πσο κπνξεί λα κεηαθέξεη ην ίδην θαιά ην δηαθεκηζηηθφ κήλπκα κε ηα άιια 

κέζα αιιά δελ κπνξεί κία δηαθεκηζηηθή θακπάληα κηθξνκεζαίαο επηρείξεζεο λα 

ζηεξηρζεί κφλν ζε απηή θαζψο επίζεο αλ θαη ζεσξείηε απνηειεζκαηηθφο ηξφπνο 

δηαθήκηζεο δελ ζα κπνξνχζε λα ιεηηνπξγήζεη ρσξίο ηελ ππνζηήξημε άιισλ 

κέζσλ. 

  Όζνλ αθνξά ηε ιεηηνπξγία ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ, κπνξνχκε λα πνχκε 

πσο ην κεγαιχηεξν πνζνζηφ ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ δελ έρνπλ 

ζπγθεθξηκέλν άηνκν πνπ λα αζρνιείηαη κε ηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε, πσο ην 

θιείζηκν ησλ κέζσλ γίλεηαη ηηο πην πνιιέο θνξέο κεηά απφ ζπλεξγαζία ηνπ 

δηαρεηξηζηή ηνπ ινγαξηαζκνχ θαη ηεο δηεχζπλζεο, απεπζείαο απφ ηηο εηαηξίεο 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. Δπίζεο, ζρεηηθά κε ηνπο πειάηεο, απηφ πνπ ηνπο επεξεάδεη 

ζηελ επηινγή ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο γηα ηελ πξνβνιή ησλ πξντφλησλ ηνπο 

είλαη θπξίσο ε πνηφηεηα ζέζεσλ ρσξίο φκσο λα παξαβιέπνπλ θαη ην ζέκα ηεο 

ηηκήο (39,1%).  

  Γηα ηελ αγνξά ηεο Θεζζαινλίθεο κπνξνχκε λα πνχκε πσο ζχκθσλα κε ηα 

απνηειέζκαηα ηεο έξεπλαο νη νζφλεο LED είλαη ην κέζν πνπ ζα κπνξνχζε λα 

ιεηηνπξγήζεη πξνζζεηηθά θαη ζεηηθά γηα ηελ αγνξά αλ θαη έλα κεγάιν πνζνζηφ 

ζεσξεί ηελ αγνξά θνξεζκέλε. 
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ΣΔΗ ΘΔ΢΢ΑΛΟΝΗΚΖ΢ 

΢ΥΟΛΖ ΓΗΟΗΚΖ΢Ζ΢ ΚΑΗ ΟΗΚΟΝΟΜΗΑ΢ 

ΣΜΖΜΑ ΔΜΠΟΡΗΑ΢ ΚΑΗ ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ΢ 

 

ΠΣΤΥΗΑΚΖ ΔΡΓΑ΢ΗΑ 

 

ΟΝΟΜΑΣΔΠΧΝΤΜΟ ΔΡΔΤΝΖΣΖ: 

ΘΔΟΥΑΡΖ΢ ΓΖΜΖΣΡΖ΢ 

 

ΘΔΜΑ: Ζ δηεξεχλεζε ησλ επηινγψλ ησλ δηαθεκηζηηθψλ εηαηξηψλ ηεο Θεζζαινλίθεο 

σο πξνο ηνλ θιάδν ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο. 

 

 

Γηαθεκηζηηθή Δηαηξία    …………………………………………………………….. 

Ολνκαηεπψλπκν             …………………………………………………………….. 

Δπηρεηξεζηαθή ζέζε       …………………………………………………………….. 

Σειέθσλν επηθνηλσλίαο ……………………………………………………………. 

 

1. Με πνηεο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ζπλεξγάδεζηε? 

 Master 

 Remedy 

 

 Icon 

 Affichage 

 Blue Point 

 Αιεμηάδεο 

 Άιιε/εο …………………………………………………….. 

 

 

2. Με πνην θξηηήξην επηιέγεηε ηελ εηαηξία κε ηελ νπνία ζα ζπλεξγαζηείηε?(κηα 

απάληεζε) 

 Με βάζε ηελ πνηφηεηα ησλ ζέζεσλ πνπ πξνζθέξεη 

 Με βάζε ηελ ηηκή 

 

 Βαζηδφκελνη ζηηο πξνζσπηθέο ζρέζεηο 

 

 Άιιν………………………………………………………………………….  

 

 

3. Πσο θξίλεηε ην επίπεδν ζπλεξγαζίαο κε ηηο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο πνπ 

ζπλεξγάδεζηε ? 

 

Δμαηξεηηθά θαιή         αξθεηά θαιή    φρη ηδηαίηεξα θαιή    θαζφινπ θαιή 
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4. Καηαηάμηε κε ζεηξά απνηειεζκαηηθφηεηαο ηα παξαθάησ κέζα ππαίζξηαο 

δηαθήκηζεο. 

 Pisa 

 

 Panels-ζηάζεηο 

 Ραθέηα επί ζηχινπ  

  Billboards 

 ΢αξαληανθηάθπιιν-Αθίζα 

 Άιιν…………………………………………… 

 

 

5. Πηζηεχεηε φηη ε ππαίζξηα δηαθήκηζε είλαη έλαο απνδνηηθφο ηξφπνο πξνβνιήο γηα 

ηηο επηρεηξήζεηο αλαινγηθά κε ην θφζηνο ηεο; 

 

 Ναη 

 

 Όρη 

 

 

6. Γειψζηε ηνλ βαζκφ ζπκθσλίαο ζαο ή δηαθσλίαο ζαο κε ηηο παξαθάησ πξνηάζεηο. 

                                                   

          x 
           

                                                            

΢πκθσλψ ΢πκθσλψ  Γηαθσλψ  Γηαθσλψ                                                          

πάξα πνιχ                                 πάξα πνιχ 

Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε κπνξεί λα 

κεηαθέξεη ην ίδην θαιά ην δηαθεκηζηηθφ 

κήλπκα φπσο θαη ηα άιια κέζα 

 

  

Θα έπξεπε νη επηρεηξήζεηο λα 

ρξεζηκνπνηνχλ πεξηζζφηεξν ηελ ππαίζξηα 

δηαθήκηζε 

 

Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε είλαη 

απνηειεζκαηηθφο ηξφπνο δηαθήκηζεο 

 

Μηα κηθξνκεζαία επηρείξεζε ζα 

κπνξνχζε λα ζηεξίμεη ηελ θακπάληα ηεο 

κφλν ζηελ ππαίζξηα δηαθήκηζε 

 

Ζ ππαίζξηα δηαθήκηζε ζα κπνξνχζε λα 

ιεηηνπξγήζεη θαη ρσξίο ηελ ππνζηήξημε 

άιισλ κέζσλ 
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7. Πφζνο είλαη πεξίπνπ ν ηδίξνο (ζε επξψ) πνπ έθαλε ε εηαηξία ζαο ζηελ ππαίζξηα 

δηαθήκηζε ην 2007; 

 0- 10000 

 10001-30000 

 

 30001-60000 

 60001-100000 

 

 100000 θαη άλσ 

 

 

 8. Τπάξρεη ζπγθεθξηκέλν άηνκν ζηελ εηαηξία ζαο πνπ λα αζρνιείηαη κε ηνλ ηνκέα 

ηεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο? 

 Ναη 

 

 Όρη 

 

 

9.Σελ θαηαλνκή ησλ κέζσλ ηελ απνθαζίδεη ν δηαρεηξηζηήο ηνπ ινγαξηαζκνχ ή 

απαηηείηαη θαη ε ζχκθσλε γλψκε ηεο δηεχζπλζεο ?  

 

 Γηαρεηξηζηήο ινγαξηαζκνχ 

 

 Γηεχζπλζε ηεο εηαηξίαο 

 

 Καη ηα δχν 

 

 

10. Σν θιείζηκν ησλ κέζσλ γίλεηαη απφ: 

 

 Μedia shop 

 

 Απεπζείαο 

 

 Καη απφ ηα δχν 

 

Αλ ζπλεξγάδεζηε κε Media shop πνην είλαη απηφ;……………………………………... 

 

 

11. Πνηνο ν κέζνο ρξφλνο δηαθαλνληζκνχ κε ηηο εηαηξίεο ππαίζξηαο δηαθήκηζεο? 

 

 Απφ 1 έσο 90 εκέξεο 

 

 Απφ 91 έσο 180 εκέξεο 

 

 Απφ 181 έσο 240 εκέξεο 
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 Απφ 240 εκέξεο θαη πάλσ 

 

12. Ζ αλάγθε πξνβνιήο ηνπ πειαηνινγίνπ ζαο πξνζαλαηνιίδεηαη: 

 

 ΢ην πνιενδνκηθφ ζπγθξφηεκα ηεο Θεζζαινλίθεο 

 

 ΢ηελ επξχηεξε πεξηνρή 

 

 ΢ε φιε ηε βφξεην Διιάδα 

 

 Παληνχ 

 

 

13. Τπάξρνπλ ζπγθεθξηκέλεο πεξηνρέο πνπ πηζηεχεηε φηη ελδηαθέξνπλ ηνπο πειάηεο 

ζαο ? 

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………… 

 

 

14. Ση επεξεάδεη ηνπο πειάηεο ζαο λα επηιέμνπλ ηελ Outdoor δηαθήκηζε?(κηα 

απάληεζε) 

 Ζ ηηκή 

 Σν ζεζνιφγην 

 Ζ εμππεξέηεζε 

Άιιν…………………………………………………………………………… 

 

 

15. Οη πειάηεο ζαο δεηάλε θάηη πνπ δε κπνξείηε λα θαιχςεηε? 

 Ναη 

 

 Όρη 

 

 

16. Αλ “Ναη” ηη? ………………………………………. 

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………… 

 

 

17. Πνην κέζν ππαίζξηαο δηαθήκηζεο ιείπεη απφ ηελ πφιε πνπ ζα κπνξνχζε λα 

ιεηηνπξγήζεη πξνζζεηηθά θαη ζεηηθά ζηελ αγνξά; (εθηφο απφ ηα αζηηθά ιεσθνξεία) 

……………………………………………………………….…………………………

…………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………… 

 
 
 
 
 
 
 

ΠΗΝΑΚΑ΢ Π1 ΢πκκεηέρνληεο ζηελ έξεπλα 
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΋λνκα Δηαηξίαο ΋λνκα ππεύζπλνπ  Δπηρεηξεζηαθή Θέζε 

DB Advertising                           Γειίνγινπ Αλδξέαο  Γηεπζπληήο                     

Media Line                               Λνπηδηνχδε Μαξία                 Client service director          

Plano A.E.                               Κπξηαθνχζεο Ζιίαο  Account manager                  

Metagenesis E.Π.E.                       Σζηθνπνχινπ Πειαγία  Account manager                  

Ππιαξηλφο E.Π.E.                         Ππιαξηλφο Αλαζηάζηνο  Γηεπζπληήο 

Minds A.E.                               Παπαδνπνχινπ Μάγδα  Client service manager           

Ombrella                                 Μπνπληηνχθνπ Λία   Γηεπζπληήο 

Master advertising                       Θενδσξίδεο Αρηιιέαο  Γηεπζπληήο 

Αιεμάλδξνπ Γηαθεκηζηηθή                               ΢θεληεξίδεο Αβξαάκ  Γηεπζπληήο 

Lemon E.Π.E.                             Γθνιηάξεο ΢ηαχξνο  Γηεπζπληήο 

Basis Total 

Communication                

Γξακκαηηθφπνπινο 

Λάδαξνο  

Γηεπζπληήο αλάπηπμεο            

Cat Advertising                          Εαθαιθάο Γεκήηξεο  Client service director          

Advanced A.E.                            Ξαλζφπνπινο Αιέμεο  Account manager                  

Fotone Advertising                              Μεραιαθνπνχινπ 

Υξηζηίλα  

Account manager                  

Quarj                                    Υαηδεθχξθνπ Αζαλάζηνο  Γηεπζπληήο 

Mms Advertising                          Γνχλαξε Καηεξίλα  Group Account manager            

Proline E.Π.E.                           Δδηάξνγινπ Υξηζηφθνξνο  Account Director                 

Multispot E.Π.E.                         Πεπνλνχια Λφη  Account manager                  

Γξαθηθή Γεκηνπξγηθή 

Γηαθεκηζηηθή E.Π.E.  

Λενληάθεο Υαξάιακπνο  Γηεπζπληήο 

Echo                                     ΢αββίδεο Υξίζηνο  Creative director                

BGM OMD North                            Αλησλνπνχινπ Λέλα  Media Director                   

TEMPO OMD North                          Εαθεηξνπνχινπ Δβίηα  Media Planner                    

Μνξθή                                  Μνπξαηίδνπ Φσηεηλή  Γηεπζπληήο 
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Δπσλπκία 2000 2001 2002 2003 2004 ΜΟΓ 

Μηθηό Πεξηζώξην Κέξδνπο (%) 

Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ.(1) - - 0,42 7,82 14,42 7,55 

Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. 32,40 14,51 14,75 15,42 24,52 20,32 

Master Media System A.E. (2) 19,55 29,04 27,47 26,98 25,57 25,72 

Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. 22,47 16,60 20,48 19,73 19,41 19,74 

Άμσλ-Αζήλα Α.Δ. 66,88 54,04 7,13 3,43 7,04 27,70 

Γφκεζε-Γνπνι Α.Δ. (3) - - 39,89 23,18 20,21 27,76 

Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. 28,79 32,30 30,31 29,54 29,30 30,05 

Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ.-Άικα Αηέξκσλ 

Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ έξγνπ Metromedia (4) 
- - -1,24 22,86 17,22 12,95 

Παηέληα Α.Δ. 33,70 33,15 26,46 18,02 15,55 25,38 

΢ύλνιν 9 33,97 29,94 18,41 18,55 19,25 24,02 

΢ύλνιν  22,00 27,07 15,59 23,48 25,52 22,73 

Λεηηνπξγηθό Πεξηζώξην Κέξδνπο (%) 

Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ. (1) - - -21,7 -12,1 1,38 -10,8 

Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. 15,96 3,67 6,33 5,93 14,22 9,22 

Master Media System A.E. (2) 7,26 5,50 2,85 2,64 3,35 4,32 

Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. 13,93 9,45 10,13 8,95 8,04 10,10 

Άμσλ-Αζήλα Α.Δ. -7,82 -67,5 -124 1,02 1,23 -39,4 

Γφκεζε-Γνπνι Α.Δ. (3) - - 25,98 13,40 13,42 17,60 

Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. 8,67 9,76 3,25 5,64 5,80 6,62 

Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ.-Άικα Αηέξκσλ 

Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ έξγνπ Metromedia (4) 
- - -21,61 -4,51 3,45 -7,56 

Παηέληα Α.Δ. 1,83 11,06 7,07 4,12 0,23 4,86 

΢ύλνιν 9 6,64 -4,69 -12,4 2,78 5,68 -0,40 

΢ύλνιν  1,38 3,36 -7,43 4,80 9,34 2,29 

Καζαξό Πεξηζώξην Κέξδνπο (%) 

Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ. (1) - - -22,5 -11,5 2,38 -10,5 

Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. 5,27 2,22 3,40 5,57 8,74 5,04 

Master Media System A.E. (2) 6,84 5,42 2,46 2,67 2,82 4,04 

Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. 14,53 11,05 9,69 11,70 8,36 11,07 

Άμσλ-Αζήλα Α.Δ. -7,82 -71,1 -141,7 1,02 1,35 -43,6 

Γφκεζε-Γνπνι Α.Δ. (3) - - 25,34 11,07 14,51 16,97 

Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. 8,08 6,86 4,33 4,20 5,42 5,78 

Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ.-Άικα Αηέξκσλ 

Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ έξγνπ Metromedia (4) 
- - -21,6 0,85 1,43 -6,46 

Παηέληα Α.Δ. 2,27 5,39 5,95 3,88 -2,40 3,02 

΢ύλνιν 9 4,86 -6,70 -14,97 3,28 4,73 -1,76 

΢ύλνιν  -0,52 -0,44 -4,78 4,8 8,85 1,58 
ΜΟΓ: Μέζνο Όξνο Γεηθηψλ 

1. Ηδξχζεθε ην 2001. Οη πσιήζεηο ηνπ 2002 αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 25.01.01-31.12.02. 

2. Οη δηαρεηξηζηηθέο ρξήζεηο αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 01.07 θάζε έηνπο έσο 30.06 ηνπ επφκελνπ. 

3. Ηδξχζεθε ην 2002 απφ ζπγρψλεπζε εηαηξηψλ. Οη πσιήζεηο ηνπ 2002 αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 01.07.01-

31.12.02. 

4. Ηδξχζεθε ην 2001. Οη πσιήζεηο ηνπ 2002 αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 03.01.01-31.12.02.  

                                                                                            

                                                                                          Πεγή: Γεκνζηεπκέλνη Ηζνινγηζκνί- ICAP A.E. 
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(2000-2004) 

Δπσλπκία 2000 2001 2002 2003 2004 ΜΟΓ 

Απνδνηηθόηεηα Ηδίσλ Κεθαιαίσλ (%) 

Clear Channel- Υατδεκέλνο 

Α.Δ.(1) 

- - -30,8 -16,4 5,52 -13,88 

Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. 208,40 14,41 22,99 33,47 46,30 65,11 
Master Media System A.E. (2) 24,35 16,32 5,60 5,30 5,92 11,50 
Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. 27,91 31,34 28,29 33,05 22,21 28,56 

Άμσλ-Αζήλα Α.Δ. -10,30 -78,6 -383,9 75,14 56,80 -68,19 
Γφκεζε-Γνπνι Α.Δ. (3) - - 179,07 48,93 103,62 110,54 
Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. 20,34 20,18 11,76 14,98 16,29 16,71 
Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ.-Άικα Αηέξκσλ 

Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ έξγνπ Metromedia 

(4) 

- - - - 182,51 182,51 

Παηέληα Α.Δ. 12,21 16,48 19,01 9,77 -3,17 10,86 

΢ύλνιν 9 47,15 3,35 -18,50 25,53 48,44 21,20 

΢ύλνιν  49,04 15,41 -131,6 21,08 59,47 2,68 

Απνδνηηθόηεηα Απαζρνινύκελσλ Κεθαιαίσλ (%) 

Clear Channel- Υατδεκέλνο 

Α.Δ.(1) 

- - -29,90 -

15,92 

5,25 -13,52 

Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. 208,40 14,41 22,85 33,27 46,30 65,05 
Master Media System A.E. (2) 24,09 16,31 5,43 4,44 5,23 11,10 
Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. 27,91 31,34 28,29 27,21 19,64 26,88 

Άμσλ-Αζήλα Α.Δ. -7,52 -

47,37 

-91,54 41,88 30,80 -14,75 

Γφκεζε-Γνπνι Α.Δ. (3) - - 179,07 48,93 103,62 110,54 
Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. 20,34 8,55 6,96 6,13 10,74 10,54 
Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ.-Άικα Αηέξκσλ 

Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ έξγνπ Metromedia 

(4) 

- - - - 21,57 21,57 

Παηέληα Α.Δ. 12,03 15,81 18,85 9,69 -3,15 10,65 

΢ύλνιν 9 47,54 6,51 17,50 19,45 26,67 23,53 

΢ύλνιν  48,72 16,09 -120,7 24,28 50,74 3,82 
ΜΟΓ: Μέζνο Όξνο Γεηθηψλ 

1. Ηδξχζεθε ην 2001. Οη πσιήζεηο ηνπ 2002 αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 25.01.01-31.12.02. 

2. Οη δηαρεηξηζηηθέο ρξήζεηο αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 01.07 θάζε έηνπο έσο 30.06 ηνπ επφκελνπ. 

3. Ηδξχζεθε ην 2002 απφ ζπγρψλεπζε εηαηξηψλ. Οη πσιήζεηο ηνπ 2002 αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 01.07.01-

31.12.02. 

4. Ηδξχζεθε ην 2001. Οη πσιήζεηο ηνπ 2002 αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 03.01.01-31.12.02.  

                                                                                            

                                                                                          Πεγή: Γεκνζηεπκέλνη Ηζνινγηζκνί- ICAP A.E. 
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Γεληθή Ρεπζηόηεηα 

Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ.(1) - - 1,06 0,98 1,34 1,13 
Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. 0,97 1,09 0,70 0,66 0,72 0,83 
Master Media System A.E. (2) 0,92 0,97 0,83 0,87 1,06 0,93 
Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. 1,18 1,20 1,08 1,16 1,17 1,16 

Άμσλ-Αζήλα Α.Δ. 1,50 1,29 0,80 1,01 1,01 1,12 
Γφκεζε-Γνπνι Α.Δ. (3) - - 1,12 1,07 1,07 1,09 
Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. 1,23 1,71 1,03 1,28 1,29 1,31 
Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ.-Άικα Αηέξκσλ 

Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ έξγνπ Metromedia (4) 
- - 0,66 0,90 1,08 0,88 

Παηέληα Α.Δ. 0,82 1,06 1,19 1,37 1,70 1,23 

΢ύλνιν 9 1,10 1,22 0,94 1,03 1,16 1,09 

΢ύλνιν  1,02 1,05 1,01 1,08 1,25 1,08 

Άκεζε Ρεπζηόηεηα 

Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ. (1) - - 1,03 0,95 1,30 1,09 
Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. 0,77 0,98 0,39 0,21 0,25 0,52 
Master Media System A.E. (2) 0,83 0,87 0,72 0,70 0,95 0,81 
Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. 0,85 0,75 0,71 0,82 0,92 0,81 

Άμσλ-Αζήλα Α.Δ. 0,08 0,00 0,06 0,01 0,04 0,04 
Γφκεζε-Γνπνι Α.Δ. (3) - - 0,99 1,05 0,82 0,95 
Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. 1,07 1,45 0,80 1,10 0,90 1,06 
Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ.-Άικα Αηέξκσλ 

Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ έξγνπ Metromedia (4) 
- - 0,62 0,89 1,02 0,84 

Παηέληα Α.Δ. 0,40 0,49 0,27 0,29 0,28 0,35 

΢ύλνιν 9 0,67 0,76 0,62 0,67 0,72 0,69 

΢ύλνιν  0,82 0,83 0,82 0,86 1,02 0,87 

Σακεηαθή Ρεπζηόηεηα 

Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ. (1) - - 0,22 0,12 0,36 0,23 
Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. 0,51 0,30 0,09 0,10 0,08 0,21 
Master Media System A.E. (2) 0,03 0,10 0,03 0,04 0,03 0,05 
Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. 0,05 0,02 0,02 0,10 0,11 0,06 

Άμσλ-Αζήλα Α.Δ. 0,08 0,00 0,06 0,01 0,04 0,04 
Γφκεζε-Γνπνι Α.Δ. (3) - - 0,22 0,06 0,13 0,14 
Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. 0,06 0,37 0,04 0,07 0,06 0,12 
Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ.-Άικα Αηέξκσλ 

Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ έξγνπ Metromedia (4) 
- - 0,01 0,05 0,06 0,04 

Παηέληα Α.Δ. 0,10 0,04 0,07 0,11 0,01 0,07 

΢ύλνιν 9 0,14 0,14 0,08 0,07 0,10 0,11 

΢ύλνιν  0,23 0,15 0,22 0,27 0,34 0,24 
ΜΟΓ: Μέζνο Όξνο Γεηθηψλ 

1. Ηδξχζεθε ην 2001. Οη πσιήζεηο ηνπ 2002 αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 25.01.01-31.12.02. 

2. Οη δηαρεηξηζηηθέο ρξήζεηο αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 01.07 θάζε έηνπο έσο 30.06 ηνπ επφκελνπ. 

3. Ηδξχζεθε ην 2002 απφ ζπγρψλεπζε εηαηξηψλ. Οη πσιήζεηο ηνπ 2002 αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 01.07.01-

31.12.02. 

4. Ηδξχζεθε ην 2001. Οη πσιήζεηο ηνπ 2002 αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 03.01.01-31.12.02.  

                                                                                            

                                                                                          Πεγή: Γεκνζηεπκέλνη Ηζνινγηζκνί- ICAP A.E. 

 

 

ΠΗΝΑΚΑ΢ Π5 Αξηζκνδείθηεο ρξεκαηννηθνλνκηθήο δηάξζξσζεο επηρεηξήζεσλ 



 112 

ππαίζξηαο δηαθήκηζεο (2000-2004) 

Δπσλπκία 2000 2001 2002 2003 2004 ΜΟΓ 

΢πλνιηθέο Τπνρξεώζεηο πξνο Ίδηα Κεθάιαηα 

Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ.(1) - - 0,56 0,97 0,61 0,71 

Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. 62,12 5,08 4,98 4,16 4,18 16,10 

Master Media System A.E. (2) 2,18 2,52 2,19 2,31 1,74 2,19 

Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. 3,51 3,51 4,06 4,61 4,03 3,94 

Άμσλ-Αζήλα Α.Δ. 0,88 1,56 7,22 125,09 49,65 36,88 

Γφκεζε-Γνπνι Α.Δ. (3) - - 4,84 6,29 7,24 6,12 

Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. 1,94 3,15 3,35 4,96 3,99 3,48 

Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ.-Άικα Αηέξκσλ 

Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ έξγνπ Metromedia (4) 
- - - - 105,95 105,95 

Παηέληα Α.Δ. 2,83 1,92 2,17 1,50 1,22 1,93 

΢ύλνιν 9 12,24 2,96 3,67 18,74 19,85 11,49 

΢ύλνιν  10,50 7,39 11,07 20,34 20,59 13,98 

Μεζνκαθξνπξόζεζκεο Τπνρξεώζεηο πξνο Ίδηα Κεθάιαηα 

Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ. (1) - - 0,03 0,03 0,05 0,04 

Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. 0,00 0,00 0,01 0,01 0,00 0,00 

Master Media System A.E. (2) 0,01 0,00 0,03 0,20 0,13 0,07 

Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. 0,00 0,00 0,00 0,21 0,13 0,07 

Άμσλ-Αζήλα Α.Δ. 0,37 0,66 3,19 0,79 0,84 1,17 

Γφκεζε-Γνπνι Α.Δ. (3) - - 0,00 0,00 0,00 0,00 

Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. 0,00 1,36 0,69 1,45 0,52 0,80 

Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ.-Άικα Αηέξκσλ 

Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ έξγνπ Metromedia (4) 
- - - - 7,46 7,46 

Παηέληα Α.Δ. 0,02 0,04 0,01 0,01 0,01 0,02 

΢ύλνιν 9 0,07 0,34 0,50 0,34 1,02 0,45 

΢ύλνιν  0,04 0,20 0,28 0,23 0,51 0,25 

Κάιπςε Υξεκαηννηθνλνκηθώλ Γαπαλώλ 

Clear Channel- Υατδεκέλνο Α.Δ. (1) - - - - 4,29 4,29 

Intermedia Γηαθεκηζηηθή Α.Δ. 61,64 59,68 81,38 88,17 95,21 77,22 

Master Media System A.E. (2) 2,59 2,19 1,51 1,58 1,84 1,94 

Άικα- Αηέξκσλ Α.Δ. 3,92 2,78 2,43 2,80 2,17 2,82 

Άμσλ-Αζήλα Α.Δ. - - - - - - 

Γφκεζε-Γνπνι Α.Δ. (3) - - 18,55 65,38 196,24 93,39 

Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ. 3,16 2,27 1,61 1,85 1,71 2,12 

Νέα Μέζα Α.Β.Δ.Δ.-Άικα Αηέξκσλ 

Α.Γ.Δ.Κ.Δ. Κ/Ξ έξγνπ Metromedia (4) 
- - - 1,17 1,31 1,24 

Παηέληα Α.Δ. 3,83 6,51 6,40 21,65 - 9,60 

΢ύλνιν 9 15,03 14,69 18,65 26,09 43,25 23,54 

΢ύλνιν  596,1

8 

25,60 1.545,

76 

249,87 43,39 492,16 

ΜΟΓ: Μέζνο Όξνο Γεηθηψλ 

1. Ηδξχζεθε ην 2001. Οη πσιήζεηο ηνπ 2002 αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 25.01.01-31.12.02. 

2. Οη δηαρεηξηζηηθέο ρξήζεηο αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 01.07 θάζε έηνπο έσο 30.06 ηνπ επφκελνπ. 

3. Ηδξχζεθε ην 2002 απφ ζπγρψλεπζε εηαηξηψλ. Οη πσιήζεηο ηνπ 2002 αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 01.07.01-

31.12.02. 

4. Ηδξχζεθε ην 2001. Οη πσιήζεηο ηνπ 2002 αθνξνχλ ηελ πεξίνδν 03.01.01-31.12.02.  

                                                                                            

                                                                                          Πεγή: Γεκνζηεπκέλνη Ηζνινγηζκνί- ICAP A.E. 

ΠΗΝΑΚΑ΢ Π6 Οκαδνπνηεκέλνο ηζνινγηζκφο επηρεηξήζεσλ ππαίζξηαο δηαθήκηζεο 

(2003-2004) 
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Λνγαξηαζκόο 2004 2003 Γηαθνξά Πνζν

ζηό 
ΚΑΘΑΡΑ ΠΑΓΗΑ 41.542.644 50.190.317 -8.647.673 -17,23 

΢Τ΢΢ΧΡΔΤΜΔΝΔ΢ ΑΠΟ΢ΒΔ΢ΔΗ΢ 32.619.215 24.249.131 8.370.084 34,52 

ΑΠΟΘΔΜΑΣΑ 38.918.929 41.522.984 -2.604.055 -6,27 

ΑΠΑΗΣΖ΢ΔΗ΢ 152.525.695 146.763.013 5.762.682 3,93 

ΣΑΜΔΗΟ & ΚΑΣΑΘΔ΢ΔΗ΢ 18.989.497 18.138.967 850.530 4,69 

΢ΤΝΟΛΟ ΔΝΔΡΓΖΣΗΚΟΤ 251.976.769 256.615.277 -4.638.508 -1,81 

ΗΓΗΑ ΚΔΦΑΛΑΗΑ 58.681.014 51.266.452 7.414.562 14,46 

ΜΔΣΟΥΗΚΟ/ΔΣΑΗΡΗΚΟ ΚΔΦΑΛΑΗΟ 56.383.123 50.574.922 5.808.201 11,48 

ΜΑΚΡΟ. & ΜΔ΢Ο. ΤΠΟΥ. ΢ΤΝ 

ΠΡΟΒΛΔΦΔΗ΢  

10.037.595 14.214.388 -4.176.793 -29,38 

ΒΡΑΥΤΠΡΟΘΔ΢ΜΔ΢ ΤΠΟΥΡΔΧ΢ΔΗ΢ 183.258.157 191.134.439 -7.876.282 -4,12 

ΜΔΡΗ΢ΜΑΣΑ ΠΛΖΡΧΣ./ΚΔΡΓΖ ΠΡΟ΢ 

ΓΗΑΝΟΜΖ 

5.518.319 7.118.127 -1.599.808 -22,48 

ΠΧΛΖ΢ΔΗ΢ 160.998.075 149.266.109 11.731.966 7,86 

ΚΟ΢ΣΟ΢ ΠΧΛΖΘΔΝΣΧΝ 125.121.314 118.107.193 7.014.121 5,94 

ΜΗΚΣΟ ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ 35.876.758 31.158.918 4.717.840 15,14 

ΠΡΟΜΖΘΔΗΔ΢ & ΛΟΗΠΑ ΛΔΗΣ. Δ΢ΟΓΑ 2.172.367 1.314.078 858.289 65,31 

ΥΡΖΜΑΣΟΟΗΚΟΝΟΜΗΚΔ΢ ΓΑΠΑΝΔ΢ 7.600.814 6.456.352 1.144.462 17,73 

ΛΟΗΠΑ ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΑ ΔΞΟΓΑ 19.470.526 17.928.249 1.542.277 8,60 

ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΟ ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ 10.977.789 8.088.391 2.889.398 35,72 

ΜΖ ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΑ Δ΢ΟΓΑ 2.253.238 3.900.873 -1.647.635 -42,24 

ΜΖ ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΑ ΔΞΟΓΑ 2.800.645 2.375.877 424.768 17,88 

΢ΤΝΟΛΟ ΑΠΟ΢ΒΔ΢ΔΧΝ 9.582.563 7.875.036 1.707.527 21,68 

ΚΟ΢ΣΟΛΟΓΖ΢ΘΔΗ΢Δ΢ ΑΠΟ΢ΒΔ΢ΔΗ΢ 9.582.563 7.875.036 1.707.527 21,68 

ΜΖ ΚΟ΢ΣΟΛΟΓΖ΢ΘΔΗ΢Δ΢ 

ΑΠΟ΢ΒΔ΢ΔΗ΢ 

0 0 0  

ΚΔΡΓΟ΢ ΠΡΟ ΦΟΡΟΤ ΔΗ΢ΟΓΖΜΑΣΟ΢ 10.430.381 9.613.384 816.997 8,50 

ΚΑΘΑΡΑ ΜΔΡΗ΢ΜΑΣΑ 3.762.857 6.005.965 -2.243.108 -37,35 

     

ΑΠΟΓΟΣΗΚΟΣΖΣΑ ΗΓΗΟΤ ΚΔΦΑΛΑΗΟΤ  17,77 18,75   

ΑΠΟΓΟΣΗΚΟΣΖΣΑ ΑΠΑ΢Υ. 

ΚΔΦΑΛΑΗΟΤ 

15,18 14,68   

ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ ΜΗΚΣΟΤ ΚΔΡΓΟΤ΢  22,28 20,87   

ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΟΤ ΚΔΡΓΟΤ΢ 6,73 5,37   

ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ ΚΑΘΑΡΟΤ ΚΔΡΓΟΤ΢ 6,48 6,44   

΢ΥΔ΢Ζ ΞΔΝΧΝ ΠΡΟ΢ ΗΓΗΑ ΚΔΦΑΛΑΗΑ 3,29 4,10   

ΑΜΔ΢Ζ ΡΔΤ΢ΣΟΣΖΣΑ 0,94 0,86   

ΓΔΝΗΚΖ ΡΔΤ΢ΣΟΣΖΣΑ 1,15 1,80   

ΚΔΦΑΛΑΗΟ ΚΗΝΖ΢Ζ΢ ΢Δ EURO 27.175 15.290   

ΑΠΑ΢ΥΟΛ. ΚΔΦΑΛΑΗΟ ΢Δ EURO 68.718 65.480   

Μ.Ο.ΠΡΟΘ.ΔΗ΢ΠΡΑΞ.ΑΠΑΗΣΖ΢ΔΧΝ 313 302   

Μ.Ο.ΠΡΟΘ.ΔΞΧΦΛ.ΠΡΟΜΖΘ./ΠΗ΢ΣΧΣ. 148 182   

ΚΤΚΛΟΦΟΡΗΑΚΖ ΣΑΥΤΣΖ΢ 

ΑΠΟΘΔΜΑΣΧΝ 

114 128   

     

Γείγκαηα εηαηξηώλ 24 24   

Αμία ζε €  

                                                                                            Πεγή: δεκνζηεπκέλνη Ηζνινγηζκνί-ICAP A.E. 
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Λνγαξηαζκόο 2004 2003 Γηαθνξά Πνζν

ζηό 
ΚΑΘΑΡΑ ΠΑΓΗΑ 40.798.616 44.585.784 -3.787.168 -8,49 
΢Τ΢΢ΧΡΔΤΜΔΝΔ΢ ΑΠΟ΢ΒΔ΢ΔΗ΢ 28.929.651 22.769.272 6.160.379 27,60 
ΑΠΟΘΔΜΑΣΑ 33.571.682 41.083.924 -7.512.242 -18,29 
ΑΠΑΗΣΖ΢ΔΗ΢ 147.783.332 138.934.17

1 

8.849.161 6,37 

ΣΑΜΔΗΟ & ΚΑΣΑΘΔ΢ΔΗ΢ 17.242.928 17.000.413 242.515 1,43 
΢ΤΝΟΛΟ ΔΝΔΡΓΖΣΗΚΟΤ 239.396.561 241.604.28

9 

-2.207.728 -0,91 

ΗΓΗΑ ΚΔΦΑΛΑΗΑ 55.123.187 46.457.715 8.665.472 18,65 
ΜΔΣΟΥΗΚΟ/ΔΣΑΗΡΗΚΟ ΚΔΦΑΛΑΗΟ 52.393.123 42.378.099 10.015.024 23,63 
ΜΑΚΡΟ. & ΜΔ΢Ο. ΤΠΟΥ. ΢ΤΝ 

ΠΡΟΒΛΔΦΔΗ΢  
9.969.278 14.033.161 -4.063.883 -28,96 

ΒΡΑΥΤΠΡΟΘΔ΢ΜΔ΢ ΤΠΟΥΡΔΧ΢ΔΗ΢ 174.304.094 181.113.41

4 

-6.809.320 -3,76 

ΜΔΡΗ΢ΜΑΣΑ ΠΛΖΡΧΣ./ΚΔΡΓΖ ΠΡΟ΢ 

ΓΗΑΝΟΜΖ 
5.347.964 7.071.172 -1.723.208 -24,37 

ΠΧΛΖ΢ΔΗ΢ 155.165.867 140.245.70

7 

14.920.160 10,64 

ΚΟ΢ΣΟ΢ ΠΧΛΖΘΔΝΣΧΝ 119.943.599 109.668.84

7 

10.274.752 9,37 

ΜΗΚΣΟ ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ 35.222.265 30.576.861 4.645.404 15,19 
ΠΡΟΜΖΘΔΗΔ΢ & ΛΟΗΠΑ ΛΔΗΣ. Δ΢ΟΓΑ 2.129.231 1.183.186 946.045 79,96 
ΥΡΖΜΑΣΟΟΗΚΟΝΟΜΗΚΔ΢ ΓΑΠΑΝΔ΢ 7.586.536 6.302.970 1.283.566 20,36 
ΛΟΗΠΑ ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΑ ΔΞΟΓΑ 18.607.369 16.160.330 2.447.039 15,14 
ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΟ ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ 11.157.594 9.296.745 1.860.849 20,20 
ΜΖ ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΑ Δ΢ΟΓΑ 2.161.149 3.704.076 -1.542.927 -41,65 
ΜΖ ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΑ ΔΞΟΓΑ 2.629.321 2.260.362 368.959 16,32 
΢ΤΝΟΛΟ ΑΠΟ΢ΒΔ΢ΔΧΝ 8.413.987 7.008.407 1.405.580 20,60 
ΚΟ΢ΣΟΛΟΓΖ΢ΘΔΗ΢Δ΢ ΑΠΟ΢ΒΔ΢ΔΗ΢ 8.413.987 7.008.407 1.405.580 20,60 
ΜΖ ΚΟ΢ΣΟΛΟΓΖ΢ΘΔΗ΢Δ΢ 

ΑΠΟ΢ΒΔ΢ΔΗ΢ 
0 0 0  

ΚΔΡΓΟ΢ ΠΡΟ ΦΟΡΟΤ ΔΗ΢ΟΓΖΜΑΣΟ΢ 10.689.421 10.740.456 -51.035 -0,48 
ΚΑΘΑΡΑ ΜΔΡΗ΢ΜΑΣΑ 3.762.857 6.005.965 -2.243.108 -37,35 
     
ΑΠΟΓΟΣΗΚΟΣΖΣΑ ΗΓΗΟΤ ΚΔΦΑΛΑΗΟΤ  19,39 23,12   
ΑΠΟΓΟΣΗΚΟΣΖΣΑ ΑΠΑ΢Υ. 

ΚΔΦΑΛΑΗΟΤ 
16,42 17,76   

ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ ΜΗΚΣΟΤ ΚΔΡΓΟΤ΢  22,70 21,80   
ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΟΤ ΚΔΡΓΟΤ΢ 7,90 6,57   
ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ ΚΑΘΑΡΟΤ ΚΔΡΓΟΤ΢ 6,89 7,66   
΢ΥΔ΢Ζ ΞΔΝΧΝ ΠΡΟ΢ ΗΓΗΑ ΚΔΦΑΛΑΗΑ 3,34 4,20   
ΑΜΔ΢Ζ ΡΔΤ΢ΣΟΣΖΣΑ 0,95 0,86   
ΓΔΝΗΚΖ ΡΔΤ΢ΣΟΣΖΣΑ 1,14 1,90   
ΚΔΦΑΛΑΗΟ ΚΗΝΖ΢Ζ΢ ΢Δ EURO 24.293 15.905   
ΑΠΑ΢ΥΟΛ. ΚΔΦΑΛΑΗΟ ΢Δ EURO 65.092 60.490   
Μ.Ο.ΠΡΟΘ.ΔΗ΢ΠΡΑΞ.ΑΠΑΗΣΖ΢ΔΧΝ 318 303   
Μ.Ο.ΠΡΟΘ.ΔΞΧΦΛ.ΠΡΟΜΖΘ./ΠΗ΢ΣΧΣ. 140 175   
ΚΤΚΛΟΦΟΡΗΑΚΖ ΣΑΥΤΣΖ΢ 

ΑΠΟΘΔΜΑΣΧΝ 
102 137   

     

Γείγκαηα εηαηξηώλ 21 19   

Αμία ζε €  
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                                                                                            Πεγή: δεκνζηεπκέλνη Ηζνινγηζκνί-ICAP A.E. 
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ζηό 
ΚΑΘΑΡΑ ΠΑΓΗΑ 744.028 5.604.533 -4.860.505 -86,72 
΢Τ΢΢ΧΡΔΤΜΔΝΔ΢ ΑΠΟ΢ΒΔ΢ΔΗ΢ 3.689.564 1.479.859 2.209.705 149,32 
ΑΠΟΘΔΜΑΣΑ 5.347.247 439.060 4.908.187 1.117,

89 
ΑΠΑΗΣΖ΢ΔΗ΢ 4.742.363 7.828.842 -3.086.479 -39,42 
ΣΑΜΔΗΟ & ΚΑΣΑΘΔ΢ΔΗ΢ 1.746.569 1.138.554 608.015 53,40 
΢ΤΝΟΛΟ ΔΝΔΡΓΖΣΗΚΟΤ 12.580.208 15.010.988 -2.430.780 -16,19 
ΗΓΗΑ ΚΔΦΑΛΑΗΑ 3.557.827 4.808.737 -1.250.910 -26,10 
ΜΔΣΟΥΗΚΟ/ΔΣΑΗΡΗΚΟ ΚΔΦΑΛΑΗΟ 3.990.000 8.196.823 -4.206.823 -51,32 
ΜΑΚΡΟ. & ΜΔ΢Ο. ΤΠΟΥ. ΢ΤΝ 

ΠΡΟΒΛΔΦΔΗ΢  
68.317 181.227 -112.910 -62,30 

ΒΡΑΥΤΠΡΟΘΔ΢ΜΔ΢ ΤΠΟΥΡΔΧ΢ΔΗ΢ 8.954.063 10.021.025 -1.066.962 -10,65 
ΜΔΡΗ΢ΜΑΣΑ ΠΛΖΡΧΣ./ΚΔΡΓΖ ΠΡΟ΢ 

ΓΗΑΝΟΜΖ 
170.355 46.955 123.400 262,80 

ΠΧΛΖ΢ΔΗ΢ 5.832.208 9.020.402 -3.188.194 -35,34 
ΚΟ΢ΣΟ΢ ΠΧΛΖΘΔΝΣΧΝ 5.177.715 8.438.346 -3.260.631 -38,64 
ΜΗΚΣΟ ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ 654.493 582.057 72.436 12,44 
ΠΡΟΜΖΘΔΗΔ΢ & ΛΟΗΠΑ ΛΔΗΣ. Δ΢ΟΓΑ 43.136 130.892 -87.756 -67,40 
ΥΡΖΜΑΣΟΟΗΚΟΝΟΜΗΚΔ΢ ΓΑΠΑΝΔ΢ 14.278 153.382 -139.104 -90,69 
ΛΟΗΠΑ ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΑ ΔΞΟΓΑ 863.157 1.767.919 -904.762 -51,18 
ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΟ ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ -179.805 -1.208.354 1.028.549 -85,12 
ΜΖ ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΑ Δ΢ΟΓΑ 92.089 196.797 -104.708 -53,21 
ΜΖ ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΑ ΔΞΟΓΑ 171.324 115.515 55.809 48,31 
΢ΤΝΟΛΟ ΑΠΟ΢ΒΔ΢ΔΧΝ 1.168.576 866.629 301.947 34,84 
ΚΟ΢ΣΟΛΟΓΖ΢ΘΔΗ΢Δ΢ ΑΠΟ΢ΒΔ΢ΔΗ΢ 1.168.576 866.629 301.947 34,84 
ΜΖ ΚΟ΢ΣΟΛΟΓΖ΢ΘΔΗ΢Δ΢ 

ΑΠΟ΢ΒΔ΢ΔΗ΢ 
0 0 0  

ΚΔΡΓΟ΢ ΠΡΟ ΦΟΡΟΤ ΔΗ΢ΟΓΖΜΑΣΟ΢ -259.040 -1.127.072 868.032 -77,20 
ΚΑΘΑΡΑ ΜΔΡΗ΢ΜΑΣΑ 0 0 0  
     
ΑΠΟΓΟΣΗΚΟΣΖΣΑ ΗΓΗΟΤ ΚΔΦΑΛΑΗΟΤ  -7,28 -23,44   
ΑΠΟΓΟΣΗΚΟΣΖΣΑ ΑΠΑ΢Υ. 

ΚΔΦΑΛΑΗΟΤ 
-7,14 -22,59   

ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ ΜΗΚΣΟΤ ΚΔΡΓΟΤ΢  11,22 6,45   
ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ ΛΔΗΣΟΤΡΓΗΚΟΤ ΚΔΡΓΟΤ΢ -3,60 -13,20   
ΠΔΡΗΘΧΡΗΟ ΚΑΘΑΡΟΤ ΚΔΡΓΟΤ΢ -4,44 -12,49   
΢ΥΔ΢Ζ ΞΔΝΧΝ ΠΡΟ΢ ΗΓΗΑ ΚΔΦΑΛΑΗΑ 2,54 2,12   
ΑΜΔ΢Ζ ΡΔΤ΢ΣΟΣΖΣΑ 0,72 0,89   
ΓΔΝΗΚΖ ΡΔΤ΢ΣΟΣΖΣΑ 1,32 0,94   
ΚΔΦΑΛΑΗΟ ΚΗΝΖ΢Ζ΢ ΢Δ EURO 2.882 -615   
ΑΠΑ΢ΥΟΛ. ΚΔΦΑΛΑΗΟ ΢Δ EURO 3.626 4.989   
Μ.Ο.ΠΡΟΘ.ΔΗ΢ΠΡΑΞ.ΑΠΑΗΣΖ΢ΔΧΝ 175 290   
Μ.Ο.ΠΡΟΘ.ΔΞΧΦΛ.ΠΡΟΜΖΘ./ΠΗ΢ΣΧΣ. 328 280   
ΚΤΚΛΟΦΟΡΗΑΚΖ ΣΑΥΤΣΖ΢ 

ΑΠΟΘΔΜΑΣΧΝ 
377 19   

Γείγκαηα εηαηξηώλ 3 5   

Αμία ζε €  

                                                                                            Πεγή: δεκνζηεπκέλνη Ηζνινγηζκνί-ICAP A.E. 

 


