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Πρόλογοσ 

Σα τελευταία χρόνια, λόγο τισ οικονομικισ κρίςθσ οι καταναλωτζσ φαίνεται να είναι πιο 

προςεκτικοί και πιο ςυνειδθτοποιθμζνοι όςο αφορά τισ αγορζσ τουσ. Είναι πιο προςεκτικοί 

ςτο πϊσ κατανζμουν το ειςόδθμά τουσ για τθν ικανοποίθςθ των αναγκϊν τουσ, ςυγκρίνουν 

τιμζσ και προϊόντα κακϊσ και οργανϊνονται μεταξφ τουσ, δθμιουργϊντασ ςυλλογικζσ 

πρωτοβουλίεσ  και κινιματα. 

Οι αρχζσ των κινθμάτων αυτϊν, είναι αρχζσ αυτοδιαχείριςθσ και άμεςθσ δθμοκρατίασ, 

εναλλακτικισ οικονομίασ και αλλθλεγγφθσ. Πάνω ςτισ αρχζσ αυτζσ, ςτθρίηονται και οι 

δράςεισ των καταναλωτϊν ωσ μζλθ αυτϊν των πρωτοβουλιϊν ι μεμονωμζνοι. Οι δράςεισ 

ποικίλουν αλλά θ παροφςα εργαςία κα αςχολθκεί κατά μία ζννοια με το κζμα του 

μποϊκοτάη προϊόντων είτε για οικολογικοφσ, είτε για κοινωνικοφσ, είτε για εκνικιςτικοφσ 

λόγουσ. 

Η παραπάνω κατάςταςθ, όπωσ είναι φυςικό, ζχει γίνει αντιλθπτι ςτον ερευνθτικό χϊρο 

και πλικοσ ερευνθτϊν ζχει μελετιςει και καταγράψει τθν τάςθ και τισ ςτάςεισ των 

καταναλωτϊν απζναντι ςε παρόμοια κινιματα. Η παροφςα εργαςία ςτοχεφει ζνα βιμα 

παραπζρα, ςτθ διερεφνθςθ των κινιτρων και των αιτιϊν που οδθγοφν ςτθν ςυμπεριφορά 

αυτι. Πιο ςυγκεκριμζνα μάλιςτα, ςτο πϊσ τζτοια φαινόμενα κοινωνικά υπεφκυνου 

καταναλωτιςμοφ, επθρεάηονται από τισ ατομικζσ πολιτιςμικζσ αξίεσ των καταναλωτϊν.
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Ειςαγωγή 

Η παροφςα πτυχιακι εργαςία, πραγματοποιείται ςτα πλαίςια του προγράμματοσ 

ςπουδϊν του τμιματοσ Εμπορίασ και Διαφιμιςθσ, τθσ ςχολισ Διοίκθςθσ και Οικονομίασ 

του Αλεξάνδρειου Σεχνολογικοφ Εκπαιδευτικοφ Ιδρφματοσ Θεςςαλονίκθσ. 

Η εργαςία αςχολείται με τισ ατομικζσ πολιτιςμικζσ αξίεσ και τθν κοινωνικά υπεφκυνθ 

καταναλωτικι ςυμπεριφορά. Πρόκειται για μια ζρευνα πεδίου, που ςκοπό ζχει μζςω 

δειγματολθψίασ, να παρζχει ορκολογικι πλθροφόρθςθ ςχετικά με τθν κοινωνικά υπεφκυνθ 

καταναλωτικι ςυμπεριφορά κακϊσ και ποιεσ είναι και πωσ επθρεάηουν αυτιν, οι ατομικζσ 

πολιτιςμικζσ αξίεσ των καταναλωτϊν. 

Αναφορικά με το περιεχόμενο του κάκε κεφαλαίου: 

΢το πρϊτο κεφάλαιο γίνετε αναςκόπθςθ τθσ υπάρχουςασ βιβλιογραφίασ όπου 

αναφζρονται οι ζννοιεσ τθσ ςυμπεριφοράσ καταναλωτι και των ατομικϊν πολιτιςμικϊν 

αξιϊν. 

΢το δεφτερο κεφάλαιο αναλφεται θ μεκοδολογία που ακολουκικθκε. Παρουςιάηεται ο 

ςκοπόσ και οι ςτόχοι τθσ ζρευνασ (γενικόσ και ειδικοί) και κακορίηεται ο πλθκυςμόσ, θ 

διαδικαςία δειγματολθψίασ, θ μζκοδοσ ςυγκζντρωςθσ πρωτογενϊν ςτοιχείων και το 

περιεχόμενο του ερωτθματολογίου. 

΢το τρίτο κεφάλαιο παρουςιάηονται τα αποτελζςματα τθσ ζρευνασ. Παρατίκενται οι 

πίνακεσ ςυχνοτιτων (μονισ ειςόδου και περιγραφικισ ςτατιςτικισ) και αναλφονται τα 

αποτελζςματα του κακενόσ, για τισ εκάςτοτε μεταβλθτζσ. 

΢το τζταρτο κεφάλαιο ςυνεχίηεται θ παρουςίαςθ των αποτελεςμάτων με τουσ πίνακεσ 

των τεςτ που πραγματοποιικθκαν και τον ζλεγχο υπόκεςθσ όςο αφορά τθν ςυςχζτιςθ ι μθ 

των μεταβλθτϊν που ο κακζνασ τουσ μελετά.  

΢το πζμπτο κεφάλαιο βρίςκονται τα ςυμπεράςματα που προζκυψαν από τθν ανάλυςθ 

των αποτελεςμάτων τθσ ζρευνασ ςτα δφο προθγοφμενα κεφάλαιο. 

Σζλοσ, παρατίκεται θ βιβλιογραφία και το παράρτθμα, ςτο οποίο εμπεριζχεται το 

ερωτθματολόγιο που χρθςιμοποιικθκε για τισ ανάγκεσ τθσ δειγματολθψίασ. 
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Introduction 

The present dissertation was carried out upon the completion of my studies in the 

department of Marketing and Advertising of Alexander Technological Educational Institute 

of Thessaloniki. 

This dissertation studied the personal cultural values and the social responsible consumer 

behavior. In more detail, it refers to a field study that was carried out through sampling and 

aimed at enriching the current knowledge in the area by providing information regarding the 

social responsible consumer behavior and the underlying personal cultural values. 

The dissertation is organized in the following chapters: 

The first chapter consists of a review of the existing bibliography in the field, referring to 

the concepts of consumer behavior and personal cultural values. 

After the introduction to the study in the first chapter, the exact methodology of the study 

is presented in the chapter that follows. Therefore, the second chapter refers to the aim and 

the objectives (general and special) of the study, while the population of the survey, the 

sampling procedure, the primary data collection method and the contents of the 

questionnaire are analyzed in detail.  

Just after presenting the basic aims, concepts and methodology, the third main chapter 

consists of the results of the study. Moreover, the frequency tables are being presented in 

support of the results (single access and descriptive statistics) and they are analyzed in 

reference to each variable. 

The fourth chapter that follows, continues with the presentation of the results, presenting 

the tables of the statistical tests that were applied and testing the hypothesis, as far as the 

correlation (or not) of the variables presented in each table is concerned. 

Then, in the final chapter the main conclusions of the result analysis that was held in the 

two previous chapters are discussed. 

In the end, the bibliography and the annex, which consists of the questionnaire that was 

used in support of the sampling, are included. 
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Κεφάλαιο 1 

1.Αναςκόπηςη Βιβλιογραφίασ 

1.1. ΢υμπεριφορά Καταναλωτή 

΢τθν ςφγχρονθ κοινωνία, λόγο τθσ παγκοςμιοποίθςθσ που τθν χαρακτθρίηει και τθσ 

ανάπτυξθσ τθσ τεχνολογίασ, οι ςυνκικεσ και οι όροι τθσ αγοράσ ζχουν αλλάξει δραματικά. Η 

φυςικι παρουςία πωλθτι και πελάτθ ςτο ίδιο μζροσ κατά τθν αγοραςτικι διαδικαςία δεν 

είναι αναγκαία όπωσ παλιά. Ζτςι, θ διερεφνθςθ και θ γνϊςθ τθσ καταναλωτικισ 

ςυμπεριφοράσ από τα ςτελζχθ των επιχειριςεων είναι πια αναγκαίο εργαλείο κατά τθν 

λιψθ αποφάςεων μάρκετινγκ και ςτρατθγικϊν μάρκετινγκ. 

΢φμφωνα με τθν American Marketing Association, ςυμπεριφορά καταναλωτι είναι θ 

«δυναμικι αλλθλεπίδραςθ μεταξφ ςυναιςκιματοσ και γνϊςθσ, ςυμπεριφοράσ και 

περιβάλλοντοσ που διζπουν τισ ποικίλεσ εκφάνςεισ των ςυναλλαγϊν που πραγματοποιοφν 

οι άνκρωποι μεταξφ τουσ».  

Από τον παραπάνω οριςμό, προκφπτει ότι θ καταναλωτικι ςυμπεριφορά επθρεάηεται 

από πλικοσ παραγόντων οι οποίοι κα αναπτυχκοφν παρακάτω. 

1.1.1.Παράγοντεσ επηρεαςμοφ τησ καταναλωτικήσ ςυμπεριφοράσ 

Οι παράγοντεσ επθρεαςμοφ τθσ καταναλωτικισ ςυμπεριφοράσ, διαχωρίηονται ςε 4 

κφριεσ κατθγορίεσ. Αποτελοφν βαςικοφσ παράγοντεσ τθσ κακθμερινότθτασ των ανκρϊπων 

και διαχωρίηονται ςτουσ πολιτιςτικοφσ, κοινωνικοφσ, δθμογραφικοφσ και ψυχολογικοφσ 

(Μπάλτα & Παπαςτακοποφλου, 2003). 

Επίςθσ, ο P. Chisnall παρουςιάηει διαγραμματικά τουσ παράγοντεσ και ελαφρϊσ 

διαφοροποιθμζνουσ ωσ ζνα ςφμπλεγμα από πολιτιςτικοφσ, κοινωνικοφσ, οικονομικοφσ και 

ατομικοφσ παράγοντεσ (Εξαδάκτυλοσ,2009) 

Διάγραμμα 1.1: Παράγοντεσ Επθρεαςμοφ τθσ Καταναλωτικισ ΢υμπεριφοράσ 

Πθγι: P. Chisnall, "Marketing: A Behavioral Analysis", ςελίδα 10 
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1.1.2. Μοντζλα Αγοραςτικήσ ΢υμπεριφοράσ 

Σο πϊσ οι παράγοντεσ επθρεαςμοφ, κακϊσ και τα ερεκίςματα μάρκετινγκ ςχετίηονται με 

το πϊσ τελικά ο καταναλωτισ κα ανταποκρικεί, μποροφν να γίνουν αντιλθπτά μζςω 

οριςμζνων μοντζλων αγοραςτικισ ςυμπεριφοράσ. 

Αρχικά, το απλό μοντζλο μασ δείχνει πωσ ωσ αποτζλεςμα τθσ ειςόδου του μάρκετινγκ 

και άλλων ερεκιςμάτων ςτο "μαφρο κουτί" των αγοραςτϊν, ζχουμε τισ παραγόμενεσ 

αποκρίςεισ των αγοραςτϊν (Εξαδάκτυλοσ,2009). 

Διάγραμμα 1.2: Απλό μοντζλο ςυμπεριφοράσ αγοραςτϊν 

 

Πθγι: Ν. Εξαδάκτυλοσ, «΢υμπεριφορά Καταναλωτι», ςελίδα 30 

Σζτοια ερεκίςματα μπορεί να είναι ερεκίςματα μάρκετινγκ όπωσ το προϊόν, θ τιμι, θ 

τοποκζτθςθ και θ προϊκθςθ, κακϊσ και άλλα ερεκίςματα, οικονομικά, τεχνολογικά, 

κοινωνικά ι πολιτιςτικά. Αυτά όπωσ αναφζρει και το μοντζλο παραπάνω, ειςζρχονται ςτο 

"μαφρο κουτί" ςτο οποίο επεξεργάηεται θ απόφαςθ για αγορά, βάςει των χαρακτθριςτικϊν 

των αγοραςτϊν. Σζλοσ, ο καταναλωτισ αποκρίνετε επιλζγοντασ το προϊόν, τθ μάρκα, τον 

ζμπορο, το χρόνο αγοράσ και το ποςό που κα δαπανιςει. 

Διάγραμμα 1.3: Αναλυτικό μοντζλο τθσ ςυμπεριφοράσ του αγοραςτι 

 

Πθγι: P. Kotler, «Marketing Essentials», ςελίδα 109 
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Αυτό που κα εξεταςτεί ςτθν παροφςα μελζτθ, είναι οι πολιτιςτικοί παράγοντεσ που 

επθρεάηουν τθν καταναλωτικοί ςυμπεριφορά, και πιο ςυγκεκριμζνα οι ατομικζσ 

πολιτιςμικζσ αξίεσ.  

Οι πολιτιςμικζσ αξίεσ ςφμφωνα με τον Γκίντενσ, «είναι οι αντιλιψεισ των ατόμων ι των 

ομάδων ςχετικά με το τι είναι επικυμθτό, πρζπον, καλό ι κακό. Οι διαφορζσ μεταξφ των 

αξιϊν αντιπροςωπεφουν τισ βαςικζσ πλευρζσ των διαφορϊν μεταξφ των επιμζρουσ 

πολιτιςμϊν». 

1.2. Μελζτη περίπτωςησ – Coca-Cola Σρία Ζψιλον 

Η Coca-Cola Σρία Ζψιλον αποτελεί τθν κορυφαία εταιρεία του κλάδου των μθ 

αλκοολοφχων ποτϊν ςτθν Ελλάδα και ταυτόχρονα δικαιοδόχοσ εταιρία εμφιαλϊςεωσ των 

προϊόντων τθσ The Coca-Cola Company. Η γκάμα των προϊόντων τθσ περιλαμβάνει προϊόντα 

τθσ The Coca-Cola Company (Coca-Cola, Fanta, Sprite, Powerade, Nestea, τον ζτοιμο προσ 

κατανάλωςθ καφζ illy cafe και τα mixers Schweppes),  κακϊσ τισ καινοτόμεσ ςειρζσ χυμϊν 

Amita και Frulite και το εμφιαλωμζνο νερό ΑΤΡΑ. Επιπλζον ςε ςτα προϊόντα τθσ εταιρείασ, 

ςυγκαταλζγονται τα mixers Tuborg και τα ενεργειακά ποτά Monster. 

Από τθν αρχι τθσ ίδρυςισ τθσ, δίνει μεγάλθ ςθμαςία ςε ενζργειεσ εταιρικισ κοινωνικισ 

ευκφνθσ. Ζνασ από τουσ βαςικοφσ άξονεσ ςφμφωνα με τθν ςτρατθγικι τθσ «2020 Play to 

Win Strategic Framework» είναι αυτόσ τθσ βιϊςιμθσ ανάπτυξθσ. Οι βαςικοφ άξονεσ τισ 

εταιρικισ κοινωνικισ ευκφνθσ τθσ είναι το περιβάλλον, θ κοινωνία, θ αγορά και οι χϊροι 

εργαςίασ. 

 

Εικόνα 1.1: Βαςικι Άξονεσ Εταιρικισ Κοινωνικισ Ευκφνθσ Coca-Cola Σρία Ζψιλον 

 
Πθγι: Coca-Cola Σρία Ζψιλον 

 

Όπωσ ιταν φυςικό, θ οικονομικι κρίςθ είχε επιπτϊςεισ και για τθν εταιρεία. Σον Μάρτιο 

του 2012, θ διοίκθςθ τθσ Coca-Cola Σρία Ζψιλον, αποφάςιςε να μεταφζρει το εργοςτάςιό 

τθσ ςτθν Βουλγαρία, με ςκοπό τθν μείωςθ τον λειτουργικό τθσ εξόδων. Μια τζτοια 
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μεταφορά, κα ςιμαινε τθν απόλυςθ ενόσ μεγάλου αρικμοφ εργαηομζνων. Ζτςι, με τθν 

ανακοίνωςθ τθσ απόφαςθσ, εργαηόμενοι αλλά και μθ, ςυςπειρϊκθκαν και άρχιςαν ζνα 

μεγάλο κίνθμα μποχκοτάη απζναντι ςτθν εταιρεία και τα προϊόντα τθσ, θ οποία υπζςτθ 

μεγάλεσ ηθμιζσ και ζχαςε το κφροσ τθσ και ποςοςτό από το μεγάλο μζχρι τότε μερίδιο 

αγοράσ τθσ. 

Παρότι ο κόρυβοσ γφρο από το κζμα ζχει κοπάςει πλζον, θ εταιρεία και οι εργαηόμενοι 

ςε αυτι βρίςκονται ακόμα και ςιμερα ςε δικαςτικζσ διαμάχεσ μεταξφ τουσ. 

Παράλλθλα, θ εταιρεία ςτθν προςπάκειά τθσ να ανακτιςει το κφροσ τθσ και να 

αποκαταςτιςει τθν εικόνα τθσ, ςχεδίαςε διαφθμιςτικι καμπάνια με κφριο μινυμα, «Εδϊ 

Μαηί». Προωκεί τθν παρουςία τθσ εδϊ και 45 χρόνια ςτθν ελλθνικι αγορά και τθν κζςθ 

που κατζκτθςε όλα αυτά τα χρόνια ςτθν καρδιά και τθν κακθμερινότθτα των Ελλινων. 

΢τθν θλεκτρονικι ιςτοςελίδα τθσ εταιρείασ και ςτθν τθλεοπτικισ καμπάνια, κυριαρχεί το 

μινυμα τθσ καμπάνιασ, οι άνκρωποι τθσ, το ελλθνικό ςτοιχείο, και τθσ παρουςίαςθσ τθσ 

εταιρείασ ςτθν χϊρα. 

Εικόνα 1.2: Αρχικι εικόνα τθσ ιςτοςελίδασ τθσ Coca-Cola Σρία Ζψιλον 

 
Πθγι: Coca-Cola Σρία Ζψιλον 
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Εικόνα 1.3: ΢τιγμιότυπα τθσ τθλεοπτικισ καμπάνιασ «Εδϊ Μαηί» 

 
Πθγι: Coca-Cola Σρία Ζψιλον 

 

Σο παράδειγμα αυτό, δείχνει τθν επιρροι κοινωνικϊν και πολιτιςμικϊν παραγόντων 

ςτθν καταναλωτικι ςυμπεριφορά και τθν γενικότερθ ςυμπεριφορά των καταναλωτϊν ωσ 

προσ τα ςυλλογικά κινιματα και πρωτοβουλίεσ. 
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Κεφάλαιο 2 

2.Μεθοδολογία που ακολουθήθηκε 

2.1. ΢κοπόσ 

Η παροχι ορκολογικισ πλθροφόρθςθσ ςχετικά με τισ ατομικζσ πολιτιςμικζσ αξίεσ των 

καταναλωτϊν, τθν κοινωνικά υπεφκυνθ καταναλωτικι ςυμπεριφορά αυτϊν και τθν ςχζςθ 

τθσ με τισ πρϊτεσ. 

2.2. ΢τόχοι 

2.2.1. Γενικόσ ΢τόχοσ 

Η διερεφνθςθ τθσ κοινωνικά υπεφκυνθσ καταναλωτικισ ςυμπεριφοράσ των Ελλινων, 

των ατομικϊν πολιτιςμικϊν αξιϊν τουσ και τθσ επίδραςθσ αυτϊν, κακϊσ και επιλεγμζνων 

δθμογραφικϊν χαρακτθριςτικϊν, επ’ αυτισ. 

2.2.2. Ειδικοί ΢τόχοι 

1. Ποιεσ οι ατομικζσ πολιτιςμικζσ αξίεσ των Ελλινων καταναλωτϊν. 

­ Ποιοσ ο βακμόσ ςτον οποίο οι Ζλλθνεσ καταναλωτζσ είναι ανεξάρτθτοι. 

­ Θεωροφν τον εαυτό τουσ ακζραιο. 

­ Ποια θ ςτάςθ και τουσ απζναντι ςτθν άςκθςθ δφναμθσ από άλλουσ. 

­ Ποια θ γνϊμθ τουσ ςχετικά με τθν ανιςότθτα όςο αφορά τθν κοινωνικι τάξθ 

του ατόμου. 

­ Κατά πόςο είναι ριψοκίνδυνοι κατά τθν κακθμερινότθτα τουσ και τθ 

ςυναναςτροφι με άλλουσ. 

­ Ποιοσ ο βακμόσ ςτον οποίο είναι φιλόδοξοι. 

­ Κατά πόςο ενςτερνίηονται ςτερεότυπα ςχετικά με το ανδρικό φφλο. 

­ Κατά πόςο πιςτεφουν ςτθν ιςότθτα ανεξαρτιτωσ φφλου. 

­ ΢ε ποιο βακμό τθροφν και ςζβονται τισ παραδόςεισ και τον πολιτιςμό τουσ. 

­ Πόςο παραγωγικοί και προνοθτικοί είναι ςχετικά με το μζλλον είναι. 

­ Κατά πόςο είναι θκικοί και καινοτόμοι καταναλωτζσ. 

2. Ποια θ ςχζςθ των πολιτιςμικϊν τουσ αξιϊν με τα δθμογραφικά χαρακτθριςτικά 

αυτϊν. 

3. Είναι οι Ζλλθνεσ καταναλωτζσ, κοινωνικά υπεφκυνοι. 

4. Ποια θ ςχζςθ τθσ κοινωνικά υπεφκυνθσ καταναλωτικισ ςυμπεριφοράσ τουσ με τα 

δθμογραφικά τουσ χαρακτθριςτικά. 

5. Πϊσ θ κοινωνικά υπεφκυνθ καταναλωτικι ςυμπεριφορά επθρεάηεται από τισ 

πολιτιςμικζσ αξίεσ των Ελλινων καταναλωτϊν. 
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2.3. Μεθοδολογία 

2.3.1. Καθοριςμόσ Πληθυςμοφ 

2.3.1.1. Μονάδα Πληθυσμοφ 

Άνδρασ/ Γυναίκα, καταναλωτισ, άνω των 16 ετϊν. 

2.3.1.2. Πληθυσμός 

Σο ςφνολο των καταναλωτϊν τθσ ελλθνικισ επικράτειασ. 

2.3.2. Διαδικαςία Δειγματοληψίασ 

2.3.2.1. Μονάδα Δειγματοληψίας 

Μονάδα δειγματολθψίασ αποτζλεςε ο ζνασ καταναλωτισ τθσ ελλθνικισ επικράτειασ, 

άνω των 16 ετϊν. 

2.3.2.2. Έκταση 

Σο ςφνολο τθσ ελλθνικισ επικράτειασ. 

2.3.2.3. Χρόνος 

8 Μαΐου 2014 ζωσ 31 Ιουλίου 2014. 

2.3.2.4. Μζθοδος Δειγματοληψίας 

Η μζκοδοσ δειγματολθψίασ που εφαρμόςτθκε ιταν αυτι τθσ δειγματολθψίασ ευκολίασ. 

2.3.2.5. Μζγεθος Δείγματος 

Σο μζγεκοσ του δείγματοσ ιταν n=200. 

2.3.2.6. Πλάνο Δειγματοληψίας 

Η ςυμπλιρωςθ των ερωτθματολογίων ζγινε διαδικτυακά. Δθμιουργικθκε μια 

διαδικτυακι φόρμα ςυμπλιρωςθσ του ερωτθματολογίου με τθν χριςθ των Google Docs 

και ζπειτα ο ςφνδεςμοσ αυτοφ, κοινοποιικθκε ςτισ προςωπικζσ επαφζσ e-mail του 

ερευνθτι και ςτα μζςα κοινωνικισ δικτφωςθσ.  

Η διαδικτυακι φόρμα κα παρζμεινε ενεργι και κα δζχεται απαντιςεισ, κακ’  όλθ τθν 

χρονικι περίοδο διεξαγωγισ τθσ δειγματολθψίασ ι μζχρι ςυμπλιρωςθσ των 

απαιτοφμενων δεδομζνων (n=200). 

2.3.3. Μζθοδοσ ΢υγκζντρωςησ Πρωτογενϊν ΢τοιχείων 

Η μζκοδοσ που χρθςιμοποιικθκε για τθν ςυγκζντρωςθ των πρωτογενϊν ςτοιχείων είναι 

αυτι τθσ δειγματολθψίασ. 

2.3.4.Περιεχόμενο Ερωτηματολογίου 

΢το πάνω μζροσ τθσ πρϊτθσ ςελίδασ παρατίκεται το κζμα τθσ ζρευνασ, κακϊσ και ο 

ςκοπόσ του ερωτθματολογίου. ΢τθν διαδικτυακι μορφι αυτοφ, παρουςιάηονται επίςθσ ο 

φορζασ και θ ερευνθτικι ομάδα (επιβλζπων κακθγθτισ, φοιτιτρια) που πραγματοποιεί τθν 

ζρευνα. Ζπειτα, αρχίηει το κυρίωσ ςϊμα με τισ ερωτιςεισ. 

Αρχικά ηθτοφνται τα δθμογραφικά ςτοιχεία των ερωτϊμενων και μετά καλοφνται να 

απαντιςουν ζνα πλικοσ προτάςεων ςφμφωνα με κλίμακα Likert. 

Οι προτάςεισ αυτζσ χωρίηονται ςε δφο κατθγορίεσ, αυτι τθσ ατομικισ πολιτιςμικισ 

κατεφκυνςθσ του ερωτϊμενου και αυτι τθσ κοινωνικά υπεφκυνθσ καταναλωτικισ 

ςυμπεριφοράσ του. 
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΢τθν πρϊτθ κατθγορία, μελετϊνται αξίεσ που ζχουν να κάνουν με τθν ανεξαρτθςία, τθν 

ακεραιότθτα, τθ δφναμθ, τθν ανιςότθτα, το ρίςκο, τθ φιλοδοξία, τα ανδρικά ςτερεότυπα, 

τθν ιςότθτα φφλων, τισ παραδόςεισ, τθν παραγωγικότθτα, τον θκικό και καινοτόμο 

καταναλωτιςμό. 

Ενϊ ςτθν δεφτερθ κατθγορία προτάςεων, μελετϊνται οι ςτάςεισ των ερωτϊμενων όςο 

αναφορικά με ενζργειεσ κοινωνικά υπεφκυνθσ καταναλωτικισ ςυμπεριφοράσ, είτε με 

οικολογικό, είτε με κοινωνικό, είτε με εκνικιςτικό προςανατολιςμό. 
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Κεφάλαιο 3  

3.Αποτελζςματα Ζρευνασ – Πίνακεσ ΢υχνοτήτων 

3.1. Πίνακεσ Μονήσ Ειςόδου 

Πίνακασ 3.1: Ηλικία (Ερϊτηςη 1, περιγραφική ανάλυςη) 

Variable N Mean Std Dev Minimum Maximum 

Ηλικία Ερωτώμενου 200 29.31 11.16 17.00 62.00 

Οι θλικίεσ των ερωτϊμενων κυμαίνονται από 17-62 ετϊν. Ο μζςοσ όροσ αυτϊν 

υπολογίηεται περίπου ςτα 29 ζτθ και θ τυπικι απόκλιςθ είναι 11,16. 

Για τθν ςτατιςτικι ανάλυςθ τθσ μεταβλθτισ που αφορά τθν θλικία ζγινε 

ανακωδικοποίθςθ και ομαδοποίθςθ των δεδομζνων ςτισ 5 ακόλουκεσ θλικιακζσ 

κατθγορίεσ. 

Πίνακασ 3.2: Ηλικία Κατηγορίεσ (Ερϊτηςη 1) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

17-25 1 123 61.50 61.50 61.50 

26-35 2 31 15.50 15.50 77.00 

36-45 3 19 9.50 9.50 86.50 

46-55 4 16 8.00 8.00 94.50 

56 k panw 5 11 5.50 5.50 100.00 

Total 200 100.0 100.0 
 

Από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 123 (61,50%) είναι 17-25 ετϊν, οι 31 (15,50%) 26-35 

ετϊν, οι 19 (9,50%) 36-45 ετϊν, οι 16 (8%) 46-55 ετϊν, ενϊ οι 11 (5,50%) είναι 56 ετϊν και 

άνω. 
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Πίνακασ 3.3: Φφλο (Ερϊτηςη 2) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Andras 1 92 46,00 46,00 46,00 

Ginaika 2 108 54,00 54,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 92 (46%) είναι άντρεσ και οι 108 (54%) γυναίκεσ. 

Πίνακασ 3.4: Οικογενειακή Κατάςταςη (Ερϊτηςη 3) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Anipantros 1 172 86,00 86,00 86,00 

Pantremenos 2 19 9,50 9,50 95,50 

Diazeugmenos 3 9 4,50 4,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 172 (86%) είναι ανφπαντροι, οι 19 (9,50%) παντρεμζνοι 

και οι 9 (4,50%) διαηευγμζνοι. 

Πίνακασ 3.5: Μηνιαίο Οικογενειακό Ειςόδημα (Ερϊτηςη 4) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

1000 k kato 1 107 53,50 53,50 53,50 

1001 me 2000 2 66 33,00 33,00 86,50 

2001 me 3000 3 17 8,50 8,50 95,00 

3000 k ano 4 10 5,00 5,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, το μθνιαίο οικογενειακό ειςόδθμα των 107 (53,50%) είναι 

κάτω των 1000 ευρϊ, των 66 (33%) 1001-2000 ευρϊ, των 17 (8,50%) 2001-3000 και των 10 

(5%) άνω των 3000 ευρϊ. 
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Πίνακασ 3.6: Μζγεθοσ Νοικοκυριοφ (Ερϊτηςη 5) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

1 atomo 1 43 21,50 21,50 21,50 

2 me 5 atoma 2 152 76,00 76,00 97,50 

Pano apo 5 atoma 3 5 2,50 2,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, το νοικοκυριό των 43 (21,50%) αποτελείται από ζνα άτομο, 

των 152 (76%) από 2-5 άτομα και των 5 (2,50%) πάνω από 5 άτομα. 

Πίνακασ 3.7: Μορφωτικό Επίπεδο (Ερϊτηςη 6) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Vasiki 1 1 ,50 ,50 ,50 

Lukeio 2 20 10,00 10,00 10,50 

Tritovathmia 3 179 89,50 89,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, το μορφωτικό επίπεδο του ενόσ (0,50%) είναι βαςικισ 

εκπαίδευςθσ, των 20 (10%) λυκειακισ και των 179 (89,50%) τριτοβάκμιασ. 

Πίνακασ 3.8: Ανεξαρτηςία 1 (Μεταβλητή IND1) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 3 1,50 1,50 1,50 

Diafono 2 5 2,50 2,50 4,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 22 11,00 11,00 15,00 

Simfono 4 54 27,00 27,00 42,00 

Simfono Apolita 5 116 58,00 58,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
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Για τθν μεταβλθτι «IND1», ςτθν πρόταςθ «Θα προτιμοφςα να είμαι ανεξάρτθτοσ/θ παρά 

να εξαρτϊμαι από άλλουσ» από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 3 (1,50%) απάντθςαν ότι 

διαφωνοφν απόλυτα, οι 5 (2,50%) διαφωνοφν, οι 22 (11%) οφτε διαφωνοφν, οφτε 

ςυμφωνοφν, οι 54 (27%) ςυμφωνοφν και οι 116 (58%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.9: Ανεξαρτηςία 2 (Μεταβλητή IND2) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 2 1,00 1,00 1,00 

Diafono 2 3 1,50 1,50 2,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 10 5,00 5,00 7,50 

Simfono 4 74 37,00 37,00 44,50 

Simfono Apolita 5 111 55,50 55,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «IND2», ςτθν πρόταςθ «Η προςωπικι μου ταυτότθτα, ανεξάρτθτα των 

άλλων, είναι ςθμαντικι για εμζνα», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 2 (1%) απάντθςαν ότι 

διαφωνοφν απόλυτα, οι 3 (1,50%) διαφωνοφν, οι 10 (5%) οφτε διαφωνοφν, οφτε 

ςυμφωνοφν, οι 74 (37%) ςυμφωνοφν και οι 111 (55,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.10: Ανεξαρτηςία 3 (Μεταβλητή IND3) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 2 1,00 1,00 1,00 

Diafono 2 19 9,50 9,50 10,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 59 29,50 29,50 40,00 

Simfono 4 92 46,00 46,00 86,00 

Simfono Apolita 5 28 14,00 14,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «IND3», ςτθν πρόταςθ «΢υνικωσ ςτθρίηομαι ςτον εαυτό μου και 

ςπάνια ςτουσ άλλουσ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 2 (1%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν 
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απόλυτα, οι 19 (9,50%) διαφωνοφν, οι 59 (29,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 

92 (46%) ςυμφωνοφν και οι 28 (14%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.11: Ακεραιότητα 1 (Μεταβλητή INT1) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 1 ,50 ,50 ,50 

Diafono 2 2 1,00 1,00 1,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 15 7,50 7,50 9,00 

Simfono 4 94 47,00 47,00 56,00 

Simfono 5 88 44,00 44,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «INT1», ςτθν πρόταςθ «Η ευθμερία των μελϊν τθσ ομάδασ μου είναι 

ςθμαντικι για εμζνα», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, ο ζνασ (0,50%) απάντθςε ότι διαφωνεί 

απόλυτα, οι 2 (1%) διαφωνοφν, οι 15 (7,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 94 

(47%) ςυμφωνοφν και οι 88 (44%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.12: Ακεραιότητα 2 (Μεταβλητή INT2) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 2 1,00 1,00 1,00 

Diafono 2 6 3,00 3,00 4,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 23 11,50 11,50 15,50 

Simfono 4 96 48,00 48,00 63,50 

Simfono Apolita 5 73 36,50 36,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «INT2», ςτθν πρόταςθ «Αιςκάνομαι καλά όταν ςυνεργάηομαι με τα 

μζλθ τθσ ομάδασ μου», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 2 (1%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν 

απόλυτα, οι 6 (3%) διαφωνοφν, οι 23 (11,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 96 

(48%) ςυμφωνοφν και οι 73 (36,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.13: Ακεραιότητα 3 (Μεταβλητή INT3) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 3 1,50 1,50 1,50 

Diafono 2 7 3,50 3,50 5,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 37 18,50 18,50 23,50 

Simfono 4 68 34,00 34,00 57,50 

Simfono Apolita 5 85 42,50 42,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «INT3», ςτθν πρόταςθ «Είναι κακικον μου να φροντίηω τα μζλθ τθσ 

οικογενείασ μου, ανεξαρτιτου κόςτουσ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 3 (1,50%) 

απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 7 (3,50%) διαφωνοφν, οι 37 (18,50%) οφτε 

διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 68 (34%) ςυμφωνοφν και οι 85 (42,50%) ςυμφωνοφν 

απόλυτα. 

Πίνακασ 3.14: Δφναμη 1 (Μεταβλητή POW1) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 14 7,00 7,00 7,00 

Diafono 2 75 37,50 37,50 44,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 82 41,00 41,00 85,50 

Simfono 4 24 12,00 12,00 97,50 

Simfono Apolita 5 5 2,50 2,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «POW1», ςτθν πρόταςθ «Προςαρμόηομαι εφκολα ςτισ απαιτιςεισ 

κάποιου που κατζχει υψθλότερθ κζςθ από τθν δικι μου», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 

14 (7%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 75 (37,50%) διαφωνοφν, οι 82 (41%) οφτε 

διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 24 (12%) ςυμφωνοφν και οι 5 (2,50%) ςυμφωνοφν 

απόλυτα. 

 



33 
 

Πίνακασ 3.15: Δφναμη 2 (Μεταβλητή POW2) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 20 10,00 10,00 10,00 

Diafono 2 81 40,50 40,50 50,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 63 31,50 31,50 82,00 

Simfono 4 33 16,50 16,50 98,50 

Simfono Apolita 5 3 1,50 1,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «POW2», ςτθν πρόταςθ «Μου είναι δφςκολο να αρνθκϊ αν μου 

ηθτθκεί κάτι από κάποιον ανϊτερο», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 20 (10%) απάντθςαν 

ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 81 (40,50%) διαφωνοφν, οι 63 (31,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε 

ςυμφωνοφν, οι 33 (16,50%) ςυμφωνοφν και οι 3 (1,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.16: Δφναμη 3 (Μεταβλητή POW3) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 2 1,00 1,00 1,00 

Diafono 2 24 12,00 12,00 13,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 61 30,50 30,50 43,50 

Simfono 4 73 36,50 36,50 80,00 

Simfono Apolita 5 40 20,00 20,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «POW3», ςτθν πρόταςθ «Ζχω τθν τάςθ να ακολουκϊ εντολζσ χωρίσ να 

ρωτάω τίποτα», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 2 (1%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, 

οι 24 (12%) διαφωνοφν, οι 61 (30,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 73 (36,50%) 

ςυμφωνοφν και οι 40 (20%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.17: Ανιςότητα 1 (Μεταβλητή IEQ1) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 34 17,00 17,00 17,00 

Diafono 2 61 30,50 30,50 47,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 59 29,50 29,50 77,00 

Simfono 4 41 20,50 20,50 97,50 

Simfono Apolita 5 5 2,50 2,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «IEQ1», ςτθν πρόταςθ «Η κοινωνικι τάξθ ενόσ ατόμου, αντανακλά τθ 

κζςθ του ςτθν κοινωνία», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 34 (17%) απάντθςαν ότι 

διαφωνοφν απόλυτα, οι 61 (30,50%) διαφωνοφν, οι 59 (29,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε 

ςυμφωνοφν, οι 41 (20,50%) ςυμφωνοφν και οι 5 (2,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.18: Ανιςότητα 2 (Μεταβλητή IEQ2) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 12 6,00 6,00 6,00 

Diafono 2 26 13,00 13,00 19,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 65 32,50 32,50 51,50 

Simfono 4 77 38,50 38,50 90,00 

Simfono Apolita 5 20 10,00 10,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «IEQ2», ςτθν πρόταςθ «Είναι ςθμαντικό για όλουσ να ζχουν επίγνωςθ 

τθσ κζςθσ τουσ ςτθν κοινωνία», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 12 (6%) απάντθςαν ότι 

διαφωνοφν απόλυτα, οι 26 (13%) διαφωνοφν, οι 65 (32,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε 

ςυμφωνοφν, οι 77 (38,50%) ςυμφωνοφν και οι 20 (10%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.19: Ανιςότητα 3 (Μεταβλητή IEQ3) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 83 41,50 41,50 41,50 

Diafono 2 75 37,50 37,50 79,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 32 16,00 16,00 95,00 

Simfono 4 8 4,00 4,00 99,00 

Simfono Apolita 5 2 1,00 1,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «IEQ3», ςτθν πρόταςθ «Μου είναι δφςκολο να ςυναναςτρζφομαι με 

ανκρϊπουσ διαφορετικισ κοινωνικισ τάξθσ από εμζνα», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 83 

(41,50%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 75 (37,50%) διαφωνοφν, οι 32 (16%) οφτε 

διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 8 (4%) ςυμφωνοφν και οι 2 (1%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.20: Ριψοκίνδυνοσ 1 (Μεταβλητή RSK1) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 9 4,50 4,50 4,50 

Diafono 2 41 20,50 20,50 25,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 62 31,00 31,00 56,00 

Simfono 4 61 30,50 30,50 86,50 

Simfono Apolita 5 27 13,50 13,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «RSK1», ςτθν πρόταςθ «Ζχω τθν τάςθ να αποφεφγω να μιλάω ςε 

αγνϊςτουσ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 9 (4,50%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, 

οι 41 (20,50%) διαφωνοφν, οι 62 (31%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 61 (30,50%) 

ςυμφωνοφν και οι 27 (13,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα.  
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Πίνακασ 3.21: Ριψοκίνδυνοσ 2 (Μεταβλητή RSK2) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 6 3,00 3,00 3,00 

Diafono 2 38 19,00 19,00 22,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 65 32,50 32,50 54,50 

Simfono 4 58 29,00 29,00 83,50 

Simfono Apolita 5 33 16,50 16,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «RSK2», ςτθν πρόταςθ «Προτιμϊ ζναν τρόπο ηωισ που 

χαρακτθρίηεται από ρουτίνα παρά ζναν απρόβλεπτο και γεμάτο αλλαγζσ», από τουσ 200 

ερωτϊμενουσ, οι 6 (3%) διαφωνοφν απόλυτα, οι 38 (19%) διαφωνοφν, οι 65 (32,50%) οφτε 

διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 58 (29%) ςυμφωνοφν και οι 33 (16,50%) ςυμφωνοφν 

απόλυτα. 

Πίνακασ 3.22: Ριψοκίνδυνοσ 3 (Μεταβλητή RSK3) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 10 5,00 5,00 5,00 

Diafono 2 69 34,50 34,50 39,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 65 32,50 32,50 72,00 

Simfono 4 41 20,50 20,50 92,50 

Simfono Apolita 5 15 7,50 7,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «RSK3», ςτθν πρόταςθ «Δεν κα χαρακτιριηα τον εαυτό μου ωσ 

ριψοκίνδυνο», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 10 (5%) διαφωνοφν απόλυτα, οι 69 (34,50%) 

διαφωνοφν, οι 65 (32,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 41 (20,50%) ςυμφωνοφν 

και οι 15 (7,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.23: Φιλόδοξοσ 1 (Μεταβλητή AMB1) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 13 6,50 6,50 6,50 

Diafono 2 56 28,00 28,00 34,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 72 36,00 36,00 70,50 

Simfono 4 50 25,00 25,00 95,50 

Simfono Apolita 5 9 4,50 4,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «AMB1», ςτθν πρόταςθ «Δυςκολεφομαι να λειτουργιςω χωρίσ 

ξεκάκαρεσ κατευκφνςεισ και οδθγίεσ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 13 (6,50%) 

διαφωνοφν απόλυτα, οι 56 (28%) διαφωνοφν, οι 72 (36%) οφτε διαφωνοφν, οφτε 

ςυμφωνοφν, οι 50 (25%) ςυμφωνοφν και οι 9 (4,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.24: Φιλόδοξοσ 2 (Μεταβλητή AMB2) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 29 14,50 14,50 14,50 

Diafono 2 105 52,50 52,50 67,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 48 24,00 24,00 91,00 

Simfono 4 18 9,00 9,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «AMB2», ςτθν πρόταςθ «Προτιμϊ τισ ςυγκεκριμζνεσ πλθροφορίεσ ςε 

ςφγκριςθ με τισ γενικζσ οδθγίεσ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 29 (14,50%) διαφωνοφν 

απόλυτα, οι 105 (52,50%) διαφωνοφν, οι 48 (24%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν και οι 

18 (9%) ςυμφωνοφν. 
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Πίνακασ 3.25: Φιλόδοξοσ 3 (Μεταβλητή AMB3) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 23 11,50 11,50 11,50 

Diafono 2 82 41,00 41,00 52,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 60 30,00 30,00 82,50 

Simfono 4 28 14,00 14,00 96,50 

Simfono Apolita 5 7 3,50 3,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «AMB3», ςτθν πρόταςθ «Ζχω τθν τάςθ να αγχϊνομαι εφκολα όταν δεν 

ξζρω το αποτζλεςμα», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 23 (11,50%) διαφωνοφν απόλυτα, οι 

82 (41%) διαφωνοφν, οι 60 (30%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 28 (14%) 

ςυμφωνοφν και οι 7 (3,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα.  

Πίνακασ 3.26: Ανδρικά ΢τερεότυπα 1 (Μεταβλητή MAS1) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 17 8,50 8,50 8,50 

Diafono 2 42 21,00 21,00 29,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 82 41,00 41,00 70,50 

Simfono 4 43 21,50 21,50 92,00 

Simfono Apolita 5 16 8,00 8,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «MAS1», ςτθν πρόταςθ «Οι γυναίκεσ ςε γενικζσ γραμμζσ, νοιάηονται 

περιςςότερο από τουσ άνδρεσ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 17 (8,50%) διαφωνοφν 

απόλυτα, οι 42 (21%) διαφωνοφν, οι 82 (41%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 43 

(21,50%) ςυμφωνοφν και οι 16 (8%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 



39 
 

Πίνακασ 3.27: Ανδρικά ΢τερεότυπα 2 (Μεταβλητή MAS2) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 4 2,00 2,00 2,00 

Diafono 2 13 6,50 6,50 8,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 42 21,00 21,00 29,50 

Simfono 4 113 56,50 56,50 86,00 

Simfono Apolita 5 28 14,00 14,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «MAS2», ςτθν πρόταςθ «Οι άνδρεσ γενικά, είναι ςωματικά 

ιςχυρότεροι από τισ γυναίκεσ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 4 (2%) απάντθςαν ότι 

διαφωνοφν απόλυτα, οι 13 (6,50%) διαφωνοφν, οι 42 (21%) οφτε διαφωνοφν, οφτε 

ςυμφωνοφν, οι 113 (56,50%) ςυμφωνοφν και οι 28 (14%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.28: Ανδρικά ΢τερεότυπα 3 (Μεταβλητή MAS3) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 15 7,50 7,50 7,50 

Diafono 2 61 30,50 30,50 38,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 91 45,50 45,50 83,50 

Simfono 4 30 15,00 15,00 98,50 

Simfono Apolita 5 3 1,50 1,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «MAS3», ςτθν πρόταςθ «Οι άνδρεσ, ςε γενικό βακμό είναι πιο 

φιλόδοξοι από τισ γυναίκεσ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 15 (7,50%) διαφωνοφν 

απόλυτα, οι 61 (30,50%) διαφωνοφν, οι 91 (45,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 

30 (15%) ςυμφωνοφν και οι 3 (1,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.29: Ιςότητα Φφλων 1 (Μεταβλητή GEQ1) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 5 2,50 2,50 2,50 

Diafono 2 3 1,50 1,50 4,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 12 6,00 6,00 10,00 

Simfono 4 105 52,50 52,50 62,50 

Simfono Apolita 5 75 37,50 37,50 100,00 

Total 200 100,0 
100,0 

  

Για τθν μεταβλθτι «GEQ1», ςτθν πρόταςθ «Είναι αποδεκτό ζνασ άνδρασ να είναι 

ςυναιςκθματικόσ κάποιεσ φορζσ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 5 (2,50%) απάντθςαν ότι 

διαφωνοφν απόλυτα, οι 3 (1,50%) διαφωνοφν, οι 12 (6%) οφτε διαφωνοφν, οφτε 

ςυμφωνοφν, οι 105 (52,50%) ςυμφωνοφν και οι 75 (37,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.30: Ιςότητα Φφλων 2 (Μεταβλητή GEQ2) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 2 1,00 1,00 1,00 

Diafono 2 8 4,00 4,00 5,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 19 9,50 9,50 14,50 

Simfono 4 75 37,50 37,50 52,00 

Simfono Apolita 5 96 48,00 48,00 100,00 

Total 200 100,0 
100,0 

  

Για τθν μεταβλθτι «GEQ2», ςτθν πρόταςθ «Οι άνδρεσ δεν χρειάηεται να είναι οι μόνοι 

υπεφκυνοι για τα προσ το ηθν ςτθν οικογζνεια», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 2 (1%) 

διαφωνοφν απόλυτα, οι 8 (4%) διαφωνοφν, οι 19 (9,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε 

ςυμφωνοφν, οι 75 (37,50%) ςυμφωνοφν και οι 96 (48%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.31: Ιςότητα Φφλων 3 (Μεταβλητή GEQ3) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 1 ,50 ,50 ,50 

Diafono 2 1 ,50 ,50 1,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 23 11,50 11,50 12,50 

Simfono 4 96 48,00 48,00 60,50 

Simfono Apolita 5 79 39,50 39,50 100,00 

Total 200 100,0 
100,0 

  

Για τθν μεταβλθτι «GEQ3», ςτθν πρόταςθ «Οι άνδρεσ μποροφν να νοιάηονται τόςο όςο 

και οι γυναίκεσ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, ο ζνασ (0,50%) απάντθςε ότι διαφωνεί 

απόλυτα, ζνασ (0,50%) διαφωνεί, οι 23 (11,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 96 

(48%) ςυμφωνοφν και οι 79 (39,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.32: Παραδόςεισ 1 (Μεταβλητή TRD1) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 4 2,00 2,00 2,00 

Diafono 2 6 3,00 3,00 5,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 43 21,50 21,50 26,50 

Simfono 4 84 42,00 42,00 68,50 

Simfono Apolita 5 63 31,50 31,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «TRD1», ςτθν πρόταςθ «Είμαι περιφανοσ/θ για τον πολιτιςμό μου», 

από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 4 (2%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 6 (3%) 

διαφωνοφν, οι 43 (21,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 84 (42%) ςυμφωνοφν και 

οι 63 (31,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.33: Παραδόςεισ 2 (Μεταβλητή TRD2) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 7 3,50 3,50 3,50 

Diafono 2 15 7,50 7,50 11,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 51 25,50 25,50 36,50 

Simfono 4 87 43,50 43,50 80,00 

Simfono Apolita 5 40 20,00 20,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «TRD2», ςτθν πρόταςθ «Ο ςεβαςμόσ ςτισ παραδόςεισ είναι 

ςθμαντικόσ για εμζνα», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 7 (3,50%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν 

απόλυτα, οι 15 (7,50%) διαφωνοφν, οι 51 (25,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 

87 (43,50%) ςυμφωνοφν και οι 40 (20%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.34: Παραδόςεισ 3 (Μεταβλητή TRD3) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 6 3,00 3,00 3,00 

Diafono 2 18 9,00 9,00 12,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 71 35,50 35,50 47,50 

Simfono 4 77 38,50 38,50 86,00 

Simfono Apolita 5 28 14,00 14,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «TRD3», ςτθν πρόταςθ «Δίνω μεγάλθ αξία ςτο παρελκόν μου», από 

τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 6 (3%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 18 (9%) 

διαφωνοφν, οι 71 (35,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 77 (38,50%) ςυμφωνοφν 

και οι 28 (14%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.35: Παραγωγικότητα 1 (Μεταβλητή PRU1) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 4 2,00 2,00 2,00 

Diafono 2 20 10,00 10,00 12,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 56 28,00 28,00 40,00 

Simfono 4 94 47,00 47,00 87,00 

Simfono Apolita 5 26 13,00 13,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «PRU1», ςτθν πρόταςθ «Πιςτεφω ςτο μακροπρόκεςμο 

προγραμματιςμό», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 4 (2%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν 

απόλυτα, οι 20 (10%) διαφωνοφν, οι 56 (28%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 94 

(47%) ςυμφωνοφν και οι 26 (13%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.36: Παραγωγικότητα 2 (Μεταβλητή PRU2) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 2 1,00 1,00 1,00 

Diafono 2 4 2,00 2,00 3,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 56 28,00 28,00 31,00 

Simfono 4 101 50,50 50,50 81,50 

Simfono Apolita 5 37 18,50 18,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «PRU2», ςτθν πρόταςθ «Δουλεφω ςκλθρά για να επιτφχω ςτο 

μζλλον», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 2 (1%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 4 

(2%) διαφωνοφν, οι 56 (28%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 101 (50,50%) 

ςυμφωνοφν και οι 37 (18,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.37: Παραγωγικότητα 3 (Μεταβλητή PRU3) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 4 2,00 2,00 2,00 

Diafono 2 13 6,50 6,50 8,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 47 23,50 23,50 32,00 

Simfono 4 81 40,50 40,50 72,50 

Simfono Apolita 5 55 27,50 27,50 100,00 

Total 200 100,0 
100,0 

  

Για τθν μεταβλθτι «PRU3», ςτθν πρόταςθ «Είμαι πρόκυμοσ να κυςιάςω τθ διαςκζδαςι 

μου ςιμερα, για μια επιτυχία ςτο μζλλον», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 4 (2%) 

απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 13 (6,50%) διαφωνοφν, οι 47 (23,50%) οφτε 

διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 81 (40,50%) ςυμφωνοφν και οι 55 (27,50%) ςυμφωνοφν 

απόλυτα. 

Πίνακασ 3.38: Ηθικζσ Καταναλωτή 1 (Μεταβλητή CET1) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 17 8,50 8,50 8,50 

Diafono 2 28 14,00 14,00 22,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 93 46,50 46,50 69,00 

Simfono 4 46 23,00 23,00 92,00 

Simfono Apolita 5 16 8,00 8,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «CET1», ςτθν πρόταςθ «Δεν πρζπει να αγοράηουμε ξζνα προϊόντα 

γιατί βλάπτουμε τθν οικονομία τθσ χϊρασ μασ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 17 (8,50%) 

απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 28 (14%) διαφωνοφν, οι 93 (46,50%) οφτε 

διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 46 (23%) ςυμφωνοφν και οι 16 (8%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.39: Ηθικζσ Καταναλωτή 2 (Μεταβλητή CET2) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 11 5,50 5,50 5,50 

Diafono 2 33 16,50 16,50 22,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 62 31,00 31,00 53,00 

Simfono 4 62 31,00 31,00 84,00 

Simfono Apolita 5 32 16,00 16,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «CET2», ςτθν πρόταςθ «Θα πρζπει να ειςάγονται μόνο προϊόντα, που 

δεν παράγονται και δεν είναι διακζςιμα ςτθν χϊρα μασ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 11 

(5,50%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 33 (16,50%) διαφωνοφν, οι 62 (31%) οφτε 

διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 62 (31%) ςυμφωνοφν και οι 32 (16%) ςυμφωνοφν 

απόλυτα. 

Πίνακασ 3.40: Ηθικζσ Καταναλωτή 3 (Μεταβλητή CET3) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 9 4,50 4,50 4,50 

Diafono 2 30 15,00 15,00 19,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 78 39,00 39,00 58,50 

Simfono 4 68 34,00 34,00 92,50 

Simfono Apolita 5 15 7,50 7,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «CET3», ςτθν πρόταςθ «Η αγορά ξζνων προϊόντων βοθκάει άλλεσ 

χϊρεσ να πλουτίςουν από εμάσ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 9 (4,50%) απάντθςαν ότι 

διαφωνοφν απόλυτα, οι 30 (15%) διαφωνοφν, οι 78 (39%) οφτε διαφωνοφν, οφτε 

ςυμφωνοφν, οι 68 (34%) ςυμφωνοφν και οι 15 (7,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.41: Καινοτομία Καταναλωτή 1 (Μεταβλητή CIN1) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 7 3,50 3,50 3,50 

Diafono 2 30 15,00 15,00 18,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 127 63,50 63,50 82,00 

Simfono 4 29 14,50 14,50 96,50 

Simfono Apolita 5 7 3,50 3,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «CIN1», ςτθν πρόταςθ «Με ενδιαφζρει περιςςότερο θ αγορά νζων 

παρά γνωςτϊν προϊόντων», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 7 (3,50%) απάντθςαν ότι 

διαφωνοφν απόλυτα, οι 30 (15%) διαφωνοφν, οι 127 (63,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε 

ςυμφωνοφν, οι 29 (14,50%) ςυμφωνοφν και οι 7 (3,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.42: Καινοτομία Καταναλωτή 2 (Μεταβλητή CIN2) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 1 ,50 ,50 ,50 

Diafono 2 20 10,00 10,00 10,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 87 43,50 43,50 54,00 

Simfono 4 80 40,00 40,00 94,00 

Simfono Apolita 5 12 6,00 6,00 100,00 

Total 200 100,0 
100,0 

  

Για τθν μεταβλθτι «CIN2», ςτθν πρόταςθ «Μου αρζςει να αγοράηω νζα και διαφορετικά 

προϊόντα», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, ο ζνασ (0,50%) απάντθςε ότι διαφωνεί απόλυτα, οι 

20 (10%) διαφωνοφν, οι 87 (43,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 80 (40%) 

ςυμφωνοφν και οι 12 (6%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.43: Καινοτομία Καταναλωτή 3 (Μεταβλητή CIN3) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 22 11,00 11,00 11,00 

Diafono 2 55 27,50 27,50 38,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 86 43,00 43,00 81,50 

Simfono 4 30 15,00 15,00 96,50 

Simfono Apolita 5 7 3,50 3,50 100,00 

Total 200 100,0 
100,0 

  

Για τθν μεταβλθτι «CIN3», ςτθν πρόταςθ «΢υνικωσ είμαι από τουσ πρϊτουσ που 

δοκιμάηουν καινοφργια προϊόντα», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 22 (11%) απάντθςαν ότι 

διαφωνοφν απόλυτα, οι 55 (27,50%) διαφωνοφν, οι 86 (43%) οφτε διαφωνοφν, οφτε 

ςυμφωνοφν, οι 30 (15%) ςυμφωνοφν και οι 7 (3,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.44: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 1 (Μεταβλητή SRCB1) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 4 2,00 2,00 2,00 

Diafono 2 21 10,50 10,50 12,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 46 23,00 23,00 35,50 

Simfono 4 99 49,50 49,50 85,00 

Simfono Apolita 5 30 15,00 15,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB1», ςτθν πρόταςθ «Ζχω αγοράςει προϊόντα επειδι ρυπαίνουν 

λιγότερο το περιβάλλον», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 4 (2%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν 

απόλυτα, οι 21 (10,50%) διαφωνοφν, οι 46 (23%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 99 

(49,50%) ςυμφωνοφν και οι 30 (15%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.45: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 2 (Μεταβλητή SRCB2)  

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 4 2,00 2,00 2,00 

Diafono 2 18 9,00 9,00 11,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 47 23,50 23,50 34,50 

Simfono 4 104 52,00 52,00 86,50 

Simfono Apolitos 5 27 13,50 13,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB2», ςτθν πρόταςθ «Όταν υπάρχει επιλογι, επιλζγω πάντα το 

προϊόν που προκαλεί τθ λιγότερθ δυνατι ρφπανςθ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 4 (2%) 

απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 18 (9%) διαφωνοφν, οι 47 (23,50%) οφτε 

διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 104 (52%) ςυμφωνοφν και οι 27 (13,50%) ςυμφωνοφν 

απόλυτα. 

Πίνακασ 3.46: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 3 (Μεταβλητή SRCB3) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 5 2,50 2,50 2,50 

Diafono 2 16 8,00 8,00 10,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 44 22,00 22,00 32,50 

Simfono 4 109 54,50 54,50 87,00 

Simfono Apolita 5 26 13,00 13,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB3», ςτθν πρόταςθ «Όταν ζχω να επιλζξω ανάμεςα ςε δφο όμοια 

προϊόντα, πάντα επιλζγω  αυτό που είναι λιγότερο βλαβερό για τουσ άλλουσ ανκρϊπουσ 

και το περιβάλλον», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 5 (2,50%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν 

απόλυτα, οι 16 (8%) διαφωνοφν, οι 44 (22%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 109 

(54,50%) ςυμφωνοφν και οι 26 (13%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.47: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 4 (Μεταβλητή SRCB4) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 4 2,00 2,00 2,00 

Diafono 2 29 14,50 14,50 16,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 68 34,00 34,00 50,50 

Simfono 4 73 36,50 36,50 87,00 

Simfono Apolita 5 26 13,00 13,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB4», ςτθν πρόταςθ «Κατά τθν αγορά προϊόντων, πάντα 

προςπακϊ ςυνειδθτά να αγοράηω τα προϊόντα αυτά που μολφνουν λιγότερο», από τουσ 

200 ερωτϊμενουσ, οι 4 (2%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 29 (14,50%) 

διαφωνοφν, οι 68 (34%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 73 (36,50%) ςυμφωνοφν και 

οι 26 (13%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.48: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 5 (Μεταβλητή SRCB5) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 4 2,00 2,00 2,00 

Diafono 2 56 28,00 28,00 30,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 63 31,50 31,50 61,50 

Simfono 4 51 25,50 25,50 87,00 

Simfono Apolita 5 26 13,00 13,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB5», ςτθν πρόταςθ «Ζχω αλλάξει προϊόντα για οικολογικοφσ 

λόγουσ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 4 (2%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 56 

(28%) διαφωνοφν, οι 63 (31,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 51 (25,50%) 

ςυμφωνοφν και οι 26 (13%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 



50 
 

Πίνακασ 3.49: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 6 (Μεταβλητή SRCB6) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 2 1,00 1,00 1,00 

Diafono 2 29 14,50 14,50 15,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 58 29,00 29,00 44,50 

Simfono 4 82 41,00 41,00 85,50 

Simfono Apolita 5 29 14,50 14,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB6», ςτθν πρόταςθ «Αν αντιλθφκϊ ότι οριςμζνα προϊόντα 

μπορεί να αποδειχκοφν βλαβερά προσ το περιβάλλον, δεν αγοράηω αυτά τα προϊόντα», 

από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 2 (1%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 29 (14,50%) 

διαφωνοφν, οι 58 (29%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 82 (41%) ςυμφωνοφν και οι 

29 (14,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.50: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 7 (Μεταβλητή SRCB7) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 5 2,50 2,50 2,50 

Diafono 2 44 22,00 22,00 24,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 76 38,00 38,00 62,50 

Simfono 4 65 32,50 32,50 95,00 

Simfono Apolita 5 10 5,00 5,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB7», ςτθν πρόταςθ «Δεν αγοράηω προϊόντα οικιακισ χριςθσ που 

βλάπτουν το περιβάλλον», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 5 (2,50%) απάντθςαν ότι 

διαφωνοφν απόλυτα, οι 44 (22%) διαφωνοφν, οι 76 (38%) οφτε διαφωνοφν, οφτε 

ςυμφωνοφν, οι 65 (32,50%) ςυμφωνοφν και οι 10 (5%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.51: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 8 (Μεταβλητή SRCB8) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 5 2,50 2,50 2,50 

Diafono 2 12 6,00 6,00 8,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 54 27,00 27,00 35,50 

Simfono 4 98 49,00 49,00 84,50 

Simfono Apolita 5 31 15,50 15,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB8», ςτθν πρόταςθ «Όποτε είναι δυνατό, αγοράηω προϊόντα με 

επαναχρθςιμοποιοφμενεσ ςυςκευαςίεσ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 5 (2,50%) 

απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 12 (6%) διαφωνοφν, οι 54 (27%) οφτε διαφωνοφν, 

οφτε ςυμφωνοφν, οι 98 (49%) ςυμφωνοφν και οι 31 (15,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.52: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 9 (Μεταβλητή SRCB9) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 6 3,00 3,00 3,00 

Diafono 2 44 22,00 22,00 25,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 83 41,50 41,50 66,50 

Simfono 4 53 26,50 26,50 93,00 

Simfono Apolita 5 14 7,00 7,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB9», ςτθν πρόταςθ «Καταβάλω κάκε δυνατι προςπάκεια για να 

αγοράηω χάρτινα προϊόντα από ανακυκλωμζνο χαρτί», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 6 

(3%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 44 (22%) διαφωνοφν, οι 83 (41,50%) οφτε 

διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 53 (26,50%) ςυμφωνοφν και οι 14 (7%) ςυμφωνοφν 

απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.53: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 10 (Μεταβλητή SRCB10) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 5 2,50 2,50 2,50 

Diafono 2 19 9,50 9,50 12,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 32 16,00 16,00 28,00 

Simfono 4 75 37,50 37,50 65,50 

Simfono Apolita 5 69 34,50 34,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB10», ςτθν πρόταςθ «Ωσ ζναν βακμό, χρθςιμοποιϊ τθν 

ανακφκλωςθ για τα οικιακά μου απορρίμματα», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 5 (2,50%) 

απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 19 (9,50%) διαφωνοφν, οι 32 (16%) οφτε 

διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 75 (37,50%) ςυμφωνοφν και οι 69 (34,50%) ςυμφωνοφν 

απόλυτα. 

Πίνακασ 3.54: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 11 (Μεταβλητή SRCB11) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 10 5,00 5,00 5,00 

Diafono 2 48 24,00 24,00 29,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 91 45,50 45,50 74,50 

Simfono 4 43 21,50 21,50 96,00 

Simfono Apolita 5 8 4,00 4,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB11», ςτθν πρόταςθ «Προςπακϊ να αγοράηω μόνο 

ανακυκλϊςιμα προϊόντα», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 10 (5%) απάντθςαν ότι 

διαφωνοφν απόλυτα, οι 48 (24%) διαφωνοφν, οι 91 (45,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε 

ςυμφωνοφν, οι 43 (21,50%) ςυμφωνοφν και οι 8 (4%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.55: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 12 (Μεταβλητή SRCB12) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 3 1,50 1,50 1,50 

Diafono 2 5 2,50 2,50 4,00 

Oute Diafono Oute Simfono 3 35 17,50 17,50 21,50 

Simfono 4 108 54,00 54,00 75,50 

Simfono Apolita 5 49 24,50 24,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB12», ςτθν πρόταςθ «Αν υπάρχει δυνατότθτα, δεν κα 

χρθςιμοποιιςω προϊόν που μπορεί να βλάπτει τουσ ςυνανκρϊπουσ μου», από τουσ 200 

ερωτϊμενουσ, οι 3 (1,50%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 5 (2,50%) διαφωνοφν, οι 

35 (17,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 108 (54%) ςυμφωνοφν και οι 49 

(24,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.56: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 13 (Μεταβλητή SRCB13) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 5 2,50 2,50 2,50 

Diafono 2 8 4,00 4,00 6,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 45 22,50 22,50 29,00 

Simfono 4 67 33,50 33,50 62,50 

Simfono Apolita 5 75 37,50 37,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB13», ςτθν πρόταςθ «Δεν αγοράηω προϊόντα που απεικονίηουν 

με αρνθτικό τρόπο μειονοτικζσ ομάδεσ για διαφθμιςτικοφσ ςκοποφσ», από τουσ 200 

ερωτϊμενουσ, οι 5 (2,50%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 8 (4%) διαφωνοφν, οι 45 

(22,50%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 67 (33,50%) ςυμφωνοφν και οι 75 (37,50%) 

ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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Πίνακασ 3.57: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 14 (Μεταβλητή SRCB14) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 8 4,00 4,00 4,00 

Diafono 2 27 13,50 13,50 17,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 76 38,00 38,00 55,50 

Simfono 4 46 23,00 23,00 78,50 

Simfono Apolita 5 43 21,50 21,50 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB14», ςτθν πρόταςθ «Κατά το παρελκόν, δεν ζχω προβεί ςε 

αγορά προϊόντοσ, επειδι ςε διαφιμιςι του απεικόνιηε αρνθτικά τθν γυναίκα», από τουσ 

200 ερωτϊμενουσ, οι 8 (4%) απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 27 (13,50%) 

διαφωνοφν, οι 76 (38%) οφτε διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 46 (23%) ςυμφωνοφν και οι 

43 (21,50%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 

Πίνακασ 3.58: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 15 (Μεταβλητή SRCB15) 

Value Label Value Frequency  Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 4  2,00 2,00 2,00 

Diafono 2 9  4,50 4,50 6,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 27  13,50 13,50 20,00 

Simfono 4 77  38,50 38,50 58,50 

Simfono Apolita 5 83  41,50 41,50 100,00 

Total 200  100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB15», ςτθν πρόταςθ «Δεν κα αγόραηα προϊόντα από εταιρείεσ 

που κάνουν διακρίςεισ ςε βάροσ μειονοτιτων», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 4 (2%) 

απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 9 (4,50%) διαφωνοφν, οι 27 (13,50%) οφτε 

διαφωνοφν, οφτε ςυμφωνοφν, οι 77 (38,50%) ςυμφωνοφν και οι 83 (41,50%) ςυμφωνοφν 

απόλυτα. 



55 
 

Πίνακασ 3.59: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά 16 (Μεταβλητή SRCB16) 

Value Label Value Frequency Percent Valid Percent Cum Percent 

Diafono Apolita 1 3 1,50 1,50 1,50 

Diafono 2 4 2,00 2,00 3,50 

Oute Diafono Oute Simfono 3 52 26,00 26,00 29,50 

Simfono 4 73 36,50 36,50 66,00 

Simfono Apolita 5 68 34,00 34,00 100,00 

Total 200 100,0 100,0 
 

Για τθν μεταβλθτι «SRCB16», ςτθν πρόταςθ «Δεν κα αγόραηα ζνα προϊόν αν θ εταιρεία 

που το πουλοφςε ιταν κοινωνικά ανεφκυνθ», από τουσ 200 ερωτϊμενουσ, οι 3 (1,50%) 

απάντθςαν ότι διαφωνοφν απόλυτα, οι 4 (2%) διαφωνοφν, οι 52 (26%) οφτε διαφωνοφν, 

οφτε ςυμφωνοφν, οι 73 (36,50%) ςυμφωνοφν και οι 68 (34%) ςυμφωνοφν απόλυτα. 
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3.2. Περιγραφική ΢τατιςτική 

Για τθν περαιτζρω ςτατιςτικι ανάλυςθ των μεταβλθτϊν που αφοροφν τισ ατομικζσ 

πολιτιςμικζσ αξίεσ των ερωτϊμενων, ακολουκικθκε ομαδοποίθςθ αυτϊν ςε κατθγορίεσ, 

ανάλογα με τθν πολιτιςμικι αξία που ςκιαγραφοφςε θ κακεμία από αυτζσ. 

Πίνακασ 3.60: Περιγραφική ΢τατιςτική Μεταβλητήσ IND 

Variable N Mean Std Dev Minimum Maximum 

IND 200 12.45 1.91 3.00 15.00 

Η μεταβλθτι ΙΝD κινείται από 3-15 και ζχει μζςο όρο 12.45 και δείχνει ότι οι ερωτϊμενοι 

τείνουν κατά μζςο όρο να είναι ανεξάρτθτοι. Αυτό προκφπτει από το ότι 3 ςθμαίνει 

κακόλου ανεξάρτθτοι (IND), 15 πολφ ανεξάρτθτοι (IND) ενϊ το ουδζτερο είναι ςτο 3+*(15-

3)/2+=9. Αφοφ ςφμφωνα με τον παραπάνω πίνακα, ο μζςοσ όροσ τθσ μεταβλθτισ IND είναι 

περίπου 12, τείνει προσ τισ μεγάλεσ τιμζσ που δείχνουν ότι οι Ζλλθνεσ καταναλωτζσ είναι ςε 

μεγάλο βακμό ανεξάρτθτοι. 

Πίνακασ 3.61: Περιγραφική ΢τατιςτική Μεταβλητήσ INT 
Variable N Mean Std Dev Minimum Maximum 

INT 200 12.62 1.95 3.00 15.00 

Η μεταβλθτι ΙΝΣ κινείται από 3-15 και ζχει μζςο όρο 12.62, ο οποίοσ τείνει προσ τισ 

μεγάλεσ τιμζσ τθσ μεταβλθτισ, δείχνει ότι οι ερωτϊμενοι τείνουν κατά μζςο όρο να 

κεωροφν τον εαυτό τουσ ακζραιο. 

Πίνακασ 3.62: Περιγραφική ΢τατιςτική Μεταβλητήσ POW 

Variable N Mean Std Dev Minimum Maximum 

POW 200 8.87 2.03 3.00 15.00 

Η μεταβλθτι POW κινείται από 3-15 και ζχει μζςο όρο 8.87, ο οποίοσ τείνει προσ τισ 

ουδζτερεσ τιμζσ τθσ μεταβλθτισ (3+[(15-3)/2]=9), δείχνει ότι οι ερωτϊμενοι τείνουν να 

ζχουν ουδζτερθ ςυμπεριφορά, οφτε πακθτικι οφτε ενεργθτικι, απζναντι ςτθν άςκθςθ 

δφναμθσ από άλλουσ. 
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Πίνακασ 3.63: Περιγραφική ΢τατιςτική Μεταβλητήσ IEQ 

Variable N Mean Std Dev Minimum Maximum 

IEQ 200 7.80 2.10 3.00 13.00 

Η μεταβλθτι IEQ κινείται από 3-13 και ζχει μζςο όρο 7.80, ο οποίοσ τείνει προσ τισ 

ουδζτερεσ τιμζσ τθσ μεταβλθτισ (3+*(13-3)/2]=8), δείχνει ότι οι ερωτϊμενοι τείνουν κατά 

μζςο όρο να ζχουν ουδζτερθ γνϊμθ, οφτε να μθν πιςτεφουν κακόλου οφτε πολφ, ςε κζματα 

ανιςότθτασ όςο αφορά τθν κοινωνικι τάξθ ενόσ ατόμου. 

Πίνακασ 3.64: Περιγραφική ΢τατιςτική Μεταβλητήσ RSK 

Variable 
N Mean Std Dev Minimum Maximum 

RSK 200 9.56 2.41 3.00 15.00 

Η μεταβλθτι RSK κινείται από 3-15 και ζχει μζςο όρο 9.56, ο οποίοσ τείνει προσ τισ 

ουδζτερεσ τιμζσ τθσ μεταβλθτισ, δείχνει ότι οι ερωτϊμενοι τείνουν κατά μζςο όρο να μθν 

είναι κακόλου ριψοκίνδυνοι οφτε πολφ, κατά τθν κακθμερινότθτά τουσ και τθν 

ςυναναςτροφι τουσ με άλλουσ. 

Πίνακασ 3.65: Περιγραφική ΢τατιςτική Μεταβλητήσ AMB 

Variable N Mean Std Dev Minimum Maximum 

AMB 200 7.78 2.13 3.00 13.00 

Η μεταβλθτι AMB κινείται από 3-13 και ζχει μζςο όρο 7.78, ο οποίοσ τείνει προσ τισ 

ουδζτερεσ τιμζσ τθσ μεταβλθτισ, δείχνει ότι οι ερωτϊμενοι τείνουν κατά μζςο όρο να μθν 

είναι κακόλου φιλόδοξοι οφτε πολφ φιλόδοξοι. 

Πίνακασ 3.66: Περιγραφική ΢τατιςτική Μεταβλητήσ MAS 

Variable N Mean Std Dev Minimum Maximum 

MAS 200 9.46 1.80 3.00 14.00 

Η μεταβλθτι MAS κινείται από 3-14 και ζχει μζςο όρο 9.46, ο οποίοσ τείνει προσ τισ 

ουδζτερεσ τιμζσ τθσ μεταβλθτισ (3+*(14-3)/2]=8.5), δείχνει ότι οι ερωτϊμενοι τείνουν κατά 

μζςο όρο να ζχουν ουδζτερθ ςτάςθ, οφτε να μθν ενςτερνίηονται κακόλου οφτε πολφ, 

ςτερεότυπα ςχετικά με το ανδρικό φφλο. 
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Πίνακασ 3.67: Περιγραφική ΢τατιςτική Μεταβλητήσ GEQ 

Variable N Mean Std Dev Minimum Maximum 

GEQ 200 12.74 1.84 3.00 15.00 

Η μεταβλθτι GEQ κινείται από 3-15 και ζχει μζςο όρο 12.74, ο οποίοσ τείνει προσ τισ 

μεγάλεσ τιμζσ τθσ μεταβλθτισ, δείχνει ότι οι ερωτϊμενοι τείνουν κατά μζςο όρο να 

πιςτεφουν ςτθν ιςότθτα ανεξαρτιτωσ φφλου. 

Πίνακασ 3.68: Περιγραφική ΢τατιςτική Μεταβλητήσ TRD 

Variable N Mean Std Dev Minimum Maximum 

TRD 200 11.19 2.26 3.00 15.00 

Η μεταβλθτι TRD κινείται από 3-15 και ζχει μζςο όρο 11.19, ο οποίοσ τείνει προσ τισ 

μεγάλεσ τιμζσ τθσ μεταβλθτισ, δείχνει ότι οι ερωτϊμενοι τείνουν κατά μζςο όρο να τθροφν 

και να ςζβονται τισ παραδόςεισ και τον πολιτιςμό τουσ. 

Πίνακασ 3.69: Περιγραφική ΢τατιςτική Μεταβλητήσ PRU 

Variable N Mean Std Dev Minimum Maximum 

PRU 200 11.28 2.02 3.00 15.00 

Η μεταβλθτι PRU κινείται από 3-15 και ζχει μζςο όρο 11.28, ο οποίοσ τείνει προσ τισ 

μεγάλεσ τιμζσ τθσ μεταβλθτισ, δείχνει ότι οι ερωτϊμενοι τείνουν κατά μζςο όρο να είναι 

πολφ παραγωγικοί και προνοθτικοί ςχετικά με το μζλλον. 

Πίνακασ 3.70: Περιγραφική ΢τατιςτική Μεταβλητήσ CET 

Variable N Mean Std Dev Minimum Maximum 

CET 200 9.69 2.65 3.00 15.00 

Η μεταβλθτι CET κινείται από 3-15 και ζχει μζςο όρο 9.69, ο οποίοσ τείνει προσ τισ 

ουδζτερεσ τιμζσ τθσ μεταβλθτισ, δείχνει ότι οι ερωτϊμενοι τείνουν κατά μζςο όρο να μθν 

είναι οφτε κακόλου θκικοί καταναλωτζσ, οφτε πολφ. 

Πίνακασ 3.71: Περιγραφική ΢τατιςτική Μεταβλητήσ CET 

Variable N Mean Std Dev Minimum Maximum 

CIN 200 9.13 1.97 3.00 15.00 
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Η μεταβλθτι CET κινείται από 3-15 και ζχει μζςο όρο 9.13, ο οποίοσ τείνει προσ τισ 

ουδζτερεσ τιμζσ τθσ μεταβλθτισ, δείχνει ότι οι ερωτϊμενοι τείνουν κατά μζςο όρο να μθν 

είναι οφτε κακόλου καινοτόμοι καταναλωτζσ, οφτε πολφ. 

Πίνακασ 3.72: Περιγραφική ΢τατιςτική Μεταβλητήσ SRCB 

Variable N Mean Std Dev Minimum Maximum 

SRCB 200 57.54 10.05 16.00 80.00 

Η μεταβλθτι SRCB που κινείται από 16-80 και ζχει μζςο όρο 57.54, ο οποίοσ τείνει προσ 

τισ ουδζτερεσ τιμζσ τθσ μεταβλθτισ (16+[(80-16)/2]=48), δείχνει ότι οι ερωτϊμενοι τείνουν 

κατά μζςο όρο να μθν ζχουν οφτε κακόλου κοινωνικά υπεφκυνοι καταναλωτικι 

ςυμπεριφορά, οφτε πολφ. 
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Κεφάλαιο 4 

4. Σεςτ Ελζγχου Τπόθεςησ 

Πίνακασ 4.1: Ηλικία (μεταβλητή AGEC) ςε ςχζςη με Ανεξαρτηςία (μεταβλητή IND), 
Pearson Correlation 

  
Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες IND 

Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες Pearson Correlation 1.00 -.10 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.167 

 
N 200 200 

IND Pearson Correlation -.10 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .167 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και IND δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και IND ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(AGEC) βρίςκεται ςτο αναλογικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IND) ςτο διαςτθμικό . Κακϊσ 

και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,167, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.2: Ηλικία (μεταβλητή AGEC) ςε ςχζςη με Ακεραιότητα (μεταβλητή INT), 
Pearson Correlation 

  
Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες INT 

Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες Pearson Correlation 1.00 .08 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.248 

 
N 200 200 

INT Pearson Correlation .08 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .248 

 

 
N 200 200 
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Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και INT δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και INT ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(AGEC) βρίςκεται ςτο αναλογικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (INT) ςτο διαςτθμικό . Κακϊσ 

και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,248, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.3: Ηλικία (μεταβλητή AGEC) ςε ςχζςη με Δφναμη (μεταβλητή POW), Pearson 
Correlation 

  
Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες POW 

Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες Pearson Correlation 1.00 .01 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.843 

 
N 200 200 

POW Pearson Correlation .01 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .843 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και POW δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και POW ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(AGEC) βρίςκεται ςτο αναλογικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (POW) ςτο διαςτθμικό. 

Κακϊσ και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,843, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.4: Ηλικία (μεταβλητή AGEC) ςε ςχζςη με Ανιςότητα (μεταβλητή IEQ), Pearson 
Correlation 

  
Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες IEQ 

Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες Pearson Correlation 1.00 .01 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.865 

 
N 200 200 

IEQ Pearson Correlation .01 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .865 

 

 
N 200 20 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και IEQ δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και IEQ ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(AGEC) βρίςκεται ςτο αναλογικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IEQ) ςτο διαςτθμικό . Κακϊσ 

και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,865, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.5: Ηλικία (μεταβλητή AGEC) ςε ςχζςη με Ριψοκίνδυνοσ (μεταβλητή RSK), 
Pearson Correlation 

  
Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες RSK 

Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες Pearson Correlation 1.00 .00 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.959 

 
N 200 200 

RSK Pearson Correlation .00 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .959 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και RSK δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και RSK ζχουν ςχζςθ. 
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Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(AGEC) βρίςκεται ςτο αναλογικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (RSK) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ 

και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,959, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.6: Ηλικία (μεταβλητή AGEC) ςε ςχζςη με Φιλόδοξοσ (μεταβλητή AMB), Pearson 
Correlation 

  
Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες AMB 

Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες Pearson Correlation 1.00 .13 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.059 

 
N 200 200 

AMB Pearson Correlation .13 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .059 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και AMB δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και AMB ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(AGEC) βρίςκεται ςτο αναλογικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (AMB) ςτο διαςτθμικό. 

Κακϊσ και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,059, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.7: Ηλικία (μεταβλητή AGEC) ςε ςχζςη με Ανδρικά ΢τερεότυπα (μεταβλητή 
MAS), Pearson Correlation 

  
Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες MAS 

Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες Pearson Correlation 1.00 -.02 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.747 

 
N 200 200 

MAS Pearson Correlation -.02 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .747 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και MAS δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και MAS ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(AGEC) βρίςκεται ςτο αναλογικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (MAS) ςτο διαςτθμικό. 

Κακϊσ και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,747, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.8: Ηλικία (μεταβλητή AGEC) ςε ςχζςη με Ιςότητα Φφλων (μεταβλητή GEQ), 
Pearson Correlation 

  
Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες GEQ 

Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες Pearson Correlation 1.00 -.07 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.297 

 
N 200 200 

GEQ Pearson Correlation -.07 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .297 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και GEQ δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και GEQ ζχουν ςχζςθ. 
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Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(AGEC) βρίςκεται ςτο αναλογικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (GEQ) ςτο διαςτθμικό. 

Κακϊσ και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,297, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.9: Ηλικία (μεταβλητή AGEC) ςε ςχζςη με Παραδόςεισ (μεταβλητή TRD), Pearson 
Correlation 

  
Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες TRD 

Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες Pearson Correlation 1.00 .00 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.964 

 
N 200 200 

TRD Pearson Correlation .00 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .964 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και TRD δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και TRD ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(AGEC) βρίςκεται ςτο αναλογικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (TRD) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ 

και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,964, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.10: Ηλικία (μεταβλητή AGEC) ςε ςχζςη με Παραγωγικότητα (μεταβλητή PRU), 
Pearson Correlation 

  
Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες PRU 

Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες Pearson Correlation 1.00 -.04 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.622 

 
N 200 200 

PRU Pearson Correlation -.04 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .622 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και PRU δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και PRU ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(AGEC) βρίςκεται ςτο αναλογικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (PRU) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ 

και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,622, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.11: Ηλικία (μεταβλητή AGEC) ςε ςχζςη με Ηθικζσ Καταναλωτή (μεταβλητή CET), 
Pearson Correlation 

  
Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες CET 

Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες Pearson Correlation 1.00 -.03 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.706 

 
N 200 200 

CET Pearson Correlation -.03 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .706 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και CET δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και CET ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(AGEC) βρίςκεται ςτο αναλογικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (CET) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ 

και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 
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΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,706, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.12: Ηλικία (μεταβλητή AGEC) ςε ςχζςη με Καινοτομία Καταναλωτή (μεταβλητή 
CIN), Pearson Correlation 

  
Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες CIN 

Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες Pearson Correlation 1.00 .06 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.427 

 
N 200 200 

CIN Pearson Correlation .06 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .427 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και CIN δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και CIN ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(AGEC) βρίςκεται ςτο αναλογικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (CIN) ςτο διαςτθμικό . Κακϊσ 

και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,427 , 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.13: Ηλικία (μεταβλητή AGEC) ςε ςχζςη με Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική 
΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB), Pearson Correlation 

  
Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες SRCB 

Ηλικία Ερωτώμενοσ Κατηγορίες Pearson Correlation 1.00 .11 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.138 

 
N 200 200 

SRCB Pearson Correlation .11 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .138 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και SRCB δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ AGEC και SRCB ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(AGEC) βρίςκεται ςτο αναλογικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (SRCB) ςτο διαςτθμικό. 

Κακϊσ και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,138, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.14: Φφλο (μεταβλητή SEX) ςε ςχζςη με Ανεξαρτηςία (μεταβλητή IND), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

IND Between Groups .31 1 .31 .09 .771 

 
Within Groups 727.08 198 3.67 

  

 
Total 727.39 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και IND δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και IND ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (SEX) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IND) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,771, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν  ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.15: Φφλο (μεταβλητή SEX) ςε ςχζςη με Ακεραιότητα (μεταβλητή INT), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

INT Between Groups 6.83 1 6.83 1.80 .181 

 
Within Groups 750.53 198 3.79 

  

 
Total 757.36 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και INT δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και INT ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (SEX) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IND) ςτο διαςτθμικό . Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,181 , 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν  ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.16: Φφλο (μεταβλητή SEX) ςε ςχζςη με Δφναμη (μεταβλητή POW), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

POW Between Groups .02 1 .02 .00 .947 

 
Within Groups 816.60 198 4.12 

  

 
Total 816.62 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και POW δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και POW ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (SEX) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (POW) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,947, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.17: Φφλο (μεταβλητή SEX) ςε ςχζςη με Ανιςότητα (μεταβλητή IEQ), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

IEQ Between Groups 21.13 1 21.13 4.88 .028 

 
Within Groups 856.87 198 4.33 

  

 
Total 878.00 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και IEQ δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και IEQ ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (SEX) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IEQ) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,028, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.18: Φφλο (μεταβλητή SEX) ςε ςχζςη με Ριψοκίνδυνοσ (μεταβλητή RSK), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

RSK Between Groups 2.65 1 2.65 .46 .500 

 
Within Groups 1148.63 198 5.80 

  

 
Total 1151.28 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και RSK  δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και RSK ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (SEX) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (RSK) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,500, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.19: Φφλο (μεταβλητή SEX) ςε ςχζςη με Φιλόδοξοσ (μεταβλητή AMB), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

AMB Between Groups 20.23 1 20.23 4.56 .034 

 
Within Groups 878.65 198 4.44 

  

 
Total 898.88 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και AMB δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και AMB ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (SEX) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (AMB) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,034, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.20: Φφλο (μεταβλητή SEX) ςε ςχζςη με Ιςότητα Φίλων (μεταβλητή GEQ), 
ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

GEQ Between Groups 27.68 1 27.68 8.50 .004 

 
Within Groups 644.80 198 3.26 

  

 
Total 672.48 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και GEQ δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και GEQ ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (SEX) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (GEQ) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,004, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.21: Φφλο (μεταβλητή SEX) ςε ςχζςη με Παραδόςεισ (μεταβλητή TRD), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

TRD Between Groups .72 1 .72 .14 .708 

 
Within Groups 1011.44 198 5.11 

  

 
Total 1012.15 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και TRD δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και TRD ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (SEX) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (TRD) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,708, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.22: Φφλο (μεταβλητή SEX) ςε ςχζςη με Παραγωγικότητα (μεταβλητή PRU), 
ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

PRU Between Groups 1.89 1 1.89 .46 .498 

 
Within Groups 811.98 198 4.10 

  

 
Total 813.87 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και PRU δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και PRU ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (SEX) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (PRU) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,498, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.23: Φφλο (μεταβλητή SEX) ςε ςχζςη με Ηθικζσ Καταναλωτή (μεταβλητή CET), 
ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

CET Between Groups 1.64 1 1.64 .23 .630 

 
Within Groups 1395.52 198 7.05 

  

 
Total 1397.16 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και CET δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και CET ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (SEX) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (CET) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,630, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.24: Φφλο (μεταβλητή SEX) ςε ςχζςη με Καινοτομία Καταναλωτή (μεταβλητή 
CIN), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

CIN Between Groups .02 1 .02 .01 .941 

 
Within Groups 772.60 198 3.90 

  

 
Total 772.62 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και CIN δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και CIN ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (SEX) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (CIN) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,941, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.25: Φφλο (μεταβλητή SEX) ςε ςχζςη με Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική 
΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

SRCB Between Groups 147.77 1 147.77 1.47 .227 

 
Within Groups 19949.91 198 100.76 

  

 
Total 20097.68 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και SRCB δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SEX και SRCB ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (SEX) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (SRCB) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,227, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.26: Οικογενειακή Κατάςταςη (μεταβλητή RST) ςε ςχζςη με Ανεξαρτηςία 
(μεταβλητή IND), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

IND Between Groups 1.92 2 .96 .26 .771 

 
Within Groups 725.47 197 3.68 

  

 
Total 727.39 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και IND δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και IND ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (RST) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IND) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,771, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.27: Οικογενειακή Κατάςταςη (μεταβλητή RST) ςε ςχζςη με Ακεραιότητα 
(μεταβλητή INT), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

INT Between Groups 19.75 2 9.87 2.64 .074 

 
Within Groups 737.61 197 3.74 

  

 
Total 757.36 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και INT δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και INT ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (RST) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (INT) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,074, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.28: Οικογενειακή Κατάςταςη (μεταβλητή RST) ςε ςχζςη με Δφναμη (μεταβλητή 
POW), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

POW Between Groups 1.77 2 .89 .21 .807 

 
Within Groups 814.85 197 4.14 

  

 
Total 816.62 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και POW δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και POW ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (RST) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (POW) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,807, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.29: Οικογενειακή Κατάςταςη (μεταβλητή RST) ςε ςχζςη με Ανιςότητα 
(μεταβλητή IEQ), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

IEQ Between Groups .91 2 .46 .10 .903 

 
Within Groups 877.09 197 4.45 

  

 
Total 878.00 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και  δεν ζχουν ςχζςθ και εναλλακτικι 

υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και IEQ ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (RST) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IEQ) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,903, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.30: Οικογενειακή Κατάςταςη (μεταβλητή RST) ςε ςχζςη με Ριψοκίνδυνοσ 
(μεταβλητή RSK), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

RSK Between Groups 7.44 2 3.72 .64 .528 

 
Within Groups 1143.84 197 5.81 

  

 
Total 1151.28 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και  δεν ζχουν ςχζςθ και εναλλακτικι 

υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και RSK ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (RST) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (RSK) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,528, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.31: Οικογενειακή Κατάςταςη (μεταβλητή RST) ςε ςχζςη με Φιλόδοξοσ 
(μεταβλητή AMB), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

AMB Between Groups 29.06 2 14.53 3.29 .039 

 
Within Groups 869.82 197 4.42 

  

 
Total 898.88 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και AMB δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και AMB ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (RST) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (AMB) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,039, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.32: Οικογενειακή Κατάςταςη (μεταβλητή RST) ςε ςχζςη με Ανδρικά 
΢τερεότυπα (μεταβλητή MAS), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

MAS Between Groups 5.95 2 2.97 .91 .403 

 
Within Groups 641.73 197 3.26 

  

 
Total 647.68 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και MAS δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και MAS ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (RST) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (MAS) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,403, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.33: Οικογενειακή Κατάςταςη (μεταβλητή RST) ςε ςχζςη με Ιςότητα Φίλων 
(μεταβλητή GEQ), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

GEQ Between Groups 3.72 2 1.86 .55 .579 

 
Within Groups 668.76 197 3.39 

  

 
Total 672.48 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και GEQ δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και GEQ ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (RST) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (GEQ) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,579, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.34: Οικογενειακή Κατάςταςη (μεταβλητή RST) ςε ςχζςη με Παραδόςεισ 
(μεταβλητή TRD), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

TRD Between Groups 4.25 2 2.13 .42 .660 

 
Within Groups 1007.90 197 5.12 

  

 
Total 1012.15 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και TRD δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και TRD ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (RST) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (TRD) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,660, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.35: Οικογενειακή Κατάςταςη (μεταβλητή RST) ςε ςχζςη με Παραγωγικότητα 
(μεταβλητή PRU), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

PRU Between Groups 2.10 2 1.05 .26 .775 

 
Within Groups 811.77 197 4.12 

  

 
Total 813.87 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και PRU δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και PRU ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (RST) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (PRU) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,775, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.36: Οικογενειακή Κατάςταςη (μεταβλητή RST) ςε ςχζςη με Ηθικζσ Καταναλωτή 
(μεταβλητή CET), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

CET Between Groups 8.35 2 4.18 .59 .554 

 
Within Groups 1388.80 197 7.05 

  

 
Total 1397.16 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και CET δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και CET ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (RST) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (CET) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,554, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.37: Οικογενειακή Κατάςταςη (μεταβλητή RST) ςε ςχζςη με Καινοτομία 
Καταναλωτή (μεταβλητή CIN), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

CIN Between Groups 1.87 2 .94 .24 .787 

 
Within Groups 770.75 197 3.91 

  

 
Total 772.62 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και CIN δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και CIN ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (RST) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (CIN) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,787, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.38: Οικογενειακή Κατάςταςη (μεταβλητή RST) ςε ςχζςη με Κοινωνικά 
Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

SRCB Between Groups 450.98 2 225.49 2.26 .107 

 
Within Groups 19646.70 197 99.73 

  

 
Total 20097.68 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και  δεν ζχουν ςχζςθ και εναλλακτικι 

υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ RST και SRCB ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (RST) 

βρίςκεται ςτο ονομαςτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (SRCB) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,107, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.39: Μηνιαίο οικογενειακό ειςόδημα (μεταβλητή INC) ςε ςχζςη με Ανεξαρτηςία 
(μεταβλητή IND), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

IND Between Groups 30.48 3 10.16 2.86 .038 

 
Within Groups 696.92 196 3.56 

  

 
Total 727.39 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και IND δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και IND ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (INC) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IND) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,038, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.40: Μηνιαίο οικογενειακό ειςόδημα (μεταβλητή INC) ςε ςχζςη με Ακεραιότητα 
(μεταβλητή INT), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

INT Between Groups 4.37 3 1.46 .38 .768 

 
Within Groups 752.98 196 3.84 

  

 
Total 757.36 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και INT δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και INT ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (INC) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (INT) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,768, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.41: Μηνιαίο οικογενειακό ειςόδημα (μεταβλητή INC) ςε ςχζςη με Δφναμη 
(μεταβλητή POW), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

POW Between Groups 76.87 3 25.62 6.79 .000 

 
Within Groups 739.75 196 3.77 

  

 
Total 816.62 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και POW δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και POW ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (INC) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (POW) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,000, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.42: Μηνιαίο οικογενειακό ειςόδημα (μεταβλητή INC) ςε ςχζςη με Ανιςότητα 
(μεταβλητή IEQ), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

IEQ Between Groups 33.65 3 11.22 2.60 .053 

 
Within Groups 844.35 196 4.31 

  

 
Total 878.00 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και IEQ δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και IEQ ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (INC) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IEQ) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,053, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.43: Μηνιαίο οικογενειακό ειςόδημα (μεταβλητή INC) ςε ςχζςη με 
Ριψοκίνδυνοσ (μεταβλητή RSK), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

RSK Between Groups 21.95 3 7.32 1.27 .286 

 
Within Groups 1129.33 196 5.76 

  

 
Total 1151.28 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και RSK δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ  και RSK  ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (INC) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IND) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,286, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.44: Μηνιαίο οικογενειακό ειςόδημα (μεταβλητή INC) ςε ςχζςη με Φιλόδοξοσ 
(μεταβλητή AMB), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

AMB Between Groups 9.12 3 3.04 .67 .571 

 
Within Groups 889.75 196 4.54 

  

 
Total 898.88 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και AMB δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και AMB ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (INC) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (AMB) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,571, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.45: Μηνιαίο οικογενειακό ειςόδημα (μεταβλητή INC) ςε ςχζςη με Ανδρικά 
΢τερεότυπα (μεταβλητή MAS), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

MAS Between Groups 10.04 3 3.35 1.03 .381 

 
Within Groups 637.64 196 3.25 

  

 
Total 647.68 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και MAS δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και MAS ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (INC) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (MAS) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,381, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.46: Μηνιαίο οικογενειακό ειςόδημα (μεταβλητή INC) ςε ςχζςη με Ιςότητα 
Φίλων (μεταβλητή GEQ), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

GEQ Between Groups 7.75 3 2.58 .76 .517 

 
Within Groups 664.73 196 3.39 

  

 
Total 672.48 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και GEQ δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και GEQ ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (INC) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (GEQ) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,517, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.47: Μηνιαίο οικογενειακό ειςόδημα (μεταβλητή INC) ςε ςχζςη με Παραδόςεισ 
(μεταβλητή TRD), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

TRD Between Groups 29.03 3 9.68 1.93 .126 

 
Within Groups 983.13 196 5.02 

  

 
Total 1012.15 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και TRD δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και TRD ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (INC) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IND) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,126, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.48: Μηνιαίο οικογενειακό ειςόδημα (μεταβλητή INC) ςε ςχζςη με 
Παραγωγικότητα (μεταβλητή PRU), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

PRU Between Groups 26.77 3 8.92 2.22 .087 

 
Within Groups 787.11 196 4.02 

  

 
Total 813.87 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και PRU δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και PRU ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (INC) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (PRU) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,087, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.49: Μηνιαίο οικογενειακό ειςόδημα (μεταβλητή INC) ςε ςχζςη με Ηθικζσ 
Καταναλωτή (μεταβλητή CET), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

CET Between Groups 21.13 3 7.04 1.00 .392 

 
Within Groups 1376.02 196 7.02 

  

 
Total 1397.16 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και CET δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και CET ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (INC) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (CET) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,392, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.50: Μηνιαίο οικογενειακό ειςόδημα (μεταβλητή INC) ςε ςχζςη με Καινοτομία 
Καταναλωτή (μεταβλητή CIN), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

CIN Between Groups 16.02 3 5.34 1.38 .249 

 
Within Groups 756.60 196 3.86 

  

 
Total 772.62 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και CIN δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και CIN ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (INC) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (CIN) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,249, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.51: Μηνιαίο οικογενειακό ειςόδημα (μεταβλητή INC) ςε ςχζςη με Κοινωνικά 
Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

SRCB Between Groups 251.95 3 83.98 .83 .479 

 
Within Groups 19845.73 196 101.25 

  

 
Total 20097.68 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και SRCB δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ INC και SRCB ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (INC) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (SRCB) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,479, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.52: Μζγεθοσ νοικοκυριοφ (μεταβλητή FAM) ςε ςχζςη με Ανεξαρτηςία 
(μεταβλητή IND), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

IND Between Groups 6.94 2 3.47 .95 .389 

 
Within Groups 720.45 197 3.66 

  

 
Total 727.39 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και IND δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και IND ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (FAM) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IND) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,479, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.53: Μζγεθοσ νοικοκυριοφ (μεταβλητή FAM) ςε ςχζςη με Ακεραιότητα 
(μεταβλητή INT), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

INT Between Groups 5.29 2 2.64 .69 .501 

 
Within Groups 752.07 197 3.82 

  

 
Total 757.36 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και INT δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και INT ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (FAM) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (INT) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,501, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.54: Μζγεθοσ νοικοκυριοφ (μεταβλητή FAM) ςε ςχζςη με Δφναμη (μεταβλητή 
POW), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

POW Between Groups 9.41 2 4.71 1.15 .319 

 
Within Groups 807.21 197 4.10 

  

 
Total 816.62 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και POW δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και POW ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (FAM) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (POW) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,319, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.55: Μζγεθοσ νοικοκυριοφ (μεταβλητή FAM) ςε ςχζςη με Ανιςότητα (μεταβλητή 
IEQ), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

IEQ Between Groups 5.21 2 2.61 .59 .556 

 
Within Groups 872.79 197 4.43 

  

 
Total 878.00 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και IEQ δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και IEQ ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (FAM) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IEQ) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,556, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.56: Μζγεθοσ νοικοκυριοφ (μεταβλητή FAM) ςε ςχζςη με Ριψοκίνδυνοσ 
(μεταβλητή RSK), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

RSK Between Groups 27.28 2 13.64 2.39 .094 

 
Within Groups 1124.00 197 5.71 

  

 
Total 1151.28 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και RSK δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και RSK ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (FAM) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (RSK) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,094, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.57: Μζγεθοσ νοικοκυριοφ (μεταβλητή FAM) ςε ςχζςη με Φιλόδοξοσ (μεταβλητή 
AMB), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

AMB Between Groups 22.69 2 11.35 2.55 .081 

 
Within Groups 876.18 197 4.45 

  

 
Total 898.88 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και AMB δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και AMB ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (FAM) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (AMB) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,081, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
Πίνακασ 4.58: Μζγεθοσ νοικοκυριοφ (μεταβλητή FAM) ςε ςχζςη με Ανδρικά ΢τερεότυπα 
(μεταβλητή MAS), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

MAS Between Groups 31.02 2 15.51 4.96 .008 

 
Within Groups 616.66 197 3.13 

  

 
Total 647.68 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και MAS δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και MAS ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (FAM) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (MAS) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,008, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.59: Μζγεθοσ νοικοκυριοφ (μεταβλητή FAM) ςε ςχζςη με Ιςότητα Φίλων 
(μεταβλητή GEQ), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

GEQ Between Groups 4.57 2 2.29 .67 .511 

 
Within Groups 667.91 197 3.39 

  

 
Total 672.48 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και GEQ δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και GEQ ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (FAM) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (GEQ) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,511, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

 

Πίνακασ 4.60: Μζγεθοσ νοικοκυριοφ (μεταβλητή FAM) ςε ςχζςη με Παραδόςεισ 
(μεταβλητή TRD), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

TRD Between Groups 41.44 2 20.72 4.21 .016 

 
Within Groups 970.71 197 4.93 

  

 
Total 1012.15 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και TRD δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και TRD ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (FAM) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (TRD) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,016, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.61: Μζγεθοσ νοικοκυριοφ (μεταβλητή FAM) ςε ςχζςη με Παραγωγικότητα 
(μεταβλητή PRU), ANOVA  

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

PRU Between Groups 2.23 2 1.12 .27 .763 

 
Within Groups 811.64 197 4.12 

  

 
Total 813.87 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και PRU δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και PRU ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (FAM) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (PRU) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,763, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.62: Μζγεθοσ νοικοκυριοφ (μεταβλητή FAM) ςε ςχζςη με Ηθικζσ Καταναλωτή 
(μεταβλητή CET), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

CET Between Groups 11.38 2 5.69 .81 .447 

 
Within Groups 1385.78 197 7.03 

  

 
Total 1397.16 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και CET δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και CET ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (FAM) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (CET) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,447, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.63: Μζγεθοσ νοικοκυριοφ (μεταβλητή FAM) ςε ςχζςη με Καινοτομία 
Καταναλωτή (μεταβλητή CIN), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

CIN Between Groups 3.31 2 1.65 .42 .655 

 
Within Groups 769.31 197 3.91 

  

 
Total 772.62 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και CIN δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και CIN ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (FAM) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (CIN) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,655, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.64: Μζγεθοσ νοικοκυριοφ (μεταβλητή FAM) ςε ςχζςη με Κοινωνικά Τπεφθυνη 
Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

SRCB Between Groups 6.39 2 3.20 .03 .969 

 
Within Groups 20091.29 197 101.99 

  

 
Total 20097.68 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και SRCB δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ FAM και SRCB ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (FAM) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (SRCB) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,969, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.65: Μορφωτικό Επίπεδο (μεταβλητή EDU) ςε ςχζςη με Ανεξαρτηςία 
(μεταβλητή IND), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

IND Between Groups 24.43 2 12.22 3.42 .035 

 
Within Groups 702.96 197 3.57 

  

 
Total 727.39 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και IND δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και IND ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (EDU) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IND) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,035, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.66: Μορφωτικό Επίπεδο (μεταβλητή EDU) ςε ςχζςη με Ακεραιότητα 
(μεταβλητή INT), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

INT Between Groups 6.58 2 3.29 .86 .423 

 
Within Groups 750.78 197 3.81 

  

 
Total 757.36 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και INT δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και INT ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (EDU) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (INT) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,423, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.67: Μορφωτικό Επίπεδο (μεταβλητή EDU) ςε ςχζςη με Δφναμη (μεταβλητή 
POW), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

POW Between Groups 19.81 2 9.91 2.45 .089 

 
Within Groups 796.81 197 4.04 

  

 
Total 816.62 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και POW δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και POW ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (EDU) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (POW) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,089, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.68: Μορφωτικό Επίπεδο (μεταβλητή EDU) ςε ςχζςη με Ανιςότητα (μεταβλητή 
IEQ), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

IEQ Between Groups 1.57 2 .78 .18 .838 

 
Within Groups 876.43 197 4.45 

  

 
Total 878.00 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και IEQ δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και IEQ ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (EDU) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IEQ) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,838, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.69: Μορφωτικό Επίπεδο (μεταβλητή EDU) ςε ςχζςη με Ριψοκίνδυνοσ 
(μεταβλητή RSK), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

RSK Between Groups 7.58 2 3.79 .65 .522 

 
Within Groups 1143.70 197 5.81 

  

 
Total 1151.28 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και RSK δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και RSK ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (EDU) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (RSK) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,522, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.70: Μορφωτικό Επίπεδο (μεταβλητή EDU) ςε ςχζςη με Φιλόδοξοσ (μεταβλητή 
AMB), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

AMB Between Groups 13.55 2 6.77 1.51 .224 

 
Within Groups 885.33 197 4.49 

  

 
Total 898.88 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και AMB δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και AMB ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (EDU) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (AMB) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,224, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.71: Μορφωτικό Επίπεδο (μεταβλητή EDU) ςε ςχζςη με Ανδρικά ΢τερεότυπα 
(μεταβλητή MAS), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

MAS Between Groups 12.04 2 6.02 1.87 .157 

 
Within Groups 635.64 197 3.23 

  

 
Total 647.68 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και MAS δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και MAS ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (EDU) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (MAS) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,157, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.72: Μορφωτικό Επίπεδο (μεταβλητή EDU) ςε ςχζςη με Ιςότητα Φίλων 
(μεταβλητή GEQ), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

GEQ Between Groups .86 2 .43 .13 .882 

 
Within Groups 671.62 197 3.41 

  

 
Total 672.48 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και GEQ δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και GEQ ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (EDU) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (GEQ) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,882, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.73: Μορφωτικό Επίπεδο (μεταβλητή EDU) ςε ςχζςη με Παραδόςεισ (μεταβλητή 
TRD), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

TRD Between Groups 9.70 2 4.85 .95 .387 

 
Within Groups 1002.46 197 5.09 

  

 
Total 1012.15 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και TRD δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και TRD ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (EDU) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (TRD) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,387, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.74: Μορφωτικό Επίπεδο (μεταβλητή EDU) ςε ςχζςη με Παραγωγικότητα 
(μεταβλητή PRU), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

PRU Between Groups 19.16 2 9.58 2.37 .096 

 
Within Groups 794.72 197 4.03 

  

 
Total 813.87 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και PRU δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και PRU ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (EDU) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (PRU) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,096, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.75: Μορφωτικό Επίπεδο (μεταβλητή EDU) ςε ςχζςη με Ηθικζσ Καταναλωτή 
(μεταβλητή CET), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

CET Between Groups 46.73 2 23.37 3.41 .035 

 
Within Groups 1350.42 197 6.85 

  

 
Total 1397.16 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και CET δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και CET ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (EDU) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (CET) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,035, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.76: Μορφωτικό Επίπεδο (μεταβλητή EDU) ςε ςχζςη με Καινοτομία 
Καταναλωτή (μεταβλητή CIN), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

CIN Between Groups 5.50 2 2.75 .71 .495 

 
Within Groups 767.12 197 3.89 

  

 
Total 772.62 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και CIN δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και CIN ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (EDU) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (CIN) ςτο διαςτθμικό . Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,495 , 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.77: Μορφωτικό Επίπεδο (μεταβλητή EDU) ςε ςχζςη με Κοινωνικά Τπεφθυνη 
Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB), ANOVA 

  
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

SRCB Between Groups 60.25 2 30.12 .30 .744 

 
Within Groups 20037.43 197 101.71 

  

 
Total 20097.68 199 

   

Ορίηεται  μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και SRCB δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ EDU και SRCB ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Anova, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ (EDU) 

βρίςκεται ςτο τακτικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (SRCB) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ και 

επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,744, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.78: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB) ςε 
ςχζςη με Ανεξαρτηςία (μεταβλητή IND), Pearson Correlation 

  
SRCB IND 

SRCB Pearson Correlation 1.00 .37 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.000 

 
N 200 200 

IND Pearson Correlation .37 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .000 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και IND δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και IND ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(SRCB) βρίςκεται ςτο διαςτθμικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IND) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ 

και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,000, r από το 

επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ ζχουν 

ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.79: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB) ςε 
ςχζςη με Ακεραιότητα (μεταβλητή INT), Pearson Correlation 

  
SRCB INT 

SRCB Pearson Correlation 1.00 .45 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.000 

 
N 200 200 

INT Pearson Correlation .45 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .000 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και INT δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και INT ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(SRCB) βρίςκεται ςτο διαςτθμικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (INT) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ 

και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,000, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.80: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB) ςε 
ςχζςη με Δφναμη (μεταβλητή POW), Pearson Correlation 

  
SRCB POW 

SRCB Pearson Correlation 1.00 .06 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.433 

 
N 200 200 

POW Pearson Correlation .06 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .433 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και POW δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και POW ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(SRCB) βρίςκεται ςτο διαςτθμικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (POW) ςτο διαςτθμικό. 

Κακϊσ και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 
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΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,433, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.81: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB) ςε 
ςχζςη με Ανιςότητα (μεταβλητή IEQ), Pearson Correlation 

  
SRCB IEQ 

SRCB Pearson Correlation 1.00 -.18 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.011 

 
N 200 200 

IEQ Pearson Correlation -.18 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .011 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και IEQ δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και IEQ ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(SRCB) βρίςκεται ςτο διαςτθμικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (IEQ) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ 

και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,011, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.82: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB) ςε 
ςχζςη με Ριψοκίνδυνοσ (μεταβλητή RSK), Pearson Correlation 

  
SRCB RSK 

SRCB Pearson Correlation 1.00 .14 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.041 

 
N 200 200 

RSK Pearson Correlation .14 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .041 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και RSK δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και RSK ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(SRCB) βρίςκεται ςτο διαςτθμικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (RSK) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ 

και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,041, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.83: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB) ςε 
ςχζςη με Φιλόδοξοσ (μεταβλητή AMB), Pearson Correlation 

  
SRCB AMB 

SRCB Pearson Correlation 1.00 .08 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.286 

 
N 200 200 

AMB Pearson Correlation .08 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .286 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και ΑΜΒ δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και ΑΜΒ ζχουν ςχζςθ. 
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Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(SRCB) βρίςκεται ςτο διαςτθμικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (ΑΜΒ) ςτο διαςτθμικό. 

Κακϊσ και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,286, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.84: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB) ςε 
ςχζςη με Ανδρικά ΢τερεότυπα (μεταβλητή MAS), Pearson Correlation  

  
SRCB MAS 

SRCB Pearson Correlation 1.00 -.03 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.652 

 
N 200 200 

MAS Pearson Correlation -.03 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .652 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και MAS δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και MAS ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(SRCB) βρίςκεται ςτο διαςτθμικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (MAS) ςτο διαςτθμικό. 

Κακϊσ και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,652, 

μεγαλφτερο από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν μθδενικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι 

μεταβλθτζσ δεν ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Πίνακασ 4.85: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB) ςε 
ςχζςη με Ιςότητα Φφλων (μεταβλητή GEQ), Pearson Correlation 

  
SRCB GEQ 

SRCB Pearson Correlation 1.00 .38 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.000 

 
N 200 200 

GEQ Pearson Correlation .38 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .000 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και GEQ δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και GEQ ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(SRCB) βρίςκεται ςτο διαςτθμικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (GEQ) ςτο διαςτθμικό. 

Κακϊσ και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,000, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.86: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB) ςε 
ςχζςη με Παραδόςεισ (μεταβλητή TRD), Pearson Correlation 

  
SRCB TRD 

SRCB Pearson Correlation 1.00 .21 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.003 

 
N 200 200 

TRD Pearson Correlation .21 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .003 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και TRD δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και TRD ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(SRCB) βρίςκεται ςτο διαςτθμικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (TRD) ςτο διαςτθμικό. 

Κακϊσ και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 
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΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,003, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.87: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB) ςε 
ςχζςη με Παραγωγικότητα (μεταβλητή PRU), Pearson Correlation 

  
SRCB PRU 

SRCB Pearson Correlation 1.00 .18 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.010 

 
N 200 200 

PRU Pearson Correlation .18 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .010 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και PRU δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και PRU ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(SRCB) βρίςκεται ςτο διαςτθμικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (PRU) ςτο διαςτθμικό. 

Κακϊσ και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,010, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.88: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB) ςε 
ςχζςη με Ηθικζσ Καταναλωτή (μεταβλητή CET), Pearson Correlation 

  
SRCB CET 

SRCB Pearson Correlation 1.00 .16 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.023 

 
N 200 200 

CET Pearson Correlation .16 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .023 

 

 
N 200 200 
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Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και CET δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και CET ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(SRCB) βρίςκεται ςτο διαςτθμικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (CET) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ 

και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,023, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 

Πίνακασ 4.89: Κοινωνικά Τπεφθυνη Καταναλωτική ΢υμπεριφορά (μεταβλητή SRCB) ςε 
ςχζςη με Καινοτομία Καταναλωτή (μεταβλητή CIN), Pearson Correlation 

  
SRCB CIN 

SRCB Pearson Correlation 1.00 .36 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.000 

 
N 200 200 

CIN Pearson Correlation .36 1.00 

 
Sig. (2-tailed) .000 

 

 
N 200 200 

Ορίηεται μθδενικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και CIN δεν ζχουν ςχζςθ και 

εναλλακτικι υπόκεςθ ότι οι μεταβλθτζσ SRCB και CIN ζχουν ςχζςθ. 

Επιλζγεται ςτατιςτικό ελζγχου τεςτ Pearson Correlation, επειδι θ μία από τισ μεταβλθτζσ 

(SRCB) βρίςκεται ςτο διαςτθμικό επίπεδο μζτρθςθσ και θ άλλθ (CIN) ςτο διαςτθμικό. Κακϊσ 

και επίπεδο ςθμαντικότθτασ το 0,05. 

΢φμφωνα με τον πίνακα το παρατθρθκζν επίπεδο ςθμαντικότθτασ είναι 0,000, μικρότερο 

από το επιλεγζν και ζτςι δεχόμαςτε τθν εναλλακτικι υπόκεςθ, δθλαδι ότι οι μεταβλθτζσ 

ζχουν ςχζςθ μεταξφ τουσ. 
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Κεφάλαιο 5 

5.΢υμπεράςματα Ζρευνασ 

΢φμφωνα με τα αποτελζςματα που προθγικθκαν και απαντϊντασ ςτουσ ςτόχουσ και τον 

ςκοπό τθσ παροφςασ ζρευνασ, προκφπτουν τα παρακάτω ςυμπεράςματα. 

Οι Ζλλθνεσ καταναλωτζσ, παρουςιάηουν κετικζσ και ουδζτερεσ τάςεισ ςχετικά με τισ 

ατομικζσ πολιτιςμικζσ αξίεσ που μελετικθκαν. Θεωροφν τον εαυτό τουσ ςε μεγάλο βακμό 

ανεξάρτθτο και ακζραιο, πιςτεφουν ςτθν ιςότθτα ανεξαρτιτωσ φφλου, τθροφν και ςζβονται 

τισ παραδόςεισ και τον πολιτιςμό τουσ ςε μεγάλο βακμό και δθλϊνουν πολφ παραγωγικοί 

και προνοθτικοί ςχετικά με το μζλλον.  

΢τισ υπόλοιπεσ αξίεσ, φαίνονται να ζχουν ουδζτερθ τάςθ. Δεν αποδζχονται οφτε 

ενεργθτικά οφτε πακθτικά τθν άςκθςθ δφναμθσ από άλλουσ, ζχουν ουδζτερθ γνϊμθ 

ςχετικά με τθν ανιςότθτα όςο αφορά τθν κοινωνικι τάξθ του ατόμου και δεν κεωροφν ότι 

είναι κακόλου ριψοκίνδυνοι, αλλά οφτε και πολφ. Επίςθσ, δεν ενςτερνίηονται κακόλου αλλά 

οφτε και πολφ ςτερεότυπα ςχετικά με το ανδρικό φφλο, δεν φαίνεται να είναι κακόλου 

φιλόδοξοι αλλά οφτε και πολφ, όπωσ επίςθσ και θκικοί ι καινοτόμοι καταναλωτζσ. 

Οριςμζνεσ από τισ ατομικζσ πολιτιςμικζσ αξίεσ αυτζσ, ςχετίηονται με τα δθμογραφικά 

χαρακτθριςτικά των καταναλωτϊν. Σο μορφωτικό επίπεδό τουσ, επθρεάηει το βακμό ςτον 

οποίο είναι ανεξάρτθτοι γενικά, και καινοτόμοι ωσ καταναλωτζσ. Σο μζγεκοσ του 

νοικοκυριοφ ςτο οποίο διαμζνουν, επθρεάηει τθ ςτάςθ τουσ απζναντι ςε ςτερεότυπα 

ςχετικά με το ανδρικό φφλο και το κατά πόςο ςζβονται τισ παραδόςεισ και τον πολιτιςμό 

τουσ. Σο μθνιαίο οικογενειακό ειςόδθμα, ςχετίηεται με τον βακμό ςτον οποίο είναι 

ανεξάρτθτοι, το πϊσ λαμβάνουν τθν άςκθςθ δφναμθσ από άλλουσ, κακϊσ και τισ αντιλιψεισ 

τουσ ςχετικά με ανιςότθτα για όςο αφορά τθν κοινωνικι τάξθ ενόσ ατόμου.  

Άλλα δθμογραφικά ςτοιχεία που επθρεάηουν τισ αξίεσ των Ελλινων καταναλωτϊν, είναι 

θ οικογενειακι τουσ κατάςταςθ που ςχετίηεται με τον βακμό φιλοδοξίασ τουσ και το φφλου 

που επθρεάηει επίςθσ τον βακμό φιλοδοξίασ των καταναλωτϊν και τα πιςτεφω τουσ ςχετικά 

με τθν ανιςότθτα ςχετικά με τθν κοινωνικι τάξθ ι το φφλο του ατόμου. 

Σζλοσ, οι Ζλλθνεσ φαίνεται να μθν είναι οφτε κακόλου κοινωνικά υπεφκυνοι 

καταναλωτζσ αλλά οφτε και πολφ. Η κοινωνικά υπεφκυνθ καταναλωτικι τουσ ςυμπεριφορά, 

ςτο βακμό που τθν ζχουν, δεν ςχετίηεται με τα δθμογραφικά τουσ χαρακτθριςτικά αυτι 

κακ’ αυτι, αλλά επθρεάηεται από τισ ατομικζσ πολιτιςμικζσ τουσ αξίεσ. 

Πιο ςυγκεκριμζνα, οι αξίεσ οι οποίεσ επθρεάηουν είτε κετικά, είτε αρνθτικά τον βακμό 

ςτον οποίο οι Ζλλθνεσ καταναλωτζσ είναι κοινωνικά υπεφκυνοι, είναι αυτζσ τθσ 

ανεξαρτθςίασ, τθσ ακεραιότθτασ, τθσ κοινωνικισ ανιςότθτασ, τθσ ριψοκινδυνότθτασ, τθσ 

ιςότθτασ τον φφλων, του ςεβαςμοφ ςτισ παραδόςεισ, τθσ παραγωγικότθτασ και του θκικοφ 

και καινοτόμου καταναλωτιςμοφ. 
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Παράρτημα 

Ερωτηματολόγιο 

 

Έρευνα: Personal Cultural Values and Socially Responsible Consumer 

Behaviour 

Σκοπός: ζπιινγή δεδνκέλσλ γηα ηηο αλάγθεο έξεπλαο ζρεηηθά κε ηηο αληηιήςεηο ησλ θαηαλαισηώλ πάλσ 

ζηελ πνιηηηθή ηεο Δηαηξηθήο Κνηλσληθήο Δπζύλεο θαη ηηο πξνζσπηθέο πνιηηηζκηθέο ηνπο αμίεο. Δπραξηζηνύκε 

πνιύ γηα ηε ζπλεξγαζία ζαο θαη ηελ ζπκπιήξσζε ηνπ εξσηεκαηνινγίνπ απηνύ. 

 

Δημογραθικά Σηοιτεία 

01 Ηιηθία:  

02 Φύιν: Άλδξαο    □                  Γπλαίθα      □ 

03  Οηθνγελεηαθή 

θαηάζηαζε 

Αλύπαληξνο/ε     □ Παληξεκέλνο/ε      □ Γηαδεπγκέλνο/ε        □ 

04. Μεληαίν νηθνγελεηαθό 

εηζόδεκα 

≤ 1000€      □ 1001 - 2000 €   □ 2001 - 3000€  □ > 3000 €          □ 

05. Μέγεζνο λνηθνθπξηνύ 1 άηνκν          □ 2 - 5 άηνκα              □ Πάλσ από 5 άηνκα    □ 

06. Μνξθσηηθό Δπίπεδν Βαζηθή     □ Λύθεην    □ Τξηηνβάζκηα   □ 

 

Απανηήζηε ηις ακόλοσθες προηάζεις, ζύμθωνα με ηην παρακάηω κλίμακα. Σημειώζηε ηον βαθμό 

ζσμθωνίας ζας ζε κάθε μια από ασηές, με έναν ζηασρό. Δεν σπάρτοσν ζωζηές ή λανθαζμένες 

απανηήζεις, απλά επιθσμούμε ηην ειλικρινή ζας γνώμη. 

Διαθωνώ 

απόλσηα 

Διαθωνώ  Ούηε διαθωνώ/ 

ούηε ζσμθωνώ 

Σσμθωνώ Σσμθωνώ 

απόλσηα 

1 2 3 4 5 

 

 

Personal Cultural Orientation (Shrama, 2010, adapted) and Socially 

Responsible Consumer Behavior (Roberts, 1996, adapted) 

1 2 3 4 5 

Personal Cultural Orientation 

IND1. Θα πξνηηκνύζα λα είκαη αλεμάξηεηνο/ε παξά λα εμαξηώκαη από άιινπο       
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IND2. Η πξνζσπηθή κνπ ηαπηόηεηα, αλεμάξηεηα ησλ άιισλ, είλαη ζεκαληηθή γηα 

εκέλα 

     

IND3. Σπλήζσο ζηεξίδνκαη ζηνλ εαπηό κνπ θαη ζπάληα ζηνπο άιινπο      

INT1. Η επεκεξία ησλ κειώλ ηεο νκάδαο κνπ είλαη ζεκαληηθή γηα εκέλα      

INT2. Αηζζάλνκαη θαιά όηαλ ζπλεξγάδνκαη κε ηα κέιε ηεο νκάδαο κνπ      

INT3. Δίλαη θαζήθνλ κνπ λα θξνληίδσ ηα κέιε ηεο νηθνγελείαο κνπ, αλεμαξηήηνπ 

θόζηνπο 

     

POW1. Πξνζαξκόδνκαη εύθνια ζηηο απαηηήζεηο θάπνηνπ πνπ θαηέρεη πςειόηεξε 

ζέζε από ηελ δηθή κνπ 

     

POW2. Μνπ είλαη δύζθνιν λα αξλεζώ αλ κνπ δεηεζεί θάηη από θάπνηνλ αλώηεξν      

POW3. Έρσ ηελ ηάζε λα αθνινπζώ εληνιέο ρσξίο λα ξσηάσ ηίπνηα      

IEQ1. Η θνηλσληθή ηάμε ελόο αηόκνπ, αληαλαθιά ηε ζέζε ηνπ ζηελ θνηλσλία      

IEQ2. Δίλαη ζεκαληηθό γηα όινπο λα έρνπλ επίγλσζε ηεο ζέζεο ηνπο ζηελ θνηλσλία      

IEQ3. Μνπ είλαη δύζθνιν λα ζπλαλαζηξέθνκαη κε αλζξώπνπο δηαθνξεηηθήο 

θνηλσληθήο ηάμεο από εκέλα 

     

RSK1. Έρσ ηελ ηάζε λα απνθεύγσ λα κηιάσ ζε αγλώζηνπο      

RSK2. Πξνηηκώ έλαλ ηξόπν δσήο πνπ ραξαθηεξίδεηε από ξνπηίλα παξά έλαλ 

απξόβιεπην θαη γεκάην αιιαγέο 

     

RSK3. Γελ ζα ραξαθηήξηδα ηνλ εαπηό κνπ σο ξηςνθίλδπλν      

AMB1. Γπζθνιεύνκαη λα ιεηηνπξγήζσ ρσξίο μεθάζαξεο θαηεπζύλζεηο θαη νδεγίεο      

AMB2. Πξνηηκώ ηηο ζπγθεθξηκέλεο πιεξνθνξίεο ζε ζύγθξηζε κε ηηο γεληθέο νδεγίεο      

AMB3. Έρσ ηελ ηάζε λα αγρώλνκαη εύθνια όηαλ δελ μέξσ ην απνηέιεζκα      

MAS1. Οη γπλαίθεο ζε γεληθέο γξακκέο, λνηάδνληαη πεξηζζόηεξν από ηνπο άλδξεο      

MAS2. Οη άλδξεο γεληθά, είλαη ζσκαηηθά ηζρπξόηεξνη από ηηο γπλαίθεο      

MAS3. Οη άλδξεο, ζε γεληθό βαζκό είλαη πην θηιόδνμνη από ηηο γπλαίθεο      

GEQ1. Δίλαη απνδεθηό έλαο άλδξαο λα είλαη ζπλαηζζεκαηηθόο θάπνηεο θνξέο      

GEQ2. Οη άλδξεο δελ ρξεηάδεηαη λα είλαη νη κόλνη ππεύζπλνη γηα ηα πξνο ην δελ 

ζηελ νηθνγέλεηα 

     

GEQ3.Οη άλδξεο κπνξνύλ λα λνηάδνληαη ηόζν όζν θαη νη γπλαίθεο      

TRD1. Δίκαη πεξήθαλνο/ε γηα ηνλ πνιηηηζκό κνπ      

TRD2. Ο ζεβαζκόο ζηηο παξαδόζεηο είλαη ζεκαληηθόο γηα εκέλα      

TRD3. Γίλσ κεγάιε αμία ζην παξειζόλ κνπ      
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PRU1. Πηζηεύσ ζην καθξνπξόζεζκν πξνγξακκαηηζκό      

PRU2. Γνπιεύσ ζθιεξά γηα λα επηηύρσ ζην κέιινλ      

PRU3. Δίκαη πξόζπκνο λα ζπζηάζσ ηε δηαζθέδαζή κνπ ζήκεξα, γηα κηα επηηπρία 

ζην κέιινλ 

     

CET1. Γελ πξέπεη λα αγνξάδνπκε μέλα πξντόληα γηαηί βιάπηνπκε ηελ νηθνλνκία ηεο 

ρώξαο καο 

     

CET2. Θα πξέπεη λα εηζάγνληαη κόλν πξντόληα, πνπ δελ παξάγνληαη θαη δελ είλαη 

δηαζέζηκα ζηελ ρώξα καο 

     

CET3. Η αγνξά μέλσλ πξντόλησλ βνεζάεη άιιεο ρώξεο λα πινπηίζνπλ από εκάο      

CIN1. Με ελδηαθέξεη πεξηζζόηεξν ε αγνξά λέσλ παξά γλσζηώλ πξντόλησλ      

CIN2. Μνπ αξέζεη λα αγνξάδσ λέα θαη δηαθνξεηηθά πξντόληα      

CIN3. Σπλήζσο είκαη από ηνπο πξώηνπο πνπ δνθηκάδνπλ θαηλνύξγηα πξντόληα      

Socially Responsible Consumer Behaviour 

SRCB1. Έρσ αγνξάζεη πξντόληα επεηδή ξππαίλνπλ ιηγόηεξν ην πεξηβάιινλ      

SRCB2. Όηαλ ππάξρεη επηινγή, επηιέγσ πάληα ην πξντόλ πνπ πξνθαιεί ηε 

ιηγόηεξε δπλαηή ξύπαλζε 

     

SRCB3. Όηαλ έρσ λα επηιέμσ αλάκεζα ζε δύν όκνηα πξντόληα, πάληα επηιέγσ  

απηό πνπ είλαη ιηγόηεξν βιαβεξό γηα ηνπο άιινπο αλζξώπνπο θαη ην πεξηβάιινλ 

     

SRCB4. Καηά ηελ αγνξά πξντόλησλ, πάληα πξνζπαζώ ζπλεηδεηά λα αγνξάδσ ηα 

πξντόληα απηά πνπ κνιύλνπλ ιηγόηεξν 

     

SRCB5. Έρσ αιιάμεη πξντόληα γηα νηθνινγηθνύο ιόγνπο      

SRCB6. Αλ αληηιεθζώ όηη νξηζκέλα πξντόληα κπνξεί λα απνδεηρζνύλ βιαβεξά 

πξνο ην πεξηβάιινλ, δελ αγνξάδσ απηά ηα πξντόληα 

     

SRCB7. Γελ αγνξάδσ πξντόληα νηθηαθήο ρξήζεο πνπ βιάπηνπλ ην πεξηβάιινλ      

SRCB8. Όπνηε είλαη δπλαηό, αγνξάδσ πξντόληα κε επαλαρξεζηκνπνηνύκελεο 

ζπζθεπαζίεο 

     

SRCB9. Καηαβάισ θάζε δπλαηή πξνζπάζεηα γηα λα αγνξάδσ ράξηηλα πξντόληα 

από αλαθπθισκέλν ραξηί 

     

SRCB10. Ωο έλαλ βαζκό, ρξεζηκνπνηώ ηελ αλαθύθισζε γηα ηα νηθηαθά κνπ 

απνξξίκκαηα 

     

SRCB11. Πξνζπαζώ λα αγνξάδσ κόλν αλαθπθιώζηκα πξντόληα      

SRCB12. Αλ ππάξρεη δπλαηόηεηα, δελ ζα ρξεζηκνπνηήζσ πξντόλ πνπ κπνξεί λα 

βιάπηεη ηνπο ζπλαλζξώπνπο κνπ 

     



116 
 

SRCB13. Γελ αγνξάδσ πξντόληα πνπ απεηθνλίδνπλ κε αξλεηηθό ηξόπν κεηνλνηηθέο 

νκάδεο γηα δηαθεκηζηηθνύο ζθνπνύο 

     

SRCB14. Καηά ην παξειζόλ, δελ έρσ πξνβεί ζε αγνξά πξντόληνο, επεηδή ζε 

δηαθήκηζή ηνπ απεηθόληδε αξλεηηθά ηελ γπλαίθα 

     

SRCB15. Γελ ζα αγόξαδα πξντόληα από εηαηξείεο πνπ θάλνπλ δηαθξίζεηο ζε βάξνο 

κεηνλνηήησλ 

     

SRCB16. Γελ ζα αγόξαδα έλα πξντόλ αλ ε εηαηξεία πνπ ην πνπινύζε ήηαλ 

θνηλσληθά αλεύζπλε 

     

 

Εσταριζηούμε για ηην ζσμμεηοτή ζας! 
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