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Περύληψη 

Το παρόν ςφγγραμμα ζγινε ςτα πλαίςια τθσ πτυχιακισ εργαςίασ για το Α.Τ.Ε.Λ. 
Κεςςαλονίκθσ. Σκοπόσ τθσ εργαςίασ είναι το Δθμιουργικό τθσ Διαφιμιςθσ. 
Αναλάβαμε να χτίςουμε  τθν εικόνα του Κτιματοσ Ταβατίδθ, μιασ νζασ 
οινοποιθτικισ επιχείρθςθσ που εδρεφει ςτθν Αρζκουςα τθσ Μακεδονίασ. 

Ραρουςιάηονται κάποια γενικά ςτοιχεία για τθν περιοχι, τθν εταιρία, τον 
κλάδο και τισ τάςεισ τθσ αγοράσ. Θ εργαςία μασ περιλαμβάνει προτάςεισ που 
αφοροφν το μάρκετινγκ που πρόκειται να ακολουκιςει ςτα πρϊτα τθσ βιματα θ 
επιχείρθςθ, τουσ τρόπουσ προϊκθςθσ, κακϊσ και το δθμιουργικό και εικαςτικό 
κομμάτι. 

Αναλυτικότερα παρακζτουμε τρεισ βαςικζσ προτάςεισ – ενότθτεσ που κάκε 
μια από αυτζσ περιλαμβάνει τα εξισ: 

 Λογότυπο 

 Το εικαςτικό μζροσ των τεςςάρων μπουκαλιϊν, που είναι και τα βαςικά 
κραςιά που κα  διακζςουμε ςτθν αγορά. Ζνα λευκό κραςί με τθν ονομαςία 
«Ανκοςμίασ», ζνα ροηζ τον «Αιγλίτθ», ζνα ερυκρό που ονομάηεται 
«Αρζκοινοσ» και τζλοσ ζνα παλαιωμζνο ερυκρό οίνο τον «Grande 
Αρζκοινοσ».  

 Επιςτολόχαρτο 

 Επαγγελματικζσ κάρτεσ 

 Εταιρικόσ φάκελοσ πολλαπλϊν χριςεων 

 Φάκελοσ για γράμμα- επιςτολι 

 Κάλυμμα τθσ επιφάνειασ CD και DVD 

 Τςάντα δϊρων. 

 Μπλουηάκια τφπου T-shirt 

 Κατάλογοσ των κραςιϊν (Brochure) 

 Διαφθμίςεισ ςτον κλαδικό περιοδικό τφπο 

 Αφίςεσ για τα ςθμεία πϊλθςθσ. 

 Promo βίντεο με τθν παρουςίαςθ του κτιματοσ, τισ υπθρεςίεσ που 
προςφζρει αλλά και τα κραςιά που διακζτει.  

Εν κατακλείδι, θ παροφςα εργαςία επεξεργάηεται, αναλφει και προτείνει 
λφςεισ ςε ό,τι αφορά το κτίςιμο μιασ εικόνασ και τθν προϊκθςθ τθσ για τα 
πρϊτα βιματα τθσ επιχείρθςθσ ςτθν αγορά.   
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Κεφϊλαιο 1: Αρϋθουςα Θεςςαλονύκησ 

 

1.1  Ετυμολογύα 
 
Θ λζξθ Αρζκουςα είναι το κθλυκό τθσ μετοχισ του ριματοσ “Αρζκω”, που 

ςθμαίνει τθν πθγι που αναβλφηει με πολφ νερό. Χρθςιμοποιικθκε από τουσ 
αρχαίουσ ςαν όνομα πθγϊν, πόλεων και μιασ νφμφθσ τθσ μυκολογίασ, ςε 
τοποκεςίεσ τθσ Ελλάδοσ και τθσ Μεγάλθσ Ελλάδοσ ςτθν νότιο Λταλία. Το όνομα 
ςυναπτόμενο ετυμολογικά με το ριμα “Άρδω” που ζφεραν πθγζσ τθσ Βοιωτίασ και 
τθσ αρχαίασ Μυγδονικισ Αρζκουςασ ςθμαίνει “Ενεργϊ Άρδευςθ”, ποτίηω γθ, 
ανκρϊπουσ, ηϊα, πίνω, διατθρϊ ςε κατάςταςθ δροςερι, ρουφϊ και κεραπεφω. Με 
το όνομα Αρζκουςα επίςθσ αναφζρονται:  

 Αρζκουςα (μυκολογία) Νθρθίδα νφμφθ, κεότθτα όμβριων υδάτων. 

 Αρζκουςα πθγι: Ρλείςτεσ πθγζσ ςτθν αρχαιότθτα (Λκάκθσ, Χαλκίδασ, 
Λευκάδασ, Μλιάδασ, Σμφρνθσ και θ γνωςτότερθ τθσ νιςου Ορτυγίασ ςτισ 
Συρακοφςεσ). 

 Αρζκουςα (θ Μυγδονικι) Ρόλθ ςτθ Μυγδονία τθσ Μακεδονίασ. 
(Πηγή: www.mmichail.gr,2010) 

1.2 Δόμοσ Αρϋθουςασ  
 
Θ ςθμερινι Αρζκουςα είναι ζνα όμορφο χωριό 

ςτουσ νότιουσ πρόποδεσ των Κερδυλλίων και ςτο 
ανατολικό μζροσ των Βρωμολιμνϊν (αποξιρανςθ 1963) 
ςε 450 μζτρα υψόμετρο. 

Το χωριό απζχει 83 χλμ από τθ κεςςαλονίκθ. Οι 
κάτοικοι είναι μιςοί ντόπιοι και μιςοί πρόςφυγεσ 
(κρακιϊτεσ και πόντιοι). Υπάρχουν μερικζσ οικογζνειεσ 
βλάχων (ςαρακατςάνοι). Σιμερα μαηί με τα δθμοτικά 
διαμερίςματα Ανοιξιά , Φιλαδζλφια , Ξθροπόταμο , 
Λευκοφδα , Στεφανινά , Κάτω Στεφανινά , Λίμνεσ , 
Σκεπαςτό , Μαυροφδα, αποτελοφν το διμο Αρζκουςασ με ζδρα τθν Αρζκουςα και 
πλθκυςμό περίπου 5.000 άτομα. Διακζτει δθμοτικό, γυμνάςιο, ιατρείο, φαρμακείο, 
ςτακμό αςτυνομίασ. 

Τζςςερισ αςφαλτοςτρωμζνοι δρόμοι οδθγοφν προσ τθν Αρζκουςα 

 Από Σοχό – Μαυροφδα – Σκεπαςτό – Στεφανινά – Αρζκουςα 

 Από Αςκό – Φιλαδζλφια – Ξθροπόταμο – Λευκοφδα – Αρζκουςα 

 Από ΢εντίνα – Βαμβακιά – Αρζκουςα και 

 Από Βραςνά – Αρζκουςα (ανατολικι πρόςβαςθ) 
(Πηγή: clubs.pathfinder.gr, 2008) 

Ρανοραμικι άποψθ τθσ Αρζκουςασ Κεςςαλονίκθσ 
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1.3 Ιςτορύα τησ Αρϋθουςασ 
 

Θ αρχαία Αρζκουςα ιδρφκθκε από Βοιωτοφσ ι από Χαλκιδείσ ςτθν είςοδο 
τθσ κοιλάδασ κοντά ςτθ ςθμερινι ΢εντίνα. Θ περιοχι αναφζρεται από τον 
Κουκυδίδθ όταν ο Βραςίδασ βάδιηε κατά τθσ Αμφίπολθσ. Θ περιοχι ιταν εφφορθ 
είχε ναυπθγιςιμθ ξυλεία, κακϊσ και μεταλλεία χρυςοφ και αργφρου. Ο Ρερικλισ, 
κατά προτροπι του Δθμοςκζνθ , ζςτειλε 2.000 αποίκουσ ζτςι ϊςτε θ Ακινα να ζχει 
προςβάςεισ ςτον πλοφτο τθσ περιοχισ. Θ αρχαία Αρζκουςα αναφζρεται μεταξφ των 
ςυμμάχων πόλεων των Ακθνϊν που πλιρωναν φόρο ςτο ταμείο τθσ ςυμμαχίασ. 
Από τον Αριςτοτζλθ αναφζρεται ότι ο Βαςιλιάσ τθσ Μακεδονίασ Αρχζλαοσ 
φιλοξενοφςε τθν Αρζκουςα τον τραγικό ποιθτι Ευριπίδθ. Ο Ευριπίδθσ 
καταςπαράχτθκε από ςκυλιά και ετάφθ ςτθν Αρζκουςα με βαςιλικζσ τιμζσ.  
Κενοτάφιο του Ευριπίδθ αναγζρκθκε ςτθν Ρζλλα και ςτθν Ακινα, ενϊ το ςϊμα του 
ποιθτι αναπαφκθκε για πάντα ςτθν Αρζκουςα το 407 - 6 π.χ Στθν περιοχι τθσ 
Αρζκουςασ ο Αριςτοτζλθσ ίδρυςε τθν περίφθμθ ςχολι του όπου αργότερα θ 
Ολυμπιάδα εμπιςτεφκθκε τθν ανατροφι του Αλεξάνδρου μακριά από τουσ 
κινδφνουσ του παλατιοφ τθσ Ρζλλασ. Θ πόλθ μάλιςτα ιταν κζντρο ορφικϊν 
μυςτιριων ςτθν περιοχι μζροσ τθσ τελετουργίασ τουσ πζραςε μζχρι τισ μζρεσ μασ 
μζςα από τον κρφλο του ελαφιοφ τθσ Άγιασ Μαρίνασ. Θ περιοχι γνϊριςε ακμι και 
κατά τα ρωμαϊκά χρόνια κακϊσ πολφ κοντά - ίςωσ και από μζςα τθσ περνοφςε - θ 
Εγνατία Οδόσ, και παρικμαςε ςταδιακά ςτα χρόνια του Βυηαντίου όταν το κζντρο 
τθσ περιοχισ λόγω και τισ ςτρατθγικισ τουσ κζςεισ ζγινε ο οικιςμόσ-φροφριο ςτθν 
είςοδο των Μακεδονικϊν Τεμπϊν. 

Για εκείνθ τθν περίοδο λίγα πράγματα είναι γνωςτά για τθν πόλθ όπωσ θ 
αναφορά του Μελετίου ςτθν Γεωγραφία του όπου ςθμειϊνει: «Αρζκουςα, πόλισ 
ποτζ προσ τον Στρυμονικόν κόλπον, θ οποία φςτερον ΢ενδίνα εκλικθ...». Στα πρϊτα 
χρόνια τθσ επικράτθςθσ του Χριςτιανιςμοφ θ Αρζκουςα ιταν ζδρα επιςκοπισ και 
ζνασ από τουσ πρϊτουσ επιςκόπουσ τθσ ςτα χρόνια τθσ βαςιλείασ του Μεγάλου 
Κωνςταντίνου ιταν ο Άγιοσ Μάρκοσ. Ωσ επίςκοποσ Αρεκουςίων ο ιερωμζνοσ 
γκρζμιςε ζναν ειδωλολατρικό ναό τθσ πόλθσ και ζχτιςε ςτθν κζςθ του ζναν 
χριςτιανικό όμωσ όταν αυτοκράτορασ τθσ ρωμαϊκισ αυτοκρατορίασ ζγινε ο 
Λουλιανόσ ο παραβάτθσ καταδικάςτθκε για αυτι τθν πράξθ του, βαςανιςτικζ και 
ρίχκθκε από ζνα γκρεμό. Θ μνιμθ του τιμάται ςτισ 23 Μαρτίου και ςτο γειτονικό 
Μόδι όπου φυλάςςεται θ εικόνα του γίνεται πανθγφρι.  Ιδθ από τα Βυηαντινά 
χρόνια θ Αρζκουςα μεταφζρκθκε ςτθ ςθμερινι τθσ κζςθ. Κατά τθν περίοδο τθσ 
Τουρκοκρατίασ θ περιοχι ονομαηόταν Μαςλάρ, από τα τουρκικά “αμά – ςουλάρ”, 
που ςθμαίνει, τα ωραία και πολλά νερά που τρζχουν. 

(Πηγή: www.mmichail.gr,2010) 
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1.4 Αρχαιολογύα  
 
Θ αρχαία Αρζκουςα από τισ μζχρι ςιμερα 

αρχαιολογικζσ μελζτεσ εντοπίηεται από τθν 
περιοχι τθσ ΢εντίνασ (μακεδονικά Τζμπθ) 
μζχρι τθ ςθμερινι κοινότθτα Αρζκουςασ (10 
χλμ βόρεια). Δφο χιλιόμετρα ανατολικά τθσ 
ςθμερινισ Αρζκουςασ, κοντά ςτθν περιοχι 
που οι ντόπιοι ονομάηουν Ραλιόκαςτρο, 
πρόςφατα αποκαλφφκθκε δάπεδο ναοφ του 
6ου π.χ. αιϊνα. Σε ακτίνα δε τριϊν 
χιλιομζτρων βρζκθκαν πολλά αρχαιολογικά 
ευριματα, νομίςματα και τθσ κλαςικισ 
περιόδου κακϊσ και των Βυηαντινϊν χρόνων. 
Μζχρι τα πρϊτα Βυηαντινά χρόνια θ αρχαία 
Αρζκουςα εντοπίηεται 10 χιλιόμετρα νότια 
τθσ ςθμερινισ κοινότθτασ κοντά ςτον ποταμό 
΢ιχιο. Θ μετάκεςθ τθσ Αρζκουςασ ςτθ ςθμερινι τθσ κζςθ πικανολογείται ςτα 
Βυηαντινά χρόνια όταν μετά από αλλεπάλλθλεσ επιδρομζσ και καταςτροφζσ οι 
κάτοικοι για λόγουσ αςφαλείασ μετοίκιςαν κοντά ςτουσ πρόποδεσ των Κερδυλιϊν. 

Ιδθ από τα χρόνια του αυτοκράτορα Λουςτινιανοφ ζχουμε περιγραφι του 
μαγευτικοφ τοπίου τθσ κοιλάδασ του ΢ιχιου ποταμοφ, που είναι ο φυςικόσ 
εκχειλιςτισ των νερϊν τθσ λίμνθσ Βόλβθσ προσ το Στρυμονικό κόλπο. Εκεί ςτθ 
δυτικι είςοδο των Στενϊν, επάνω ςτθν κορυφι ενόσ λόφου είχε ανεγερκεί το 
κάςτρο τθσ ΢εντίνασ που προςτάτευε το βυηαντινό οικιςμό και παράλλθλα 
διαφζντευε τθν κρίςιμθ δίοδο. 

Από τουσ βορινοφσ πρόποδεσ του λόφου διερχόταν και θ ρωμαϊκι Εγνατία οδόσ 
ακολουκϊντασ πανάρχαια ίχνθ προςπελάςεων, γνωςτϊν από τα χρόνια των 
πολζμων ανάμεςα ςε Ακθναίουσ και Σπαρτιάτεσ για τθν κατάκτθςθ τθσ Αμφιπόλεωσ 
και τον ζλεγχο του χρυςοφόρου Ραγγαίου. 

Στισ αρχαιολογικζσ ςτρωματογραφικζσ τομζσ όμωσ που επιχειρικθκαν ςε 
διάφορα ςθμεία τθσ δυτικισ πλευράσ του λόφου βρικαμε ςτα κατϊτατα ςτρϊματα 
άφκονα εργαλεία και αντικείμενα τθσ νεολικικισ περιόδου, αλλά και αρχαϊκά 
ειδϊλια και όςτρακα αγγείων, που ςυνεχίηουν να εμφανίηονται ςε διάφορεσ κζςεισ 
του λόφου και καλφπτουν μιαν ευρφτατθ χρονικι περίοδο, από τθν κλαςικι μζχρι 
τθ ρωμαϊκι και τθν παλαιοχριςτιανικι. 

Βριςκόμαςτε επομζνωσ ςε ζνα ιςτορικό τόπο που κατοικικθκε ςυνεχϊσ από τα 
αρχαιότατα χρόνια μζχρι τα πρϊτα χρόνια τθσ τουρκοκρατίασ, οπότε 
εγκαταλείφκθκε γιατί είχε υποβακμιςτεί πια θ ςτρατθγικι ςθμαςία του και οι 
Τοφρκοι επζλεξαν για τόπο εγκαταςτάςεϊσ τουσ τθ γειτονικι Βόλβθ (Μπεςίκι). 

Σε ζνα χαμθλό πλάτωμα απζναντι ακριβϊσ και ΝΔ του λόφου απλωνόταν θ 
ιςτορικι πόλθ τθσ Μυγδονίασ Αρζκουςα, όπου φιλοξενικθκε ςτα χρόνια του 
βαςιλιά τθσ Μακεδονίασ Αρχζλαου ο μεγάλοσ ποιθτισ Ευριπίδθσ και όπου, κατά τθν 
παράδοςθ, καταςπαράχκθκε από τα κυνθγετικά ςκυλιά του Αρχζλαου και τάφθκε 
ςτο ίδιο μζροσ. 

Αργυρό τετράδραχμο με τθν κεφαλι τθσ 
Αρζκουςασ πλαιςιωμζνθ από δελφίνια. 
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Θ μνιμθ τθσ κζςεωσ του ταφικοφ μνθμείου διατθρικθκε για αιϊνεσ και πολλοί 
περιθγθτζσ και προςκυνθτζσ που κατευκφνονταν ςτουσ Αγίουσ Τόπουσ και 
ακολοφκθςαν τθ χάραξθ τθσ Εγνατίασ, το αναφζρουν. 

Θ ηωι ςτθ κζςθ αυτι ςυνεχίςκθκε, όπωσ δείχνουν τα ευριματα και οι τάφοι με 
τα αξιόλογα κτερίςματα, και κατά τα παλαιοχριςτιανικά χρόνια. 

Στα μζςα περίπου του 10ου αιϊνα μεταφζρεται ςτθ ΢εντίνα θ υπό τθ 
Μθτρόπολθ Κεςςαλονίκθσ επιςκοπικι ζδρα τθσ Λθτισ και ο πρϊθν τιτουλάριοσ 
επίςκοποσ μετονομάηεται ςε επίςκοπο "Λθτισ και ΢εντίνθσ". Θ νζα 
επαναδραςτθριοποίθςθ του οικιςμοφ επιβεβαιϊνεται και από τθν ανίδρυςθ τθσ 
βαςιλικισ ςτθν ακρόπολθ του οικιςμοφ, οριςμζνων πφργων, κινςτερνϊν και από τα 
άφκονα νομίςματα τθσ περιόδου αυτισ. 

Θ ηωι ςυνεχίηεται και κατά τουσ επόμενουσ αιϊνεσ, όπωσ μαρτυροφν τα 
βυηαντινά κείμενα και επαλθκεφουν τα κτίςματα που αποκάλυψαν οι αναςκαφζσ 
μζςα ςτον οικιςμό, κακϊσ και θ κεραμικι από τθν οποία μπορζςαμε να 
ςυναρμολογιςουμε ζναν αρικμό αγγείων, όπωσ και τα νομιςματικά ευριματα, τα 
εργαλεία, τα όπλα και τα αντικείμενα κακθμερινισ χριςεωσ. 

Θ αναγζννθςθ που επιςθμαίνεται ςτα χρόνια των Ραλαιολόγων ζχει τον 
αντίκτυπό τθσ και ςτο βυηαντινό κεφαλοχϊρι του Κατεπανικίου πλζον τθσ ΢εντίνασ. 
Επιςκευάηονται τα τείχθ και χτίηεται ο ναόσ ςε ςχιμα ελεφκερου ςταυροφ, με 
αξιόλογα κεραμοπλαςτικά κοςμιματα ςτθν τοιχοποιία του, ςτο ανατολικότερο 
τμιμα του κάςτρου. 

Αυτό που ζχει ςθμαςία και επιβεβαιϊκθκε και από τισ αναςκαφζσ είναι θ 
ςυνζχεια τθσ παρουςίασ του ελλθνιςμοφ ςτθν ενδοχϊρα τθσ Μακεδονίασ και 
μάλιςτα ςε ζνα κρίςιμο ςθμείο, όπωσ είναι θ οχυρι δίοδοσ των Στενϊν τθσ ΢εντίνασ. 
Οι ζρευνζσ μασ τα τελευταία είκοςι χρόνια ςτον οχυρό βυηαντινό οικιςμό βοικθςαν 
να αποκαταςτιςουμε, όςο τοφτο ιταν δυνατό, τον κοινωνικό και ςτρατθγικό ρόλο 
που διαδραματίηουν τα βυηαντινά "κάςτρα" που διαφεντεφουν "Κλειςοφρεσ", όπωσ 
και τθν κακθμερινι ηωι ς' ζνα τζτοιο οχυρό οικιςμό, ςτον οποίο ακόμα και τα 
ςκεφθ κακθμερινισ χριςεωσ κακόλου δεν υςτεροφν ςε ποιότθτα από τα αντίςτοιχα 
των αςτικϊν βυηαντινϊν κζντρων. 

Οι αναςκαφζσ ςτον οχυρωμζνο βυηαντινό οικιςμό τθσ ΢εντίνασ ξεκίνθςαν το 
1976 από το Κζντρο Βυηαντινϊν Ερευνϊν του Αριςτοτελείου Ρανεπιςτθμίου 
Κεςςαλονίκθσ με εποπτεία τθσ 9θσ Εφορείασ Βυηαντινϊν Αρχαιοτιτων και με 
επιςτθμονικι ευκφνθ του κακθγθτι Ν.Κ. Μουτςόπουλου και ςυνεχίηονται ζωσ 
ςιμερα. 

(Πηγή: www.e-istoria.com,2010) 

 

1.5 Μυθολογύα  
 
Θ Αρζκουςα είναι νφμφθ των πθγϊν και των δαςϊν ςυνοδόσ τθσ Κεάσ 

Άρτεμθσ, κυγατζρα του Νθρζα (εξ ου Νθρθίδα νφμφθ) και τθσ Δωρίδασ. Αυτιν 
αγάπθςε ο ποτάμιοσ κεόσ Αλφειόσ τον οποίο για να αποφφγει θ Αρζκουςα 
διαπζραςε τθ μεταξφ Ρελοποννιςου και Σικελίασ κάλαςςα και φκάνοντασ ςτθ παρά 
τισ Συρακοφςεσ νιςο Ορτυγία μεταμορφϊκθκε από τθν Άρτεμθ ςε "πθγι" πλοφςια 
ςε γάργαρο νερό. Τότε ο Αλφειόσ μεταμορφϊκθκε ςε ιςχυρό υποκαλάςςιο ποταμό 
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Ζνα χαρακτικό ζργο του Bernard Picart που απεικονίηει τον Αλφειό ςτθν προςπάκειά του να ςυλλάβει τθν Αρζκουςα. 

(καλάςςιο ρεφμα) τθν ορμθτικότθτα του οποίου δεν μπόρεςε να εμποδίςει οφτε ο 
Αδρίασ (Αδριατικό πζλαγοσ) ϊςτε να ενϊςει τα φδατα του με εκείνα τθσ πθγισ τθσ 
Αρζκουςασ. (Αρχαιοελλθνικι ςυνειρμικι ιδεατι ανκρωπόμορφθ παράδοςθ τθσ 
"ζνωςθσ" των γλυκζων υδάτων ποταμϊν και πθγϊν που ρζουν ςτθ κάλαςςα (δια 
τθσ Μεςογείου). 

Ο Αλφειόσ αποτελοφςε μζγιςτθσ ςθμαςίασ ποτάμια κεότθτα  και 
καταλαμβάνει ςθμαντικό μζροσ τθσ «ποτάμιασ» μυκολογίασ. Ραρουςιάηεται με 
διάφορεσ μορφζσ και προελεφςεισ ωσ γιοσ του Ωκεανοφ και τθσ Τθκφοσ  (όπωσ όλοι 
οι ποταμοί) ι απόγονοσ του Ιλιου.  Κατά γενικι όμωσ ομολογία λατρευόταν ωσ 
ηωογόνοσ κεόσ τθσ γονιμότθτασ.  Ιταν ο αγαπθμζνοσ ποταμόσ του Δία  και με το 
δικό του νερό ζφτιαχναν λάςπθ με τισ ςτάχτεσ των ςφαγίων, που είχαν καεί ςτο 
βωμό του Ολυμπίου Διόσ, για να αλείψουν ςτθ ςυνζχεια με αυτι το βωμό. Κατά τθ 
διάρκεια των γιορτϊν ςτθν Ολυμπία αφιζρωναν ςτον Αλφειό πολλά δϊρα που τα 

βφκιηαν ςτα νερά του. 
Θ λατρεία του (ωσ "Λερόσ Αλφειόσ") είχε φτάςει μζχρι και τα χρόνια των 

΢ωμαίων. Στο "ιερό ρεφμα του Αλφειοφ", όπωσ αναφζρει ο Πμθροσ, κυςίαηε ο 
Νζςτορασ και ο Θρακλισ ίδρυςε ςτθν Ολυμπία τον κοινό βωμό τθσ Αρτζμιδοσ και 
του Αλφειοφ. 

Στθν κοιλάδα του Κάτω Αλφειοφ, ςτθν Αλίφειρα, λίγο πιο κάτω από τθν 
Ανδρίτςαινα, τοποκετείται και θ γζννθςθ τθσ κεάσ Ακθνάσ. Εκεί βγικε ενιλικθ και 
οπλιςμζνθ από το κεφάλι του πατζρα τθσ Δία. Ερείπια του ναοφ τθσ Ακθνάσ 
ςϊηονται ςτθ ςθμερινι Αλίφειρα. 

Ο Αλφειόσ ιταν ζνασ πλθκωρικόσ και ερωτικόσ κεόσ. Ο πόκοσ του για τθν 
Άρτεμθ δεν είχε ανταπόκριςθ και ζτςι αποφάςιςε να μεταχειριςτεί βία κατά τθ 
διάρκεια μιασ ολονφχτιασ γιορτισ ςτουσ Λετρίνουσ. Θ Άρτεμισ κατάλαβε τα ςχζδιά 
του και άλειψε με πθλό το πρόςωπό τθσ και το ίδιο ζβαλε να κάνουν και οι νφμφεσ 
που τθ ςυνόδευαν. Ο Αλφειόσ δεν μπόρεςε να τθν αναγνωρίςει και ζφυγε 
άπρακτοσ. 

Ριο ςυγκινθτικι είναι θ ιςτορία ενόσ άλλου άτυχου ζρωτα του Αλφειοφ με τθ 
νφμφθ Αρζκουςα. Εδϊ πρζπει να ςθμειωκεί ότι θ Αρζκουςα, νφμφθ και ακόλουκοσ 
τθσ Αρτζμιδοσ, κατά πολλοφσ ταυτιηόταν με τθ κεά του κυνθγιοφ. Ο Αλφειόσ, 
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τυφλόσ από το πάκοσ, ακολοφκθςε τθν Αρζκουςα ςε όλθ τθν Ρελοπόννθςο. Αυτι, 
για να γλιτϊςει, διζςχιςε τθ κάλαςςα και βρζκθκε ςτθ Σικελία ςτθ νιςο Ορτυγία 
κοντά ςτισ Συρακοφςεσ. Πταν ο Αλφειόσ κόντευε να τθν πιάςει, αυτι 
μεταμορφϊκθκε ςε πθγι. Τότε ο Αλφειόσ μεταμορφϊκθκε ςε ποτάμι και 
εκβάλλοντασ ςτο Λόνιο διζςχιςε όλθ τθ κάλαςςα, για να φτάςει ςτθ Σικελία και να 
ςμίξει τα νερά του με αυτά τθσ Αρζκουςασ. Μια άλλθ εκδοχι για τον τρόπο με τον 
οποίο εκδθλϊκθκε θ ερωτικι επίκεςθ του Αλφειοφ, λζει ότι αυτόσ ιταν ιδθ 
ποταμόσ. Κυριεφτθκε όμωσ από τον πόκο και μεταμορφϊκθκε ςε άνκρωπο, όταν θ 
νφμφθ, κουραςμζνθ από ζνα κυνιγι ςε μια ηεςτι μζρα, λοφςτθκε ςτα νερά του. 

(Πηγή: www.mmichail.gr,2010) 
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Κεφϊλαιο 2:  Αμπϋλι-κραςύ 

 

2.1 Ιςτορύα του κραςιού 
 
Το αμπζλι, από το οποίο προζρχεται το κραςί ζχει ςφμφωνα με τουσ 

παλαιοντολόγουσ, προϊςτορία πολλϊν εκατομμυρίων ετϊν. Απολικωμζνα κλιματα 
θλικίασ 60 εκατομμυρίων ετϊν αποτελοφν τθν αρχαιότερθ επιςτθμονικι απόδειξθ 
τθσ θλικίασ τθσ αμπζλου. Ρριν ακόμα από τθν εποχι των παγετϊνων ευδοκιμοφςε 
ςτθν πολικι ηϊνθ, κυρίωσ ςτθν Λςλανδία, ςτθ Βόρεια Ευρϊπθ αλλά και τθ 
βορειοδυτικι Αςία. Οι παγετϊνεσ περιόριςαν ςθμαντικά τθν εξάπλωςι του και 
επζβαλαν κατά κάποιο τρόπο τθ γεωγραφικι απομόνωςθ πολλϊν ποικιλιϊν, μζροσ 
των οποίων εξελίχκθκαν και ςε διαφορετικά είδθ. Στθν πορεία των χρόνων, 
διάφοροι πλθκυςμοί άγριων αμπζλων μετακινικθκαν προσ κερμότερεσ ηϊνεσ, 
κυρίωσ προσ τθν ευρφτερθ περιοχι του νοτίου Καυκάςου. Στθν περιοχι αυτι, 
μεταξφ Ευξείνου Ρόντου, Καςπίασ κάλαςςασ και Μεςοποταμίασ, γεννικθκε το 
είδοσ Άμπελοσ θ οινοφόροσ (λατ. Vitis vinifera). Οι διαφορετικζσ ποικιλίεσ αυτοφ 
του είδουσ καλλιεργοφνται και ςιμερα. 

Ο Καφκαςοσ, θ Μεςοποταμία και θ αρχαία Αίγυπτοσ πρζπει να κεωρθκοφν 
οι κοιτίδεσ τθσ αμπελουργίασ και, φυςικά, οι πατρίδεσ του κραςιοφ. Το κραςί 
ζφταςε ςιγά - ςιγά ςτθ Δφςθ και τθ Μεςόγειο. Οι μεγάλοι πολιτιςμοί ςυνζβαλλαν 
ςτθν ανάπτυξθ τθσ καλλιζργειασ του αμπελιοφ και ςτθν οινοποίθςθ. Στθν Ουρ τθσ 
Μεςοποταμίασ, βρζκθκε μια ηωγραφιά που απεικόνιηε ςκθνι από ςπονδζσ. Οι 
Αιγφπτιοι, χρθςιμοποιοφςαν το κραςί ςτισ τελετουργίεσ κθδειϊν, περίπου 3000 
χρόνια π.Χ. Πςον αφορά ςτθ Βίβλο, υπάρχουν πάρα πολλζσ αναφορζσ ςτο κραςί.  Οι 
γραπτζσ αναφορζσ των λαϊν του Καυκάςου, τθσ Μεςοποταμίασ, τθσ Αιγφπτου και 
αργότερα των αρχαίων Ελλινων αναφζρονται ςτο κραςί και το ςυνδζουν με τουσ 
κεοφσ. Σίγουρα πάντωσ οι ρίηεσ τθσ γζννθςθσ του χάνονται ςτα βάκθ των αιϊνων 
τουλάχιςτον 5.000 χρόνια από ςιμερα. 

Στθν εποχι του Ομιρου, θ κατανάλωςθ του κραςιοφ ιταν κάτι το 
ςυνθκιςμζνο. Εμφανίηεται άλλωςτε ςτθν Λλιάδα και τθν Οδφςςεια. Με τθν 
εξάπλωςθ των Ελλινων, το αμπζλι ςυνζχιςε τθν πορεία του προσ τθ Σικελία και τθν 
Καμπανία. Αργότερα οι ΢ωμαίοι το φφτεψαν ςε όλεσ τισ χϊρεσ τθσ τεράςτιασ 
αυτοκρατορίασ τουσ. Αποδείχτθκαν αξιόλογοι αμπελουργοί και ανζπτυξαν 
εκπλθκτικά τθν αμπελουργία και τισ μεκόδουσ οινοποίθςθσ.  

Στθν Ελλάδα δεν είναι ακριβϊσ γνωςτό πότε άρχιςε θ καλλιζργεια του 
αμπελιοφ, ίςωσ γφρω ςτο 15ο αιϊνα π.Χ. Δεν υπάρχει επίςθσ ςυμφωνία για το ποιό 
δρόμο ακολοφκθςε για να φτάςει ςτθν πατρίδα μασ. Αλλοι λζνε ότι ιρκε από τθ 
Φοινίκθ μζςω Κριτθσ ςτθ Νάξο και φςτερα ςτθν υπόλοιπθ Ελλάδα. Αλλοι δίνουν 
τθν προτεραιότθτα ςτθν Αιτωλία και άλλοι ςτθ Κράκθ. Είτε από τον ζνα δρόμο είτε 
από τον άλλο, θ αμπελοκαλλιζργεια εξαπλϊκθκε γριγορα ςε ολόκλθρθ τθν Ελλάδα 
και κατζκτθςε ςθμαντικι κζςθ ςτθν οικονομία του τόπου, πράγμα που μαρτυροφν 
και τα πολυάρικμα νομίςματα με απεικονίςεισ ςταφυλιϊν. Οποιοσ λοιπόν και αν 
ιταν ο δρόμοσ, το κραςί είχε ςπουδαία κζςθ ςτθ ηωι τθσ αρχαίασ Ελλάδασ ςε 
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τζτοιο βακμό που ο Διόνυςοσ, κεόσ τθσ άγριασ βλάςτθςθσ ςτθν αρχι, να ςυνδεκεί 
ςχεδόν αποκλειςτικά με το ευλογθμζνο προϊόν του ςταφυλιοφ. 

Οι Αρχαίοι Ζλλθνεσ ζπιναν το κραςί αναμειγνφοντάσ το με νερό, ςε αναλογία 
ςυνικωσ 1:3 (ζνα μζροσ οίνου προσ τρία μζρθ νεροφ). Θ λζξθ "κραςί" υποδθλϊνει 
ακριβϊσ τον αναμεμιγμζνο με νερό οίνο, ενϊ "άκρατοσ" λεγόταν ο ανόκευτοσ οίνοσ. 
Διζκεταν ειδικά ςκεφθ τόςο για τθν ανάμειξθ (κρατιρεσ) όςο και για τθ ψφξθ του. Θ 
πόςθ κραςιοφ που δεν είχε αναμειχκεί με νερό ("άκρατοσ οίνοσ") κεωρείτο 
βαρβαρότθτα και ςυνθκιηόταν μόνο από αρρϊςτουσ ι κατά τθ διάρκεια ταξιδιϊν 
ωσ τονωτικό. Διαδεδομζνθ ιταν ακόμα θ κατανάλωςθ κραςιοφ με μζλι κακϊσ και θ 
χριςθ μυρωδικϊν. Θ προςκικθ αψίνκου ςτο κραςί ιταν επίςθσ γνωςτι μζκοδοσ 
(αποδίδεται ςτον Λπποκράτθ και αναφζρεται ωσ "Λπποκράτειοσ Οίνοσ") όπωσ και θ 
προςκικθ ρθτίνθσ. 

Το εμπόριο των ελλθνικϊν κραςιϊν απλωνόταν ςε ολόκλθρθ τθ Μεςόγειο 
μζχρι τθν ιβθρικι χερςόνθςο και τον Εφξεινο πόντο και αποτελοφςε μία από τισ 
ςθμαντικότερεσ οικονομικζσ δραςτθριότθτεσ. Σε αρκετζσ πόλεισ υπιρχαν ειδικοί 
νόμοι ϊςτε να εξαςφαλίηεται θ ποιότθτα του κραςιοφ, αλλά και ενάντια ςτον 
ανταγωνιςμό και τισ ειςαγωγζσ. Χαρακτθριςτικότερο παράδειγμα αποτελεί θ 
νομοκεςία τθσ Κάςου, ςφμφωνα με τθν οποία πλοία με ξζνο κραςί που πλθςίαηαν 
το νθςί κα ζπρεπε να δθμεφονται. 

Οι ΢ωμαίοι ιρκαν ςε επαφι με το κραςί από τουσ Ζλλθνεσ αποίκουσ και 
τουσ γθγενείσ Ετροφςκουσ και επιδόκθκαν επίςθσ ςτθν αμπελοκαλλιζργεια. Με τθν 
κατάρρευςθ τθσ ΢ϊμθσ και τισ μεταναςτεφςεισ των λαϊν θ αμπελουργία γνϊριςε 
περίοδο φφεςθσ. Σε κάποιεσ περιοχζσ θ αμπελουργία εγκαταλείφκθκε για αιϊνεσ. 
Σθμαντικό ρόλο ςτθν διάςωςθ τθσ οινοποιίασ είχαν οι κλθρικοί και μοναχοί, που 
χρειάηονταν το κραςί για τελετουργικοφσ ςκοποφσ. Τθν εποχι του Καρλομάγνου και 
του Μεςαίωνα, θ τζχνθ του κραςιοφ γνϊριςε ξανά άνκιςθ. 

Στο Βυηάντιο, οι μεγαλφτερεσ εκτάςεισ γθσ ανικαν ςτθν εκκλθςιαςτικι 
περιουςία και οι μοναχοί επωμίςτθκαν τθν καλλιζργεια των αμπελιϊν κακϊσ και 
τθν παραγωγι του κραςιοφ. Αυτι τθν περίοδο μάλιςτα πρζπει να εγκαταλείφκθκε 
και θ πρακτικι τθσ ανάμειξθσ του κραςιοφ με νερό. 

Στθ Δφςθ, τθν ίδια περίοδο, θ τζχνθ του κραςιοφ γνϊριςε μεγάλθ ανάπτυξθ. 
Το 16ο αιϊνα είχε εξαπλωκεί ςτθν Λςπανία αλλά και ςτθ Γαλλία. Τθν εποχι αυτι 
προωκοφνται και αρκετζσ τεχνικζσ καινοτομίεσ, όπωσ θ χριςθ γυάλινθσ φιάλθσ και 
φελλοφ. Επιπλζον γίνεται γνωςτι θ παραςκευι αφρϊδουσ οίνου (όπωσ για 
παράδειγμα θ ςαμπάνια, που αποδίδεται ςτον Γάλλο βενεδικτίνο μοναχό Ρερινιόν).  

Τα κραςιά είτε ονομάηονται από τθν ποικιλία ςταφυλιϊν τουσ είτε από τον 
τόπο παραγωγισ τουσ. Λςτορικά, τα κραςιά από τθν Αυςτραλία, τισ ΘΡΑ και τθ 
Γερμανία ονομάςτθκαν αποκλειςτικά από τθν ποικιλία ςταφυλιϊν τουσ, ενϊ κραςιά 
από τθ Γαλλία, τθν Λςπανία, τθν Λταλία ι τθν Ελλάδα προςδιορίςτθκαν κυρίωσ από 
το γεωγραφικό τόπο παραγωγισ τουσ. 

(Πηγή: www.houseofwine.gr,2010) 
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2.2 Γενικϋσ κατηγορύεσ κραςιών 
 
Ανάλογα με τθν περιεκτικότθτα τουσ ςε ςάκχαρα που παραμζνουν αηφμωτα 

όταν διακοπεί θ αλκοολικι ηφμωςθ διακρίνονται ςε : ξθρά, θμίξθρα, θμίγλυκα και 
γλυκά κραςιά. Και τζλοσ, ανάλογα με τθν περιεκτικότθτά τουσ ςε διαλυμζνο 
διοξείδιο του άνκρακα, διακρίνονται ςε : ιςυχα (όςα δεν περιζχουν ανκρακικό και 
με το άνοιγμά τουσ το περιεχόμενο δεν αφρίηει), θμιαφρϊδθ και αφρϊδθ. Το αζριο 
μπορεί ναπροζρχεται από τθν αλκοολικι ηφμωςθ και να ζχει διατθρθκεί ςτο κραςί ι 
να ζχει προςτεκεί εκ των υςτζρων. 

Επίςθσ τα Ευρωπαϊκά κραςιά βάςθ τθ νομοκεςία και τθν κρατικι ποιότθτα 
κατάταξθσ χωρίηονται ςε :  

 Επιτραπζηιοι Οίνοι ( Vins de Table ) 

 Τοπικοί Οίνοι ( Regional Wines)  

 Οίνοι Ονομαςίασ Ρροζλευςθσ Ανϊτερθσ Ροιότθτασ ( Ο.Ρ.Α.Ρ. /  V.Q.P.R.D.) 

 Οίνοι Ελεγχόμενθσ Ονομαςίασ Ρροζλευςθσ ( Ο.Ρ.Ε. / AOC ) 

 Λοιποί Τφποι  
o RESERVE 
o GRAND RESERVE  
o CAVA 
o Ονομαςία κατά παράδοςιν : ρετςίνα Verdea των Λονίων Νιςων. 

(Πηγή:http://greekwinefederation.gr,2010) 

 
 

2.3 Κατηγοριοπούηςη βϊςη νομοθεςύασ  

Επιτραπϋζιοι Ούνοι 
 
Οι παραγωγοί ζχουν τθ δυνατότθτα να ςυνδυάςουν ποικιλίεσ ςταφυλιϊν από 

διαφορετικζσ περιοχζσ, να εφαρμόςουν διαφορετικζσ μεκόδουσ καλλιζργειασ και 
οινοποίθςθσ και γενικϊσ να πειραματιςκοφν, παράγοντασ ζνα εμπορικό προϊόν που 
δε φζρει ταυτότθτα προελεφςεωσ αλλά ενόσ εμπορικοφ ονόματοσ. Δθλαδι, τα 
κραςιά αυτά δεν οφείλουν να είναι τυπικά. 

Τα κραςιά τθσ κατθγορίασ αυτισ δεν ζχουν το δικαίωμα να αναγράφουν ςτθν 
ετικζτα τουσ τθ χρονιά τθσ εςοδείασ τουσ διότι κα μποροφςαν να είναι non-vintage, 
δθλαδι να προζρχονται από ανάμιξθ οίνων διαφορετικϊν εςοδειϊν. 

Ραρόλα αυτά, κα βρείτε πολλοφσ επιτραπζηιουσ οίνουσ που αναγράφουν και 
χρονιά και ποικιλίεσ. Είναι μεν παράνομο αλλά κα πρζπει να παραδεχκοφμε πωσ για 
τουσ καταναλωτζσ - αγοραςτζσ είναι και πολφ βολικό. Αυτόσ είναι και ο λόγοσ που θ 
νζα Στθν κατθγορία αυτι ανικει το 45% περίπου των κωδικϊν (ετικζτεσ) των 
ελλθνικϊν οίνων. Το ποςοςτό ςε φιάλεσ είναι ακόμα υψθλότερο και αγγίηει το 55%. 
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Μια ειδικι υπο-κατθγορία επιτραπζηιων οίνων είναι οι οίνοι Ονομαςίασ Κατά 
Ραράδοςθ. Σε αυτι τθν ειδικι υπο-κατθγορία περιλαμβάνονται δφο οίνοι. Θ 
παςίγνωςτθ ΢ετςίνα και θ όχι και τόςο γνωςτι Βερντζα. 

(Πηγή:http://greekwinefederation.gr,2010) 

Ονομαςύα κατϊ παρϊδοςιν 
 

Ρετςύνα 
 
Θ τόςο υποτιμθμζνθ, από κάποιουσ, ςιμερα ρετςίνα είναι ζνα προϊόν που 

ςφμφωνα με τθν ευρωπαϊκι νομοκεςία μπορεί να παράγεται μόνο ςτθν Ελλάδα. 
Δεν είναι τυχαίο οφτε το ότι θ ρετςίνα είναι το πιο γνωςτό ελλθνικό κραςί ςτο 
εξωτερικό, οφτε το ότι για πολλοφσ ξζνουσ ταυτίηεται ουςιαςτικϊσ με τθν ζννοια 
ελλθνικό κραςί. Αλλά και ςτο εςωτερικό κατζχει ακόμα υψθλι κζςθ ςτισ 
προτιμιςεισ των καταναλωτϊν. 

Μπορεί να κυκλοφοροφν μόνο 96 εμφιαλωμζνεσ ρετςίνεσ (μόλισ 2.6% του 
ςυνόλου) αλλά ςε ποςοςτό φιαλϊν κατζχουν το, κακόλου ευκαταφρόνθτο, 38%. Θ 
αλικεια είναι ότι από αυτό το 38% ςυντριπτικό ποςοςτό κυκλοφορεί ςε φιάλεσ 
άλλεσ από 750ml και με πϊματα κάκε άλλο παρά φελλό. Αλικεια, επίςθσ, είναι ότι 
θ πλειονότθτα των φιαλϊν αυτϊν αναπαράγει εκείνθ τθν ποιότθτα ρετςίνασ που 
ζκανε το όνομά τθσ να χάςει τθ λάμψθ του. 

Θ ρετςίνα μπορεί να παράγεται παντοφ ςτθν Ελλάδα. Γενζτειρα περιοχι τθσ 
είναι οι νομοί Αττικισ, Βοιωτίασ και Εφβοιασ. Σε αυτοφσ τουσ τρεισ νομοφσ κάποιεσ 
περιοχζσ μποροφν να δϊςουν ςτθ ρετςίνα γεωγραφικι προζλευςθ. 

Ζτςι, ζχουμε από τθν Αττικι τισ ρετςίνεσ Αττικισ, Μεςογείων, Κορωπίου, 
Μαρκόπουλου, Μεγάρων, Ραιανίασ ι Λιοπεςίου, Ραλλινθσ, Ρικερμίου & Σπάτων, 
από τθ Βοιωτίασ τισ ρετςίνεσ Βοιωτίασ & Κιβασ και από τθν Εφβοια τισ ρετςίνεσ 
Εφβοιασ, Γιάλτρων, Καρφςτου & Χαλκίδασ. 

Bερντϋα 
 
Μόνο ςτθ Ηάκυνκο επιτρζπεται θ παραγωγι τθσ Βερντζα. Είναι το παραδοςιακό 

λευκό κραςί του νθςιοφ. Λζγεται πωσ πιρε το όνομά του από το χρϊμα του, που 
είχε ζντονεσ πράςινεσ ανταφγειεσ ωσ αποτζλεςμα τθσ νεότθτασ που το χαρακτιριηε. 

Οι παρελκόντεσ χρόνοι ςτθν παραπάνω πρόταςθ δεν είναι τυχαίοι. Σιμερα θ 
βερντζα δεν είναι αυτι που ιταν. Ωσ είναι φυςικό, όλοι οι παραγωγοί τθσ Ηακφνκου 
(6) παράγουν βερντζα (8 οίνοι). 

(Πηγή:http://greekwinefederation.gr,2010) 

Σοπικού Ούνοι 
 
Σφμφωνα με τθν ευρωπαϊκι και ελλθνικι οινικι νομοκεςία οι τοπικοί οίνοι 

είναι υπο-κατθγορία των επιτραπζηιων. Κεςπίςτθκαν για να ενιςχυκοφν οι ζννοιεσ 
τθσ αυκεντικότθτασ και τθσ τυπικότθτασ και ζξ αρχισ είχαν το δικαίωμα αναγραφισ 
τθσ χρονιάσ τθσ εςοδείασ και τθσ ποικιλιακισ ςφνκεςθσ. Οι τοπικοί οίνοι τόςο ςτθν 
Ελλάδα όςο και ςε άλλεσ ευρωπαϊκζσ χϊρεσ ζχουν αναπτυχκεί πολφ. 
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Τθν ζνδειξθ «Τοπικόσ Οίνοσ», χρθςιμοποιοφν οίνοι οι οποίοι φζρουν ςτθν 
ονομαςία τουσ το όνομα ςυγκεκριμζνθσ περιοχισ με τθν προςκικθ τθσ ζνδειξθσ 
Τοπικόσ (π.χ. Αττικόσ Τοπικόσ). Δεν πρζπει να ςυγχζονται με τθν κατθγορία των 
οίνων οι οποίοι φζρουν τθν ζνδειξθ «Ονομαςία Ρροζλευςθσ», κακϊσ δεν ανικουν 
ςτισ επιλεγμζνεσ κατθγορίεσ για να αποκτιςουν το ςυγκεκριμζνο τίτλο και δεν 
φζρουν ςτθ ςυςκευαςία τουσ τθν αντίςτοιχθ ταινία ποιότθτασ. Οι Τοπικοί Οίνοι 
τθροφν κάποιεσ προδιαγραφζσ οι οποίεσ αναφζρονται κυρίωσ ςτθ χριςθ των 
ςταφυλιϊν τα οποία προζρχονται από τθ ςυγκεκριμζνθ περιοχι, κάκε παραγωγόσ 
όμωσ ζχει τθ δυνατότθτα να διαφοροποιθκεί όςον αφορά τισ τεχνικζσ παραγωγισ. 

(Πηγή:http://greekwinefederation.gr,2010) 
 

Ονομαςύα προϋλευςησ 
 
Θ ζνδειξθ «Ονομαςία Ρροζλευςθσ» ςε μία φιάλθ, υποδεικνφει τθν παραγωγι 

του κραςιοφ ςε ςυγκεκριμζνθ αμπελουργικι περιοχι, ενϊ θ παραγωγι των 
προϊόντων που φζρουν τθν εν λόγω ζνδειξθ ζχει γίνει βάςει ςυγκεκριμζνων 
προδιαγραφϊν, οριςμζνων ωσ οι προχποκζςεισ για τθ χριςθ του τοπωνυμίου ςτο 
όνομα του κραςιοφ. Οι προδιαγραφζσ αυτζσ περιλαμβάνουν τθ γεωγραφικι ηϊνθ θ 
οποία καλφπτει τθν ονομαςία προζλευςθσ (μζςα ςτθ ςυγκεκριμζνθ αυτι 
γεωγραφικι ηϊνθ πρζπει να γίνει θ γλευκοποίθςθ και οινοποίθςθ του κραςιοφ), τθν 
ποικιλία των ςταφυλιϊν τα οποία πρζπει να χρθςιμοποιθκοφν, τισ μεκόδουσ 
καλλιζργειασ και οινοποίθςθσ, το μζγιςτο όριο ςτρεμματικισ απόδοςθσ (παραγωγι 
πζραν του ςυγκεκριμζνου ορίου, ζχει ωσ ςυνζπεια τθν αφαίρεςθ του δικαιϊματοσ 
χριςθσ του τίτλου προζλευςθσ) και τζλοσ τθν περιεκτικότθτα ςε αλκοόλ. 

Στθν Ελλάδα, θ ονομαςία προζλευςθσ υποδεικνφει ςυγκεκριμζνεσ γεωγραφικζσ 
περιοχζσ ι κοινότθτεσ (π.χ. Αμφνταιο, Νάουςα κλπ.), ενϊ ςε χϊρεσ όπωσ θ Γαλλία 
αναφζρεται ςε ςυγκεκριμζνα κτιματα παραγωγισ. Θ κατθγορία ονομαςία 
προζλευςθσ χωρίηεται ςε δφο υποκατθγορίεσ: Ονομαςία Ρροελεφςεωσ Ελεγχόμενθ 
(ΟΡΕ) και Ονομαςία Ρροελεφςεωσ Ανωτζρασ Ροιότθτασ (ΟΡΑΡ) τισ οποίεσ 
μποροφμε να τισ διακρίνουμε από τθν μπλε και κόκκινθ ταινία που φζρουν 
αντίςτοιχα. Ο διαχωριςμόσ αυτόσ «απονζμεται» ςτθν μεν Ελλάδα βάςει κρατικισ 
απόφαςθσ, ενϊ ςτο εξωτερικό από ςυγκεκριμζνεσ επιτροπζσ δοκιμισ και 
αξιολόγθςθσ. 

Οι ονομαςίεσ προζλευςθσ οι οποίεσ ζχουν αναγνωριςτεί ςτθν Ελλάδα είναι οι 
εξισ: Αμφνταιο, Γουμζνιςςα, Νάουςα, Ρλαγιζσ Μελίτωνα, ΢αψάνθ, Ηίτςα, Αγχίαλοσ, 
Κεφαλλθνία, Μαντίνεια, Ράτρα, Μεςενικόλα, Νεμζα, Λιμνοσ, Ράροσ, Σαντορίνθ, 
΢όδοσ, Σθτεία, Αρχάνεσ, Δαφνζσ, Ρεηά, Σάμοσ, Μοςχάτο Ρατρϊν, Μοςχάτο ΢ίου, 
Μοςχάτο Κεφαλλθνίασ, Μοςχάτο ΢όδου, Μοςχάτο Λιμνου, Μαυροδάφνθ Ρατρϊν, 
Μαυροδάφνθ Κεφαλλθνίασ. 

(Πηγή:http://greekwinefederation.gr,2010) 
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Ονομαςύα Προϋλευςησ Ανωτϋρασ Ποιότητασ (ΟΠΑΠ) 
(appellation d’origine de qualité supérieure) 

 
Θ ονομαςία μιασ περιοχισ ι μιασ ςυγκεκριμζνθσ τοποκεςίασ θ οποία ζχει 

αναγνωριςτεί με διοικθτικι πράξθ, για να περιγράψει οίνουσ που πλθροφν τουσ 
ακόλουκουσ όρουσ: 

 παράγονται από ςταφφλια εκλεκτϊν ποικιλιϊν αμπζλου του είδουσ Vitis 
vinifera τα οποία προζρχονται αποκλειςτικά από τθ γεωγραφικι αυτι ηϊνθ 
και θ παραγωγι τουσ πραγματοποιείται εντόσ τθσ ηϊνθσ 

 παράγονται από ςταφφλια αμπελϊνων χαμθλϊν ςτρεμματικϊν αποδόςεων 

 θ ποιότθτα και τα χαρακτθριςτικά τουσ οφείλονται κυρίωσ ι αποκλειςτικά 
ςτο ιδιαίτερο γεωγραφικό περιβάλλον, που ςυμπεριλαμβάνει τουσ φυςικοφσ 
και ανκρϊπινουσ παράγοντεσ Ν.Δ. 243/1969 και Ν.Δ. 427/76 περί 
βελτιϊςεωσ και προςταςίασ τθσ αμπελουργικισ παραγωγισ) 

(Πηγή:http://greekwinefederation.gr,2010) 
 
 

Ονομαςύα Προϋλευςησ Ελεγχόμενη (ΟΠΕ) (appellation d’origine 
contrôlée) 

 
Οι οίνοι «Ονομαςίασ Ρροελεφςεωσ Ελεγχόμενθ — ΟΡΕ» πρζπει να πλθροφν 

απαραιτιτωσ τουσ όρουσ των οίνων «Ονομαςίασ Ρροελεφςεωσ Ανωτζρασ Ροιότθτασ 
— ΟΡΑΡ» και επιπλζον: 

 παράγονται από ςταφφλια επιλεγμζνων αμπελϊνων, χαμθλϊν 
ςτρεμματικϊν αποδόςεων που καλλιεργοφνται ςε εδάφθ κατάλλθλα για τθν 
παραγωγι οίνων ποιότθτασ 

 πλθροφν ςυγκεκριμζνουσ όρουσ όςον αφορά ςτο ςφςτθμα κλάδευςθσ των 
αμπελϊνων και τθν ελάχιςτθ περιεκτικότθτα του γλεφκουσ ςε ςάκχαρα  

 (Ν.Δ. 243/1969 και Ν.Δ. 427/76 περί βελτιϊςεωσ και προςταςίασ τθσ 
αμπελουργικισ παραγωγισ) 

(Πηγή:http://greekwinefederation.gr,2010) 

Reserve και Grand Reserve 
 
Οι ενδείξεισ αυτζσ αφοροφν αποκλειςτικά κραςιά ονομαςίασ προελεφςεωσ και 

αναφζρονται ςτον χρόνο παλαίωςθσ για το ςυγκεκριμζνο κραςί . 
 Για τα λευκά κραςιά θ ζνδειξθ Reserve υποδθλϊνει χρόνο παλαίωςθσ 2 ετϊν 

πριν τθν κυκλοφορία του προϊόντοσ, από τα οποία για 6 τουλάχιςτον μινεσ το κραςί 
παρζμεινε μζςα ςε βαρζλι. Για το κόκκινο κραςί αντίςτοιχα ο χρόνοσ παλαίωςθσ 
είναι τα 3 χρόνια και θ παραμονι ςτο βαρζλι 6 μινεσ τουλάχιςτον . 

Θ ζνδειξθ Grand Reserve όταν αναγράφεται ςε ετικζτα λευκοφ κραςιοφ 
υποδθλϊνει ότι το προϊόν παλαιϊκθκε για 3 τουλάχιςτον χρόνια, ζνα από τα οποία 
κα ιταν ο χρόνοσ παραμονισ ςτο βαρζλι. Για τα κόκκινα κραςιά ο χρόνοσ 
παλαίωςθσ είναι 4 χρόνια, 2 από τα οποία ιταν ο χρόνοσ παραμονισ ςτο βαρζλι, το 
οποίο ειδικά για αυτι τθν ζνδειξθ δεν πρζπει να ξεπερνά ςε χωρθτικότθτα τα 600 
λίτρα.      (Πηγή:http://greekwinefederation.gr,2010) 
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Cava, Chateau, Domaine 
 
Θ ζνδειξθ Cava αναφζρεται αποκλειςτικά ςε Επιτραπζηιουσ οίνουσ (και όχι ςε 

οίνουσ ονομαςίασ προζλευςθσ) οι οποίοι ζχουν υποςτεί παλαίωςθ (2 χρόνια για τα 
λευκά, 3 για τα κόκκινα με ελάχιςτο χρόνο παραμονισ ςε βαρζλι τουσ ζξθ μινεσ). Οι 
ενδείξεισ Βίλα, Μοναςτιρι, Chateau, Κτιμα, Ρφργοσ, Κάςτρο, Αγρόκτθμα, Domaine 
αναφζρονται ςε τοπικοφσ οίνουσ και υποδθλϊνουν ότι θ παραγωγι του κραςιοφ 
ζγινε αποκλειςτικά με τθ χριςθ ςταφυλιϊν που παριχκθςαν ςτθν ίδια 
αμπελουργικι εκμετάλλευςθ, μζςα ςτθν οποία ζγινε και θ οινοποίθςθ. 

(Πηγή:http://greekwinefederation.gr,2010) 
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2.4 Σο χρώμα του κραςιού 
 
Λευκό κραςί - τθ λευκι οινοποίθςθ μποροφν να χρθςιμοποιθκοφν ςταφφλια 

κάκε χρϊματοσ, φτάνει κατά το πάτθμα να λθφκεί ςκζτοσ μοφςτοσ (δθλ. χυμόσ). Οι 
κερμοκραςίεσ κατά τθ ηφμωςθ, όπωσ είδαμε παραπάνω, μποροφν να κρατθκοφν 
χαμθλζσ για να κακυςτεριςει θ αντίδραςθ και να εμπλουτιςτεί το κραςί με 
αρϊματα ηφμωςθσ.  

Κόκκινο κραςί - τθν ερυκρά οινοποίθςθ είκιςται να χρθςιμοποιοφνται κόκκινα 
ςταφφλια, χωρίσ να ςθμαίνει πωσ δε μποροφν να χρθςιμοποιθκοφν και πιο 
ανοιχτόχρωμεσ ποικιλίεσ. Τα ςτερεά ςυςτατικά τθσ ρϊγασ παραμζνουν ςτο μοφςτο 
κατά τθ ηφμωςθ (όλα μαηί, μοφςτοσ και ςτζμφυλα, λζγονται ςταφυλοπολτόσ) για 
διάςτθμα ςυνικωσ 2 ζωσ 18 θμερϊν ("διάρκεια εκχφλιςθσ"), ανάλογα με τθν 
ποικιλία του ςταφυλιοφ, το επιδιωκόμενο αποτζλεςμα από άποψθσ χρϊματοσ και 
γεφςθσ κτλ. Στα ερυκρά κραςιά επιδιϊκουνε ςυνικωσ και τθ μθλογαλακτικι 
ηφμωςθ. 

Θ παραςκευι ροηζ κραςιοφ γίνεται από κόκκινα ςταφφλια με βραχφτατθ 
εκχφλιςθ, διάρκειασ όχι πάνω από ζνα εικοςιτετράωρο, ι, ςπανιότερα, από λευκά 
ςταφφλια με μακράσ διάρκειασ εκχφλιςθ. 

(Πηγή: http://keosoe.gr, 2010) 

Λευκϊ κραςιϊ 
 

Αςύρτικο 
 
Καταγωγι: To Αςφρτικο είναι μία από τισ πιο φίνεσ 

ποικιλίεσ λευκϊν ςταφυλιϊν Ελλάδα για πολλζσ χριςεισ. 
Ρρωτοκαλλιεργικθκε ςτθν Σαντορίνθ όπου ανζπτυξε 
μοναδικό χαρακτιρα παραγωγισ εξαιρετικϊν AOC 
οίνων. Ζχει τθν ικανότθτα να διατθρεί τθν οξφτθτά του 
κακϊσ ωριμάηει. Δίνει ζνα κόκκαλο - ξθρό κραςί που ζχει 
εςπεριδοειδι αρϊματα αναμεμειγμζνο με γιινθ και 
μεταλλικι  επίγευςθ  εξαιτίασ του θφαιςτειογενοφσ 
εδάφουσ τθσ Σαντορίνθσ. Κατά τα τελευταία 25 χρόνια 
Αςφρτικο ζχει φυτευτεί ςε όλθ τθν Ελλάδα, 
ςυμπεριλαμβανομζνων Μ19102ακεδονίασ και Αττικισ, 
όπου εκφράηει μια πιο ιπια και πιο φρουτϊδθ 
χαρακτιρα. 

Χαρακτιρα: Είναι από τα λίγα ςταφφλια ςτον κόςμο, που μποροφν να δϊςουν 
κραςιά με ζντονθ οξφτθτα και ςυγχρόνωσ υψθλό αλκοολικό τίτλο. Πλα αυτά βζβαια 
με ζναν εξαιρετικό αρωματικό χαρακτιρα και (ςτθν περίπτωςθ τθσ Σαντορίνθσ) μία 
χαρακτθριςτικι μεταλλικότθτα. 

Πνομα: Δεν είναι γνωςτι θ καταγωγι του, αν και ζνασ παλιόσ ςαντορινιϊτικοσ 
μφκοσ το κζλει να φτάνει εδϊ από τθν περιοχι του Jerez τθσ Λςπανίασ και το όνομά 
του να προζρχεται από το sherry -ςζρι - αςφρτικο. 

Ρροςαρμοςτικότθτα: Είναι (μαηί με τον ροδίτθ) θ ποικιλία με τθν μεγαλφτερθ 
διαςπορά ςτθν Ελλάδα. Βαςικι διαφορά του Σαντορινιοφ από το ςτεριανό αςφρτικο 

Αςφρτικο 
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Ακιρι 

είναι ότι ςυνικωσ ςτο πρϊτο υπάρχει ζντονο το ςτοιχείο του terroir ( κατι πρεπει να 
γραψω εδω) το οποίο εκφράηεται μζςα από μία χαρακτθριςτικι μεταλλικότθτα, ενϊ 
ςτα δεφτερα τισ περιςςότερεσ φορζσ υπεριςχφει το φροφτο. 

Και μαηί και μόνθ. Είναι «εφκολθ» ςτισ ςχζςεισ τθσ με άλλεσ ποικιλίεσ, αφοφ τα 
μοναδικά τθσ χαρακτθριςτικά, τθσ χαρίηουν ζνα πλοφςιο ρεπερτόριο για ςόλο 
καριζρα, για καριζρα «πρϊτθ φωνι ςε χορωδία», αλλά ακόμθ και για καριζρα 
«μζλοσ χορωδίασ».  

Δυναμικό παλαίωςθσ, γιατί μασ χαρίηει μερικά από τα λίγα λευκά ελλθνικά 
κραςιά που μποροφν να παλαιϊςουν.Ρρόκειται για μια ποικιλία με δυνατότθτα να 
δϊςει ξθρά αλλά και γλυκά κραςιά 

Συνοδεφει ςυνικωσ: καλαςςινά, ψάρια ψθτά και τυριά.  
Στθν Ελλάδα πολφ διαδεδομζνο και πετυχθμζνο χαρμάνι είναι του Αςφρτικου 

με το Sauvignon Blanc, ωςτόςο από ότι ζδειξε θ γευςτικι δοκιμι, το αςφρτικο είναι 
ζνα τελείωσ «πολυγαμικό» ςταφφλι. 

(Πηγή: http://ampelourgos.gr,2010) 

Αθόρι 
 
Το Ακιρι είναι μία από τισ αρχαιότερεσ 

ελλθνικζσ ποικιλίεσ ςταφυλιϊν. Το όνομα 
του ςταφυλιοφ δείχνει τθν καταγωγι του 
από το νθςί τθσ Σαντορίνθσ, γνωςτι και ωσ 
Κιρα. Καλλιεργείται κυρίωσ ςτισ Κυκλάδεσ, 
ςτα Δωδεκάνθςα και ςτθν Κριτθ. Τα 
τελευταία χρόνια, όμωσ, θ καλλιζργειά του 
ζχει επεκτακεί ςτθν Στερεά Ελλάδα, κυρίωσ 
ςτισ περιοχζσ του νομοφ Λιβαδειάσ και 
Φκιϊτιδοσ, αλλά και ςτθ Βόρεια Ελλάδα, περιςςότερο ςτθ Σικωνία τθσ Χαλκιδικισ. 
Σιμερα, θ καλλιεργοφμενθ ζκταςθ για τθ ςυγκεκριμζνθ ποικιλία, φτάνει περίπου τα 
15.500 ςτρζμματα. Είναι ςυνιςτϊμενθ ποικιλία ςτουσ νομοφσ Χαλκιδικισ, Λακωνίασ, 
Κυκλάδων, Δωδεκανιςου, Λαςικίου, Θρακλείου, ΢εκφμνθσ και Χανίων. Επίςθσ, 
επιτρζπεται ςτουσ Νομοφσ Αττικισ, Βοιωτίασ και Εφβοιασ. 

Συμμετζχει ςτον γλυκό οίνο ΟΡΑΡ Σαντορίνθ μαηί με το Αςφρτικο και το Αθδάνι, 
ςτον Ξθρό ΟΡΑΡ Σαντορίνθ ςε ςυνδυαςμό με τισ ίδιεσ ποικιλίεσ, εξ ολοκλιρου ςτον 
ΟΡΑΡ ΢όδου, ςτον ΟΡΑΡ Ρλαγιζσ Μελίτωνα μαηί με ροδίτθ (35%) και Αςφρτικο 
(15%) και ςτον Τοπικό Αγιορείτικο με τισ ίδιεσ αναλογίεσ όπωσ ςτον ΟΡΑΡ Ρλαγιζσ 
Μελίτωνα. Επίςθσ, το ςυναντάμε ςτουσ Τοπικοφσ Χαλκιδικισ, Μακεδονικό, 
Λαςικιϊτικο, Θρακλειϊτικο, Αιγαιοπελαγίτικο. 

Φζρει τα ςυνϊνυμα άςπρο Ακιρι και Αςπράκθρο και είναι ποικιλία αρκετά 
ηωθρι και παραγωγικι. Στισ περιοχζσ των Κυκλάδων, των Δωδεκανιςων και ςτθν 
μεγαλφτερθ ζκταςθ τθσ Κριτθσ, διαμορφϊνεται ςε κυπελλοειδζσ ςχιμα, ενϊ ςτθ 
Βόρεια και Στερεά Ελλάδα ςε γραμμοειδζσ ςχιμα διπλισ κατεφκυνςθσ. Κλαδεφεται 
με βραχφ κλάδεμα καρποφορίασ. Είναι αρκετά ανκεκτικό ςτον περονόςπορο και τισ 
ξθροκερμικζσ ςυνκικεσ καλλιζργειασ αλλά πολφ ευαίςκθτο ςτο ωίδιο. Ωριμάηει 
πρϊιμα και κεωρείται μία από τισ καλφτερεσ ελλθνικζσ λευκζσ ποικιλίεσ για 
οινοποίθςθ. Σε προχωρθμζνθ, όμωσ, ωριμότθτα παρατθρείται μείωςθ τθσ 
ςυγκζντρωςθσ των οξζων.  
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Μαλαγουηιά 

Chardonnay 

Το Ακιρι δίνει κυρίωσ λευκά και ξθρά κραςιά, με υψθλι ςχετικά περιεκτικότθτα 
ςε αλκοόλθ, λευκοκίτρινο χρϊμα με πράςινεσ ανταφγειεσ και διακριτικό ευχάριςτο 
λεπτό φρουτϊδεσ άρωμα, γεφςθ απαλι, γεμάτθ, δροςερι και ιςορροπθμζνθ. Δίνει 
επίςθσ γλυκά, κακϊσ και αφρϊδθ κραςιά, χρθςιμοποιείται δε πολλζσ φορζσ ςε 
ςυνδυαςμό με το Αςφρτικο και το λευκό Αθδάνι. Το Ακιρι ςυμμετζχει ςε πολλά 
κραςιά Ο.Ρ.Α.Ρ., αλλά και ςε επιτραπζηια.  

Συνδυάηεται με: οςτρακοειδι, καλαςςινά, ψάρια ςτθ ςχάρα, ελαφρά τυριά, 
φροφτα. Σερβίρεται ςτουσ 10-12 °C.  

(Πηγή: http://ampelourgos.gr,2010) 

Μαλαγουζιϊ 
 
Θ Μαλαγουηιά προζρχεται από τθν περιοχι τθσ 

Ναυπάκτου ςτθ Δυτικι Ελλάδα. Θ 
οινοποιία  Γεροβαςιλείου, ιταν θ πρϊτθ που άρχιςε  να 
πειραματίηεται με τθ ςχεδόν εξαφανιςμζνθ ποικιλία 
ςταφυλιϊν Μαλαγουηιά, κατανοϊντασ τισ τεράςτιεσ 
δυνατότθτζσ τθσ για τθν παραγωγι κραςιϊν υψθλισ 
ποιότθτασ. Θ Μαλαγουηιά είναι λευκι ποικιλία που 
καλλιεργείται κυρίωσ ςτθ Χαλκιδικι και τθν περιοχι τθσ 
Κεςςαλονίκθσ, αλλά και ςτθν Αιτωλοακαρνανία (από 
όπου και θ καταγωγι τθσ), Αττικι, Φκιϊτιδα και 
Ρελοπόννθςο. Είναι μία ιδιαίτερα αρωματικι ποικιλία 
ςταφυλιϊν που οδθγεί ςε ζνα κομψό με  γεμάτο ςϊμα 
οίνο, με μζτρια οξφτθτα και ςυναρπαςτικά αρϊματα 
εξωτικϊν φροφτων, εςπεριδοειδϊν, γιαςεμί και δυόςμου. 

Είναι μια πολφ ηωθρι και παραγωγικι ποικιλία, ανκεκτικι ςτθ ξθραςία. Δίνει 
μεγάλα ςταφφλια με πυκνζσ, μεγάλεσ ράγεσ με λεπτι χρυςοκίτρινθ φλοφδα και 
γλυκιά, μαλακι ςάρκα με γεφςθ μοςχάτου.  

Τα κραςιά που δίνει θ ποικιλία είναι υψθλισ περιεκτικότθτασ ςε αλκοόλθ, με 
μζτρια οξφτθτα και ςχετικά ζντονο άρωμα εξωτικϊν φροφτων.  

Συνοδεφει ςυνικωσ ψάρια ψθτά και φοφρνου, καλαςςινά, άςπρα κρζατα, 
πουλερικά, κακϊσ και τυριά με μζτριασ ζνταςθσ γεφςθ. 

(Πηγή: http://ampelourgos.gr,2010) 

 
 

Chardonnay 
 
Κεωρείται ωσ βαςίλιςςα του κραςιοφ κακϊσ είναι θ 

πρϊτθ ςε διάδοςθ λευκι ποικιλία ςταφυλιοφ και θ 
ζβδομθ ςε διάδοςθ μεταξφ όλων ςταφυλιϊν 
παγκοςμίωσ. 

Με άγνωςτο τόπο γζννθςθσ, ξεκίνθςε τθ 
ςταδιοδρομία τθσ από τθ Βουργουνδία, οριακι περιοχι 
καλλιζργειάσ τθσ, δίνοντασ ζνα μονοποικιλιακό κραςί, 
εμβλθματικό τθσ κορυφαίασ λευκισ ποικιλία ςτον 
κόςμο. Ρζραςε ςτθν άλλθ άκρθ του Ατλαντικοφ, ςτθν 
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Σαββατιανό 

Καλιφόρνια, όπου ζγινε ςυνϊνυμο του λευκοφ κραςιοφ, δίνοντασ αντίγραφα 
μερικζσ φορζσ με υπερβολικι αλκοόλθ, για να κάνει ςτθ ςυνζχεια εξίςου αιςκθτι 
τθν παρουςία τθσ και ςτθν Αυςτραλία. Να κυμίςουμε ότι είναι θ λευκι ποικιλία 
παραγωγισ ςαμπάνιασ. Στθν Ελλάδα ξεκίνθςε τθν καριζρα τθσ, ςτο Cuve d'Or του 
Χαρλαφτθ ςτο τζλοσ τθσ δεκαετίασ του '80 και ςιμερα καλλιεργείται ςε ολόκλθρθ 
ςχεδόν τθν επικράτεια: Μακεδονία, Κράκθ, Στερεά Ελλάδα, κεντρικι Ελλάδα, 
Ρελοπόννθςοσ, Κριτθ ζχουν «γευτεί» τθν καταπλθκτικι αυτι ποικιλία. 

Ζχει εξαιρετικι προςαρμοςτικότθτα και χάρθ ςτθ μικρι παραγωγι και ςτον 
πρϊιμο χαρακτιρα τθσ δίνει κραςιά με οξφτθτα. Ραλαιϊνει υπζροχα και ςε μερικζσ 
περιπτϊςεισ μπορεί να φτάςει τα 10 χρόνια. Αναηθτάει τθν παραμονι ι ακόμθ και 
τθ ηφμωςθ ςε δρφινο βαρζλι. Χαρακτθριςτικό το ςφνκετο άρωμα από φροφτα όπωσ 
βερίκοκο, ροδάκινο και κυρίωσ πεπόνι, που ςυνοδεφεται πολλζσ φορζσ από 
βοφτυρο και πιο ςπάνια τςακμακόπετρα, ενϊ με τθν ωρίμανςθ αποκτάει αρϊματα 
ψθμζνου αμυγδάλου και φουντουκιοφ.  

Συνδυάηεται ςχεδόν με όλα τα πιάτα τθσ ςφγχρονθσ μαγειρικισ που ςτθρίηονται 
ςε υλικά με ζντονο γευςτικό χαρακτιρα και ξεφεφγουν από τθν απλι μαγειρικι του 
ςπιτιοφ. Με γλϊςςα (ψάρι) ι γαρίδεσ τθγανιςμζνεσ ςε βοφτυρο δίνει καυμάςια 
αρμονία. Ταιριάηει με πιάτα ηυμαρικϊν με κρζμα γάλακτοσ. Ακόμθ, με ό,τι 
μαγειρεφεται με ξερά φροφτα ι καρποφσ όπωσ κοτόπουλο με κάςιουσ. Κλαςικό και 
το ταίριαςμα με τθ λιπαρότθτα του ςολομοφ και του πιο ςπάνιου χελιοφ. Από τα 
κρζατα ςυνδυάηεται όμορφα με φιλζτο χοιρινό ι μοςχαρίςιο. 

(Πηγή http://www.inowines.gr, 2010) 

 

Ρετςύνα - Λευκό  
 

΢αββατιανό 
 
Το Σαββατιανό είναι θ πρϊτθ ςε ζκταςθ καλλιεργοφμενθ 

ποικιλία ςτθν Ελλάδα αλλά και μια από τισ πιο 
παρεξθγθμζνεσ ελλθνικζσ ποικιλίεσ, που θ προζλευςι του 
χάνεται ςτα βάκθ των αιϊνων και κατά καιροφσ τθ 
ςυναντάμε με ονόματα όπωσ Κοντοφρα Αςπρθ, Σακζικο, 
Δουμπραίνα Αςπρθ, Σταματιανό, Σαββακιανό, 
Ρεραχωρίτικο, Ρεραχωρίτθσ, Αςπροφδα. Είναι το ςταφφλι 
που ο Ομθροσ αναφζρει ότι καλλιεργοφςαν ςτθν 
Ρολυςτάφυλον Αρθν (Βοιωτία) και ςτθν Ρολυςτάφυλον 
Λςτιαία (Εφβοια). Στθν Αττικι, θ καλλιζργειά του μετράει 
περιςςότερα από 2.500 χρόνια. Σε αυτζσ τισ περιοχζσ 
καλλιεργείται, λοιπόν, και ςιμερα αλλά κυρίωσ ςτθν ευρφτερθ ηϊνθ τθσ Στερεάσ 
Ελλάδοσ, όπωσ επίςθσ ςε μικρζσ εκτάςεισ ςτισ Κυκλάδεσ, ςτθ Δυτικι Κριτθ, ςτθν 
Ρελοπόννθςο, ςτθ Κεςςαλία και ςτθ Μακεδονία. 

Δίνει κραςιά φρουτϊδθ, με μικρι ι μεγάλθ οξφτθτα και αλκοολικό βακμό, που 
επιδζχονται παλαίωςθ. 
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Ξινόμαυρο 

Το τυπικό κραςί από Σαββατιανό ζχει αρϊματα χαμθλισ ζνταςθσ φροφτων και 
ξθροφ ςανοφ. Θ χαμθλι περιεκτικότθτά του ςε αρωματικά αφινει να εμφανιςτοφν 
γριγορα τα αρϊματα οξείδωςθσ και θ γεφςθ του είναι ελαφριά, με μικρι οξφτθτα. 

Ταιριάηει με: Τα αμυλοφχα και τα κθπουρικά (εκτόσ τθσ ντομάτασ), με 
οςτρακόδερμα και καλαςςινά, όπωσ το καλαμάρι, και άφοβα με ςχεδόν όλα τα 
ψάρια. Συνδυάηεται εξαιρετικά με το κοτόπουλο και το χοιρινό, το βραςτό 
μοςχαρίςιο με λαχανικά και το βραςτό ηαμπόν. Από τα τυριά ςυνδυάηεται με τα 
ιπια φρζςκα, όπωσ το ανκότυρο και θ φζτα, όταν δεν είναι ζντονθ, ενϊ ςυνοδεφει 
ακόμθ κι ζντονα τυριά, όπωσ τα μπλε, μειϊνοντασ τθν ζνταςι τουσ. 

(Πηγή http://www.inowines.gr, 2010) 

Ροδύτησ  
 
Ροικιλία με μεγάλθ εξάπλωςθ ςτθν Ελλάδα, 

καλλιεργείται ςε 32 νομοφσ (από 52) αλλά τθν ςυναντάμε 
κυρίωσ ςτον νομό Αχαΐασ. Ρρόκειται για μια κακαρά 
οινοποιιςιμθ ποικιλία μια και ζχει κουκοφτςια αλλά και 
ςαν βρϊςιμθ είναι αρκετά νόςτιμθ και τραγανι, ιδιαίτερα θ 
ερυκρι παραλλαγι τθσ. 

Θ ποικιλία δεν είναι όμωσ αποκλειςτικά ερυκρωπι, 
αφοφ υπάρχουν πζντε κλϊνοι τθσ με χρϊματα που φτάνουν 
ωσ το πράςινο ανοιχτό. Από τουσ κλϊνουσ, πάντωσ, 
περιηιτθτοσ είναι ο κοκκινωπόσ, ο οποίοσ είναι γνωςτόσ ωσ 
Αλεποφ. 

Δίνει κραςιά ιςορροπθμζνα, δροςερά, εφγευςτα, με διακριτικό, πολφπλοκο 
άρωμα και φρουτϊδθ χαρακτιρα. 

(Πηγή: http://ampelourgos.gr,2010) 

 
 

Ροζϋ κραςιϊ  
 

Ξινόμαυρο  
 
Θ ευγενισ γθγενισ ποικιλία Ξινόμαυρο καλλιεργείται 

ςτθν Β. Ελλάδα, αλλά κυρίωσ τθν ςυναντάμε ςτο νοθτό 
τρίγωνο που ςχθματίηουν θ Νάουςα, το Αμφνταιο και θ 
Γουμζνιςςα. Ριο παλιά ιταν γνωςτι με διάφορα ονόματα, 
όπωσ Μαφρο Ναοφςθσ, Μαφρο Νιαουςτινό, Μαφρο 
Γουμζνιςςασ, Μαφρο Ξινό, Ροπόλκα, Ξινόμαυρο Κοηάνθσ, 
και φυςικά Ξινόμαυρο, το οποίο και ζχει επικρατιςει. 

Τα φυτά τθσ ποικιλίασ Ξινόμαυρο είναι ηωθρά, 

παραγωγικά και ςυνικωσ διαμορφϊνονται ςε γραμμικά 
ςχιματα, όπου εφαρμόηεται βραχφ κλάδεμα καρποφορίασ. 
Βάςει νομοκεςίασ θ παραγωγι δεν πρζπει να ξεπερνάει τα 1000 κιλά ανά ςτρζμμα 
προκειμζνου να παραχκοφν οίνοι ΟΡΑΡ (Ονομαςίασ Ρροζλευςθσ Ανωτζρασ 

΢οδίτθσ 
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Merlot 

Ροιότθτασ). Σαν ποικιλία είναι ευαίςκθτθ ςτον περονόςπορο και ςτο ωίδιο. 
Ραράλλθλα ενδζχεται να προκλθκοφν ςοβαρζσ ηθμιζσ, ςε χρονιζσ που επικρατοφν 
ευνοϊκζσ ςυνκικεσ για τθν ανάπτυξθ του βοτρφτθ. Τα ςταφφλια κόβονται πολφ 
εφκολα, με αποτζλεςμα να διευκολφνεται ο τρφγοσ, αλλά και να δθμιουργείται 
πρόβλθμα πτϊςθσ των ςταφυλιϊν ςε ανεμόπλθκτεσ περιοχζσ ι ςε ενδεχόμενουσ 
ανζμουσ. 

Ρρόκειται για μια πολυδφναμθ ποικιλία, θ οποία μπορεί να δϊςει 
διαφορετικοφσ τφπουσ οίνων: ερυκροφσ, λευκοφσ και ροηζ. Το όνομα Ξινόμαυρο 
είναι ςφνκετο και αποτελείται από δυο λζξεισ, τθ λζξθ μαφρο και τθ λζξθ ξινό, που 
περιγράφουν τθν οξφτθτα και το ζντονο ερυκρό χρϊμα τθσ ποικιλίασ. Αυτά τα 
χαρακτθριςτικά, ςε ςυνδυαςμό με τον τρόπο οινοποίθςθσ και παλαίωςθσ, 
αναδεικνφουν χαριςματικοφσ οίνουσ με πολφπλοκθ προςωπικότθτα. 

Ρίνεται: ςτουσ 18o C και ςυνοδεφει ιδανικά λιπαρά κρζατα ψθμζνα ι 
μαγειρευτά τθσ κατςαρόλασ, λιπαρά πικάντικα τυριά και παραδοςιακι ελλθνικι 
κουηίνα με βάςθ το κρζασ. 

(Πηγή: http://ampelourgos.gr,2010) 

 

Ερυθρό  

Merlot  
 
Το Merlot αποτελοφςε για χρόνια απλϊσ το 

αδερφάκι του Cabernet Sauvignon. Αυτονομικθκε 
ωσ ποικιλία ςτθν περιοχι του Pomerol, όπου 
μόλισ πριν από 100 χρόνια ζδωςε ςχεδόν από 
μόνθ τθσ κραςιά υψθλισ ποιότθτασ. Δεν ζχει 
αποκτιςει ιδιαίτερθ φιμθ ςε άλλεσ περιοχζσ τθσ 
Γαλλίασ οφτε ςε κάποια άλλθ χϊρα τθσ Ευρϊπθσ. 
Μεταφζρκθκε ςτον Νζο Κόςμο, και κυρίωσ ςτθν 
Καλιφόρνια, όπου απζκτθςε φανατικοφσ οπαδοφσ. 
Στθ χϊρα μασ ζγινε γνωςτι ςτισ αρχζσ τθσ 
δεκαετίασ του '90. Δοκιμάςτθκε ςτθ Νάουςα για να «ςτρογγυλζψει» το Ξινόμαυρο 
και ςιμερα τθ βρίςκουμε διάςπαρτθ ςε όλθ τθν Ελλάδα, από τθν Ρελοπόννθςο 
μζχρι τθ Μακεδονία αλλά και ςτθν Κριτθ. 

Χρϊμα βακφ πορφυρό με ςφνκετο αρμονικό άρωμα και γεφςθ βελοφδινθ. Το 
μπουκζτο του ολοκλθρϊνεται με αρϊματα μπαχαρικϊν που αναδφονται μετά τθν 
παραμονι του ςε μικρά δρφινα γαλλικά βαρζλια.   Το Merlot, ερυκρι ποικιλία, 
ςχεδόν ςε κάκε περίπτωςθ οινοποιείται ϊςτε να δϊςει κόκκινα κραςιά και πολφ 
ςπάνια ροηζ. Δοκιμάηοντασ ζνα Merlot, πολλζσ φορζσ είναι δφςκολο να το 
διακρίνουμε από το Cabernet Sauvignon, το Syrah, ακόμθ και το Αγιωργίτικο, ιδίωσ 
όταν ζχουν οινοποιθκεί για να δϊςουν πλοφςια κραςιά παλαίωςθσ. Στα αρϊματα 
βρίςκουμε μικρά κόκκινα φροφτα όπωσ το φραγκοςτάφυλο, τα οποία ςυνυπάρχουν 
ςτισ πιο ψυχρζσ περιοχζσ με βοτανικζσ νότεσ όπωσ ο κζδροσ. Στισ πιο κερμζσ 
επικρατεί το δαμάςκθνο που ςυνυπάρχει με χαρακτθριςτικζσ ευγενικζσ ηωικζσ 
νότεσ. Φυςικά, απολαμβάνει τθ φιλοξενία του ςε βαρζλι, χωρίσ να του είναι 
απαραίτθτθ, και με τθν παλαίωςθ αποκτάει επιπλζον αρϊματα μπαχαρικϊν. Το 
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Cabernet Sauvignon 

Λθμνιό 

ςτόμα είναι πλοφςιο, με ιςχυρζσ, αλλά ςτρογγυλζσ τανίνεσ και καλι ιςορροπία και 
μερικζσ φορζσ, ςτισ πιο πεδινζσ και κερμζσ ηϊνεσ, ρζπει προσ τθ γλφκα. 

Συνοδεφει: Μοςχάρι και χοιρινό με κόκκινεσ ςάλτςεσ, αλλαντικά και 
παλαιωμζνα τυριά ςτουσ 18 C. 

(Πηγή: http://www.wineandgrapes.gr,2010) 

Cabernet Sauvignon 
 
Θ ποικιλία Cabernet Sauvignon ζγινε αρχικά 

γνωςτι ωσ θ κυριότερθ από τισ τρεισ ποικιλίεσ 
κόκκινων κραςιϊν  του Bordeaux 
(Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc, Merlot). 
Ωςτόςο, ζτυχε γενικισ αποδοχισ εξαιτίασ τθσ 
καλλιεργθτικισ αντοχισ, τθσ γριγορθσ και αςφαλοφσ 
ωρίμανςθσ και τθσ ποιότθτάσ τθσ, θ οποία είναι 
αντιςτρόφωσ ανάλογθ τθσ ςτρεμματικισ τθσ 
απόδοςθσ. Ανάμεςα ςτισ χϊρεσ που αγκάλιαςαν τθν 
ποικιλία ιταν και θ Ελλάδα. Αβζρωφ και Καρράσ ξεκίνθςαν να τθν καλλιεργοφν, θ 
περιοχι τθσ Μεςςθνίασ ζγινε θ πρϊτθ ςυλλογικι αμπελοχϊρα για το Cabernet 
Sauvignon και ςτθ ςυνζχεια ιρκε και ο Χατηθμιχάλθσ. Ζτςι, ςιμερα κεωρείται μια 
ποικιλία απαραίτθτθ για ςχεδόν όλουσ τουσ παραγωγοφσ τθσ χϊρασ, ενϊ θ 
καλλιζργειά τθσ μπορεί να ξεκινά από μικρά υψόμετρα και να φτάνει μζχρι και τα 
1.000 μζτρα. 

Θ ποικιλία Cabernet Sauvignon δίνει κραςιά με χρϊμα που, ανάλογα με το 
χρόνο εκχφλιςθσ, μπορεί να φτάςει το μαφρο, με ζντονα αρϊματα μικρϊν κόκκινων 
φροφτων αλλά και βοτανικά. Με τθν παλαίωςθ τα αρϊματα των κραςιϊν κυμίηουν 
ςοκολάτα. Το ςτόμα μπορεί να φτάςει το μζγιςτο τθσ γευςτικισ κλίμακασ με 
δυνατότθτα να μαλακϊνει ςταδιακά. Τα ροηζ τθσ ζχουν φροφτο και δφναμθ. Επίςθσ, 
το Cabernet Sauvignon αναδεικνφει τισ χάρεσ των ποικιλιϊν με τισ οποίεσ 
ςυνυπάρχει. 

Συνοδεφει: Γεμιςτό αρνάκι ι ψθτό γουρουνόπουλο, αφινοντασ το μπρι και το 
καμαμπζρ για το τζλοσ. 

(Πηγή: http://www.wineandgrapes.gr,2010) 

 
 

Λημνιό 
 
Το Λθμνιό είναι μια ελλθνικι ζγχρωμθ ποικιλία 

οινοποιίασ για τθν οποία πιςτεφεται ότι προζρχεται 
από τθ «Λθμνία ςταφυλι», που αναφζρεται από 
τον Θςίοδο και τον Αριςτοτζλθ ότι καλλιεργείτο 
ςτθν αρχαία Ελλάδα. Απαντάται ςε όλι τθ 
Βορειοανατολικι Ελλάδα και κυρίωσ ςτθν 
Χαλκιδικι, τθ Λιμνο και τα νθςιά των Σποράδων. 

Ρρόκειται για μια δυναμικι ερυκρι ποικιλία, 
μζτριασ ηωθρότθτασ και παραγωγικότθτασ. 
Διαμορφϊνεται ςε κυπελλοειδι ι γραμμοειδι 
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Cinsaut 

ςχιματα μόρφωςθσ Royat και δζχεται βραχφ κλάδεμα καρποφορίασ. Ραράγει 
ςυνικωσ δφο ςταφφλια ανά καρποφόρο βλαςτό, ςτον τζταρτο και ζκτο κόμβο. Είναι 
ποικιλία με ικανοποιθτικι αντοχι ςτισ αςκζνειεσ και ανκεκτικι ςτθν ξθραςία. 

Τα ςταφφλια τθσ είναι μικροφ ζωσ μετρίου μεγζκουσ, πυκνόρραγα με 
κυλινδρικό ι κωνικό ςχιμα. Οι ράγεσ είναι μικροφ μεγζκουσ και ςφαιρικοφ 
ςχιματοσ. Ο φλοιόσ ζχει κυανομελανό χρϊμα, μζτριο πάχοσ και θ ςάρκα είναι 
μαλακι, άχρωμθ και χυμϊδθσ. 

Από τθν ποικιλία αυτι παράγονται ερυκροί, ροηζ και λευκοί ξθροί οίνοι ωσ επί 
το πλείςτον επιτραπζηιοι. Θ ποικιλία αυτι όμωσ, μπορεί να δϊςει και ερυκροφσ 
οίνουσ καλισ ποιότθτασ, με τθν κατάλλθλθ οινοποίθςθ, μόνθ τθσ ι ςε 
ςυνοινοποίθςθ με άλλεσ ποικιλίεσ. Στθ Λιμνο, από τθ ποικιλία αυτι, παράγονται 
κόκκινοι οίνοι με λεπτοφσ χαρακτιρεσ που αναπτφςςουν πλοφςιο μπουκζτο. 

Ερυκρό κραςί ςχετικά υψθλόβακμο, μζτριασ οξφτθτασ, με ελαφρφ ιδιαίτερο 
άρωμα, καλό χρϊμα. Μπορεί να δϊςει ροηζ κραςί άριςτθσ ποιότθτασ. 

(Πηγή: http://ampelourgos.gr,2010) 

 
 
 
 

Cinsaut 
 
Ροικιλία γαλλικισ, μάλλον, προζλευςθσ, διπλισ χριςθσ 

–για οινοποιία και επιτραπζηια κατανάλωςθ–, με μεγάλθ 
εξάπλωςθ ςτισ μεςογειακζσ χϊρεσ. Καλλιεργείται ςτθ 
μεςθμβρινι Γαλλία (500.000 ςτρ.), τθν Αλγερία (600.000 
ςτρ.), τθ Νότια Αφρικι (150.000 ςτρ., με τθν ονομαςία 
Hermitage), τθν Λταλία (30.000 ςτρ. με τθν ονομαςία 
Ottavianello), τισ ΘΡΑ (Καλιφόρνια, 3.000 ςτρ. με τθν 
ονομαςία Black Malvoisie) και ςε μικρότερεσ εκτάςεισ ςτισ 
υπόλοιπεσ αμπελουργικζσ χϊρεσ. 

Είναι γνωςτι ωσ Σενηϊ, Γαλλικό, Oillade, Cinq-saou, 
Boudales, Plant d’Arles και με άλλεσ ονομαςίεσ. 

Στθν Ελλάδα θ ειςαγωγι τθσ ζγινε μετά τθν ειςβολι τθσ φυλλοξιρασ (1898). 
Σιμερα καταλαμβάνει ζκταςθ 5.000 ςτρ. περίπου. Συνιςτάται για το νομό 
Μεςςθνίασ και επιτρζπεται ςτα αμπελουργικά διαμερίςματα τθσ Κεςςαλίασ, τθσ 
Μακεδονίασ, τθσ Κράκθσ και τθσ Δωδεκανιςου. 

Το Cinsaut χρθςιμοποιείται για τθν παραγωγι ροηζ και κόκκινου κραςιοφ. 
(Πηγή: www.keosoe.gr, 2010) 
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Κεφϊλαιο 3: Νομοθεςύα 

 

3.1 Ετικϋτα 
 
Θ πρϊτθ νομοκεςία ςτθν ιςτορία αναφζρεται ςτθν περίοδο τθσ Νζασ 

Δυναςτείασ (Αίγυπτοσ 1.580 -1.085 π.Χ.) θ καλλιζργεια του αμπελιοφ ζχει αποκτιςει 
τόςθ ςθμαςία που οι αμφορείσ ζχουν ςυχνά μία επιγραφι που δθλϊνει τθν 
προζλευςθ του κραςιοφ, το όνομα του αμπελουργοφ και το όνομα του Φαραϊ που 
βαςίλευε, δθλαδι προςδιόριηαν τθ χρονιά παραγωγισ, όπωσ ακριβϊσ γίνεται και 
ςτισ ςθμερινζσ ετικζτεσ με το ζτοσ παραγωγισ. 

Οι αμφορείσ τθσ αρχαίασ Ελλάδασ, διαφόρων ςχθμάτων, με διπλι λαβι, ςυχνά 
αποτελοφςαν διακριτικό ςτοιχείο τθσ πόλθσ που παριγαγε και εμπορευόταν το 
κραςί. Αυτό είχε ςαν αποτζλεςμα τθν καταςκευι τζτοιων αμφορζων και από άλλεσ 
πόλεισ που προςπακοφςαν να παραπλανιςουν και να πουλιςουν ζτςι τα δικά τουσ 
κραςιά. Στθ μια τουσ λαβι είχαν τθν ςφραγίδα του καταςκευαςτι και ςτθ δεφτερθ 
του άρχοντα που διοικοφςε τθν πόλθ κακϊσ και τθ χρονιά παραγωγισ.  

Στθν εποχι μασ ςφμφωνα με τθν κοινοτικι νομοκεςία, οι οίνοι που κατζχονται 
με τθν προοπτικι πϊλθςθσ ι άλλθσ διάκεςθσ ςτθν αγορά, επιβάλλεται να φζρουν 
ςιμανςθ με ετικζτα θ οποία να περιζχει τισ απαραίτθτεσ ενδείξεισ. Θ εφαρμογι τθσ 
ςχετικισ νομοκεςίασ αποτελεί υποχρζωςθ όλων των εμπλεκομζνων φορζων, 
παρζχει προςταςία ςτον καταναλωτι και κζτει ςε ίςθ βάςθ ανταγωνιςμοφ τουσ 
οινοποιοφσ. Κατά ςυνζπεια κα πρζπει να λθφκοφν τα μζτρα εκείνα που είναι 
απαραίτθτα για τθν ορκι εφαρμογι τθσ ςχετικισ νομοκεςίασ και να γίνουν οι 
αναγκαίεσ ενζργειεσ προσ αυτι τθν κατεφκυνςθ. 

  Θδθ το Συμβοφλιο Αμπελοοινικϊν Ρροϊόντων , ςτα πλαίςια τθσ ςυνεργαςίασ 
και ςτθν προςπάκεια του να βοθκιςει για ςωςτι ενθμζρωςθ και να ςυμβάλει ςτθν 
ταχεία προςαρμογι των οινοπαραγωγϊν ςτθ νζα τάξθ πραγμάτων, διοργάνωςε 
θμερίδεσ ενθμζρωςθσ και ετοίμαςε και απζςτειλε προσ όλα τα εγκεκριμζνα 
οινοποιεία «Οδθγοφσ ςιμανςθσ» για όλεσ τισ κατθγορίεσ οίνων. 

Οι ενδείξεισ ςτθ ςιμανςθ χωρίηονται ςε υποχρεωτικζσ, προαιρετικζσ και λοιπζσ 
ενδείξεισ ι πλθροφορίεσ: 

 
Υποχρεωτικζσ ενδείξεισ:  

 Θ ονομαςία πϊλθςθσ του προϊόντοσ 

 ονομαςτικόσ όγκοσ 

 Ο αποκτθμζνοσ κατ’ όγκο αλκοολικόσ τίτλοσ, 

 Ο κωδικόσ αρικμόσ παρτίδασ 

 Το όνομα ι εταιρικι επωνυμία κακϊσ και το όνομα του διμου ι επαρχίασ 
και του κράτουσ του εμφιαλωτι ι για δοχεία ονομαςτικοφ όγκου 
μεγαλφτερου των 60 λίτρων του αποςτολζα. 

 Συςτατικά του προϊόντοσ (αλλεργιογόνεσ ουςίεσ όπωσ κειϊδθ) 
 
Ρροαιρετικζσ ενδείξεισ 
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Ενδεικτικά αναφζρουμε:  
1. Ενδείξεισ κοινζσ για όλουσ τουσ οίνουσ: 

 ζνα ιδιαίτερο χρϊμα (αν είναι λευκό, ροηζ ι ερυκρό) 

 τθ γλυκφτθτά του (που το κατατάςςει ςε ξθρό, θμίξθρο, θμίγλυκο ι 
γλυκό) 

 το αν περιζχει διαλυμζνο διοξείδιο του άνκρακα (οπότε ονομάηεται 
αφρϊδεσ ι θμιαφρϊδεσ) 

 τθ κερμοκραςία ςτθν οποία πρζπει να ςερβίρεται και για τα εδζςματα 
με τα οποία ςυνδιάηεται καλιτερα 

 το εμπορικό ςιμα του εμφιαλωτθ 
2. Ενδείξεισ κοινζσ για τοπικοφσ και Ο.Ε.Ο.Ρ : 

 χρόνοσ παραγωγισ,  

 όνομα ποικιλίασ,   

 ςυμπλθρωματικζσ παραδοςιακζσ ενδείξεισ. 
Θ ςιμανςθ των οίνων μπορεί να ςυμπλθρωκεί και με άλλεσ ενδείξεισ με τθν 

προχπόκεςθ ότι δεν ενζχουν τον κίνδυνο να δθμιουργιςουν ςφγχυςθ ι 
παραπλάνθςθ. 

 
Γλϊςςα που χρθςιμοποιείται ςτθ ςιμανςθ 
Οι ενδείξεισ που περιλαμβάνονται ςτθ ςιμανςθ πρζπει να αναγράφονται ςε μία 

ι περιςςότερεσ άλλεσ επίςθμεσ γλϊςςεσ τθσ κοινότθτασ κατά τρόπο ϊςτε ο τελικόσ 
καταναλωτισ να μπορεί να κατανοεί εφκολα τισ ενδείξεισ αυτζσ. Κατά ςυνζπεια, για 
προϊόντα που παράγονται ςτθν Ελλάδα με τθν προοπτικι πϊλθςθσ ι άλλθσ 
διάκεςθσ ςτθν κυπριακι αγορά, θ γλϊςςα αναγραφισ των ενδείξεων είναι θ 
Ελλθνικι. Ωςτόςο, παρζχεται το δικαίωμα, οι ενδείξεισ αυτζσ να επαναλαμβάνονται 
ςε άλλθ γλϊςςα τθσ ευρωπαϊκισ ζνωςθσ. 

Νοείται ότι, ςτθν περίπτωςθ που ο οίνοσ παράγεται ςτθν Ελλάδα με προοπτικι 
πϊλθςθσ ςε άλλο κράτοσ μζλοσ, θ ςιμανςθ μπορεί να αναγράφεται ςτθ γλϊςςα 
του κράτουσ αυτοφ ι οποιαδιποτε άλλθ γλϊςςα τθσ κοινότθτασ. 

Ωςτόςο: 

 το όνομα τθσ κακοριςμζνθσ περιοχισ για ΟΕΟΡ,  

 το όνομα μιασ άλλθσ γεωγραφικισ ενότθτασ,  

 οι ειδικζσ παραδοςιακζσ ενδείξεισ,  

 οι ςυμπλθρωματικζσ παραδοςιακζσ ενδείξεισ, 

 το όνομα αμπελουργικισ εκμετάλλευςθσ κακϊσ και ενδείξεισ ςχετικζσ με 
τθν εμφιάλωςθ ςτθν αμπελουργικι εκμετάλλευςθ, αναγράφονται μόνο 
ςτθν ελλθνικι γλϊςςα ι και με λατινικοφσ χαρακτιρεσ  

Το άλλο ςθμείο που κρίνεται πολφ ςθμαντικό, είναι θ χριςθ ςθμάτων ςτθ 
ςιμανςθ. Τα ςιματα αυτά δεν επιτρζπεται να περιζχουν λζξεισ, τμιματα λζξεων, 
ςθμεία ι απεικονίςεισ ικανά να επιφζρουν ςφγχυςθ ι να παραπλανιςουν τον 
καταναλωτι ι να εκλθφκοφν ωσ περιγραφι άλλου οίνου. 

(Πηγή: http://greekwinefederation.gr, 2010) 
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3.2 Διαφόμιςη 
 
Σιμερα ςτθν Ελλάδα ιςχφουν νόμοι τθσ ΕΕ αλλά και οι αποφάςεισ τθσ Ζνωςθσ 

Εταιριϊν Διαφιμιςθσ και Επικοινωνίασ Ελλάδοσ για τθν ρφκμιςθ και τον αυτοζλεγχο 
τον διαφθμίςεων. 

Και ςυγκεκριμζνα : 
Θ διαςυνοριακι τθλεόραςθ που διαφθμίηει εντόσ τθσ ΕΕ ρυκμίηεται από τθν 

τθλεόραςθ του 1989 χωρίσ ςυνοριακι οδθγία. Το άρκρο 15 αυτισ τθσ οδθγίασ 
κακορίηει τουσ περιοριςμοφσ ςτο οινόπνευμα διαφθμιςτικόσ: 

 “το δεν μπορεί να ςτοχεφςουν ςυγκεκριμζνα ςτουσ ανθλίκουσ ι, και 
ιδιαίτερα, να απεικονίςει τουσ ανθλίκουσ που καταναλϊνουν αυτά τα ποτά 

 δεν κα ςυνδζςει τθν κατανάλωςθ οινοπνεφματοσ με τθν ενιςχυμζνθ φυςικι 
απόδοςθ ι με τθν οδιγθςθ 

 δεν κα δθμιουργιςει τθν εντφπωςθ ότι θ κατανάλωςθ οινοπνεφματοσ 
ςυμβάλλει προσ τθν κοινωνικι ι ςεξουαλικι επιτυχία 

 δεν κα υποςτθρίξει ότι το οινόπνευμα ζχει τισ κεραπευτικζσ ιδιότθτεσ ι ότι 
είναι ζνα τονωτικό, ζνα θρεμιςτικό ι ζνασ τρόποσ τισ προςωπικζσ 
ςυγκροφςεισ 

 δεν κα ενκαρρφνει τθν υπζρμετρθ κατανάλωςθ οινοπνεφματοσ ι παροφςασ 
αποχισ ι τθ μετριοπάκεια ςε ζνα αρνθτικό φωσ 

 δεν κα δϊςει ζμφαςθ ςτο υψθλό οινοπνευματϊδεσ περιεχόμενο ωσ μια 
κετικι ποιότθτα των ποτϊν. “ 

         ( βλ. europa.eu ) 
(Πηγή: http://greekwinefederation.gr, 2010) 
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Κεφϊλαιο 4: Ανταγωνιςμόσ και 
χαρακτηριςτικϊ τησ αγορϊσ 

4.1 Εγχώρια αγορϊ ούνου 
 
Θ παραγωγι οίνου παρουςίαςε διακυμάνςεισ το χρονικό διάςτθμα 1980-2008. 

Ειδικότερα, τθν προθγοφμενθ τριετία (περίοδοι 2002-2003 ζωσ 2004-2005) θ 
εγχϊρια παραγωγι οίνου αυξικθκε με μζςο ετιςιο ρυκμό 17,7%, ενϊ τθν 
τελευταία τριετία (περίοδοι 2005-2006 ζωσ 2007-2008) θ παραγωγι ιταν 
φκίνουςα, με μζςο ετιςιο ρυκμό -7,4%, για να διαμορφωκεί τελικά (περίοδοσ 
2007/08) ςε 3.511 χιλ. εκατόλιτρα. Κατά τθν περίοδο 2007/08, oι λευκοί οίνοι 
κάλυψαν το μεγαλφτερο μζροσ τθσ παραγωγισ (66%), ενϊ οι ερυκροί και 
ερυκρωποί αντιπροςϊπευςαν το υπόλοιπο (34%). Αντίςτοιχα, θ πλειοψθφία τθσ 
παραγωγισ αφορά επιτραπζηιουσ οίνουσ, το ποςοςτό των οποίων διαμορφϊκθκε 
ςτο 91%, ενϊ οι οίνοι ονομαςίασ προζλευςθσ κάλυψαν το ίδιο διάςτθμα μερίδιο 
9%. Το μζγεκοσ των αποκεμάτων οίνου τα τρία τελευταία ζτθ εμφανίηει ζντονεσ 
πτωτικζσ τάςεισ, με ςυνζπεια να μειωκοφν ςε 1.742 χιλ. HL τθν 1.8.2008. 

Θ εγχϊρια αγορά οίνου, ειδικότερα δε θ ανκρϊπινθ κατανάλωςθ οίνου, τθν 
περίοδο 2007/08 διαμορφϊκθκε ςε 3.188 χιλ. HL, παραμζνοντασ ςχεδόν ςτακερι 
ςε ςχζςθ με το προθγοφμενο ζτοσ. Θ κατά κεφαλι κατανάλωςθ παρουςίαςε 
διακυμάνςεισ και ανιλκε, κατά μζςο όρο, ςε 28,9 lt/άτομο ετθςίωσ κατά τθν 
τελευταία πενταετία. 

Θ ηιτθςθ καλφπτεται κατά κφριο λόγο από τα εγχϊρια κραςιά, ενϊ οι ειςαγωγζσ 
διαμορφϊνονται ςε χαμθλά επίπεδα. Θ ειςαγωγικι διείςδυςθ τθν τελευταία οινικι 
περίοδο ιταν 3,4%. 

(Πηγή: ICAP Οινοποιία2009, 2009)  

4.2 Γενικϊ Φαρακτηριςτικϊ του Κλϊδου 
 
Ζνα από τα βαςικά χαρακτθριςτικά του εξεταηόμενου κλάδου είναι θ 

μακραίωνθ παράδοςθ τθσ αμπελοκαλλιζργειασ – οινοποιίασ ςτθν Ελλάδα. Ωςτόςο, 
ο κλάδοσ άρχιςε να εκςυγχρονίηεται και να αναπτφςςεται με τθ ςθμερινι του 
μορφι από τθ δεκαετία του ’60, οπότε μεγάλεσ εταιρείεσ πραγματοποίθςαν 
ςθμαντικζσ επενδφςεισ και προςανατολίςτθκαν προσ τθν παραγωγι εμφιαλωμζνου 
κραςιοφ. 

Τθ ςφγχρονθ εικόνα τθσ εγχϊριασ οινοποιίασ ςυνκζτουν ζνασ μικρόσ αρικμόσ 
μεγάλων οινοβιομθχανιϊν, πλικοσ μικρομεςαίων οινοποιθτικϊν επιχειριςεων, 
αγροτικοί ςυνεταιριςμοί και ειςαγωγικζσ εταιρείεσ. Οι μεγάλεσ εταιρείεσ ελζγχουν 
ςθμαντικά μερίδια τθσ εγχϊριασ αγοράσ εμφιαλωμζνων κραςιϊν, καλφπτοντασ 
μζςω εκτεταμζνων δικτφων διανομισ το ςφνολο τθσ χϊρασ. Πςον αφορά τισ 
μικρότερου μεγζκουσ επιχειριςεισ, οριςμζνεσ παράγουν τόςο χφμα όςο και 
εμφιαλωμζνο κραςί το οποίο διατίκεται ςτθν τοπικι αγορά, ενϊ άλλεσ παράγουν 
εμφιαλωμζνο κραςί «περιοριςμζνθσ παραγωγισ» με ιδιαίτερα χαρακτθριςτικά, θ 
διανομι του οποίου πραγματοποιείται ςυνικωσ μζςω ειδικευμζνων εταιρειϊν. Τθν 
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δραςτθριότθτα διανομισ ςυχνά αναλαμβάνουν και οριςμζνεσ ειςαγωγικζσ 
επιχειριςεισ, οι οποίεσ επίςθσ διακζτουν ανεπτυγμζνο δίκτυο διανομισ. Ειςάγουν 
κραςιά κυρίωσ από τθν ΕΕ, ενϊ παράλλθλα αςχολοφνται και με τθν ειςαγωγι 
αλκοολοφχων ποτϊν, ςε αντίκεςθ με τισ παραγωγικζσ εταιρείεσ όπου θ παραγωγι 
και εμπορία κραςιοφ αποτελεί, για τθν πλειοψθφία, τθ βαςικι (ι και αποκλειςτικι) 
τουσ δραςτθριότθτα. Τζλοσ, ςθμαντικό κομμάτι τθσ εγχϊριασ παραγωγισ 
αντιπροςωπεφουν οι αγροτικοί ςυνεταιριςμοί. 

Τα τελευταία χρόνια θ ποιότθτα και θ φιμθ των εμφιαλωμζνων ελλθνικϊν 
κραςιϊν ζχει βελτιωκεί ςε μεγάλο βακμό, γεγονόσ που επιβεβαιϊνεται από τισ 
ςυνεχείσ βραβεφςεισ που αποςποφν ςε διεκνείσ διαγωνιςμοφσ. Ρολλζσ επιχειριςεισ 
ζχουν πραγματοποιιςει επενδφςεισ εκςυγχρονιςμοφ, οι οποίεσ ενίοτε εντάςςονται 
ςε επιδοτοφμενα προγράμματα. 

Ο εξαγωγικόσ προςανατολιςμόσ των (μεγάλων ιδιαίτερα) επιχειριςεων του 
κλάδου είναι ζντονοσ. Ωσ κυριότερεσ αγορζσ των ελλθνικϊν κραςιϊν 
αναδεικνφονται θ Γερμανία, οι ΘΡΑ, ο Καναδάσ, θ Γαλλία και το Βζλγιο, όπου ςτισ 3 
πρϊτεσ βρίςκονται ιςχυρζσ ομογενειακζσ κοινότθτεσ που ςφμφωνα με παράγοντεσ 
τθσ αγοράσ απορροφοφν μεγάλο μζροσ των εξαγωγϊν. 

Θ αγορά του κραςιοφ διακρίνεται ςτθν «κρφα», που περιλαμβάνει κυρίωσ τουσ 
χϊρουσ διαςκζδαςθσ και εςτίαςθσ, κακϊσ και ςτθ «ηεςτι», που αφορά τθν οικιακι 
κατανάλωςθ. Θ διανομι των προϊόντων πραγματοποιείται κατά κφριο λόγο μζςω 
χονδρεμπόρων και αντιπροςϊπων, ενϊ τα ςοφπερ μάρκετ και οι κάβεσ αποτελοφν 
τα βαςικότερα ςθμεία λιανικισ πϊλθςθσ. 

(Πηγή: ICAP Οινοποιία2009, 2009)  

 
 

4.3 Δομό και Διϊρθρωςη του Κλϊδου 
Ο κλάδοσ τθσ οινοποιίασ απαρτίηεται κυρίωσ από παραγωγικζσ επιχειριςεισ. Με 

τθν παραγωγι κραςιοφ αςχολείται ζνασ μεγάλοσ αρικμόσ επιχειριςεων που 
χαρακτθρίηονται από ανομοιομορφία, τόςο ωσ προσ το μζγεκοσ, όςο και ωσ προσ τα 
κραςιά που παράγουν. 

Ρίνακασ 4.1 Αρικμόσ παραγωγικϊν επιχειριςεων ανά νομικι 
μορφι (2005) 

ΝΟΜΙΚΗ ΜΟΡΦΗ ΑΡΙΘΜΟ΢ ΕΠΙΧΕΙΡΗ΢ΕΩΝ 

Ρ΢ΟΣΩΡΛΚΕΣ 288 

ΟΕ 77 

ΑΕ 64 

ΕΡΕ 18 

ΕΕ 14 

ΚΟΛΝΩΝΛΑ 3 

ΛΟΛΡΕΣ 20 

΢ΥΝΟΛΟ 484 

Ρθγι: ΕΣΥΕ 



 
 32 

 
Σφμφωνα με το μθτρϊο επιχειριςεων τθσ ΕΣΥΕΕ για το 2005, οι 

καταγεγραμμζνεσ επιχειριςεισ που παριγαγαν οίνο ανιλκαν ςτισ 484, με ςυνολικό 
κφκλο εργαςιϊν (για το 2005) τα €352.374.584. Θ πλειοψθφία των επιχειριςεων 
αυτϊν είναι προςωπικζσ, ςε ποςοςτό που φτάνει το 60% του ςυνόλου, ενϊ 
ςθμαντικό μερίδιο ζχουν και οι ΟΕ (15,9%). Οι οινοποιθτικζσ επιχειριςεισ με μορφι 
ανωνφμου εταιρείασ κάλυψαν ποςοςτό 13,2% του ςυνόλου. 

Ο μεγαλφτεροσ αρικμόσ παραγωγικϊν επιχειριςεων οίνου εδρεφει ςτο νομό 
Κορινκίασ (με ποςοςτό 16,7% επί του ςυνόλου). Ζπεται με μικρι διαφορά ο νομόσ 
Αττικισ, με παρουςία 79 επιχειριςεων, ενϊ ακολουκοφν με αρκετά χαμθλότερα 
ποςοςτά οι νομοί Αχαΐασ (5,6%), Βοιωτίασ (4,5%), Εφβοιασ (4,3%), Μεςςθνίασ (3,9%) 
και Θρακλείου (3,9%). 

Αναφορικά με τισ ειςαγωγικζσ επιχειριςεισ του κλάδου, αυτζσ είναι ςχετικά 
λίγεσ και αςχολοφνται παράλλθλα με τθν ειςαγωγι και άλλων οινοπνευματωδϊν 
ποτϊν. Διακζτουν κυρίωσ προϊόντα από τισ χϊρεσ τθσ ΕΕ, όπωσ θ ςαμπάνια και τα 
λοιπά αφρϊδθ κραςιά και δραςτθριοποιοφνται ωσ επί το πλείςτον ςτο χονδρικό 
εμπόριο. 

Στο επίπεδο τθσ εγχϊριασ παραγωγισ (θ οποία όπωσ προαναφζρκθκε είναι 
κατακερματιςμζνθ) λειτουργεί περιοριςμζνοσ αρικμόσ μεγάλων οινοβιομθχανιϊν, 
με ςυςτθματικι και οργανωμζνθ παραγωγι και εκτεταμζνα δίκτυα διανομισ. Οι εν 
λόγω επιχειριςεισ ζχουν μακροχρόνια παρουςία ςτον κλάδο, ςφγχρονεσ 
οινοποιθτικζσ εγκαταςτάςεισ και διακζτουν ιςχυρά εμπορικά ςιματα. Ωςτόςο και 
μεςαίου μεγζκουσ εταιρείεσ ζχουν αξιόλογθ παρουςία ςτθν αγορά εμφιαλωμζνου 
κραςιοφ, ζχοντασ κακιερϊςει ςτθν αγορά προϊόντα υψθλισ ποιότθτασ και 
ιδιαίτερων ποικιλιϊν. Το χφμα κραςί παράγεται ωσ επί το πλείςτον από 
ςυνεταιριςτικζσ ενϊςεισ οι οποίεσ το διακζτουν ςτθν οινοβιομθχανία ι από 
μικρομεςαίεσ μονάδεσ οι οποίεσ το διανζμουν ςυνικωσ ςτισ τοπικζσ αγορζσ. Θ 
παραγωγι κραςιοφ αποτελεί αποκλειςτικι δραςτθριότθτα για τθν πλειοψθφία των 
περιπτϊςεων. 

Σε γενικζσ γραμμζσ το ποιοτικό επίπεδο των προϊόντων του κλάδου κεωρείται 
υψθλό, τόςο ςτθν εγχϊρια όςο και ςτθν ευρωπαϊκι αγορά, γεγονόσ που 
αποδεικνφεται από το μεγάλο αρικμό διακρίςεων που αποςποφν τα ελλθνικά 
κραςιά ςε διεκνείσ διαγωνιςμοφσ. 

(Πηγή: ICAP Οινοποιία2009, 2009)  

 
 

4.4 Διαφημιςτικό Δαπϊνη Κραςιού 
 
Οι διαφθμιςτικζσ δαπάνεσ ςτα ΜΜΕ για το κραςί και τθ ςαμπάνια παραμζνουν 

ςε πολφ χαμθλά επίπεδα, ςυγκριτικά με τα λοιπά οινοπνευματϊδθ ποτά. 
Ειδικότερα, θ διαφθμιςτικι δαπάνθ των αλκοολοφχων ποτϊν για το 2008 ιταν € 
41.833 χιλ., ενϊ για το κραςί και τθ ςαμπάνια ανιλκε ςε € 3.622 χιλ., ποςό αρκετά 
χαμθλότερο. Θ διαχρονικι εξζλιξθ των διαφθμιςτικϊν δαπανϊν κραςιοφ και 
ςαμπάνιασ κακϊσ και θ κατανομι τουσ μεταξφ των διαφορετικϊν ΜΜΕ (τθλεόραςθ, 
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ραδιόφωνο, περιοδικά, εφθμερίδεσ) παρουςιάηονται ςτο διάγραμμα 4.1 που 
ακολουκεί και ςτον πίνακα 4.2.  

Διάγραμμα 4.1 

 
 

Ρίνακασ 4.2 Κατανομι διαφθμιςτικϊν δαπανϊν κραςιοφ ανά μζςο (2001-2008) 

Ζτοσ Τθλεόραςθ Ρεριοδικά ΢αδιόφωνο Εφθμερίδεσ Σφνολο 

2001 104.353 1.191.623 79.089 242.422 1.617.487 

2002 255.721 919.113 109.689 305.303 1.589.826 

2003 247.406 1.136.460 168.395 376.445 1.928.706 

2004 312.349 1.411.480 366.885 388.581 2.479.295 

2005 272.816 2.180.580 182.133 439.087 3.074.616 

2006 347.368 2.481.531 652.302 289.216 3.770.417 

2007 57.652 2.521.621 213.255 406.485 3.199.013 

2008 14.512 2.878.150 18.198 116.833 3.027.694 

Ροςά ςε € Ρθγι: Media Services AE 
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Ππωσ παρατθρείται, το φψοσ των διαφθμιςτικϊν δαπανϊν του κραςιοφ και τθσ 
ςαμπάνιασ, παρουςίαςε ανοδικι πορεία τθν περίοδο 2001-2006, παρουςιάηοντασ 
όμωσ μείωςθ τα ζτθ 2007 και 2008. Το 2008 θ ςυνολικι διαφθμιςτικι δαπάνθ των 
εν λόγω προϊόντων ανιλκε ςε €3.662 χιλ., παραμζνοντασ ςτα ίδια ςχεδόν επίπεδα 
με το 2007, όταν θ δαπάνθ ζφταςε τα €3.610. Για το 2008 το μεγαλφτερο μερίδιο 
τθσ διαφθμιςτικισ δαπάνθσ απζςπαςαν τα περιοδικά με ποςοςτό 96%, και 
ακολοφκθςαν οι εφθμερίδεσ με 3%. Τόςο το ραδιόφωνο όςο και θ τθλεόραςθ 
απζςπαςαν πολφ μικρά μερίδια, φψουσ 0,5% και 0,4% αντίςτοιχα. 

Θ κατανομι των εν λόγω δαπανϊν ςτα διαφθμιςτικά μζςα παρουςιάηεται ςτο 
διάγραμμα 4.1, με τα περιοδικά να καταλαμβάνουν τθ μερίδα του λζοντοσ. Αξίηει να 
ςθμειωκεί ότι, ςε ςχζςθ με το 2007 οι δαπάνεσ διαφιμιςθσ κραςιοφ μζςω 
ραδιοφϊνου ζπεςαν κατακόρυφα κατά 91,5%, ενϊ και οι εφθμερίδεσ και θ 
τθλεόραςθ παρουςίαςαν πτϊςθ (71,3% και 74,8% αντίςτοιχα). Μοναδικι εξαίρεςθ 
αποτελοφν τα περιοδικά, ςτα οποία θ διαφθμιςτικι δαπάνθ για κραςί αυξικθκε 
κατά 14,1% το 2007/08. 

Πςον αφορά τθ ςαμπάνια, θ διαφθμιςτικι δαπάνθ το 2008 ανιλκε ςε €635 χιλ., 
ςθμειϊνοντασ αφξθςθ κατά 54,4% από το προθγοφμενο ζτοσ. Θ δαπάνθ αυτι είναι 
και θ υψθλότερθ που ζχει δοκεί για το χρονικό διάςτθμα 2001-2008. Τα περιοδικά 
αποτζλεςαν ςχεδόν αποκλειςτικά το μζςο διαφθμιςτικισ προβολισ των προϊόντων 
ςαμπάνιασ. 

Ο αρικμόσ των εμπορικϊν ςθμάτων κραςιοφ που διαφθμίςτθκαν το 2008 ιταν 
115, ζναντι 120 ςθμάτων το 2007. Σε επίπεδο μεμονωμζνων ςθμάτων κραςιοφ, 
υψθλότερθ διαφθμιςτικι δαπάνθ για το 2008 αφοροφςε τα κραςιά «Χατηθμιχάλθ», 
«Κτιμα Σιγάλα» και «Κτιμα Ραυλίδθ», με ποςοςτά 8,36%, 6,65% και 6,34% 
αντίςτοιχα. Το 2007 τα εμπορικά ςιματα των κραςιϊν με τθ μεγαλφτερθ 
διαφθμιςτικι δαπάνθ ιταν: «Κτιμα Ραυλίδθ», «Χατηθμιχάλθ» και «Boutari 
Μοςχοφίλερο», με ποςοςτά 7,62%, 7,4% και 7,24% αντίςτοιχα. 

(Πηγή: ICAP Οινοποιία2009, 2009)  

 
 

4.5 Ανϊλυςη τησ Εγχώριασ Αγορϊσ – Μερύδια Αγορϊσ 
 
Θ εγχϊρια κατανάλωςθ οίνου, όπωσ αναφζρκθκε και ςτα προθγοφμενα 

κεφάλαια, καλφπτεται κατά κφριο λόγο από τα εγχωρίωσ παραγόμενα προϊόντα. 
Πςον αφορά τθ διάρκρωςθ τθσ αγοράσ ανά κατθγορία κραςιϊν, εκτιμάται ότι 

το μεγαλφτερο ποςοςτό, κυμαινόμενο μεταξφ 60%-65%, καταλαμβάνουν τα λευκά 
κραςιά, ςτα οποία περιλαμβάνεται και θ ρετςίνα, (που παρουςιάηει 
ςτακεροποιθτικζσ τάςεισ ςτθν Βόρεια Ελλάδα, ενϊ ςτθν ςυνολικι εγχϊρια αγορά 
παρουςιάηει μάλλον πτωτικζσ τάςεισ, καταλαμβάνοντασ ςχετικά μικρό μερίδιο ςτο 
ςφνολο των λευκϊν κραςιϊν). Τα ερυκρά κραςιά καλφπτουν ποςοςτό τθσ τάξθσ του 
30%-33% και ςφμφωνα με παράγοντεσ του κλάδου θ ηιτθςθ για το ςυγκεκριμζνο 
είδοσ αυξάνεται τθν τελευταία περίοδο, ενϊ το υπόλοιπο αντιςτοιχεί ςτα 
ερυκρωπά (ροηζ). 

Σχετικά με τουσ τφπουσ του οίνου, ςθμειϊνεται ότι τα επιτραπζηια κραςιά 
καλφπτουν το μεγαλφτερο μζροσ τθσ ςυνολικισ αγοράσ, ενϊ τα κραςιά Ονομαςίασ 
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Ρροζλευςθσ Ανϊτερθσ Ροιότθτασ εκτιμάται ότι αντιπροςωπεφουν μερίδιο τθσ τάξθσ 
του 10%-12%. 

Θ κατανάλωςθ του χφμα κραςιοφ διατθρεί τα θνία, καλφπτοντασ μερίδιο τθσ 
τάξθσ του 60% τθσ ςυνολικισ ποςότθτασ, ενϊ το εμφιαλωμζνο καλφπτει μερίδιο τθσ 
τάξθσ του 40%. Σθμαντικι ςυμμετοχι ςτθν κατανάλωςθ χφμα κραςιοφ 
καταλαμβάνουν οι ςυςκευαςίεσ αςκϊν (ςυνυπολογίηονται ουςιαςτικά ςτο μερίδιο 
του χφμα κραςιοφ), οι οποίεσ απζςπαςαν τα τελευταία χρόνια αξιόλογο μερίδιο. Οι 
ςυςκευαςίεσ των αςκϊν ςυνικωσ είναι των τριϊν, των πζντε, των δζκα, αλλά και 
των 20 λίτρων και, αφενόσ μεν αντικακιςτοφν τισ μεγάλεσ φιάλεσ καταναλωτικϊν 
ςυςκευαςιϊν κραςιοφ (βιομθχανικά – φκθνά εμπορικά ςιματα ςε φιάλεσ 1,5-2lt), 
αφετζρου δε προτιμϊνται από τουσ χϊρουσ εςτίαςθσ, κακϊσ θ ςυςκευαςία είναι 
πρακτικι και διαφυλάςςει τθν ποιότθτα του κραςιοφ. 

Πςον αφορά τθν αγορά εμφιαλωμζνων κραςιϊν, εξετάηοντασ ωσ προσ τθν τιμι 
πϊλθςθσ, διαπιςτϊνεται ότι τα κραςιά τθσ χαμθλότερθσ κατθγορίασ τιμϊν (μζχρι 
€6/φιάλθ) καλφπτουν ποςοςτό 60%-70% περίπου, ενϊ εκείνα τθσ μεςαίασ 
κατθγορίασ τιμϊν (€6- €10/φιάλθ) καταλαμβάνουν μερίδιο τθσ τάξθσ του 25%-30% 
περίπου. Το μερίδιο των ακριβϊν κραςιϊν καλφπτει μονοψιφιο ποςοςτό των 
εμφιαλωμζνων ςυνολικά. Ραράγοντεσ τθσ αγοράσ πάντωσ υποςτθρίηουν ότι τα 
κραςιά μεςαίασ κατθγορίασ, υφίςτανται ζντονθ πίεςθ τα τελευταία χρόνια, από τα 
φκθνά παραγόμενα ι ειςαγόμενα κραςιά, των οποίων θ ποιότθτα βελτιϊνεται. 

Μία άλλθ τάςθ που επικρατεί τελευταία ςτθν εγχϊρια αγορά οίνου είναι θ 
διάκεςθ από τα ςοφπερ μάρκετ κραςιϊν ιδιωτικισ ετικζτασ, πολλά από τα οποία 
είναι ελλθνικισ παραγωγισ και πωλοφνται ςε ιδιαίτερα ανταγωνιςτικζσ τιμζσ. 

Ο κλάδοσ τθσ οινοποιίασ ςτθν Ελλάδα χαρακτθρίηεται από μεγάλο αρικμό 
επιχειριςεων, θ πλειοψθφία των οποίων είναι μικροφ και μεςαίου μεγζκουσ. 
Επιπλζον, το χφμα κραςί, που καλφπτει το μεγαλφτερο μζροσ τθσ εγχϊριασ αγοράσ, 
προζρχεται ωσ επί το πλείςτον από μικρομεςαίεσ παραγωγικζσ μονάδεσ ι 
ςυνεταιριςμοφσ. Τα παραπάνω ζχουν ωσ αποτζλεςμα τα μερίδια που 
καταλαμβάνουν ακόμθ και οι μεγάλεσ εταιρείεσ του κλάδου να κυμαίνονται ςε 

περιοριςμζνα επίπεδα. 
Ωσ εκ τοφτο, κρίνεται ςκόπιμθ θ εξζταςθ των μεριδίων επί τθσ εγχϊριασ αγοράσ 

εμφιαλωμζνων κραςιϊν (εξαιρουμζνων των εξαγωγϊν), θ οποία παρουςιάηει 
υψθλότερθ ςυγκζντρωςθ. Λαμβανομζνων υπόψθ των ποςοτιτων εμφιαλωμζνων 
κραςιϊν που διζκεςαν ςτθν εγχϊρια αγορά οι κορυφαίεσ οινοβιομθχανίεσ, 
εκτιμϊνται τα μερίδια αγοράσ για το 2008, όπωσ αυτά παρουςιάηονται ςτον πίνακα 
4.3 
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Ρίνακασ 4.3 Μερίδια αγοράσ εμφιαλωμζνου κραςιοφ - 2008 

Επωνυμία Μερίδιο % 

Μαλαματίνασ Ε. & Υιόσ ΑΕΒΕ ≈7,0 

Ελλθνικά Κελάρια Οίνων - Δ. 
Κουρτάκθσ ΑΕ 

5,0-6,0 

Μπουτάρθσ Λ. & Υιόσ Οινοποιθτικι ΑΕ 4,0-4,5 

Τςάνταλθσ Ε. ΑΕ 4,0-4,5 

Κ.Α.Λ.΢. Α.Γ.&Β.Ε. ΢ΟΔΟΥ 1,0-1,5 

Ρθγι: Εκτιμιςεισ ICAP AE 

 
. 
Ρζραν των ανωτζρω εταιρειϊν αξιόλογο μερίδιο εκτιμάται ότι κατζχουν οι: 

Οινοπραξία Βοιωτίασ ΛΝΟ ΑΕ, Καβίνο ΑΒΕ, Κτιματα Χατηθμιχάλθ ΑΕ, Κατϊγι & 
Στροφιλιά AE, Κτιμα Κϊςτα Λαηαρίδθ AE και θ Ζνωςθ Αγροτ. Συνετ. Ρεηϊν. 

Τονίηεται ότι, τα ανωτζρω μεγζκθ αγοράσ προκφπτουν λαμβανομζνθσ υπόψθ 
τθσ ποςότθτασ που διατίκεται από τισ εν λόγω επιχειριςεισ ςτθν εγχϊρια αγορά. 
Δεδομζνθσ τθσ ζντονθσ εξαγωγικισ δραςτθριότθτασ οριςμζνων εξ’ αυτϊν, θ 
κατάταξθ διαφοροποιείται με βάςθ τθ ςυνολικι τουσ παραγωγι. 

Ο βακμόσ ςυγκζντρωςθσ ςτθν αγορά εμφιαλωμζνων κραςιϊν είναι ςχετικά 
χαμθλόσ, κακϊσ πζντε από τισ μεγαλφτερεσ επιχειριςεισ εκτιμάται ότι 
ςυγκζντρωςαν από κοινοφ το 23% περίπου τθσ αγοράσ το 2008. 

(Πηγή: ICAP Οινοποιία2009, 2009)  

 

4.6 Οινοποιητικϋσ επιχειρόςεισ - Άμεςοσ ανταγωνιςμόσ 
 
Ακολουκεί θ ςυνοπτικι παρουςίαςθ οριςμζνων  οινοποιθτικϊν επιχειριςεων 

και βαςικϊν ανταγωνιςτϊν που βρίςκονται ςτθν ευρφτερθ περιοχι τθσ 
Μακεδονίασ. Συγκεκριμζνα περιλαμβάνονται επιχειριςεισ και ενϊςεισ που 
πραγματοποίθςαν πωλιςεισ οίνων άνω των €500 χιλ. το 2008. Στον πίνακα 
εμφανίηεται  ο αρικμόσ του προςωπικοφ, θ πλιρθσ δραςτθριότθτα, τα κφρια 
εμπορικά ςιματα των προϊόντων κραςιοφ και γενικότερα πλθροφοριακά ςτοιχεία 
για κάκε επιχείρθςθ. Σθμειϊνεται επίςθσ ότι το φψοσ των πωλιςεων των 
παρουςιαηόμενων εταιριϊν αναφζρεται ςτο ςφνολο των δραςτθριοτιτων τουσ, που 
ενίοτε περιλαμβάνει και άλλα είδθ ποτϊν (π.χ. οφηο, τςίπουρο κλπ.). 
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Πίνακασ 4.4 Οινοποιητικζσ επιχειρήςεισ  

ΓΕΩ΢ΓΛΑΔΘΣ Γ. & ΥΛΟΛ ΑΒ&ΕΕ 

Κφκλοσ εργαςιϊν 
2008 (€) 

1.191.632 

Ρροςωπικό 6 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι και εμφιάλωςθ οίνου. 

Εμπορικά ςιματα Χρυςι ΢ετςίνα, Αμπελιςιουσ, Νζα Σοδειά Γεωργιάδθ 

Άλλα ςτοιχεία Λδρφκθκε το 1998, φςτερα από μετατροπι τθσ 
ατομικισ επιχείρθςθσ Γεωργιάδθσ Γεϊργιοσ, θ οποία 
προχπιρχε από το 1993. Ραράγει κατ’ αποκλειςτικότθτα 
εμφιαλωμζνο κραςί. Ρραγματοποιεί εξαγωγζσ με χϊρεσ 
προοριςμοφ τισ ΘΡΑ, τθ Γερμανία και τθν Κφπρο. Θ 
διάκεςθ των προϊόντων τθσ εταιρείασ γίνεται ςε 
ποςοςτό 60% ςτθν «κρφα» αγορά. Το 2008 
πραγματοποίθςε επενδφςεισ ςυνολικοφ φψουσ €120.000 
ςε μθχανικό εξοπλιςμό κλπ. Για το 2010 προγραμματίηει 
επενδφςεισ για επζκταςθ κτιρίου φψουσ €250 χιλ. και για 
μθχανολογικό εξοπλιςμό φψουσ €150 χιλ.. 

Ζδρα-Εργοςτάςιο Οδόσ Κες/νίκθσ-Ν. Μουδανιϊν (24ο χλμ.), 575 00 Κ. 
Σχολάρι, Κεςςαλονίκθ 

ΕΒ΢ΛΤΛΚΑ ΚΕΛΛΑ΢ΛΑ Α.Ε. 

Κφκλοσ εργαςιϊν 
2008 (€) 

1.534.325 

Ρροςωπικό 12 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι κραςιϊν, αποςταγμάτων, λικζρ, οφηου 
και τςίπουρου 

Εμπορικά ςιματα Εβρίτικα Κελλάρια, Βιματα του Ορφζα, Δρφινοσ 

Άλλα ςτοιχεία Λδρφκθκε ςτισ 15/06/2001. Τον Λοφλιο του 2003 
άρχιςε τθν υλοποίθςθ τθσ εγκατάςταςισ τθσ θ οποία 
ολοκλθρϊκθκε το Μάρτιο του 2004, οπότε και ξεκίνθςε 
θ παραγωγικι τθσ διαδικαςία. Το 2008 το 40% του 
κφκλου εργαςιϊν προιλκε από τισ πωλιςεισ κραςιοφ. Το 
98% τθσ παραγωγισ διατίκεται ςτθ Κράκθ, ενϊ ζχει και 
μικρι παρουςία ςτθ Κεςςαλονίκθ. Το Σεπτζμβριο του 
2009 ολοκλθρϊκθκε επζνδυςθ που αφοροφςε 
μθχανολογικό και κτιριακό εξοπλιςμό φψουσ 1,9 εκατ. 
ευρϊ, με ςτόχο τθν αφξθςθ τθσ δυναμικότθτασ τθσ 
υφιςτάμενθσ μονάδασ, τθν παραγωγι νζων 
εξειδικευμζνων ετικετϊν, κακϊσ και νζων ςυςκευαςιϊν. 

Ζδρα-Εργοςτάςιο Μαράςια Ζβρου Τ.Κ. 102, 68200, Ορεςτιάδα 

ΚΤΘΜΑ ΑΛΦΑ ΑΕ 

Κφκλοσ εργαςιϊν 
2008(€) 

1.822.878 

Ρροςωπικό 9 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι, εμφιάλωςθ και εμπορία οίνου. 

Εμπορικά ςιματα Κτιμα Άλφα (ερυκρό, λευκό), Άλφα Ξινόμαυρο 
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(ΟΡΑΡ), Alpha Syrah, Άλφα Pinot Noir, Alpha One, 
Ωmega 

Άλλα ςτοιχεία Θ εταιρεία ιδρφκθκε το 1998. Ξεκίνθςε τθ 
δραςτθριότθτά τθσ το 2004, ζτοσ κατά το οποίο 
πραγματοποιικθκε και αλλαγι ζδρασ τθσ εταιρείασ ςτθ 
ςθμερινι. Για το 2008 οι εξαγωγζσ κάλυψαν το 30% του 
ςυνόλου των πωλιςεων με προοριςμοφσ τισ ΘΡΑ, τον 
Καναδά, τθν Λαπωνία, το Θνωμζνο Βαςίλειο, τθ Γερμανία, 
τθν Ολλανδία, τθν Ελβετία, το Βζλγιο, τθν Κφπρο και τθ 
Σουθδία. Στθν εγχϊρια αγορά τα κραςιά διανζμονται 
μζςω 

αντιπροςϊπων ςε όλθ τθ χϊρα. Το 2008 
πραγματοποίθςε επενδφςεισ ςε μθχανολογικό 

εξοπλιςμό. 

Ζδρα - Εργοςτάςιο Οδόσ Αμυνταίου – Αγ. Ραντελειμωνα (2ο χλμ.), 532 
00 Αμφνταιο, Φλϊρινα Αμφνταιο, Φλϊρινα 

ΚΤΘΜΑ ΓΕ΢ΟΒΑΣΛΛΕΛΟΥ ΑΕ 

Κφκλοσ εργαςιϊν 
2008 (€) 

4.265.473 

Ρροςωπικό 20 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι και εμφιάλωςθ κραςιϊν 

Εμπορικά ςιματα Κτιμα Γεροβαςιλείου (Λευκόσ, Ερυκρόσ), 
Malagousia, Syrah, Sauvignon Blanc, 

Chardonnay, Vignier, Avaton, 

Άλλα ςτοιχεία Λδρφκθκε τo 1997 και απορρόφθςε το βιομθχανικό 
κλάδο εμφιάλωςθσ οίνων τθσ ατομικισ επιχείρθςθσ 
Γεροβαςιλείου Ευάγγελοσ. Το 2001 απορρόφθςε τισ 
εταιρείεσ Γεροβαςιλείου Ευάγγελοσ, Γεροβαςιλείου – 
Τηιϊλα Σουλτάνα. Τα κραςιά του Κτιματοσ 
Γεροβαςιλείου παράγονται από τον ενιαίο ιδιόκτθτο 
αμπελϊνα του Κτιματοσ 

Ζδρα - Εργοςτάςιο Επανωμι, Τ.Κ. 16, 575 00 Κεςςαλονίκθ 

ΚΤΘΜΑ ΚΩΣΤΑ ΛΑΗΑ΢ΛΔΘ ΑΕ 

Κφκλοσ εργαςιϊν 
2008 (€) 

8.287.834 

Ρροςωπικό Μόνιμο: 91, Εποχιακό: 60 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι και εμπορία κραςιϊν, ξυδιοφ, 
αποςταγμάτων. Οργάνωςθ εκδθλϊςεων. 

Εμπορικά ςιματα Αμζκυςτοσ, Chateau Julia, Domaine Costa Lazaridi, 
Methexis, Οινότρια Γθ 

Άλλα ςτοιχεία Λδρφκθκε τo 1992. Το 1996 απορρόφθςε τθ ςυγγενι 
επιχείρθςθ Κ. Λαηαρίδθ Ροτοποιία ΑΕ. Κφρια 
δραςτθριότθτα τθσ εταιρείασ είναι θ παραγωγι κραςιϊν, 
θ πϊλθςθ των οποίων καλφπτει το 84% του κφκλου 
εργαςιϊν το 2008. Για το ίδιο ζτοσ, το 15% των 
πωλιςεων κραςιοφ προιλκε από εξαγωγζσ, οι οποίεσ 
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κατευκφνκθκαν ςτισ εξισ χϊρεσ: Ε.Ε (με κυρίαρχθ τθ 
Γερμανία), Ελβετία, ΘΡΑ και Καναδά. Θ εταιρεία διακινεί 
τα προϊόντα τθσ εξ’ ολοκλιρου ςτθ «ηεςτι» αγορά, 
κυρίωσ μζςω χονδρεμπόρων, ενϊ αξιόλογο ποςοςτό 
διατίκεται και μζςω ςοφπερ μάρκετ. 

Ζδρα – Εργοςτάςιο Αδριανι, Τ.Κ. 157, 661 00 Δράμα 

ΚΤΘΜΑ ΡΑΥΛΛΔΘ ΑΕ 

Κφκλοσ εργαςιϊν 
2008 (€) 

1.435.668 

Ρροςωπικό 21 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι, εμφιάλωςθ και εμπορία οίνου. 

Εμπορικά ςιματα THEMA Τοπικόσ Οίνοσ Δράμασ (λευκόσ, ερυκρόσ, 
ροηζ), PAVLIDIS Chardonnay Λευκόσ Τοπικόσ Οίνοσ 
Δράμασ, PAVLIDIS Αςφρτικο Λευκόσ Τοπικόσ Οίνοσ 
Δράμασ, PAVLIDIS Syrah Ερυκρόσ Τοπικόσ Οίνοσ Δράμασ, 
PAVLIDIS Tempranillo Ερυκρόσ Τοπικόσ Οίνοσ Δράμασ 

Άλλα ςτοιχεία Θ εταιρεία ιδρφκθκε το 2001 από μετατροπι τθσ 
νομικισ μορφισ τθσ εταιρείασ Αμπελϊνεσ Χρ. Ραυλίδθ 
Ο.Ε., που ιδρφκθκε το 1998. Για το 2008 οι εξαγωγζσ 
κραςιϊν κάλυψαν το 12% του ςυνόλου των πωλιςεων, 
με κυριότερεσ χϊρεσ προοριςμοφ τθ Γερμανία, τθν 
Κφπρο, τισ ΘΡΑ, τον Καναδά, το Βζλγιο και τθν Αυςτρία. 
Ραράγονται κατ’ αποκλειςτικότθτα εμφιαλωμζνα κραςιά 
τα οποία διατίκενται ςτθν αγορά από 

χονδρζμπορουσ και κάβεσ. Το 2008/09 δαπανικθκαν 
€1,7 εκατ. για εκςυγχρονιςμό τθσ μονάδασ παραγωγισ 
οίνου. 

Ζδρα - Εργοςτάςιο Κοκκινόγια, Τ.Κ. 19, 661 00 Ρροςοτςάνθ, Δράμα 

ΚΤΘΜΑ ΡΟ΢ΤΟ ΚΑ΢΢ΑΣ ΑΕΕ 

Κφκλοσ εργαςιϊν 
2008 (€) 

2.849.199 

Ρροςωπικό 50 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι, εμφιάλωςθ και εμπορία οίνου. 

Εμπορικά ςιματα Chateau Porto Carras (ΟΡΑΡ), Blanc de Blancs 
(ΟΡΑΡ), Λθμνιό Ρόρτο Καρράσ (ΟΡΑΡ), Μελιςςάνκθ 
(ΟΡΑΡ), Μαλαγουηιά, Άμπελοσ, Ρορφυρογζννθτοσ 
(ΟΡΑΡ), Hellenic Portraits (Αςφρτικο, Ακιρι, Λθμνιό), 
Syrah Porto Carras, Rose Porto Carras, Nouveau Porto 
Carras 

Άλλα ςτοιχεία Λδρφκθκε το 1999. Το 2000 θ επωνυμία τθσ εταιρείασ 
άλλαξε από Αγροβιομθχανικι ΑΕΕ ςε Αγροβιομθχανικι 
Κτιμα Ρόρτο Καρράσ ΑΕΕ. Tο 2002 θ επωνυμία άλλαξε 
εκ νζου ςτθ ςθμερινι. Θ εταιρεία ζχει αναπτφξει ςε 
μεγάλο βακμό τθν παραγωγι κραςιοφ από ςταφφλι 
βιολογικισ καλλιζργειασ. Ρραγματοποιεί εξαγωγζσ με 
προοριςμό τθ Γερμανία, τθ Μ. Βρετανία, τισ ΘΡΑ, τον 
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Καναδά, τθ Νορβθγία, τθ Σουθδία, τθν Κφπρο, κ.ά. 

Ζδρα – Εργοςτάςιο Σολωμοφ 20, 174 56 Άλιμοσ -Νζοσ Μαρμαράσ 630 81, 
Χαλκιδικι 

ΚΤΘΜΑ ΤΕΧΝΘ ΟΛΝΟΥ Λ. ΡΑΡΑΔΟΡΟΥΛΟΣ-Λ. ΚΑΛΑΛΤΗΛΔΘΣ ΟΕ 

Κφκλοσ εργαςιϊν 
2008 (€) 

1.063.300 (κατά διλωςθ) 

Ρροςωπικό 6 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι, εμφιάλωςθ και εμπορία κραςιοφ. 

Εμπορικά ςιματα Τζχνθ Αλυπίασ (Λευκό, ΢οηζ, Ερυκρό), Ιδυςμα Δρυόσ 
(Chardonnay, Αςφρτικο, Merlot, 

Syrah) 

Άλλα ςτοιχεία Λδρφκθκε τo 1998. Θ εταιρεία διακζτει ςτθν αγορά 
αποκλειςτικά εμφιαλωμζνο κραςί. Το 2008 οι εξαγωγζσ 
κάλυψαν το 18% του κφκλου εργαςιϊν με προοριςμοφσ 
τισ ΘΡΑ, τθ Γερμανία, το Βζλγιο, τθν Αυςτρία και τθν 
Κφπρο. Θ διανομι και διάκεςθ των προϊόντων τθσ 
εταιρείασ πραγματοποιείται μζςω των εταιρειϊν Σάντα 
Μάουρα ΑΕ και 

Αφοί Βουηουνεράκθ ΑΕ. 

Ζδρα-Εργοςτάςιο Μικροχϊρι, 661 00 Δράμα 

ΚΥ΢ - ΓΛΑΝΝΘ ΑΕ 

Κφκλοσ εργαςιϊν 
2008 (€) 

2.846.924 (01/07/2007 – 30/06/2008) 

Ρροςωπικό 18 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι, εμφιάλωςθ και εμπορία οίνων. 

Εμπορικά ςιματα Γιαννακοχϊρι, ΢άμνιςτα (ΟΡΑΡ), Ραράγκα, 
Σαμαρόπετρα, Τζςςερισ Λίμνεσ, Ακακίεσ (ΟΡΑΡ), Δφο 
Ελιζσ, Διάποροσ 

Άλλα ςτοιχεία Βεγορίτισ ΑΕ και Μπουτάρθσ Στ. Λ. ΑΕ. Οι εξαγωγζσ 
για το 2008 κάλυψαν 13% του κφκλου εργαςιϊν και 
κατευκφνκθκαν προσ τισ ΘΡΑ, τον Καναδά, τθ Γερμανία, 
το Βζλγιο, τθ Γαλλία, τθν Ελβετία, τθν Κφπρο, τθ 
Βουλγαρία, τθν Ολλανδία και τθν 

Αυςτραλία. Θ διανομι και διάκεςθ των προϊόντων 
τθσ εταιρείασ πραγματοποιείται από τθν Β. Σ. Καροφλιασ 
ΑΒΕΕΡ (αποκλειςτικό διανομζα) και διακινοφνται κυρίωσ 
ςτθν «κρφα» αγορά (85%). Τθν περίοδο 2007-2008 
πραγματοποίθςε επενδφςεισ φψουσ €650 χιλ. ενϊ το 
2009 ξεκίνθςε επζνδυςθ φψουσ €2,5 εκατ., θ οποία 
αναμζνεται να 

ολοκλθρωκεί το 2010. 

Ζδρα-Εργοςτάςιο Γιαννακοχϊρι, 592 00 Νάουςα, Θμακία 

ΛΑΗΑ΢ΛΔΘΣ ΝΛΚΟΣ Ο.Β.Γ.Ε. ΑΕ 

Κφκλοσ εργαςιϊν 
2008 (€) 

3.840.651 

Ρροςωπικό 42 



 
 41 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι, εμφιάλωςθ και εμπορία κραςιοφ. 

Εμπορικά ςιματα Chateau Nico Lazaridi, Rose Nico Lazaridi, Trebbiano 
Nico Lazaridi, Μαγικό Βουνό, Moushk, Μελιςςουργόσ, 
Syrah Nico Lazaridi, Χρυςόσ Λζων Chardonnay, Χρυςόσ 
Λζων Cabernet Sauvignon, Μακεδϊν, Semillon-Sauvignon 
Nico Lazaridi, Perpetus 

Άλλα ςτοιχεία Λδρφκθκε τo 1987. To 1999 θ επωνυμία τθσ εταιρείασ 
άλλαξε από Λαηαρίδθσ Ο.Β.Γ.Ε. ΑΕ ςτθ ςθμερινι. Το 2005 
θ εταιρεία απορρόφθςε τθ Μακεδϊν Α.Ε. Οι εξαγωγζσ 
κάλυψαν το 2008 το 13% του κφκλου εργαςιϊν και 
κατευκφνκθκαν ςε Γερμανία, 

Ολλανδία, Βζλγιο, Σουθδία, Δανία, Κφπρο, Τςεχία, 
Αμερικι, Καναδά, Σιγκαποφρθ και Βραηιλία. Διακζτει 
αποκλειςτικά εμφιαλωμζνο κραςί το οποίο διακινείται 
ςτθν εγχϊρια αγορά μζςω αντιπροςϊπων. Ζχει ξεκινιςει 
επζνδυςθ για επζκταςθ υπόγειασ κάβασ και αγορά 
μθχανολογικοφ εξοπλιςμοφ φψουσ €1,65 εκατ., θ οποία 
αναμζνεται να 

ολοκλθρωκεί τθν περίοδο 2009/10. 

Ζδρα- Εργοςτάςιο Δ.Δ. Αγοράσ, Τ.Κ. 101, 661 00 Δράμα 

ΜΑ΢ΩΝΕΛΑ ΑΜΡΕΛΟΥ΢ΓΛΚΘ – ΟΛΝΟΡΟΛΘΤΛΚΘ ΑΕ 

Κφκλοσ εργαςιϊν 
2008 (€) 

591.300 

Ρροςωπικό Μόνιμο:5, Εποχιακό:22 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι κραςιοφ. 

Εμπορικά ςιματα Μαρωνίτθσ Οίνοσ 

Άλλα ςτοιχεία Λδρφκθκε το 1994 με ζδρα τον Αγ. Ραφλο Χαλκιδικισ. 
Είναι κυγατρικι τθσ «ΤΣΑΝΤΑΛΘΣ ΕΥΑΓΓ. ΑΕ», και 
δθμιουργικθκε ςε μια προςπάκεια αναβίωςθσ του 
ιςτορικοφ αμπελϊνα τθσ Μαρϊνειασ. 

Ζδρα-Εργοςτάςιο Άγιοσ Ραφλοσ, 630 80 Νζα Καλλικράτεια, Χαλκιδικι 

ΜΡΟΥΤΑ΢ΘΣ Λ. & ΥΛΟΣ ΟΛΝΟΡΟΛΘΤΛΚΘ ΑΕ 

Κφκλοσ εργαςιϊν 
2008 (€) 

32.246.000 

Ρροςωπικό 147 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι και εμπόριο εμφιαλωμζνων οίνων. 

Εμπορικά ςιματα 4 Εποχζσ, Αγιωργίτικο Μπουτάρθ (ΟΡΑΡ), 
Αμπελιαςτόσ Γουμζνιςςα Μπουτάρθ, Ελλθνικι 
Κλθρονομιά Καμπά, Ιλιδα, Λουλιάτικο, Κάβα Καμπά, 
Κάβα Μπουτάρθ, Καλλίςτθ (ΟΡΑΡ), Καλλίςτθ Reserve 
(ΟΡΑΡ), Κρθτικόσ Μπουτάρθ, Κτιμα Μάτςα, Κτιμα 
Σελλάδια, Κτιμα Φανταξομζτοχο, Κτιμα Φιλυριά, 
Μαλαγουηιά Μάτςα, Μαντινεία Καμπά, Μαυροδάφνθ 
Καμπά, Μοςχοφίλερο Μπουτάρθ (ΟΡΑΡ), Νάουςα 
Μπουτάρθ, Νεμζα Reserve Καμπά, Νεμζα Μπουτάρθ, 
Νυχτζρι Μπουτάρθ, Ξινόμαυρο Reserve 
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(ΟΡΑΡ), Σκαλάνι, Σαββατιανό Καμπά, Σαντορίνθ 
Μπουτάρθ (ΟΡΑΡ), Ωδι Μπουτάρθ, Boutari Nouveau, 
Cabernet Sauvignon Boutari, Cabernet Sauvignon Καμπά, 
Chardonnay Boutari, Chardonnay Καμπά, Grand Reserve 
Boutari (ΟΡΑΡ), Lac des Roches, Merlot Μπουτάρθ, Rose 
Boutari, Sauvignon Blanc Boutari, Syrah Boutari, Vinsanto 
Boutari (ΟΡΑΡ) 

Άλλα ςτοιχεία Λδρφκθκε τo 1989, με τθν επωνυμία United Distillers 
Boutari SA και ξεκίνθςε αρχικά τισ δραςτθριότθτζσ τθσ ωσ 
εμπορικι επιχείρθςθ. Μετά από διάφορεσ αλλαγζσ ςτθν 
επωνυμία τθσ, τελικά το 1994 θ επωνυμία τθσ άλλαξε 
ςτθ ςθμερινι και παράλλθλα απορρόφθςε τον 
οινοποιθτικό κλάδο τθσ εταιρείασ Μπουτάρθσ Λ. & Υιόσ 
Holding AAOBEE. Από το 2001 ζχει αναλάβει τθν ευκφνθ 
παραγωγισ και εμπορίασ και των 

κραςιϊν Καμπά. Οι εξαγωγζσ κραςιϊν το 2008 
αντιπροςϊπευςαν το 40% περίπου των ςυνολικϊν 
πωλιςεων κραςιοφ, με χϊρεσ προοριςμοφ κυρίωσ τισ 
παρακάτω: ΘΡΑ, 

Καναδά, Λαπωνία, Γερμανία, Δανία, Βζλγιο, 
Ολλανδία, Ελβετία, Φιλανδία, Ρολωνία, Μ. Βρετανία, 
Σουθδία. Θ διανομι των προϊόντων κραςιοφ τθσ 
εταιρείασ γίνεται ςτο μεγαλφτερο μζροσ τθσ μζςω 
χονδρεμπόρων, ενϊ το 60% διοχετεφεται ςτθν «κρφα» 
αγορά και το 40% ςτθ «ηεςτι». 

Ζδρα- Εργοςτάςια Νζα Μοναςτθρίου 134, 563 34 Ελευκζριο, 
Κεςςαλονίκθ 

Εργοςτάςια: 
205 00 Νεμζα, Κορινκία 
613 00 Γουμζνιςςα, Κιλκίσ 
Μεγαλοχϊρι, 847 00 Κιρα, Κυκλάδεσ 
Στενιμαχοσ, 592 00 Νάουςα, Θμακία 
Σκαλάνι, 715 00 Θράκλειο 
Λεϊφ. Μαρακϊνοσ (20ο χλμ.), 190 09 Ρικζρμι 

Ρ΢ΩΤΟΡΑΡΑΣ ΑΚΑΝΑΣΛΟΣ 

Ρροςωπικό 8 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι και εμφιάλωςθ οίνου. 

Εμπορικά ςιματα Chardonnay, Sauvignon Blanc, Merlot, Cabernet 
Sauvignon, Syrah, Traminer, Καςοινόσ, Ραγγαιορείτικοσ, 
Αγιορείτικοσ 

Άλλα ςτοιχεία Θ εταιρία ιδρφκθκε το 1985. Το μεγαλφτερο ποςοςτό 
τθσ παραγωγισ αποτελοφν τα εμφιαλωμζνα κραςιά. Το 
2005 το 15% του κφκλου εργαςιϊν αφοροφςε εξαγωγζσ 
εμφιαλωμζνων κραςιϊν ςε ΘΡΑ, Γερμανία και Σουθδία. 
Θ διανομι των προϊόντων πραγματοποιείται μζςω τθσ 
εταιρείασ Santa Maura Α.Ε. 
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Ζδρα-Εργοςτάςιο Διμοσ Ορφανοφ, 64 008 Κάρυανθ, Καβάλα 

ΤΣΑΚΤΣΑ΢ΛΘΣ Β. – Ε. ΓΕ΢ΟΒΑΣΛΛΕΛΟΥ ΑΕ 

Κφκλοσ εργαςιϊν 
2008 (€) 

4.890.429 

Ρροςωπικό 35 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι, εμφιάλωςθ και εμπορία οίνου. 

Εμπορικά ςιματα ΚΤΘΜΑ ΒΛΒΛΛΑ ΧΩ΢Α (Λευκόσ, ΢οηζ, Ερυκρόσ, 
Chardonnay, Merlot, Αρετι Λευκόσ, Αρετι Ερυκρόσ, 
Πβυλοσ Λευκόσ, Πβυλοσ Ερυκρόσ, Φυςικόσ Γλυκισ) 

Άλλα ςτοιχεία Λδρφκθκε τo 2001. Tο 2003 ο διακριτικόσ τίτλοσ τθσ 
εταιρείασ άλλαξε από Οινοπζδιον ΑΕ ςε Κτιμα Βιβλία 
Χϊρα ΑΕ. Ραράγει κραςιά από ελλθνικζσ και ξενικζσ 
ποικιλίεσ οι οποίεσ καλλιεργοφνται με πρότυπα 
βιολογικισ καλλιζργειασ. Το 2008 οι εξαγωγζσ κάλυψαν 
το 12% περίπου του ςυνολικοφ κφκλου εργαςιϊν με 
κυριότερουσ προοριςμοφσ τισ ΘΡΑ, τθ Γερμανία, το 
Βζλγιο και το Θνωμζνο Βαςίλειο. Στθν εγχϊρια αγορά τα 
κραςιά διακινοφνται μζςω τριϊν διανομζων. 

Ζδρα-Εργοςτάςιο Κοκκινοχϊρι, Ορφανό, 640 08 Μουςκζνθ, Καβάλα 

ΤΣΑΝΤΑΛΘΣ ΕΥΑΓΓ. ΑΕ 

Κφκλοσ εργαςιϊν 
2008 (€) 

40.886.095 

Ρροςωπικό 280 

Δραςτθριότθτεσ Ραραγωγι, εμφιάλωςθ και εμπόριο κραςιϊν και 
αποςταγμάτων. 

Εμπορικά ςιματα Αγειορίτικοσ, Μακεδονικόσ, Κεςςαλικόσ, Μετόχι, 
Αμπελϊνασ Αγίου Προυσ, ΢αψάνθ (ΟΡΑΡ), Νάουςα 
(ΟΡΑΡ), Νεμζα (ΟΡΑΡ), Λιμνοσ (ΟΡΕ), SAMOS (ΟΡΕ), 
Λςμαρικόσ 

Άλλα ςτοιχεία Λδρφκθκε τo 1971 για να ςυνεχίςει τισ εργαςίεσ τθσ 
ατομικισ επιχείρθςθσ Τςάνταλθσ Ευάγγελοσ, θ οποία 
προχπιρχε από το 1947. Το 2001 ανζλαβε τισ 
δραςτθριότθτεσ των ςυγγενϊν επιχειριςεων Τςάνταλθσ 
Δρ. Γ. & Σία ΟΕ «Οίνοσ» και Τςάνταλθσ Ε. & Γ. ΟΕ «Ροτό». 
Οι πωλιςεισ κραςιοφ αντιπροςωπεφουν το 74% του 
ςυνολικοφ κφκλου εργαςιϊν για το 2008, ενϊ το 40% 
αυτϊν αφορά εξαγωγζσ, με κυριότερεσ χϊρεσ 
προοριςμοφ τισ χϊρεσ τθσ ΕΕ, τον Καναδά, τθν 
Αυςτραλία, τισ ΘΡΑ και τθν Αςία. Το 55% των προϊόντων 
διακινοφνται ςτθν «κρφα» αγορά. Επενδφςεισ 
πραγματοποιοφνται ςε ετιςια βάςθ, ενϊ για τθ διετία 
2007/2008 ανιλκαν ςε €4,9 εκατ. και για το 2009 
προβλζπεται επζνδυςθ φψουσ € 500 χιλ. 

Ζδρα-Εργοςτάςιο Άγιοσ Ραφλοσ, 630 80 Νζα Καλλικράτεια, Χαλκιδικι 
Εργοςτάςια: 
Νάουςα, 592 00 Θμακία 
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΢αψάνθ, 400 08 Λάριςα 
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4.7 Ανϊλυςη Ανταγωνιςτικού Περιβϊλλοντοσ 
 

Εύςοδοσ Νϋων Ανταγωνιςτών 
 
Θ δραςτθριοποίθςθ νεοειςερχόμενθσ επιχείρθςθσ ςτον κλάδο τθσ οινοποιίασ 

δεν αντιμετωπίηει ιδιαίτερα υψθλά εμπόδια ειςόδου, αρχικά. Ραρόλα αυτά, θ 
βιωςιμότθτα τθσ μακροχρόνια είναι αμφίβολθ εξαιτίασ του ζντονου ανταγωνιςμοφ 
από τθν πλθκϊρα των ιδθ υφιςτάμενων επιχειριςεων, με αποτζλεςμα να 
ςυμπιζηονται πολφ τα περικϊρια για κερδοφορία και για περαιτζρω ανάπτυξθ. 
Βαςικι προχπόκεςθ για να διειςδφςει μια νζα εταιρεία ςτον κλάδο είναι να 
μπορζςει να βρει πρόςβαςθ ςτα δίκτυα διανομισ, διαδικαςία θ οποία 
αντιμετωπίηει ςθμαντικζσ δυςχζρειεσ λόγω τθσ μθ αναγνωριςιμότθτασ του 
προϊόντοσ τθσ. Ευκολότερθ κεωρείται θ διείςδυςθ νζων παραγωγϊν ςτο δίκτυο των 
χϊρων εςτίαςθσ, ςε αντίκεςθ με τισ αλυςίδεσ λιανικισ πϊλθςθσ όπου ενδεχομζνωσ 
αντιμετωπίςει ιδιαίτερα υψθλζσ απαιτιςεισ όςον αφορά ςτουσ όρουσ εμπορίου. 
Σφμφωνα με παράγοντεσ τθσ αγοράσ, θ είςοδοσ ιδιωτϊν ςτον κλάδο με μικρζσ 
ποςότθτεσ κραςιοφ είναι ςυχνι, ωςτόςο τζτοιεσ ενζργειεσ είναι ςυνικωσ μικρισ 
εμβζλειασ, με αποτζλεςμα να μθν αποτελοφν ςοβαρι απειλι για τισ κακιερωμζνεσ 
επιχειριςεισ οινοποιίασ. 

(Πηγή: ICAP Οινοποιία2009, 2009)  

 
 

Κύνδυνοι από Τποκατϊςτατα Προώόντα ό Τπηρεςύεσ 
 
Θ κατανάλωςθ των προϊόντων του κλάδου τθσ οινοποιίασ χαρακτθρίηεται από 

ζντονθ εποχικότθτα με αποτζλεςμα θ πίεςθ από υποκατάςτατα προϊόντα να είναι 
ιςχυρι, κυρίωσ τουσ καλοκαιρινοφσ μινεσ που θ ηιτθςθ του κραςιοφ εμφανίηεται 
μειωμζνθ. Θ μπφρα και το οφηο είναι τα ποτά εκείνα που ανταγωνίηονται 
περιςςότερο το κραςί. Θ μπφρα ειδικά αποτελεί το ςυχνότερο υποκατάςτατο του 
κραςιοφ και λειτουργεί άμεςα ανταγωνιςτικά, μιασ και είναι ευρζωσ διαδεδομζνθ 
και διατίκεται ςε χαμθλότερθ τιμι, γεγονόσ που ευνοεί τθν υποκατάςταςθ των 
εμφιαλωμζνων ιδιαίτερα κραςιϊν, ςτουσ χϊρουσ εςτίαςθσ και διαςκζδαςθσ όπου 
τα κραςιά διατίκενται ςυνικωσ ςε υψθλζσ τιμζσ. Ωςτόςο, θ τάςθ που επικρατεί 
ςτουσ καταναλωτζσ για υγιεινό τρόπο διατροφισ και θ διάδοςθ των ευεργετικϊν 
ιδιοτιτων του οίνου για τον ανκρϊπινο οργανιςμό, ςυντελοφν κετικά ςτθν 
κατανάλωςθ οίνου ςε βάροσ των λοιπϊν υποκατάςτατων. Ο κίνδυνοσ που 
αντιμετωπίηει το κραςί από άλλα ποτά λόγω τθσ υψθλισ τιμισ του ςε χϊρουσ 
εςτίαςθσ ζχει μετριαςτεί, λόγω τθσ προτίμθςθσ (από μεγάλθ μερίδα καταναλωτϊν) 
του χφμα κραςιοφ, το οποίο διατίκεται ςε χαμθλότερεσ τιμζσ. 

(Πηγή: ICAP Οινοποιία2009, 2009)  
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Διαπραγματευτικό Δύναμη Προμηθευτών 
 
Οι προμθκευτζσ ςτον κλάδο τθσ οινοποιίασ είναι πολυάρικμοι και διαφζρουν 

ανάλογα με τθ λειτουργία και το μζγεκοσ τθσ εκάςτοτε επιχείρθςθσ. Δεδομζνου ότι 
ο κλάδοσ ςυγκροτείται ωσ επί το πλείςτον από παραγωγικζσ επιχειριςεισ, ςτουσ 
προμθκευτζσ ςυμπεριλαμβάνονται οι αμπελουργοί (και οι οργανϊςεισ που τουσ 
εκπροςωποφν) που προμθκεφουν τισ επιχειριςεισ με τθν πρϊτθ φλθ, οι εταιρείεσ 
που παρζχουν τον μθχανολογικό εξοπλιςμό κακϊσ και τα μζςα για τθν μεταποίθςθ 
και τθν αποκικευςθ του κραςιοφ, οι εταιρείεσ που προμθκεφουν τουσ οινοποιοφσ 
με γυάλινεσ φιάλεσ, είδθ ςυςκευαςίασ γενικά, κλπ. Επίςθσ, για τισ εταιρείεσ που 
διακζτουν ιδιόκτθτουσ αμπελϊνεσ, ςτουσ προμθκευτζσ ςυγκαταλζγονται και 
επιχειριςεισ που προμθκεφουν λιπάςματα και αγροεφόδια. 

Πςον αφορά τουσ προμθκευτζσ ςταφυλιοφ (που αποτελεί τθν πρϊτθ φλθ για 
τθν παραγωγι του οίνου), επιςθμαίνεται ότι θ διαπραγματευτικι τουσ δφναμθ 
ζναντι των οινοβιομθχάνων κεωρείται μάλλον περιοριςμζνθ, ενϊ κυρίαρχοσ 
παράγοντασ αναδεικνφεται εκείνοσ των καιρικϊν ςυνκθκϊν, που διαμορφϊνει τθν 
εςοδεία και (κατ’ επζκταςθ) τθ ςυνολικι προςφορά ςταφυλιοφ και τισ τιμζσ. 

Ζντονθ είναι θ διαπραγματευτικι δφναμθ που διακζτουν οι εταιρείεσ που 
προμθκεφουν τουσ οινοποιοφσ με γυάλινθ ςυςκευαςία, δεδομζνου του πολφ 
μικροφ αρικμοφ επιχειριςεων υαλουργίασ. Θ προςφορά των γυάλινων φιαλϊν δεν 
καλφπτει πολλζσ φορζσ τθ ηιτθςθ, με αποτζλεςμα θ τιμι να κυμαίνεται ςε υψθλά 
επίπεδα, ενίοτε δε να κακίςταται δφςκολθ θ εφρεςθ ςυγκεκριμζνου είδουσ φιάλθσ 
που είναι επικυμθτι από τον εκάςτοτε παραγωγό. 

Αναφορικά με τθν διαπραγματευτικι δφναμθ που αςκοφν οι υπόλοιποι 
προμθκευτζσ του κλάδου τθσ οινοποιίασ, αυτι κεωρείται μικρι κακϊσ θ προςφορά 
προζρχεται από μεγάλο αρικμό επιχειριςεων, που λειτουργοφν ςε κακεςτϊσ 
αυξθμζνου ανταγωνιςμοφ. 

(Πηγή: ICAP Οινοποιία2009, 2009)  

 

Διαπραγματευτικό Δύναμη Αγοραςτών 
 
Οι βαςικζσ κατθγορίεσ αγοραςτϊν ςτον κλάδο τθσ οινοποιίασ είναι οι 

αντιπρόςωποι (που ςυνεργάηονται οι μεγάλεσ κυρίωσ εταιρείεσ), οι χονδρζμποροι, 
οι κάβεσ, τα ςοφπερ μάρκετ, οι χϊροι εςτίαςθσ και οι ιδιϊτεσ καταναλωτζσ. 

Οι χονδρζμποροι-αντιπρόςωποι που είναι ωσ επί τον πλείςτον μεγάλεσ 
επιχειριςεισ, αποτελοφν ςθμαντικοφσ αγοραςτζσ των προϊόντων τθσ οινοποιίασ, 
κακϊσ αναλαμβάνουν τθ διακίνθςθ τουσ ςε πολλά ςθμεία πϊλθςθσ και καλφπτουν 
μεγάλεσ γεωγραφικζσ περιοχζσ. Θ διαπραγματευτικι δφναμι τουσ ζναντι τθσ 
πλειοψθφίασ των οινοποιϊν είναι ιςχυρι, δεδομζνου ότι διακζτουν διευρυμζνο 
δίκτυο και παρζχουν προβολι ςτα προϊόντα που διακζτουν. Ωςτόςο, θ πίεςθ που 
αςκοφν οι ςυγκεκριμζνοι αγοραςτζσ ςτουσ παραγωγοφσ μειϊνεται, όςο αυξάνεται θ 
αναγνωριςιμότθτα και το μζγεκοσ τθσ οινοποιθτικισ επιχείρθςθσ. 

Ακόμθ και οι κάβεσ, ωσ εξειδικευμζνα ςθμεία λιανικισ πϊλθςθσ, κεωρείται ότι 
διακζτουν κάποια διαπραγματευτικι δφναμθ ζναντι των οινοποιϊν, δεδομζνθσ τθσ 
πλθκϊρασ των προμθκευτϊν και των προςφερομζνων ετικετϊν κραςιοφ. 
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Τα ςοφπερ μάρκετ και τα Cash & Carry ζχουν μεγάλθ απιχθςθ ςτο 
καταναλωτικό κοινό, εξαιτίασ των ανταγωνιςτικϊν τιμϊν κακϊσ και των προςφορϊν 
που διακζτουν ςτα προϊόντα οινοποιίασ. Το γεγονόσ αυτό προςδίδει ολοζνα και 
μεγαλφτερθ διαπραγματευτικι δφναμθ, ςε ςχζςθ με τισ εταιρείεσ παραγωγισ οίνου, 
αφοφ επιδιϊκουν όςο το δυνατόν μεγαλφτερεσ εκπτϊςεισ ι παροχζσ ςτα προϊόντα. 

Οι χϊροι εςτίαςθσ είναι επίςθσ ςθμαντικό κανάλι διάκεςθσ των προϊόντων 
οίνου. Θ διαπραγματευτικι τουσ δφναμθ είναι μάλλον περιοριςμζνθ όςον αφορά 
τισ μεγάλεσ οινοβιομθχανίεσ με κατοχυρωμζνα εμπορικά ςιματα κραςιοφ, αλλά 
αυξάνεται πολφ ζναντι των μικρϊν παραγωγικϊν επιχειριςεων, διότι λειτουργοφν 
και ςαν μζςο προβολισ του κραςιοφ και γνωριμίασ του με τον πελάτθ. 

Τζλοσ οι ιδιϊτεσ-καταναλωτζσ αποτελοφν τουσ τελικοφσ αποδζκτεσ των 
προϊόντων, μζςω των καταςτθμάτων λιανικισ ι των χϊρων εςτίαςθσ – ψυχαγωγίασ, 
και δεν ζχουν ουςιαςτικι διαπραγματευτικι δφναμθ. 

(Πηγή: ICAP Οινοποιία2009, 2009)  

 
 

Ανταγωνιςμόσ μεταξύ Επιχειρόςεων του Κλϊδου 
 
Θ ελλθνικι αγορά οίνου χαρακτθρίηεται από ζντονο ανταγωνιςμό, κακϊσ ςε 

αυτιν δραςτθριοποιοφνται πλικοσ παραγωγικϊν επιχειριςεων και ζνασ μικρόσ 
αρικμόσ ειςαγωγικϊν. Στον κλάδο τθσ οινοποιίασ επίςθσ ο βακμόσ ςυγκζντρωςθσ 
είναι χαμθλόσ. Οι ςυνκικεσ υπερπροςφοράσ ςτον κλάδο τθσ οινοποιίασ, τόςο ςε 
προςφερόμενο όγκο προϊόντων, όςο και (ιδιαίτερα) ςε πλικοσ προςφερόμενων 
ετικετϊν κραςιοφ όλων των κατθγοριϊν, διαμορφϊνουν ζνα ζντονα ανταγωνιςτικό 
τοπίο που επθρεάηεται και από τθν φπαρξθ πολλϊν υποκατάςτατων προϊόντων 
(αλκοολοφχων ποτϊν, αναψυκτικϊν κλπ.). Εξαιτίασ του ζντονου ανταγωνιςμοφ και 
τθσ αδυναμίασ εκμετάλλευςθσ οικονομιϊν κλίμακασ (που κα μποροφςαν να 
μειϊςουν το κόςτοσ των προϊόντων), οι μικρομεςαίεσ ιδίωσ επιχειριςεισ 
ςτρζφονται ςτθ διαφοροποίθςθ και βελτίωςθ τθσ ποιότθτασ των παραγόμενων 
οίνων, επενδφοντασ ςε νζα εκςυγχρονιςμζνα οινοποιεία και προςεκτικι επιλογι 
τθσ πρϊτθσ φλθσ. Επίςθσ, επενδφουν ςτθν ζρευνα, ϊςτε να προςκζςουν νζεσ 
ποικιλίεσ ςτθν γκάμα των προϊόντων τουσ. Το δίκτυο διανομισ είναι κακοριςτικό για 
τθν ανάπτυξθ και τθν ομαλι λειτουργία των επιχειριςεων, αφοφ μζςα από αυτό οι 
εταιρείεσ μποροφν να αποκτιςουν ανταγωνιςτικό πλεονζκτθμα. Θ προβολι των 
εμπορικϊν ςθμάτων κεωρείται εξίςου ςθμαντικι, προκειμζνου να επιτευχκεί θ 
αναγνωριςιμότθτα των προςφερόμενων κραςιϊν. Τζλοσ, θ τιμι αλλά κυρίωσ οι 
προςφορζσ που πραγματοποιοφν οι επιχειριςεισ του κλάδου, είναι ζνα ακόμα 
εργαλείο που χρθςιμοποιοφν για να αντιμετωπίςουν τον ανταγωνιςμό. 

(Πηγή: ICAP Οινοποιία2009, 2009)  
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Κεφϊλαιο 5: Η επιχεύρηςη  

5.1 Background τησ επιχεύρηςησ 
 
Στο Τοπικό Διαμζριςμα Λευκοφδασ του Διμου Αρζκουςασ, 80 χιλιόμετρα 

περίπου Ανατολικά τθσ Κεςςαλονίκθσ, ςε οικόπεδο εμβαδοφ 2.309,00 τ.μ., εντόσ 
του οικιςμοφ, λειτουργεί αμπελοοινικι επιχείρθςθ, όπου οινοποιοφνται ςταφφλια 
που παράγονται ςε ιδιόκτθτο αμπελϊνα με βιολογικι μζκοδο. Μζςω τθσ Κοινοτικισ 
Ρρωτοβουλίασ LEADER+ επιδοτικθκε θ μετατροπι τθσ μονάδασ οινοποίθςθσ ςε 
επιςκζψιμο οινοποιείο, με τθν καταςκευι κάβασ με κυρίδεσ οίνου και αίκουςασ 
πολλαπλϊν χριςεων (γευςιγνωςία, πραγματοποίθςθ ςυνεδρίων), με τθ δυνατότθτα 
κάλυψθσ των αναγκϊν των ΑμΕΑ και των ΑΜΚ. Σε δεφτερθ φάςθ και πάλι μζςω τθσ 
ίδιασ Ρρωτοβουλίασ, επιδοτικθκε ο εκςυγχρονιςμόσ τθσ μονάδασ με τθ δθμιουργία 
χϊρων γραφείου και αποκικευςθσ προϊόντων και θ βελτίωςθ τθσ τεχνολογίασ 
παραςκευισ του οίνου, με τθ δθμιουργία εργαςτθρίου αναλφςεων. 

Οι εργαςίεσ ξεκίνθςαν τον Λοφλιο του 2004 και περιλάμβαναν τθν καταςκευι 
του φζροντοσ οργανιςμοφ (προςκικθ κατ’ επζκταςθ και κακ’ φψοσ κτιρίου 
οινοποιείου για δθμιουργία χϊρων), τθ διαμόρφωςθ του περιβάλλοντοσ χϊρου και 
τθν προμικεια του απαραίτθτου μθχανολογικοφ εξοπλιςμοφ (γραμμι εμφιάλωςθσ 
και ςυςκευαςίασ). Το ζργο ολοκλθρϊκθκε τον Λοφνιο του 2007. 

 

Ρίνακασ 5.1 Ρροχπολογιςμόσ επιχείρθςθσ 

Συνολικόσ προχπολογιςμόσ 248.149,65€ 

Συμμετοχι LEADER+ 124.074,82€ 

Λδιωτικι ςυμμετοχι 124.074,83€ 

 
 
Στισ εγκαταςτάςεισ του οινοποιείου περιλαμβάνονται πιεςτιρια, ανοξείδωτεσ 

δεξαμενζσ ηφμωςθσ, γραφεία, αίκουςεσ γευςιγνωςίασ & ςυνεδρίων, γραμμι 
εμφιάλωςθσ και ςυςκευαςίασ, χϊροι αποκικευςθσ για φιάλεσ, κακϊσ και ειδικά 
καταςκευαςμζνεσ υπόγειεσ κάβεσ όπου παλαιϊνουν τα ερυκρά κραςιά ςε δρφινα 
βαρζλια. Ετθςίωσ επεξεργάηεται και εμφιαλϊνει περίπου 30 τόνουσ οινοςτάφυλων. 
Το οινοποιείο βρίςκεται ςε προνομιακι κζςθ, ςτο κζντρο τθσ αμπελουργικισ ηϊνθσ 
τθσ νομοφ Κεςςαλονίκθσ και από εκεί μπορεί να απολαφςει κανείσ τθν πανοραμικι 
κζα ςτον ιδιόκτθτο βιολογικό αμπελϊνα. 

Μεγάλθ ςθμαςία, όμωσ, για ζνα επιτυχθμζνο κραςί, ζχει θ πρϊτθ φλθ, το 
ςταφφλι. Ο Λωάννθσ Ταβατίδθσ μαηί με τουσ ςυνεργάτεσ του, ακολουκοφν τθν 
πορεία του ςταφυλιοφ από το αμπζλι μζχρι τθ γλευκοποίθςθ, τθ ηφμωςθ και τθν 
παλαίωςθ του ςτισ υπόγειεσ κάβεσ με τα δρφινα βαρζλια. Στον ιδιόκτθτο αμπελϊνα, 
χωρίσ τθ χριςθ κακόλου χθμικϊν, ακολουκϊντασ βιολογικζσ μεκόδουσ 
καλλιζργειασ, δθμιουργοφν ερυκρό ξθρό οίνο και ρετςίνα με τθν παραδοςιακζσ 
τεχνικζσ οινοποίθςθσ. 

Στο ςφγχρονο οινοποιείο εμφιαλϊνονται ετθςίωσ περίπου 30 τόνοι 
οινοςτάφυλων (ερυκρόσ ξθρόσ οίνοσ και ρετςίνα). Στθ μονάδα, οι επιςκζπτεσ 
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μποροφν να φυλάςςουν τα ερυκρά κραςιά τουσ ςε δρφινα βαρζλια, να πάρουν 
μζροσ ςε γευςτικζσ δοκιμζσ και να ανακαλφψουν τθ διαδρομι του κραςιοφ από το 
αμπζλι ςτο μπουκάλι. Το οινοποιείο βρίςκεται ςε προνομιακι κζςθ, ςτο κζντρο τθσ 
αμπελουργικισ ηϊνθσ τθσ νομοφ Κεςςαλονίκθσ και από εκεί μπορεί να απολαφςει 
κανείσ τθν πανοραμικι κζα ςτον ιδιόκτθτο βιολογικό αμπελϊνα. 

Θ επιχείρθςθ ζχει ενταχκεί ςτο Τοπικό Σφμφωνο Ροιότθτασ για τισ 
μεταποιθτικζσ επιχειριςεισ ςτο Νομό Κεςςαλονίκθσ ενϊ ςυμμετζχει και ςτο Δίκτυο 
Μεταποιθτικϊν Επιχειριςεων Κεςςαλονίκθσ με το διακριτικό τίτλο «ΤΑΒΑΤΛΔΘΣ» 

Χαρακτηριςτικά  

 Ρωλθτιριο 

 Επιςκζψιμο αγρόκτθμα 

 Επιςκζψιμο εργαςτιριο μεταποίθςθσ αγροτικϊν προϊόντων 

 Ρρατιριο / εκκετιριο τοπικϊν προϊόντων 

 Ριςτοποιθμζνθ γεωργικι εκμετάλλευςθ (ISO 14001, Κϊδικεσ Ορκισ Γε.) 
Προϊόντα  

 Αμπζλια 

 Ροςοςτό τοπικϊν προϊόντων: 1 

 Οινοποιείο  

 Ροςοςτό βιολογικϊν προϊόντων: 75 
Υπηρεςίεσ  

 Οργανωμζνθ ξενάγθςθ 

 Γευςιγνωςία 

5.2 Σα προώόντα τησ επιχεύρηςησ  
 
Τα προϊόντα που αναλάβαμε να διαφθμίςουμε είναι επιτραπζηιοι οίνοι που 

προζρχονται μόνο από ςταφφλια βιολογικισ καλλιζργειασ.  
Τα ονόματα τον κραςιϊν που κα διαφθμίςουμε είναι: 
Ανθοςμίασ που είναι ζνα λευκό ξερό αρωματικό κραςί που ανικει ςτθν 

κατθγορία commodity wines και προςδιορίηεται ςε ανκρϊπουσ που τουσ αρζςει 
καλό κραςί αλλά δεν διακζτουν αρκετά λεφτά ϊςτε να αγοράηουν ακριβζσ μάρκεσ 
κραςιϊν. Ο Ανκοςμίασ παράγεται από ζνα μείγμα ςταφυλιϊν: Αςφρτικο - Ανκιρι - 
Μαλαμουηία ( που κα ζχει και τθν μεγαλφτερθ ποςοςτιαία ςυμμετοχι), χωρίσ 
παλαίωςθ. Ζχει περιεκτικότθτα αλκοόλ 12 % vol. 

 Αιγλίτησ που είναι ζνα ροηζ κραςί που ανικει ςτθ κατθγορία fine wines και 
προςδιορίηεται ςε ανκρϊπουσ που τουσ αρζςει καλό και εκλεκτό κραςί εξαιρετικισ    
ποιότθτασ που διακζτουν ζνα μζςο οικογενειακό ειςόδθμα. Ραράγεται από ζνα 
μίγμα : με μία  με παλαίωςθ τουλάχιςτον 2 χρόνια. Θ περιεκτικότθτα αλκοόλ κα 
φτάςει ςτα 12 % vol.  

Αρζθοινοσ που είναι ζνα κόκκινο κραςί ανεπανάλθπτθσ ποιότθτασ που κα 
απευκφνεται ςε ζνα πιο απαιτθτικό κοινό που ανικει ςε μια πιο οικονομικά 
δυνατζσ ομάδεσ και διακζτουν ζνα πιο μεγάλο οικονομικό ειςόδθμα . Κα παράγεται 
από Merlot , Cabernet και Senzo και θ παλαίωςθ του κα διαρκζςει τουλάχιςτον 4 
χρόνια. Το περιεχόμενο ςε αλκοόλ κα φτάςει να 13 % vol.  
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Ειδικό Grande Αρζθοινοσ που κα διακζτει εκτόσ από όλα χαρακτθριςτικά του 
απλοφ Αρζκοινου κα ζχει και μεγαλφτερθ παλαίωςθ που κα είναι πλζον 7 χρόνια. 
Κα ςυςκευάηεται ςε ζνα μοναδικό μπουκάλι και κα πωλείται μόνο ςε ξεχωριςτι 
ςυςκευαςία. Ρου κα αποτελεί ζνα ξεχωριςτό δϊρο για κάκε λάτρθ του καλοφ 
κραςιοφ.  
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Κεφϊλαιο 6: Κοινό ςτόχοσ 

 
Το κοινό ςτο οποίο απευκυνόμαςτε είναι άτομα που αγαποφν το κραςί, το 

καταναλϊνουν ςυχνά και ξζρουν να εκτιμοφν τθν ιδιαίτερθ και μοναδικι γεφςθ του 
κραςιοφ μασ. 

Το κοινό ςτο οποίο απευκυνόμαςτε με το Ανκοςμία είναι: 

 Άτομα μζςθσ ι κατϊτερθσ κοινωνικό-οικονομικισ τάξθσ, που κατοικοφν 
κυρίωσ ςτθν επαρχία και είναι κυρίωσ άντρεσ  θλικίασ 24 ετϊν και άνω, που 
κζλουν να ςυνοδζψουν το κακθμερινό τουσ φαγθτό με καλό και ταυτόχρονα 
φτθνό κραςί. Τισ αγορζσ αλλά και τισ επιλογζσ ςτο κραςί τισ πραγματοποιοφν 
ςυνικωσ οι άντρεσ αλλά δεν αποκλείεται να είναι και γυναίκεσ.  

Το κοινό ςτο οποίο απευκφνεται Αιγλίτθσ είναι: 

 Άντρεσ και περιςςότερο γυναίκεσ, από 18 χρονϊν και άνω, μζςθσ – 
μεςοανϊτερθσ οικονομικισ και κοινωνικισ τάξθσ που διαμζνουν ςτα μεγάλα 
αςτικά κζντρα και απολαμβάνουν κραςί ςε μία παρζα και να το ςυνδυάςουν 
με εκλεκτά εδζςματα.  

Αρζκοινοσ απευκφνεται ςε: 

 Μζςο-ανϊτερθ κοινωνικό οικονομικι τάξθ, ζχουν μιςκό πάνω από μζςο όρο 
και ηουν ςε ανατολικζσ περιοχζσ ςτθν Κεςςαλονίκθ. Τα ψθχογραφικά 
χαρακτεριςτθκά των πελατϊν: Τισ αγορζσ κραςιοφ τισ κάνει ςυνικωσ άνδρασ 
και είναι ζνα είδοσ κεραπείασ αλλά και επίδειξθσ για αυτόν. Το κραςί αυτό 
καταναλϊνεται ςυνικωσ ςε μία ιςυχθ παρζα ςε μία χαλαρωτικι κουβζντα. 

Το Grande Αρζκοινοσ είναι το δϊρου που μπορεί να κάνει κάποιοσ ϊςτε να 
ενκουςιάςει κάποιον και ςυγχρόνωσ να είναι πρωτότυποσ αλλά δεν ζχει δεινότθτα 
να δαπανιςει πολλά λεφτά για το δϊρο. Απευκφνεται ςε ανκρϊπουσ που αγαποφν 
το κραςί και χαίρονται να το μοιράηονται με τουσ φίλουσ τουσ αλλά και ςε αυτοφσ 
που δεν ξζρουν από κραςί αλλά ξζρουν να επιλζγουν ςωςτά δϊρα ϊςτε να 
εντυπωςιάςουν.  
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Κεφϊλαιο 7: Κϊλυψη - Γεωγραφικό κϊλυψη 

 
Λόγο περιοριςμζνθσ δυνατότθτασ παραγωγισ, θ κάλυψθ τθσ αγοράσ κα 

περιοριςτεί αρχικά ςτθν Βόρεια Ελλάδα και κα γίνεται μζςω επιλεγμζνων κάβων 
και καταςτθμάτων delicatessen. Μεγάλθ προςοχι κα δοκεί ςτισ ςυμφωνίεσ με 
εταιρίεσ που κα κζλουν να προςφζρουν τα κραςιά μασ ωσ δϊρο ςτουσ υπαλλιλουσ 
τουσ αλλά και ςε προμθκευτζσ / πελάτεσ ςτισ περιόδουσ εορτϊν ( Χριςτοφγεννα, 
Ράςχα και ονομαςτικζσ γιορτζσ) αλλά και ςε καταςτιματα πϊλθςθσ . 

Π,τι αφορά τα καταςτιματα πϊλθςθσ λουλουδιϊν, κα προτείνουμε ειδικζσ 
ςυςκευαςίεσ δϊρων – καλάκια, που κα περιζχουν ςυνδυαςμό κραςιϊν κατάλλθλα 
διαμορφωμζνο με τθν ςυνοδεία λουλουδιϊν και διακοςμθτικϊν προϊόντων.  

Με τθν αφξθςθ τθσ παραγωγισ ςτα επόμενα χρόνια κα ςχεδιαςτεί επζκταςθ 
των πωλιςεων και ςε άλλεσ περιοχζσ τθσ χϊρασ. 

Ρροτείνεται να γίνει μια προςπάκεια προςζγγιςθσ των αλυςίδων supermarket, 
αλλά δεν αποτελεί το μεγάλο μασ ςτόχο, κακϊσ απαιτεί μεγάλθ επζνδυςθ ςε 
“αγορά ραφιϊν” αλλά και ςτθν ςυνεχι διαφθμιςτικι υποςτιριξθ των κραςιϊν με 
ακριβζσ διαφθμιςτικζσ καμπάνιεσ, που ςτθν ςυγκριμζνθ χρονικι περίοδο δεν 
μποροφν να υποςτθριχτοφν λόγο του μεγζκουσ τθσ επιχείρθςθσ. 
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Κεφϊλαιο 8: Σο διαφημιςτικό κονδύλι 

 
Το διαφθμιςτικό κονδφλι που πρόκειται να διαχειριςτοφμε είναι πολφ μικρό. Το 

πρόβλθμα αυτό προκφπτει λόγο μικροφ μζγεκοσ τθσ επιχείρθςθσ αλλά και γενικά 
περιοριςμζνου budget. Ο προοριςμόσ του κονδυλίου κα προςδιορίηεται με μικτό 
ςχιμα, δθλαδι ςυνδυαςμόσ ενόσ ςτακεροφ διαφθμιςτικοφ κονδυλίου με ζνα 
ποςοςτό επί των πωλιςεων και αν υπάρχει ζκτακτθ ανάγκθ / ευκαιρία και ζνα 
επιπλζον ποςό για δαπάνθσ προβολισ. 
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Κεφϊλαιο 9: Εποχικότητα 

 
Ππωσ προαναφζραμε το κραςί ζχει μεγάλθ ςθμαςία ςτο Ελλθνικό τραπζηι και 

παίηει ςθμαντικό ρόλο ςτθν παςίγνωςτθ Μεςογειακι διατροφι, αλλά και από τα 
επιςτθμονικά πειράματα που απζδειξαν ότι θ υπεφκυνθ κατανάλωςθ κραςιοφ 
βοθκάει ςτθν ομαλι λειτουργία καρδίασ και γενικά του οργανιςμοφ. Πλα αυτά, 
αλλά και θ καταπλθκτικι γεφςθ Ελλθνικϊν κραςιϊν επθρεάηουν κετικά τισ 
πωλιςεισ τον κραςιϊν όλο το χρόνο. Επιπλζον παρατθρείται το φαινόμενο να 
γίνεται μεγάλθ κατανάλωςθ του κραςιοφ από τουσ Ζλλθνεσ τθν περίοδο Οκτϊβριοσ 
- Μάιοσ και από τον Μάιο μζχρι τα τζλθ Σεπτεμβρίου να γζνεται μεγάλθ 
κατανάλωςθ από τουσ ξζνουσ που επιλζγουν τθν Ελλάδα ςαν τόπο διακοπϊν τουσ. 
Ππωσ γίνετε αντιλθπτό οι πωλιςεισ του κραςιοφ δεν παρουςιάηουν μεγάλεσ 
διακυμάνςεισ μζςα ςτο χρόνο, απλά αλλάηει ςε ζνα μεγάλο βακμό θ ςφνκεςθ των 
ατόμων που καταναλϊνουν το κραςί. 

Γενικά παρατθρείτε ότι τθν περίοδο των νθςτειϊν ( Χριςτοφγεννα, Ράςχα και 
Δεκαπενταφγουςτο ) ζχουμε μια αξιοςθμείωτθ μείωςθ ςτισ πωλιςεισ / κατανάλωςθ 
κραςιοφ και μεγάλθ αφξθςθ ςτισ πωλιςεισ ςε  περιόδουσ γιορτϊν κακϊσ κραςί 
επιλζγεται για δϊρο. 

Ρρζπει να ςθμειωκεί ότι και από τισ αυξομειϊςεισ του μιςκοφσ δεν επθρεάηεται 
θ ποςότθτα του κραςιοφ αλλά θ ποιότθτα του κακϊσ με τθν μείωςθ του μιςκοφ οι 
καταναλωτζσ μετακινοφνται ςε άλλα πιο φτθνά υποκατάςτατα του κραςιοφ, όπωσ 
το κραςί αλλά κυρίωσ ςτρζφονται προσ το κραςί χαμθλότερθσ ποιότθτασ ι ςε 
εμφιαλωμζνο (χφμα) κραςί. 
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Κεφϊλαιο 10: ΢τόχοι μϊρκετινγκ 

Σαν πρϊτο ςτόχο κζτουμε τθν εδραίωςθ του ονόματοσ τθσ εταιρίασ ςτο μυαλό 
του καταναλωτι ωσ μια εταιρία που προςφζρει πολφ ποιοτικά κραςιά ςε όλο το 
εφροσ τιμϊν.  

Άλλοσ μεγάλοσ ςτόχοσ μασ είναι διαφιμιςθ, πϊλθςθ αλλά και θ διανομι των 
προϊόντων μασ μζςω internet. Ο ςτόχοσ μασ είναι να μειϊςουμε το κόςτοσ διανομισ 
/ διαφιμιςθσ αλλά και μασ δίνει τθν πρόςβαςθ ςε μια παγκόςμια αγορά. 

Ζνασ άλλοσ ςτόχοσ τθσ εταιρίασ είναι για τθν απόκτθςθ ενόσ μεριδίου αγοράσ 
κοντά ςτο 0.25% - 0.5 % μζςα ςτα επόμενα 5 χρόνια ςτθν Ελλάδα, κακϊσ θ αγορά 
είναι ιδιαίτερα διαςκορπιςμζνθ και ανταγωνιςτικι. 

Ο ζτεροσ ςτόχοσ είναι επζκταςθ ςτο εξωτερικό κατά κφριο λόγο ςτθν Ανατολικι 
Ευρϊπθ αλλά και ςτθν αγορά τθσ ΕΕ. Θ προςπάκεια αυτι κα γίνει μζςω 
διαφορετικϊν καναλιϊν διανομισ από αυτά που ςυνικωσ προτιμάνε οι Ζλλθνεσ 
παραγωγοί κραςιοφ, δθλαδι ελλθνικά μαγαηιά / εςτιατόρια και γενικά να 
απευκφνεται κατά κφριο λόγο ςτισ Ελλθνικζσ κοινότθτεσ τθσ κάκε χϊρασ 
περιορίηοντασ ζτςι κατά μεγάλο βακμό τθν αγορά ςτόχο. Θ προςπάκεια επζκταςθσ 
ςτο εξωτερικό κα γίνει όπωσ και ςτθν Ελλάδα μζςω ςυγκεκριμζνων αλυςίδων 
διανομισ κραςιοφ και ςε ςυμβόλαια για τθν προμικεια κραςιϊν για δϊρο ςε 
γιορτζσ και ςε γενζκλια. 
  



 
 56 

 

Κεφϊλαιο 11: ΢τόχοι διαφόμιςησ 

Ο πρωταρχικόσ ςτόχοσ μασ είναι θ προβολή του προϊόντοσ και διλωςθ ότι το 
προϊόν υπάρχει αλλά και θ απόκτθςθ αναγνωριςιμότητασ και αναγνωςιμότητασ  
του.  

Σαν δεφτερο ςτόχο ορίηουμε την δοκιμή των κραςιϊν μασ από τουσ 
καταναλωτζσ αλλά και την ανάκληςη του προϊόντων μασ ςτα ςθμεία τθσ πϊλθςθσ  

Σαν τρίτο ςτόχο βάηουμε τθν εκπαίδευςη του καταναλωτή ςτθν κατανάλωςθ 
των δικόν μασ κραςιϊν ςτθν κακθμερινι τουσ ηωι αλλά και ςτισ επετείουσ και ςτισ 
γιορτζσ. Σκοπεφουμε να κακιερϊςουμε το κραςί μασ ςαν αποκλειςτικό κραςί για 
μία ομάδα ατόμων με ςυγκεκριμζνα χαρακτθριςτικά και ςυνικειεσ . 

Γενικά μποροφμε να ςυνοψίςουμε τουσ ςτόχουσ μασ ςε παρακάτω πίνακα : 

 
Κα προςπακιςουμε να διαφθμίςουμε το προϊόν με μικρότερα δυνατά ζξοδα 

για τθν επιχείρθςθ και όςο το δυνατϊν μεγαλφτερθ προβολι και αναγνωριςιμότθτα 
και τθν δθμιουργία ςυνθκειϊν ςτο καταναλωτικό κοινό. 
  

Δεν γνωρίζει ο 

καηαναλωηής ηο 

προϊόν 

Ενημέρωζη για 

ηο επώνσμο 

προϊόν 

(Awareness) 

Καηανόηζη και 

διαμόρθωζη 

εικόνας 

(Comprehension 

and Image) 

Διαμόρθωζη 

Σηάζης 

απένανηι ζηο 

προϊόν  

Δράζη:Εκδηλώ

νεηαι με ηην 

αγορά ηοσ 

προϊόνηος 
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Κεφϊλαιο 12: ΢τρατηγικό προώθηςη  

 Τα προϊόντα αλλά και θ εταιρία που επρόκειτο να διαφθμίςουμε κα 
παρουςιαςτοφν για πρϊτθ φορά ςτο καταναλωτικό κοινό και γι’ αυτό το είδοσ τθσ 
διαφθμιςτικισ καμπάνιασ κα είναι λανςαρίςματοσ. 

Από τθν άλλθ λόγω τθσ εποχικότθτασ που παρουςιάηει γενικά το κραςί θ 
διαφθμιςτικι καμπάνια μασ κα είναι ανάλογθ, δθλαδι κα είναι κυμαινόμενη. Κα 
εςτιάςουμε τθν προςοχι μασ ςε όλεσ τισ εποχζσ αλλά θ ζνταςθ τθσ προβολισ κα 
μειϊνεται κατά τθν περίοδο των νθςτειϊν ( Χριςτοφγεννα, Ράςχα και Κοίμθςθσ 
Κεοτόκου ) αλλά και το καλοκαίρι που  ζχουμε μια μικρι αςιμαντθ μεταβολι ςτθν 
ςυνολικι κατανάλωςθ οίνου. Είναι αξιοςθμείωτο ότι μειϊνεται θ κατανάλωςθ από 
τουσ Ζλλθνεσ και αυξάνεται από τουσ ξζνουσ τουρίςτεσ που ειςρζουν ςτθν χϊρα 
μασ, οπότε και θ ςτρατθγικι μασ πρζπει να προςαρμοςτεί και ςτουσ ξζνουσ 
τουρίςτεσ.   

Επίςθσ ςθμαντικό παράγοντα ςτθν ςφγχρονθ εποχι ζχει το Internet και 
δυνατότθτα on line παραγγελίασ/κράτθςθσ κραςιοφ αλλά και θ δυνατότθτα 
ζγκαιρθσ παράδοςθσ. 

Σα μϋςα προώθηςησ διαφημιςτικόσ καμπϊνιασ  
 
Λόγω του περιοριςμζνου διαφθμιςτικοφ κονδυλίου αλλά και τον ςυνκθκϊν που 

ζχουν διαμορφωκεί ςτθν διαφιμιςθ κραςιοφ πρζπει να χωρίςουμε τα μζςα 
προβολισ ςε δφο κατθγορίεσ : ςτα μζςα που θ προβολι μασ κα ζχει αντίκτυπο ςτθν 
προβολι μασ και ςτα μζςα που θ προβολι  είναι αδφνατθ για διάφορουσ λόγουσ. 

 

Σα μϋςα που ϋχουν ϋχουν αντύκτυπο ςτην προβολό μασ 

    
Ρρωτεφοντα λόγω ςτθν ςφγχρονθ διαφιμιςθ πιςτεφουμε ότι ζχει το Internet 

και γι’ αυτόν το λόγο θ μεγαλφτερθ προςοχι κα δοκεί ςε αυτά τα μζςα. Επιλζγουμε 
το Internet για λόγουσ: 

1. Μεγάλθσ διείςδυςθσ ςτο κοινό ςτόχο που μασ ενδιαφζρει  
2. Μικρό κόςτοσ τθσ δθμιουργίασ διαφθμιςτικοφ μθνφματοσ  
3. Είναι πιο ευζλικτοσ και άμεςοσ τρόποσ διαφιμιςθσ  
4. Μπορεί να ελεγχκεί άμεςα θ αποτελεςματικότθτα του ( με τα κλικ 
ςτα banner και ςτα hyperlinks )  
5. Ζχει μικρότερο κόςτοσ προβολισ και ςε απόλυτα νοφμερα αλλά και 
ςε διαφιμιςθ ανά άτομο  
6. Ενδυναμϊνει τθν ςχζςθ πελάτθ - καταναλωτι λόγω τθσ αμφίδρομθσ 
επικοινωνίασ που αναπτφςςεται  
7. Δυνατότθτα δωρεάν προβολισ ςε μεγάλο καταναλωτικό κοινό μζςω 
social networks ( facebook, tweeter, flicker και youtube )  

( βλ. Γ.Χ. Ηϊτοσ, 2008 ) 
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Στισ δυνατότθτεσ που αναφζραμε πρζπει να προςτεκεί και θ ιδιότθτα του 
Internet να προβάλει τα προϊόντα μασ ςε παγκόςμια κλίμακα αλλά κυρίωσ ςε 
ευρωπαϊκι αγορά που μασ ενδιαφζρει πρωτίςτωσ. 

Το internet προςφζρει και μια άλλθ μεγάλθ δυνατότθτα, τθν δυνατότθτα on line 
παραγγελίασ κραςιϊν αλλά και τον ζλεγχο τον κραςιϊν αλλά και τθσ εξζλιξθσ 
παραγγελίασ. 

Θ διαφιμιςθ κα πραγματοποιθκεί ςε ςυγκριμζνα site/blogs που αςχολοφνται 
με τα κραςιά και θ κριτικι τουσ ζχει μεγάλθ ςθμαςία για τουσ ανκρϊπουσ του 
κλάδου, ςε site που αςχολοφνται με οικονομικζσ ειδιςεισ ( όχι ςε περιοδικά 
“κίτρινου τφπου” ) αλλά και ςε διάφορα site που κα προςεγγίςουν το κοινό ςτόχοσ 
μασ.  

Δευτερεφοντα ρόλο ςτθν διαφθμιςτικι μασ καμπάνια κα ζχει ο εξειδικευμζνοσ / 
κλαδικόσ τφποσ, δθλαδι τα περιοδικά κατά βάςθ μθνιαίασ κυκλοφορίασ.  

Μεγάλθ προτεραιότθτα κα δοκεί ςτθν δθμιουργία εκκεςιακοφ περιπτζρου 
κακϊσ και ςτθν ςωςτι διακόςμθςθ και διαμόρφωςθ του. Το περίπτερο αυτό κα 
χρθςιμοποιθκεί για τθν προβολι του κτιματοσ αλλά και των προϊόντων του κατά 
κφριο λόγω ςτισ κλαδικζσ εκκζςεισ. Κατά τθν γνϊμθ μασ το περίπτερο πρζπει να 
διακζτει: 
•Μία ι δυο μεγάλεσ οκόνεσ για τθν προβολι του video promotion μασ 
•Χρϊματα που κα είναι ανάλογα με το logo μασ και γενικά με τα χρϊματα του 
κτιματοσ μασ  
•Καταλόγουσ με τα προϊόντα μασ και ζνα ειδικό stand που κα παρουςιάηονται όλα 
μασ κραςιά ςε μπουκάλια  
•Ζνα μεγάλο ξφλινο βαρζλι ι 6 μικρά ( 5 λίτρα ) βαρελάκια που κα ςτοιβάηονται ςε 
ςχιμα πυραμίδασ  
•Ζνασ τοίχοσ κα καλφπτεται με τισ παραδοςιακζσ κικεσ για τα κραςιά  
•Κραςί για δοκιμζσ/γευςιγνωςίεσ/αγορζσ και ανάλογθ ςυνοδεία φαγθτοφ που να 
ταιριάηει για το κόκκινο, ροηζ και λευκό κραςί αντίςτοιχα 
•Ειδικζσ αφίςεσ ϊςτε να παρουςιαςτοφν τα κάλθ του κτιματοσ και να γίνει θ 
προςελκφςει τουριςτικϊν πρακτόρων για τισ πρϊτεσ επαφζσ 
•Ξεχωριςτϊ χϊρο για τισ ςυηθτιςεισ με τουσ υποψιφιουσ πελάτεσ αλλά και για 
κλείςιμο ςυμφωνιϊν  

Θ προβολι του κτιματοσ μζςω οινοτουριςμοφ, δθλαδι μζςω μίασ κατθγορίασ 
κεματικοφ τουριςμοφ, ςτο πλαίςιο τθσ οποίασ θ επαφι με το κραςί είναι το 
επίκεντρο, όχι όμωσ ο αυτοςκοπόσ. Για να ζχουμε ολοκλθρωμζνο οινοτουριςμό, 
ζνασ τουρίςτασ πρζπει να επιςκεφκεί μία οινοπαραγωγικι περιοχι προκειμζνου να 
μάκει περιςςότερα για τα κραςιά τθσ και να τα δοκιμάςει. Ωςτόςο, για να είναι 
ολοκλθρωμζνθ θ εμπειρία του, θ περιοχι πρζπει να του προςφζρει επιπλζον 
δραςτθριότθτεσ πολιτιςτικοφ, λαογραφικοφ, ι ακόμα και ακλθτικοφ-ψυχαγωγικοφ 
ενδιαφζροντοσ. Ακόμα, ο οινοτουρίςτασ πρζπει να ζχει ςτθ διάκεςι του βαςικζσ 
υποδομζσ υψθλοφ επιπζδου, όπωσ διαμονι, ςίτιςθ και διαςκζδαςθ, οι οποίεσ όμωσ 
να ςχετίηονται με κάποιο ζξυπνο τρόπο με το κραςί τθσ περιοχισ, προκειμζνου να 
επικοινωνιςουν αποτελεςματικά το μινυμα ότι θ ςυγκεκριμζνθ περιοχι ζχει 
υψθλό οινοτουριςτικό ενδιαφζρον. 

Εκτόσ από οικοτουριςμό που κα αφοράει αποκλειςτικά το κτιμα μασ κα 
διοργανϊνονται  event που το κραςί μασ κα είναι χορθγία  και μζςω προβολισ και 
μια μικρισ αναφοράσ κα γίνει μια πολφ δυνατι προβολι των προϊόντων μασ ςε μία 
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ςυγκεκριμζνθ ομάδα ςτόχο  ςε επιλεγμζνα καταςτιματα ςτθν Κεςςαλονίκθ ( π.χ. 
Βιβλιοπωλεία Λανόσ, ειδικά καταςτιματα Public ) και ςε επιλεγμζνα εςτιατόρια / 
κάβεσ ςε Κεςςαλονίκθ, Κατερίνθ και Χαλκιδικι κα πραγματοποιοφνται βραδιζσ 
γευςιγνωςίασ, δουλεφοντασ ςυμπλθρωματικά με τισ επιςκζψεισ ςτο κτιμα για 
οικοτουριςμό ( ουςιαςτικά κα αναλάβει το ρόλο τθσ  προδιαφιμιςθσ εφόςον θ 
επίςκεψθ κα πραγματοποιθκεί ςτο μζλλον ι διαφιμιςθ κφρουσ εφόςον θ επίςκεψθ 
είχε πραγματοποιθκεί πριν. 

Μεγάλο ςτοίχθμα για τθν εταιρία αποτελεί προςζλκυςθ για ςυνεργαςία 
ξενοδοχειακϊν μονάδων ςε τουριςτικζσ περιοχζσ Βορείου Ελλάδοσ για τθν 
καλοκαιρινι περίοδο αλλά και διαφόρων εςτιατορίων για όλθ τθν χρονία. Θ 
προςζλκυςθ αυτι λόγω τθσ δυςκολίασ που παρουςιάηει αλλά και γενικοφ 
ανταγωνιςμοφ που παρουςιάηει ο κλάδοσ πρζπει να γίνει από εξειδικευμζνο 
προςωπικό και πικανόν με τθν φυςικι παρουςία του κ.Γιάννθ Ταβατίδθ ϊςτε να 
δοκεί μεγαλφτερθ βαρφτθτα ςε όλθ τθν διαδικαςία. Κεωροφμε επιπλζον ότι τα 
κραςιά μασ πρζπει να διατίκενται τθν καλοκαιρινι περίοδο και μζςα από τα 
εςτιατόρια και ξενοδοχεία ϊςτε οι τουρίςτεσ που τουσ άρεςε το κραςί μασ να ζχουν 
τθν δυνατότθτα να το αγοράςουν. 

Το κτιμα κα προςφζρει ςτουσ πελάτεσ του τθν δυνατότθτα να παράγουν δικά 
τουσ κραςιά από τθν ςφνκεςθ των ποικιλιϊν ςταφυλιϊν που διακζτει το κτιμα ( με 
αυτό το τρόπο το κτιμα κα ζχει τθν δυνατότθτα να ικανοποιιςει όλεσ τισ 
απαιτιςεισ των πελατϊν και να παράγει για τον κάκε ζνα ξεχωριςτό και 
ανεπανάλθπτο κραςί ).  
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Κεφϊλαιο 13: S.W.O.T. Ανϊλυςη τησ 
επιχεύρηςησ 

13.1 Δυνϊμεισ  
 
• Κραςιά παραγόμενα από ςταφφλια βιολογικισ καλλιζργειασ.  
• Ριςτοποιθμζνθ γεωργικι εκμετάλλευςθ (ISO 14001). 
• Ρωλθτιριο 
• Επιςκζψιμο αγρόκτθμα 
• Επιςκζψιμο εργαςτιριο μεταποίθςθσ αγροτικϊν προϊόντων 
• Ρρατιριο / εκκετιριο τοπικϊν προϊόντων 
• Ειδικά διαμορφωμζνοσ χϊροσ για τθ παροχι υπθρεςιϊν όπωσ οργάνωςθ 

εκδθλϊςεων και παρουςιάςεων με τθν δυνατότθτα κατάλλθλου τεχνικοφ 
εξοπλιςμοφ 

• Ρροςωπικζσ κυρίδεσ για τθν φφλαξθ κραςιϊν. 
• Καλαίςκθτοσ χϊροσ ςε ειδυλλιακι τοποκεςία με πανοραμικι κζα τθσ 

περιοχισ. 

13.2 Αδυναμύεσ 
 
• Ρεριοριςμζνθ δυνατότθτα παραγωγισ.  
• Ζλλειψθ ςτακεροφ δικτφου διανομισ 
• Νζα επιχείρθςθ / Άγνωςτο όνομα. 
• Δφςκολθ πρόςβαςθ ςτθν επιχείρθςθ.  
• Ζλλειψθ κατάλλθλων διαςυνδζςεων  
• Μικρι γκάμα προϊόντων  
• Ζλλειψθ παλαιωμζνων προϊόντων 
 

13.3 Ευκαιρύεσ  
 
• Αφξθςθ των εναλλακτικϊν τρόπων πωλιςεων και τθσ διάκεςθσ του 

προϊόντοσ μζςω ιντερνζτ. 
• Διείςδυςθ ςε νζεσ αγορζσ μζςω του  Λντερνζτ 
• Μείωςθ του ΦΡΑ ςτισ τουριςτικζσ επιχειριςεισ  
• Θ Οικολογία αρχίηει να ζχει μεγάλο αντίκτυπο ςτον μζςο καταναλωτι, που 

ζχει γίνει οικολογικά ευαιςκθτοποιθμζνοσ και ςυνεπϊσ προτιμά να 
καταναλϊνει βιολογικά προϊόντα.   

• Ο Οινοτουριςμόσ ζχει αυξθτικι τάςθ και αποτελεί ςθμαντικι δραςτθριότθτα 
για τισ επιχειριςεισ του κλάδου. 

• Ο Αγροτουριςμόσ ζχει κι αυτόσ με τθν ςειρά του αυξθτικι τάςθ. 
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13.4 Απειλϋσ  
 
• Ζντονοσ ανταγωνιςμόσ 
• Δυςφιμθςθ τθσ Ελλάδασ ςτο εξωτερικό, προδιακζτει αρνθτικά τον 

καταναλωτι  
• Μεγάλθ γραφειοκρατία  
• Μείωςθ αγοραςτικισ δφναμθσ των καταναλωτϊν 
• Ζλλειψθ κζςεων ςτα ράφια ςτο εξωτερικό 
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Κεφϊλαιο 14: Δημιουργικό 

14.1 Ειςαγωγό  
 

Στο Δθμιουργικό Διαφιμιςθσ αναλφονται τρεισ βαςικζσ προτάςεισ – 
ενότθτεσ. Είναι ςθμαντικό να ςθμειωκεί ότι αυτζσ οι προτάςεισ είναι ςυνδυαςτικζσ 
και ο πελάτθσ μπορεί να επιλζξει ό,τι προτιμάει από αυτζσ και να κάνει τθν δικιά 
του τελικι επιλογι. Δόκθκε ιδιαίτερθ ςθμαςία ςτθν δθμιουργία μιασ ενιαίασ 
εταιρικισ εικόνασ, διότι μια ςοβαρι επιχείρθςθ πρζπει να δείχνει μια κακολικι 
εικόνα προσ όλουσ, πελάτεσ, ςυνεταίρουσ και ςυνεργάτεσ κλπ.    

Εδϊ πρζπει να ςθμειϊςουμε ότι επιλζξαμε να χρθςιμοποιιςουμε ςκοφρα 
μπουκάλια και να κάνουμε μεγάλεσ παραγγελιζσ, ϊςτε να πετφχουμε καλφτερθ τιμι 
και ςυνεπϊσ μείωςθ του κόςτουσ των μπουκαλιϊν με οικονομία κλίμακοσ. Το 
μειωμζνο κόςτοσ ςυνεπάγεται αφϋ ενόσ ανταγωνιςτικι τιμι πϊλθςθσ (αυξθμζνεσ 
πωλιςεισ) και αφϋ ετζρου μεγαλφτερθ κερδοφορία. Επίςθσ τα ςκοφρα μπουκάλια 
προςκζτουν κφροσ και prestige ςτθν γενικότερθ εμφάνιςθ και τα κάνουν να 
ξεχωρίηουν από τα υπόλοιπα.  

Τα λογότυπα, οι μπροςοφρεσ, τα μπουκάλια κλπ. είναι γραμμζνα ςτα 
Ελλθνικά, όμωσ μετατρζπονται εφκολα ςτα Αγγλικά με λατινικοφσ χαρακτιρεσ, ςε 
περίπτωςθ που θ επιχείρθςθ κελιςει να επεκτείνει τισ δραςτθριότθτεσ τθσ και ςε 
χϊρεσ του εξωτερικοφ. 

Στισ προτάςεισ μασ υπάρχει ζνα ενιαίο concept που το ςυνοψίηουμε 
χιουμοριςτικά με κωδικζσ ονομαςίεσ.  

 Θ κωδικι ονομαςία  τθσ πρϊτθσ πρόταςθσ είναι «Δικθγόροσ». Ονομάςτθκε 
ζτςι λόγω τθσ ςοβαροφάνειασ, του κφρουσ που κζλει να προβάλει και να 
επιβλθκεί ςτουσ ανταγωνιςτζσ του. Μπορεί να δικαιολογιςει  και να 
δικαιολογθκεί για τα πάντα.  

 Θ δεφτερθ  πρόταςθ φζρει τθν κωδικι ονομαςία «Ρολιτικόσ», διότι 
αερολογεί και λζει τα πράγματα μόνο από τθν δικιά του ςκοπιά. Οριςμζνεσ 
φορζσ μάλιςτα ψεφδεται ςτθν προςπάκεια του να δθμιουργιςει 
εντυπϊςεισ. 

 Θ τρίτθ και τελευταία πρόταςθ ονομάηεται «Ραραμυκάσ», επειδι του αρζςει 
να διθγείται ιςτορίεσ, να περιγράφει εικόνεσ και καταςτάςεισ με ιδιαίτερο 
ηιλο και ρομαντιςμό. 
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14.2 Πρώτη πρόταςη (Δικηγόροσ)  

Λογότυπο 
 

 

Επιςτολόχαρτο 
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Επαγγελματικό κϊρτα 

 
 

Υϊκελοσ επιςτολόσ  
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Υϊκελοσ πολλαπλών χρόςεων  

 

Εξώφυλλο CD-DVD 

 



 
 66 

Σςϊντα δώρων  

 

Μπλούζα τύπου T-Shirt 
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Κατϊλογοσ κραςιών 

Εξώφυλλο  

 
 

΢ελύδεσ 1-2 
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΢ελύδεσ 3-4 

 

΢ελύδεσ 5-6 
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΢ελύδεσ 7-8 

 
 

΢ελύδεσ 9-10 
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Μπουκϊλια 

Ανθοςμύασ (Λευκό) 

 

Αιγλύτησ (ροζϋ) 
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Αρϋθοινοσ (ερυθρό) 

 

Grande Αρϋθοινοσ (ερυθρό παλαιωμϋνο) 
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Ειδικό ςυςκευαςύα Grande Αρϋθοινου 

 

Διαφημύςεισ 

Διαφόμιςη 1η (Ανθοςμύασ) 
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Διαφόμιςη 2η( Αιγλύτησ) 

 

Διαφόμιςη 3η (Αρϋθοινοσ) 
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Διαφόμιςη 4η (Grande Αρϋθοινοσ) 
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Δεύτερη Πρόταςη (Πολιτικόσ) 

Λογότυποσ 

 

Επιςτολόχαρτο  
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Επαγγελματικό κϊρτα  

 

Υϊκελοσ επιςτολόσ 
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Υϊκελοσ πολλαπλών χρόςεων  

 

Εξώφυλλο CD-DVD 
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Σςϊντα δώρων  

 

Μπλούζα τύπου T-Shirt 
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Κατϊλογοσ κραςιών 

Εξώφυλλο 

 

΢ελύδεσ 1-2 

 
 



 
 80 

΢ελύδεσ 3-4 

 

΢ελύδεσ 5-6 
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΢ελύδεσ 7-8 

 

΢ελύδεσ 9-10 
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Μπουκϊλια  

Ανθοςμύασ (λευκό) 

 

Αιγλύτησ (ροζϋ) 

 



 
 83 

Αρϋθοινοσ (ερυθρό) 

 

Grande Αρϋθοινοσ (ερυθρό παλαιωμϋνο) 
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Ειδικό ςυςκευαςύα Grande Αρϋθοινου 

 

Διαφημύςεισ 

Διαφόμιςη 1η (Ανθοςμύασ) 
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Διαφόμιςη 2η (Αιγλύτησ) 

 

Διαφόμιςη 3η (Αρϋθυνοσ) 
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Διαφόμιςη 4η (Grande Αρϋθοινοσ) 
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Σρύτη Πρόταςη (Παραμυθϊσ) 

Λογότυποσ 

 

Επιςτολόχαρτο 
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Επαγγελματικό κϊρτα 

 

Υϊκελοσ επιςτολόσ  
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Υϊκελοσ πολλαπλών χρόςεων  

 

Εξώφυλλο CD-DVD 
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Σςϊντα δώρων 

 

Μπλούζα τύπου T-Shirt 
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Κατϊλογοσ κραςιών 

Εξώφυλλο 

 

΢ελύδεσ 1-2 

 
 



 
 92 

΢ελύδεσ 3-4 

 

΢ελύδεσ 5-6 

 
 
 



 
 93 

΢ελύδεσ 7-8 

 

΢ελύδεσ 9-10 
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Μπουκϊλια 

Ανθοςμύασ (λευκό) 

 

Αιγλύτησ (ροζϋ) 

 



 
 95 

Αρϋθοινοσ (ερυθρό) 

 

Grande Αρϋθοινοσ (ερυθρό παλαιωμϋνο) 

 



 
 96 

Ειδικό ςυςκευαςύα Grande Αρϋθοινου 

 
 

Διαφημύςεισ 

Διαφόμιςη 1η (Ανθοςμύασ) 
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Διαφόμιςη 2η (Αιγλύτησ) 

 

Διαφόμιςη 3η (Αρϋθοινοσ) 

 
 
 



 
 98 

Διαφόμιςη 4η (Grande Αρϋθοινοσ) 
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Γενικϋσ διαφημύςεισ και αφύςεσ  

Σροχόσ τησ τύχησ 
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Σϋςςερισ εποχϋσ 
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Promotional video 
Το Promo video φτιάχτθκε με ςκοπό να χρθςιμοποιθκεί ςτο video wall ςτισ 

κλαδικζσ εκκζςεισ που κα ςυμμετζχει ςτο μζλλον θ επιχείρθςθ , κακϊσ και για 
άλλεσ χριςεισ προϊκθςθσ, όπωσ websites κλπ. 

Το βίντεο παρουςιάηει το «Κτιμα Ταβατίδθ», τθν ειδυλλιακι τοποκεςία που 
βρίςκεται κακϊσ και τισ ποικίλεσ  υπθρεςίεσ που μπορεί να προςφζρει. 

Αρχικά εμφανίηεται το λογότυπο, μετά προβάλλονται εικόνεσ από τθν περιοχι 
και το οινοποιείου, πάντα με τον κατάλλθλο ςχολιαςμό ςε υπότιτλουσ. Εν ςυνεχεία 
παρουςιάηεται θ αίκουςα πολλαπλϊν χριςεων που διακζτει το κτιμα και 
εμφανίηονται οριςμζνεσ δραςτθριότθτεσ που μπορεί να φιλοξενιςει όπωσ βραδιζσ 
γευςιγνωςίασ και επαγγελματικζσ παρουςιάςεισ. Μετά εμφανίηεται ο χϊροσ που 
φιλοξενεί τισ προςωπικζσ κυρίδεσ και μετά το βίντεο μασ πάει μια βόλτα ςτισ 
εγκαταςτάςεισ του οινοποιείου, εκεί που το ςταφφλι γίνεται κραςί. Στο κλείςιμο του 
βίντεο εμφανίηεται θ ςειρά κραςιϊν που διακζτει το «Κτιμα Ταβατίδθ». 
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